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Resum

L’enoturisme, entés com un vessant del turisme rural, esdevé una eina clau per al
desenvolupament de les zones rurals aprofitant-ne els recursos endogens, essent un
motor clau per la reactivaci6 de la seva economia i millora de les rendes dels
habitants. El present treball, que porta per titol Enoturisme a la Terra Alta. Diagnosi i
propostes d’actuacié estableix un marc teoric de referéncia sobre el concepte
d’enotruisme i, a continuacid, centrant-se amb la comarca de la Terra Alta, realitza una
andlisi detallada dels diferents sectors econdmics que han d’estar implicats en el
turisme del vi, seguit d’'una diagnosi de la qual en deriven un seguit de propostes
d’actuacio. Aquestes han de ser claus per a la millora de I'activitat enoturistica a la
comarca i de la seva consolidacid, amb la coordinacié entre els agents publics i els
privats. Alhora que ha de servir de motor de desenvolupament amb la creacié de nous
llocs de treball i millora de les rendes economiques de tots els agents implicats.

Paraules clau: desenvolupament rural, enoturisme, vi, Terra Alta.

Resumen

El enoturismo, entendido como una vertiente del turismo rural, deviene una
herramienta clave para el desarrollo de las zonas rurales aprovechando los recursos
enddgenos, siendo un motor clave para la reactivaciéon de su economia i mejora de las
rentas de los habitantes. El presente trabajo, titulado Enoturismo en la Terra Alta.
Diagndstico y propuestas de actuacion establece un marco teérico de referencia sobre
el concepto del enoturismo, y a continuacién, centrandose en la comarca de la Terra
Alta, realiza un analisis detallado de los diferentes sectores econémicos que tienen
gue estar implicados en el turismo del vino, seguido de un diagnéstico del que derivan
un seguido de propuestas de actuacion. Estas tienen que ser claves para la mejora de
la actividad enoturistica de la comarca y su consolidacién, con la coordinacién entre
los agentes publicos y los privados. Ademas tiene que ser el motor de desarrollo con la
creacion de nuevos puestos de trabajo y la mejora de las rentas econémicas de todos

los agentes implicados.

Palabras clave: desarrollo rural, enoturismo, vino, Terra Alta.
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Abstract

Wine tourism, understood as a branch of rural tourism, becomes a key tool for the
development of rural areas, taking the advantage of endogenous resources, which are
a key for the reactivation of their economy and improvement of the income of the
inhabitants. The present work, which is named Enotourism in the Terra Alta. Diagnosis
and proposals for action, establishes a theoretical framework of reference on the
concept of wine tourism, and then, focusing on the region of Terra Alta, makes a
detailed analysis of the different economic sectors that have to be involved in wine
tourism, followed by a diagnosis from which they derive a follow-up of action proposals.
They must be a key to improve the wine tourism activity of the region and to
consolidate it, with the coordination between public and private agents. It must also
serve as an engine of development with the creation of new jobs and improvement of

the economic rents of all the agents involved.

Keywords: rural development, wine tourism, wine, Terra Alta.
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1. INTRODUCCIO

Les guestions relacionades amb els entorns rurals i el desenvolupament sostenible
d’'aquests esdevenen l'interés principal per la realitzacié del treball. El fet de viure en
una zona rural com és la comarca de la Terra Alta, on la vitivinicultura hi és present
des de fa décades, a més, les inquietuds personals per temes de desenvolupament
rural i poder viure de manera digna en I'entorn que ens ha vist créixer, van despertar
I'interés per realitzar un treball final de grau relacionat amb la Terra Alta i,
concretament, amb una aposta de desenvolupament aprofitant els recursos endogens

d’aquesta.

Cal dir que I'enoturisme ha suposat un model de desenvolupament local en moltes
regions del mén, en combinar I'is dels recursos enddgens de les regions, tant els
naturals, els gastronomics, els arquitectonics, els patrimonials i els culturals. La Terra
Alta és una comarca marcada per la rellevancia de la viticultura i cal sumar-li el
potencial que presenta en el marc enoturistic, a més I'especial interés que s’ha mostrat

recentment per al desenvolupament d’aquesta modalitat turistica.

A la comarca, I'any 2013 es va realitzar el Pla Director de I'enoturisme de la Terra Alta,
elaborat pel Grup de Recerca d’Analisi Territorial i Estudis Turistics de la Universitat
Rovira i Virgili fruit d'un acord amb el Consell Comarcal. Aquest pla pero, avui dia
potser no ha estat implementat per part dels agents de la comarca de la forma que es
mereixia. Tot i I'existéncia d’aquest pla director, el present treball se centra amb
'estudi de I'estat actual de I'enoturisme a la comarca i dels sectors que en prenen part,
a més d’establir unes propostes d’actuacio per millorar el turisme del vi i fer de la Terra
Alta una destinaci6 més atractiva en aquest sentit, a la vegada que contribueixi al fet
gue els seus habitants hi puguin viure de forma digna i amb la qualitat de vida que es

mereixen.

Principalment la part d’analisi, ha estat elaborada durant el periode de practiques
externes del Grau de Geografia i Ordenacié del Territori, desenvolupades al Consell
Comarcal de la Terra Alta, on la tasca principal era la realitzaci6 d’'una analisi
socioeconomica comarcal, amb la diagnosi i els objectius estratégics corresponents.
Per tant, aprofitant els documents elaborats durant el periode de practiques, s’ha
adaptat la informacio recollida, tant la general com I'especifica del sector primari i del
sector serveis, fent una sintesi de la mateixa per realitzar la part d’analisi del treball

final de grau.

El present treball tracta principalment de l'elaboracié d’'un diagnodstic de les activitats

enoturistiques de la comarca de la Terra Alta i, a partir de la identificacié de les seves
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potencialitats de futur, es defineixen unes linies generals que podrien guiar un
desenvolupament de I'activitat enoturistica aprofitant les capacitats endogenes que la

comarca ja té en aquest sentit.

Per la realitzacio, tant de I'analisi, la diagnosi com les estratégies o propostes de futur,
les fonts utilitzades son principalment estadistiques com [l'Institut d’Estadistica de
Catalunya i I'Institut Nacional d’Estadistica a més d’altres portals web dels diferents
departaments de la Generalitat de Catalunya, aixi com del Consell Comarcal de la
Terra Alta i el Consell Regulador de la DO Terra Alta. Tota aquesta informacio esta
completada i combinada amb les entrevistes semi estructurades que s’han realitzat a
diferents cellers de la comarca per veure el seu punt de vista i les estratégies de futur
que els hi agradaria adoptar. A més, per establir el marc tedric de I'enoturisme i el
desenvolupament rural, s’ha consultat diverses publicacions i articles académics, tant
d’autors internacionals com nacionals, aixi com portals web de les diferents DDOO

catalanes i guies d’estrategies d’enoturisme d’ambit europeu.

Amb tot, s’ha detectat una comarca amb moltes potencialitats per desenvolupar
I'activitat enoturistica, perd encara presenta moltes mancances i desigualtats a escala
territorial, la qual cosa fa que no hi hagi una estructura solida de turisme del vi, amb
una manca de coordinacio entre agents i de I'estética de I'entorn. Per la qual cosa es
proposen quatre estratégies de futur en format de propostes d’actuacié orientades a
'augment de la cooperacio entre agents, I'estructuracié d’'una ruta del vi, la visibilitat de

la marca i la conscienciacio de la poblaci6 local.



Enoturisme a la Terra Alta. Diagnosi i propostes d’actuacié

2. OBJECTIUS | METODOLOGIA

En el present apartat es detallen els objectius principals que guien aquest treball, aixi

com la metodologia utilitzada per tal d’assolir-los.

2.1. Objectius

L’objectiu principal del treball és realitzar un diagnodstic de les activitats enoturistiques
a la comarca de la Terra Alta, identificant les seves potencialitats de desenvolupament
futur, a més de definir unes linies generals que podrien guiar un desenvolupament de
I'activitat enoturistica aprofitant les capacitats enddgenes de la Terra Alta. Per assolir
aguest objectiu general, necessariament s’hauran d’assolir també un seguit d’objectius

especifics, que son:

- Definir un marc de referéncia que permeti situar els elements teorics clau per
entendre I'entoturisme en altres territoris, el tipus d’activitats que desenvolupa,
els recursos que requereix i els perfils de turistes que atreu.

- Definir les relacions entre enoturisme i desenvolupament sostenible d’arees
rurals a partir dels recursos endogens.

- ldentificar les activitats enoturistiques que es desenvolupen a la comarca de la
Terra Alta.

- Realitzar una analisi estratégica (DAFQO) del paper de I'enoturisme a la Terra
Alta, identificant els reptes i les seves potencialitats.

- Apuntar possibles linies d’accio, en format de propostes d’actuacid, per al
desenvolupament de l‘activitat enoturistica a la Terra Alta basades en un model

de desenvolupament endogen i sostenible.

2.2. Metodologia

En relacié a la metodologia utilitzada per la realitzacio del treball, en primer lloc s’ha
realitzat un estat de la questi6 per veure l'estat actual de I'enoturisme en altres
territoris d’arreu del moén i a casa nostra, aquest marc teoric s’ha nodrit principalment

de bibliografia i articles publicats per diversos autors.

A continuacid, la realitzacié del treball s’ha estructurat amb tres fases. La primera és
referent a la diagnosi territorial, amb una analisi forca completa de la comarca de la
Terra Alta, s’han analitzat de forma general el sector socioeconomic (demografia,
sectors economics i infraestructures de produccid), i amb detall el sector primari, el

sector vitivinicola, el sector dels serveis i la distribucio territorial dels allotiaments
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turistics i els cellers. En aquesta fase, part de la informacio, ha estat adaptada de
I'’Analisi Socioeconomic Comarcal de la Terra Alta, elaborat durant les practiques
academiques del Grau de Geografia i Ordenacio del Territori al Consell Comarcal de la
Terra Alta.

La segona fase consta amb I'analisi estratégica en format DAFO, que parteix de la
informacié de la fase anterior. En aquesta fase s’han realitzat dues matrius DAFO per
detectar les febleses i les fortaleses de la comarca, en la primera matriu es recullen els
punts referents a aspectes generals de la comarca, i en la segona una diagnosi meés

concreta de 'estat actual de I'enoturisme a la Terra Alta.

Un cop realitzades les diagnosis dels dos ambits en questid, es passa a la tercera
fase, enfocada a les propostes i orientacions per al desenvolupament, que es nodreix
principalment dels punts febles de la fase anterior. En aquesta fase s’estableixen una
série d’estratégies en format de propostes d’actuacié per al desenvolupament futur de

I'enoturisme i de la comarca en general.

Les principals fonts de documentacié utilitzades son la consulta de documentacio,
publicacions i bibliografia de diversos autors, informacio estadistica per la part de
lanalisi principalment de l'Institut d’Estadistica de Catalunya (IDESCAT) i l'Institut
Nacional d’Estadistica (INE), aixi com informacié proporcionada pel Consell Comarcal
de la Terra Alta i el Consell Regulador de la Denominacié d’Origen Terra Alta. També

s’ha realitzat treball de camp observant I'estética de I'entorn, la senyalitzacié, etc.

Finalment per completar I'analisi i la diagnosi s’han realitzat una série d’entrevistes a
diversos cellers de la comarca. Per realitzar aquestes entrevistes es va contactar en
primer lloc amb els 23 cellers inscrits a la DO Terra Alta que ja realitzen alguna
activitat enoturistica, d’aquestes, solament 8 van donar resposta i es van mostrar
favorables a participar en la realitzaci6 d’una entrevista semiestructurada tractant
guestions generals i concretes tant del celler com de la comarca en general.
Finalment, els cellers participants van ser 7: 'Agricola Sant Josep i el Celler Cal
Menescal de Bot, el Celler Barbara Forés i el Celler Cooperatiu de Gandesa, el Celler
Bernavi i el Celler Xavier Clua de Vilalba dels Arcs, i el Celler Arrufi de Batea. A tots
vuit se’ls va realitzar una entrevista presencial, exceptuant al Celler Arrufi que se li va

realitzar per correu electronic.
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3. MARC TEORIC

Per tal de situar els antecedents teorics que justifiquen I'interés del treball i la tematica
tractada s’introdueixen aqui diversos conceptes claus del treball: desenvolupament
rural i enoturisme. Després s’introdueix, I'estat de I'enoturisme al mon i a Europa, a
Espanya i a Catalunya, aixi com els diferents perfils que els autors atribueixen als

enoturistes, en funcioé del seu grau d’especialitzacié o interés pel tema.

3.1. Desenvolupament rural i enoturisme

Per situar-nos en context, en primer lloc s’introdueixen els conceptes de
desenvolupament rural i enoturisme, per tal de tenir una visié clara i amplia de la

tematica que ocupa aquest treball.

3.1.1. Desenvolupament rural

Diverses funcions i significats que s’han atribuit a I'espai rural han convertit el concepte
en ambigu i complex, la qual cosa ha posicionat I'espai rural com a element central de

molts temes clau que afronta la societat actual (Woods, 2011).

No obstant aix0, el desenvolupament local es defineix com aquella politica que té com
a objectiu afavorir un procés per reactivar I'economia i la societat local mitjangant
'aprofitament dels recursos enddgens d'un determinat territori i la cooperacié entre
I'ambit public i el privat, per tal de créixer, crear llocs de treball per millorar la qualitat
de vida dels habitants d’un indret determinat. Per tant, els agents socioecondmics més
les administracions publiques han de manifestar la voluntat d’actuar de forma
organitzada, planificada i programada per aconseguir els objectius que ells mateixos
determinin, tot aprofitant els recursos i avantatges competitius locals en un context
global (Hernando, 2007). Amb aix0, Noguera (2009), destaca que ha sorgit un nou
paradigma de desenvolupament com a alternativa a les estratégies classiques: el
desenvolupament local, que pretén, a més del creixement econdmic, posar atencié a la
distribucié social i espacial dels beneficis i les conseqiiéncies dels processos de

desenvolupament.

Al llarg dels ultims deu anys, a Espanya s’ha produit un creixement significatiu del
turisme rural, donat per una aposta decidida de I'administracié pel turisme com a
oportunitat per a la transformacié de I'estructura productiva del mon rural ja obsoleta,
com a consequeéncia de la pérdua d’'importancia com a proveidor de productes primaris
(Pulido i Céardenas, 2011).
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Segons Hernando (2007), el desenvolupament rural s’entén com el desenvolupament
integral d'un territori (econdomic, social, ocupacional, educacional, -cultural,
mediambiental...) que permeti la seva recuperacié economica i social, aixi com el
manteniment de la seva poblacié. Per a aixo és important el paper de les politiques de
desenvolupament local en general i de desenvolupament rural en particular, com els
fons estructurals de la Uni6 Europea com el FEDER (Fons Europeu de
Desenvolupament Regional), el FEOGA (Fons Europeu d’Orientacié i Garantia
Agricola) i el FSE (Fons Social Europeu). A més d’aquests programes, cal que des de
I‘'enfocament local del desenvolupament rural s’hi afegeixin altres instruments i accions
amb visié estratégica que tinguin en compte: 'economia, la societat i la sostenibilitat. A
més a més, també hi juguen un paper fonamental les iniciatives de desenvolupament
de caracter privat, I'administraciéo publica i la disponibilitat de recursos financers

suficients (Hernando, 2007).

Donat el despoblament de les zones rurals, fan falta iniciatives i programes de
desenvolupament potents per tal de mantenir la poblacié en aquestes zones i millorar-
ne la qualitat de vida. El turisme s’esta consolidant en els darrers anys com una
activitat complementaria a les rentes rurals, en alguns caos substituint les activitats
tradicionals. Aquest té com a objectiu el desenvolupament d’activitats d’oci a I'entorn
rural, aprofitant les potencialitats i recursos locals d’interés per la demanda exterior.
Tot i que el repte va més enlla, no es tracta de satisfer la demanda, siné que ha de
revertir a la societat rural i que els recursos oferts no es desvirtuin, al contrari, han de
ser valoritzats perque també puguin revertir beneficiosament a les futures generacions
(Izquierdo, 2005).

La millor manera de fer-ho és potenciant i valorant els productes endogens de cada
territori creant autenticitat, i dintre d’aixd hi juga un paper clau la gastronomia, on té
cabuda el vi. Es per aixd que amb models com I‘enoturisme, es pot donar valor a
I'activitat vitivinicola, com a capacitat endogena d’un territori, potenciant i valorant la
feina de l'agricultor, I'endleg, el restaurador, etc. I, entorn d’aixd, crear una bona
bateria de productes enoturistics perqué el visitant vingui a valorar el territori, i engegar
aixi un seguit d’iniciatives que permetin als habitants de la zona créixer no només en
benestar, sin6 també econdomicament. Tenint sempre en compte que sigui un turisme
respectués amb el medi, la generacié de llocs de treball de qualitat, la potenciacié del
teixit productiu local, els productes de la terra i que doni valor al paisatge cultural,

patrimonial i natural.
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3.1.2. Concepte d’enoturisme

Els canvis de la societat cap a unes millors condicions de vida i, amb aixd, major
temps per dedicar-lo a les activitats d’oci han fet que els models de I'activitat turistica
canviin en les darreres decades. Per aix0, a més dels viatgers anuals i de major
durada i distancia, cada vegada més es realitza un major nombre de viatges curts i
més propers en l'espai i en el temps. Aixd també ha comportat que a més de les
classiques destinacions, molts cops de sol i platja, aposta també es busqui altres

destinacions que ofereixen experiéncies alternatives.

Aix0 ha comportat a la segmentacio del viatger, evolucionant cap a un turisme tematic,
com seria I'enoturisme, I'oleoturisme, el gastroturisme o el turisme rural entre d’altres.
En el cas de l'enoturisme consta un interés creixent del turista per conéixer la
gastronomia d’una zona i dintre de la mateixa tot el relacionat amb el vi. Es per aixo
que turisme i vi esdevenen una combinacio perfecta perqué els visitants puguin gaudir
d’'un producte diferent, promovent aixi el desenvolupament socioecondmic i ambiental
de les regions vitivinicoles, moltes vegades i quasi majoritariament de caracter rural.
Amb aix0 es busca que el vi i la gastronomia siguin el motiu principal per visitar la regié

i no un complement secundari al viatge (L6pez-Guzman, et al., 2013).

Segons Elias (2006) sembla que, quan es parla de turisme del vi, es parli d’'una nova
iniciativa que ha estat descoberta recentment, pero la preocupacié per coneixer els
processos d’elaboracio del vi i els sues productes hi ha estat des de sempre. A
Espanya, l'origen de I'enoturisme és incert, ja que sempre, el vi, ha estat un element
basic de la cultura dels habitants de la peninsula. A la década dels anys setanta, a La
Rioja es comencen a dissenyar rutes turistiques sota la tematica del vi amb un cert

nivell de desenvolupament, que després seguiran d’altres regions vinicoles del pais.

Autors com Hall i Macionis (1998) descriuen que I'enoturisme es caracteritza per la
visita a vinyes, bodegues, festivals i exposicions de vins per part de persones
interessades amb el vi, el raim i el coneixement de les caracteristiques de la regi6
vitivinicola. També Charter i Ali-Knight (202) defensen que I'esséncia d’aquest turisme
és el mateix vi, ja que sense aquest element, I'enoturisme hauria d’adoptar un altre

nom (citat a Castillo i Lopez-Guzman, 2011).

Segons Serrano (2009) la Western Australia Wine Tourism Strategy defineix
'enoturisme com aquella activitat turistica centrada en les visites a les regions
vitivinicoles i a les seves bodegues, aixi com la relacié que s’estableix amb les formes i

models de vida.
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Hall (2000), fa referencia a Wine tourism arround the world a una futura definicié
d’enoturisme, és a dir alld que hauria d’acabar essent aquesta activitat, i diu que s’ha
de combinar les visites a les vinyes, les bodegues, els festivals i espectacles del vi per
tastar vins 0 experimentar els atributs de la regi6 vinicola, coma principals factors de
motivacio per als visitants, identificant els llocs claus tant pel vi en concret o els atributs
de la regié en general, tot amb el proposit de I'oci i la recreacio.

La Carta Europea de I'Enoturisme, impulsada l'any 2006 per VINTUR, defineix
'enoturisme com el desenvolupament de les activitats turistiques i d’oci i temps lliure
dedicades al descobriment i gaudi cultural i enologic de la vinya, el vi i el seu territori. A
més, estableix una estratégia a favor del desenvolupament enoturistic sostenible com
una forma de desenvolupament, planificaci6 o activitat enoturistica que respecti i
preservi durant un llarg periode de temps els recursos naturals, culturals i socials i que
contribueixi de forma equanime i positiva el desenvolupament economic i la total
realitzaci6 de les persones que viuen, treballen o resideixen en els territoris

vitivinicoles.

Existeixen multiples definicions d’enoturisme, pero totes se centren en el vi i la cultura
del territori. Tanmateix, Getz (2000), estableix tres aproximacions al concepte forca
interessants: com una estratégia de desenvolupament dels atractius vinculats al vi;
com una forma de comportament dels amants del vi que els motiva un desplagament a
les regions vitivinicoles per coneixer de prop la procedéncia del producte; i, una
oportunitat de la industria vinicola per educar als consumidors i aconseguir una venda

directa.

Amb aix0 s’entén que I'enoturisme, en els darrers anys, s’ha configurat com una linia
complementaria a I'activitat agraria, per generar llocs de treball i riquesa a les zones
rurals. Per aixd s’aprofita el vi com a element turistic, fent que incrementin els fluxos
turistics en una determinada area geografica, creant una imatge de desti de qualitat i
contribueixi en el desenvolupament d’aquestes arees (Szivas, citat per Lépez-Guzman
et. Al., 2013).

El que es busca és oferir una experiéncia dels sentits i que, com apunta Getz (2000),
els visitants puguin experimentar el plaer del sabor, I'olor, el tacte, la vista i el so. A
més, aquest producte forma part de la historia cultural, social, economica i ambiental
dels pobles i dels seus habitants, formant veritables “paisatges del vi”, segons Bruno i
Rossi (2000). Aguests paisatges del vi ja son una realitat enoturistica a la DO Terra
Alta, juntament amb d’altres DDOO properes, com la DOQ Priorat, la DO Montsant i la
DO Conca de Barbera.
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Al Vademecum del Enoturisme europeu, quan es parla d’enoturisme es fa referéncia a
I'equilibri entre cultura del vi, turisme i territori, aixi com entre sostenibilitat, autenticitat i

competitivitat.

En relaci6 a la cultura del vi és important remarcar el valor enologic i cultural, ja que
sense cultura del vi no hi ha enoturisme, essent-ne aquesta I'eix principal. La quantitat
de recursos vitivinicoles d’'un determinat desti que s’han d’integrar a I'experiéncia
enoturistica, sén molt rellevants a 'hora de determinar la capacitat d’un territori per
atreure i satisfer els visitants. En el turisme, i en concret el turista, son els factors clau
a I'hora de determinar l'oferta i la demanada del producte. Un aspecte de vital
importancia per a [I'éxit del desenvolupament enoturistic és la qualitat dels
equipaments turistics del desti. En relaci6 al territori, juga un paper molt important, ja
que s’estableix com a base o marc de referéncia del desenvolupament de I'oferta
enoturistica. Ha d’estar compost per espais naturals, espais urbans i un entorn general
que lidentifiqui i li doni un caracter distintiu de la resta de territoris, i per tant
identificatius. Per garantir-ne el caracter enologic, el territori hauria d’estar vinculat a
una Denominacié d'Origen, essent també de vital importancia la coordinacié i
integracié d’esforgos entre les administracions publiques i el sector privat, amb la

coordinacié per part d’'un ens gestor.

Pel que fa al concepte de sostenibilitat, cal dir que des de finals de la década dels 80
apareix el concepte de turisme sostenible, i segons I'Organitzacié Mundial del Turisme,
els principis amb qué es regeix sén que els recursos naturals, culturals i d’altres s’han
de conservar per a I'is continuat en un futur al mateix temps que aporten beneficis a la
societat actual, que el desenvolupament turistic s’ha de planificar i gestionar de
manera que no causi greus problemes ambientals o socioculturals, que aixi es manté
un elevat nivell de satisfaccié dels visitants i els beneficis del turisme es reparteixen
ampliament. L’autenticitat és molt important per I'enoturisme, ja que predomina un
model de produccié artesanal i a petita escala, buscant al maxim l'autenticitat de
I'experiéncia enoturistica, a la qual també contribueix el folklore, la historia i les
tradicions que envolten la vivencia de I'enoturista. Finalment, la competitivitat seria el
resultat de la constant adaptacio de I'oferta, serveis i sistemes productius del desti a
les noves exigéncies del mercat. | aix0, fer-ho de manera sostenible en I'is dels
recursos, socialment beneficios i rendible a llarg termini (VADEMECUN del Enoturisme
Europeu, 2005).
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3.2. Experiencies enoturistiques al mén

Per tal de veure l'estat general de I'enoturisme i les activitats i estratégies que s’han
adoptat, se’n fa una revisido de les mateixes a escala mundial, europeu, espanyol i

catala.

3.2.1. Enoturisme al mén i a Europa

A paisos com Australia, Canada, Xile, Franca, Grécia, Italia, Nova Zelanda, Portugal i
Espanya 'enoturisme ha adoptat certa importancia (Millan i Melian, 2008). Als Estats
Units, a finals de la década dels 80, a banda de desenvolupar el sector vitivinicola, es
va donar un enfocament a altres linies de negoci mitjancant estratégies de marqueting
per promocionar tant explotacions com productes (Vila, 2010). A Australia hi tingué lloc
la primera conferencia de Turisme del Vi (1998), per tant quan es parla d’investigacio
sobre aquest turisme ens hem de remuntar a la década dels 90, amb estudis destinats
a explorar i justificar les dimensions d’aquest nou camp del turisme, segons Getz i
Brown (2006).

Si és cert que els paisos pioners amb aquest tipus de turisme els trobem a Europa:
Italia i Franga, segons Vila (2010). Lignon-Darmaillac (2009), citat per Vila, certifica
gue a Franca ja hi ha constancia de la ruta dels Grans Crus del vi de la Borgonya I'any
1934 i els vins de l'Alsacia i de la Champagne des del 1953. Tot i que I'aparicio
generalitzada de rutes no és fins a la decada dels 90 i als Estats Units, per exemple,
'enoturisme es va desenvolupar simultaniament amb la implantacié de la

vitivinicultura.

Segons Vila (2010) Italia, durant la dictadura de Mussolini, ja disposava de guies
especifiques per protegir i fomentar el consum de productes de les regions italianes, la
“Guia gastronomica d’ltalia”. A partir de 1980 a lItalia es redacten lleis per al sector
vinicola amb una llei sobre les rutes dels vins italians. A Alemanya, I'any 1935, es
promouen rutes per una important area vitivinicola, el “Palatinat” que estava entrant en

crisis.

Més recentment, en l'ambit europeu, destaca el VINTUR, un projecte que va
encaminat a millorar la coordinacié de la xarxa de Ciutats i Regions del Vi, a activar
I'intercanvi de coneixements i tecnologies mitjangant els millors processos de gestio i
d’'informacié, i desenvolupar accions i metodologies per potenciar una oferta
enoturistica de qualitat. L'any 1994, a escala europea es crea RECEVIN (Red de

Ciudades Europeas del Vino) com a eina de promoci6 i treball conjunt per tal de crear
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un lobby, promocionar el turisme del vi, desenvolupar projectes, intercanviar
coneixements, difondre altres enfocaments, realitats i tendéncies i difondre les
activitats dels territoris (RECEVIN, 2016).

VINTUR, l'any 2005, impulsa la creacié del “WVademecum de I'Enoturisme Europeu”.
Aquest Vademecum fixa una serie de requisits basics per tal de poder reconéixer un
territori enoturistic com a “Ruta Europea del Vi’. Aquells territoris que vulguin aquesta
distincié han de passar una primera fase d’integracié a VINTUR durant la qual s’inicia
el desenvolupament enoturistic sota els principis de sostenibilitat i es prepara per
complir els nivells d’exigéncia que es requereixen per al reconeixement del territori.
Amb aix0, si es compleixen els requisits basics, es reconeixera al territori com a “Ruta
Europea del Vi, i si a més, un cop assolits els requisits basics, s’assoleixen els
requisits addicionals, la distincié sera de “Ruta Europea del Vi d’Excel-léncia”. Els
requisits esmentats es contemplen entorn dels ambits territorials, del turisme i de la

cultura del vi (Vademecum del Enoturismo Europeo, 2005)

3.2.2. Enoturisme a Espanya

L’any 1994 a Espanya es constitueix ACEVIN (Asociacion Espafiola de Ciudades del
Vino), arran de la creacié de RECEVIN. Aquesta associacio és una unio de ciutats que
comparteixen caracteristiques i problematiques semblants, I'objectiu és unir interessos
i esforcos amb la finalitat de disposar d’'un espai per reflexionar i analitzar per ajudar a
prendre decisions i realitzar propostes en els ambits de potenciacié de la industria
agroalimentaria, planificacio urbanistica, cultura i turisme Vvitivinicola, patrimoni
industrial, creacid d’instruments de promocié local i diversificacid de [lactivitat
economica (ACEVIN, 2018).

La Secretaria General de Turisme del govern espanyol va elaborar el Pla Integral de
Qualitat del Turisme Espanyol 2000-2006, que entre els programes que incorporava hi
figurava un anomenat “qualitat en els productes turistics” per avangar en la
diversificacido i desestacionalitzaci6 de [lactivitat turistica a Espanya, fruit d’aixo
s’aposta per la creacio de les “Rutas del Vino de Espafna”. Aquestes rutes consisteixen
en la integracié sota un mateix concepte tematic dels recursos i els serveis turistics
d’interés, existents i potencials, d’'una zona vitivinicola, plantejats des de I'autenticitat i
la vocacié vivencial, amb la finalitat de construir un producte des de la propia identitat
del desti, de facilitar la comercialitzacié conjunta de tota la zona i garantir el nivell de
satisfaccio de la demanda, impulsant aixi el desenvolupament socioeconomic integral

de la mateixa (Secretaria d’estat de Turisme, 2000).
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Els objectius que persegueixen aquestes rutes és principalment impulsar el
desenvolupament socioecondomic del territori amb l'increment de l'activitat turistica, la
generaci6 de riquesa a través d’una activitat complementaria a la tradicional a la zona,
la millora de les infraestructures que revertira en la millora de la qualitat de vida de les
persones, i la diversificacio i desestacionalitzacié de l'activitat turistica (Millan i Melian,
2008).

Si es parla de les “Rutas del Vino de

Espafa” com a producte turistic, cal una -

série de fases prévies abans de poder-lo es pa n a
llancar al mercat com a tal. Una primera

fase de llancament en la qual els diferents agents del territori implicats creen un ens
gestor de la ruta i realitzen una série d’adequacions als establiments adherits, segons
dicta la Secretaria General de Turisme, per tal que se li atorgui en primer lloc el
certificat de “Ruta del Vino”. Una segona fase de llangament, mitjancant la qual i durant
un any, I'ens gestor realitza una série d’actuacions que li detalla la Secretaria General,
i que després valorara. Si la valoracio és positiva, el desti manté el certificat i si no se’l
penalitzara durant un any per tal que s’adequi als requisits. La tercera fase, de
consolidacid, consisteix en un procés continu de comprovacié que la ruta manté el
grau d’exigéncia tant en els establiments com en I'ens gestor (Millan i Melian, 2008).
Amb aquestes tres fases es busca mantenir un nivell d’exigéncia per oferir un producte
de qualitat, i el fet que et retirin la certificacid, suposa una amenaca pel territori, la qual

cosa el fa ser exigent en si mateix.

Per tant, en I'ambit nacional, com a exemples d’éxit en el sentit enoturistic, i que s’han
posicionat a escala nacional com a referents en el turisme del vi, en destaquen les 26
rutes del vi certificades per ACEVIN, que so6n: Alicante, Arlanza, El Bierzo, Bullas,
Calatayud, Carifiena, Cigales, Garnacha, Lleida, Jumilla, Marco de Jerez, Montilla-
Moriles, Navarra, Penedés, Rias Baixas, Ribera del Duero, Ribera del Guadiana, Rioja
Alavesa, Rioja Alta, Rueda, Serrania de Ronda, Sierra de Francia, Somontano,
Txakoli, Utiel-Requena i Yecla.

En totes elles, com s’observa al grafic seglient del nombre de visitants en les
bodegues i Museus del Vi que alberguen, el nombre de visitants ha experiment un
notori creixement entre els anys 2008 i 2017, passant dels 1,1 milions de visitants I'any
2008 als 3,2 milions I'any 2017, segons I'Informe de visitants a bodegues i museus del
vi associades a les Rutes del Vi d’Espanya, editat per ACEVIN (2017).
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Grafic 1

Evoluci6 del nombre de visitants a bodegues i Museus del
Vi ales Rutes del Vi d'Espanya (2008 - 2017)
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Font: Informe de visitants a bodegues i museus del vi associades a les Rutes del Vi d’Espanya, 2017

3.2.3. Enoturisme a Catalunya

Segons Mollevi (2008), a Catalunya trobem preséncia ja remarcable d’enoturisme a la
“Ruta del Cister”, amb visites a bodegues perd també a monestirs, museus, ciutats i
pobles la qual es podria considerar que es troba dintre d’'un circuit turistic més ampli.
D’altra banda, més concretament i solament dedicat al vi trobariem la “Ruta del Cava”,
la “Ruta del Penedés” o la “Ruta dels cellers modernistes de la Conca de Barbera”,
entre altres, en els tres exemples es visiten caves, bodegues i arquitectura vinculada a

la producci6 de vi.

En els dltims anys les activitats relacionades amb aquesta modalitat turistica s6n més
presents a l'oferta catalana, perd no és ni de lluny comparable amb [lactivitat
enoturistica que es porta a terme en d’altres regions de I'Estat espanyol, d’Europa o
del mén. Dintre del territori catala, també cal dir que entre les dotze denominacions

d’origen hi ha diferéncies en l'oferta d’activitats enoturistiques que s’ofereixen.

A partir del que escriu Vila (2010) a continuacio es fa un breu repas de les activitats
enoturistiques que ofereixen les 11 DDOO catalanes (DO Catalunya, DO Cava, DO
Alella, DO Conca de Barbera, DO Costers del Segre, DO Montsant, DOQ Priorat, DO
Penedes, DO Pla de Bages, DO Tarragona, DO Emporda i DO Terra Alta).

La DO Catalunya engloba un territori forca ampli de la geografia catalana, i se

superposa a les altres DDOO. La seva oferta enoturistica, plasmada a la seva web on
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* ‘ es pot consultar la seva agenda d’activitats. A
ca. K Vv [ € meés al portal web de I'Agéncia Catalana del
i l ) Turisme, en lapartat Tasta Catalunya s’hi pot
DENOMINACIO D'ORIGEN trobar referéncia a Catalunya com a destinacio
enoturistica, on s’ofereix enllac a les webs de les DDOO catalanes més l'enllag a
I'Institut Catala de la Vinya i el Vi (INCAVI). També cal destacar que des del mateix

portal s’enumeren els restaurants amb vi catala, les destinacions catalanes on s’ofereix

turisme del vi i un llistat dels hotels gastrondomics.

La DO Cava, és una DO que regula tots els cellers

gue elaboren vi escumoés de qualitat, la coneguda '
com Regio del Cava engloba municipis d’arreu de © ‘ A ‘2A
I'estat, concretament la majoria de I'Alt Penedés i ;

comarques limitrofes (on és tradicional), a més de

La Rioja, Arago, Pais Valencia, Castella i LIe6 i Extremadura. Tot i aix0, pel que fa a
I'oferta enoturistica de la web del Consell Regulador se centra en I'ambit Catala,
enllacant amb les propostes enoturistiques dels diferents municipis o d’altres DDOO,
en destaquen Sant Sadurni d’Anoia i Vilafranca del Penedés. A més, a la web La
Verema del Cava, es dona una relaci6 de les diferents activitats que es duen a terme
entorn el moén del cava, aixi com allotjaments adherits i es relaciona amb la

gastronomia.

La DO Alella (1), situada a la zona del Maresme,

’>[ ofereix una web d’enoturisme molt completa, on es

’ b_ ?6 poden consultar totes les activitats relacionades
%5 Enoturisme amb el vi i la vinya que pots dur a terme en
DO Alella aquesta DO. En destaca la Ruta del Vi, que uneix

cellers, restaurants, allotjaments, botigues de vi i
viticultors entre d’altres, etc. per tal de gaudir d’'una experiéncia enoturistica completa.
També cal destacar que amb el Pla Estratégic de Desenvolupament Turistic d’Alella es

vol fomentar principalment I'atractiu de I'oferta enoturistica de la zona.

A la DO Conca de Barbera (4), al Camp de Tarragona,
en destaca la promoci6 que es fa a través del web del

Consell Comarcal. També, la web de la DO en el seu

apartat d’enoturisme fa promocié dels sis cellers \
modernistes de la comarca, del Museu de la Vinyaiel CONCa de Barbera

. . . L. DENOMINACIO D'ORIGEN
Vi de Prenafeta i la Ruta del Cister, aixi com dels altres

cellers visitables, els allotjaments i la gastronomia. En destaca la Festa del Trepat que
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té com a tematic principal les vinyes i els cellers. A més la DO forma part, entre altres

rutes que ofereix, de la iniciativa “Paisatges del Vi’, que consisteix en una web audio-

guia de recursos i rutes entorn I'enotursime, que engloba la DO Conca de Barbera, la
DO Montsant, la DOQ Priorat i la DO Terra Alta.

COSTERS

DENOMINACIO

MY p OoRIGEN

e

“w
B
&
~

que s’ofereix.

Les DO Montsant (7) i DOQ Priorat (10), situades a la comarca
del Priorat, es promocionen conjuntament a partir del portal
web Priorat Enoturisme i son, de ben segur, dues de les
destinacions enoturistiques més desenvolupades

conjuntament amb la DO Penedeés.

Pel que fa a la DO Costers del Segre (5), es divideix en
diferents subzones de la provincia de Lleida. A la web del
Consell Regulador no s’hi troba cap referéncia a
I'enoturisme. Tot i aix0, cal destacar la Ruta del Vi de Lleida,
certificada per TACEVIN. Des de la pagina web de la Ruta
del Vi es poden corroborar els diferents cellers, restaurants,

allotjaments, enoteques, entitats i I'oferta cultural i turistica

Actualment a la web es fa referéncia del patrimoni historic i PRIORAT

cultural de la comarca i a les rutes del vi de I'oli. A més de fer  Denominaci d'Origen Qualificada

referéncia als diferents serveis que s’ofereixen a la comarca com els allotjiaments, els

cellers, les vinateries, restaurants, ciclisme,

+ 3 .C senderisme, etc. aixi com una agenda de
l , )Ol , S l ) les diferents activitats enoturistiques que

DENOMINACIO

La DO Penedés (8) compren territoris de les

D'"ORIGEN .
s’hi desenvolupen al llarg de 'any.

comarques de l'Alt Camp, el Baix Penedés, l'Alt

Penedés, I'Anoia, el Garraf i el Baix Llobregat. A

'apartat d’Enoturisme Penedés de la web del Consell

Regulador de la DO, s’hi troben un seguit de P E N E D E S

propostes entorn la cultura del vi com: postals de DENOMINACIO D'ORIGEN

vinya, el primer tast, enoturisme accessible o sabors singulars, entre d’altres. També hi

podem trobar el Museu de les cultures del vi a Catalunya (VINSEUM).

A més, al Penedés hi trobem la Ruta del Vi certificada per 'ACEVIN, que té com a

organisme gestor el Consorci de Promoci6 Turistica del Penedés. S’ofereixen diverses
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rutes per realitzar a peu 0 amb bicicleta, amb cotxe, relacionades amb la historia i la

cultura, a més d’altre informacioé d’interés per al visitant.

A la DO Pla de Bages (9), des de la web del Consell

£t 6 ¢
* ﬁ ) - Regulador, es pot accedir a un llistat dels cellers
: : ° visitables de la DO, que cadascun ofereix diferents
w : activitats relacionades amb el vi i el seu procés
) 4 pENOMINACIO Doricey O €laboracio. A mes s’ofereixen dues rutes: La Ruta
° >

Plade BAGES dels Cellers i la Ruta de les Tines. També se
celebra la Festa de la Verema del Bages.

La DO Tarragona (11) es troba a les comarques del
Tarragonés, el Baix Camp, l'Alt Camp i la Ribera m
d’Ebre. A la web del Consell Regulador, a l'apartat =—=—— TARRAGONA

Denominacid d'Origen

d’enoturisme s’hi troben tres rutes que es poden
realitzar i un llista amb els cellers que ofereixen visita
guiada. En destaca també la Fira del Vi de la DO

Tarragona, que s’organitza conjuntament amb la Cambra de Comerg de Tarragona.

a La DO Emporda (6) esta formada per dues zones de les
comarques de I'Alt Emporda i el Baix Emporda
a separades geograficament. A la web del Consell

Regulador, en l'apartat d’enoturisme, s’ofereixen tres

. futes que es poden realitzar per les dues zones, un
EMP O RDA seguit d’experiéncies que es poden realitzar entorn del vi
DENOMINACIO D'ORIGEN i la seva elaboracid, a més d'una série d’esdeveniments
com el Festival Vivid, la Festa de la Verema i la Mostra de Vi de 'Emporda. També
compta amb la Ruta del Vi DO Emporda que, segons la web de la DO, va estar
certificada per 'ACEVIN, pero en el moment de realitzacié d’aquest treball no consta a

la web oficial de las Rutas del Vino de Espafia de 'ACEVIN.

La DO Terra Alta (12) correspon a la comarca que porta el
mateix nom, situada a les Terres de I'Ebre. A la web del
Consell Regulador, en l'apartat d’enoturisme hi torbem una

relacio dels cellers que ofereixen visites, i les tres rutes al
DENOMINACIO D’ORIGEN

voltant del mén del vi que s’ofereixen: La Ruta del vi, Paisatges TERRA ALTA
del vi (juntament amb la DO Conca de Barbera, DO Montsant i DOQ Priorat) i tres

rutes ciclistes de la xarxa ciclista de la comarca que tenen la vinya o el vi com a eix

tematic principal. A més a la web del Consell Comarcal es fa referencia als dos cellers
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modernistes de la comarca, aixi com la relacid6 d’activitats enoturistiques que es
desenvolupen al llarg de 'any a la comarca, moltes d’elles lligades amb els espais de
la Batalla de 'Ebre.

A més, la comarca compta amb el Centre d’Interpretacio Espai del Vi i I'Oli, a la
mateixa seu de la DO i compta amb un Pla Director de I'Enoturisme. A més cal
destacar la Festa del Vi de Gandesa, i la Festa del Vi de Batea, a més de la Festa de
la Verema de Corbera d’Ebre. La DO destaca per concentrar el conreu del 33% de la
Garnatxa mundial, el que suposa el 75% de la produccio espanyola i el 90% de la
Garnatxa catalana, per tant els seus vins de garnatxa han esdevingut I'anima de la
DO, i 'any 2018 la comarca va esdevenir seu del concurs Grenaches du Monde

(Garnatxes del Man).

Mapa 1. Localitzacio de les denominacions d’origen catalanes
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Font: Institut Catala de la Vinya i el Vi, 2018
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3.3. Perfils de I’enoturista

Antonioli Corigliano, citat per Serrano (2009), classifica a I'enoturista, és a dir la
persona que gaudeix dels productes enoturistics que s’ofereixen en determinats
territoris, en quatre perfils. El primer seria el professional amb coneixements destacats
sobre la cultura vitivinicola. El segon el bateja com el neofit apassionat que mostraria
plena disposicio per aprendre sobre la cultura vitivinicola. El tercer seria el parasit que
tindria un poder adquisitiu elevat i contempla la cultura del vi com un valor prestigios.
Finalment, el quart seria el que anomena el turista bevedor que visita les bodegues els

caps de setmana com una alternativa a altres activitats.

En canvi, Chartersk i All-knight (2002) també classifiquen en quatre els perfils de
I'enoturista. Els primers els anomenen amants del vi que son els que tenen més
formacioé en temes d’enologia i és el tipus de turista més expert. El segon serien els
entesos en el vi amb una formacio mitjana en temes de vi i volen posar en practica allo
que llegeixen en diferents publicacions del tema. El tercer perfil serien els interessats
en el vi que no tenen per qué tenir una formacio tecnica pero els interessa el mon del
vi, pero utilitzen aquest tipus de turisme com a complement daltres activitats.
Finalment el quart perfil serien els iniciats en el vi que no tenen formacio ni

coneixement sobre el tema perd sén empesos per la moda, els amics o d’altres raons.

També, en l'article “Comunicacion enoturistica: Perfil del Turista del vino” de Ibafiez,
citat per Rueda (2015), es mostra una classificacio en funcié del grau del coneixement
del vi. L’expert que majoritariament de forma autodidactica ha anat adquirint certa
formacio sobre el moén del vi. El semi expert o aficionat que motivat per un expert o de
forma autonoma ha adquirit una formacié mitjana sobre el tema. | finalment el profa,
gue no té coneixement del tema, perd en funcid de la primera experiéncia es pot

convertir en un enoturista o no.

Per tant, segons Rueda (2015) a grans trets es poden diferenciar dos tipus
d’enoturistes: els experts, que representarien obre un 10% i els aficionats, sobre el
90%. Aixi doncs, el nivell de coneixement en el perfil dels turistes del vi és baix, pero
gran part dels aficionats en un futur segueixen practicant I'activitat i acabaran entrant
en el perfil d’experts si s’interessen i incrementen els seus coneixements sobre el

tema.
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4. ANALISI SOCIOECONOMICA DE LA TERRA ALTA

Amb l'objectiu de conéixer la demografia, els sectors econdmics i les infraestructures
de comunicacié de I'ambit d’estudi del present treball, la comarca de la Terra Alta, a
continuacio s’analitzaran tots els aspectes relacionats amb aquests temes, per tal de

tenir una idea general del context socioeconomic de la comarca.

4.1. Contextualitzacio de la comarca

La Terra Alta és una comarca catalana d’interior que es troba dintre de I'ambit de les
Terres de I'Ebre. Esta situada al sud-oest de Catalunya, limita al nord-est amb la
Ribera d’Ebre, al sud-est amb el Baix Ebre, i al nord-oest i al sud-oest amb les
comarques aragoneses de Baix Arag6-Casp i Matarranya, respectivament.

La comarca té una extensio total de 743,4 km? i esta formada per un total de 12
municipis: Arnes, Batea, Bot, Caseres, Corbera d’Ebre, |la Fatarella, Gandesa, Horta
de Sant Joan, el Pinell de Brai, la Pobla de Massaluca, Prat de Comte i Vilalba dels
Arcs. Totes ells, segons dades del IDESCAT, I'any 2017 aplegaven un total de 11.634
habitants, amb una baixa densitat de poblaci6 de 15,7 hab./km?.

Tradicionalment i encara actualment, la comarca ha jugat un paper poc rellevant en el
conjunt de Catalunya a causa de la seva situacié geografica. La seva llunyania dels
principals eixos de comunicacio del pais i de la zona de la costa, I'han tingut al marge
dels processos d’industrialitzacié i de turisme. Tot i aix0, I'agricultura a la comarca
sempre hi ha tingut un paper clau, tot i haver patit 'éxode rural caracteristic de les
comarques d’interior, que li ha suposat un fort descens i envelliment de la poblacio.
Malgrat aixo, en els Ultims anys sembla que la comarca experimenta una terciaritzacio
de la seva economia, gracies als serveis i en bona part al turisme, que cada vegada és
més present a la comarca i s’hi aposta més contundentment aprofitant els recursos

endogens d’aquesta, i especialment potenciant el turisme del vi i I'oli.

Pel que fa al seu relleu es poden distingir dues grans arees. La zona sud i est, esta
formada pel Massis dels Ports i les serres de Pandols i Cavalls i configura un relleu
més abrupte en qué el cim comarcal és la Penya de Cervera (1.374 metres); d’altra
banda trobem la zona centre i nord de la comarca, que és coneguda com l'Altipla de la
Terra Alta i que es troba entre els 200 i 600 metres sobre el nivell del mar i que forma
part de la Depressié de I'Ebre. Pel que fa a la xarxa fluvial, els rius s6n poc importants i
cabdalosos, destacant el riu Matarranya o 'Algars; al nord de la comarca hi banya

lleugerament les aiguies del panta de Riba-roja.
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Municipis de la Terra Alta

Mapa 2
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Font: elaboracié propia a partir de les bases del ICGC, 2017

4.2. Demografia

En termes demografics la poblacié d’'un territori suposa la base de I'activitat que en el

mateix es desenvolupa, per tant és de vital importancia coneixer la seva estructura i la

seva especialitzacio per entendre les seves dinamiques socioeconomiques.

A continuacid, es detalla en primer lloc la demografia: I'evolucié de la poblacid, la seva

densitat, I'estructura per sexe i edat, el nombre de poblacié estrangera, la poblacié

ocupada i en atur i 'especialitzacié funcional d’aquesta.

Al present apartat s’analitzen les diferents questions demografiques relacionades amb

la comarca (en alguns casos desglossades per municipis), per tal de veure la dinamica

poblacional de la Terra Alta.
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4.2.1. Evolucio de la poblacio

L’any 2017 la comarca té una poblacié d’11.634 habitants (IDESCAT, 2017). Si es
realitza una analisi en anys anteriors i en els anys més propers, es pot observar com la

poblacié total de la comarca ha variat seguint diferents patrons.

Al Grafic 2 s’observa com el total de la poblacié a la comarca creix des de la segona
meitat del segle XIX fins a les primeres décades del segle XX, arribant al seu maxim
historic 'any 1920 amb 23.365 habitants. A partir d’aleshores decreix, i més
exageradament durant el periode de la Guerra Civil espanyola (1936-1939) i el periode
de post guerra, a aix0 s’hi suma la cruel gelada que afecta els conreus 'any 1956, que
va suposar una altra tongada d’emigracio fora de la comarca. Amb tot, la poblacié cau
fins als 12.556 habitants I'any 1991. Des de principis del segle XX, I'any 1900, fins a
principis del segle XXI, 'any 2000, la comarca passa de 22.932 habitants a 12.189
habitants, patint una pérdua total de poblacio de 10.743 habitants.

Ja en ple segle XXI, la poblacié de la comarca es situa entorn els 12.250 habitants,
experimentant un notable creixement en els anys de més bonanga economica, a partir
de I'any 2004 fins I'any 2008 (12.885 habitants), en que el nombre d'immigrants era
notable al conjunt de I'Estat espanyol. A partir de I'any 2008, en que esclata la crisi
econdmica, el nombre d’efectius de poblacié a la comarca comenga una nova

davallada, fins arribar a la xifra d’11.634 habitants I'any 2017.
Grafic 2

Evolucio historica de la poblacio
Terra Alta, 1857-2017
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Font: elaboracioé propia a partir de dades del Padré Municipal d’'Habitants i dels Cens de Poblacid i
Habitatges (IDESCAT)
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En I'ambit municipal, I'evolucié de la poblacié entre I'any 2000 i el 2017 segueix

patrons diferents en cadascun d’ells (Grafic 3).

Observant la variacié de la poblacié per municipis per al periode 2000-2017, es veu
com en la majoria d’ells la variacié és negativa essent els municipis que més poblacio
han perdut Caseres (-28%), Bot (-26,63%) i la Pobla de Massaluca (-24,21%).

Per altra banda els Unics municipis que es veuen afavorits per una variacié positiva
dins del periode sén: Corbera d’Ebre (0,47%), el municipi més petit de la comarca,

Prat de Comte (1,69%) i la capital comarcal, Gandesa (17,43%).

Grafic 3

Variaci6 de la poblacié per municipis
Terra Alta, 2000-2017
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Font: elaboracié propia a partir de dades del IDESCAT

4.2.2. Densitat de poblacié

Amb una superficie de 743,04 km?i una poblacié d’11.634 habitants (2017), la densitat

de poblacié de la comarca de la Terra Alta és baixa: 15,7 hab./km?.

Com es pot veure a la Taula 1, la densitat de poblacié de la comarca ha anat en
davallada en els darrers 30 anys, igual que la poblacid. Per tant, ens trobem davant

d’'una comarca prou gran en superficie, perd poc poblada.
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Taula 1
Evoluci6 de la denistat de poblacié. Terra Alta, 2006-2017
Any Poblacié (hab.) Densitat (hab./km?)
1986 13.449 18,2
1991 12.945 17,5
1996 12.632 17,0
2001 12.231 16,5
2006 12.715 17,1
2007 12.719 17,1
2008 12.885 17,3
2009 12.943 17,4
2010 12.931 17,4
2011 12.847 17,3
2012 12.713 17,1
2013 12.310 16,6
2014 12.119 16,3
2015 11.872 16,0
2016 11.761 15,8
2017 11.634 15,7

Font: elaboracié propia a partir de dades del IDESCAT, 2017

Igual que per al total comarcal, la densitat de cada un dels dotze municipis de la

comarca és baixa, ja que cap municipi supera els 3.500 habitants.

Unicament dos municipis superen els 1.500 habitants, Gandesa (3.011 hab.) i Batea
(1.938 hab.), tres municipis estan entre els 1.000 i 1.500 habitants: Horta de Sant Joan
(1.171 hab.), Corbera d’Ebre (1.061 hab.) i el Pinell de Brai (1.012 hab.). Entre els 500
i 1.000 habitants hi ha tres municipis: la Fatarella (980 hab.), Vilalba dels Arcs (643
hab.) i Bot (609 hab.). La resta, quatre municipis, estan per sota dels 500 habitants:
Arnes (459 hab.), la Pobla de Massaluca (335 hab.), Caseres (234 hab.) i Prat de
Comte (181 hab.).

Pel que fa a I'extensié dels termes municipals és molt variable, essent Batea i Horta de
Sant Joan els termes més grans, 128,41 km? i 118,99 km? respectivament, i els més

petits Prat de Comte i Bot, amb 26,43 km? i 34,94 km? respectivament.

Com es pot veure a la Taula 2, la densitat és variable en funcié de la superficie del
terme municipal i la poblacié de cada municipi. La densitat més elevada la trobem a
Gandesa (42,3 hab./km?), seguida de Corbera d’Ebre (20,0 hab./km?) i el Pinell de Brai
(17,8 hab./km?). Les densitats més baixes les trobem als municipis de Caseres (5,5
hab./km?), Prat de Comte (6,8 hab./km?) i la Pobla de Massaluca (7,7 hab./km?).
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Taula 2
Densitat de poblaci6. Municipis, 2017
Municipi Poblacié (hab.) Superficie (km?) Densitat (hab./km?3)

Arnes 459 42,97 10,7
Batea 1.938 128,41 15,1
Bot 609 34,94 17,4
Caseres 234 42,90 55
Corbera d'Ebre 1.061 53,09 20,0
Fatarella, la 980 56,52 17,3
Gandesa 3.011 71,15 42,3
Horta de Sant Joan 1.171 118,99 9,8
Pinell de Brai, el 1.012 56,99 17,8
Pobla de Massaluca, la 335 43,40 7,7
Prat de Comte 181 26,43 6,8
Vilalba dels Arcs 643 67,25 9,6
Total Terra Alta 11.634 743,04 15,7

Font: elaboraci6 propia a partir de dades del IDESCAT

4.2.3. Estructura de la poblacié

En referéncia a l'estructura de la poblacié de la comarca per sexe i edats, s’observa
com l'estructura de la poblacié de la comarca és for¢a envellida I'any 2016. Aquesta
estructura deixa entreveure els problemes de relleu generacional i envelliment de la

poblacié que es donaran a la comarca.

Pel que fa al Grafic 4, la piramide de poblacié de I'any 2016 de la Terra Alta és
practicament invertida, perod destacant molt més les franges de poblacié superiors als

79 anys.

La poblacié jove, en tremes percentuals representa una part proporcional molt petita
del total de la poblacié comarcal. Les franges d’edat amb més pes es troben entre els

30 els 69 anys.

Cal destacar I'elevat nombre de poblacié major de 85 anys. Les dones representen el
3,75% del total de la poblacio i els homes el 2,58%.

Aquesta estructura que mostra la piramide de I'any 2016, mostra clarament un
envelliment de la poblacié i manca de natalitat, aixo vol dir que les futures generacions
que ara es troben a la base de la piramide en el futur seran al centre, i en tractar-se de
pocs efectius, la natalitat encara sera més baixa, a no ser que es doni algun fenomen

exogen d’increment de la poblacio.
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Grafic 4

Estructura de la poblacié
Terra Alta, 2016
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Font: elaboracié propia a partir de dades del Padr6é Municipal d’Habitants (IDESCAT)

4.3. Sectors econOmics

En relacio als sectors econdmics, s’analitzen les dades referents a la poblacié ocupada
per sectors d’activitat (agricultura, industria, construccio i serveis) a la Terra Alta. A
més, en termes economics el Valor Anual Brut (VAB) dels sectors, també el Producte
Interior Brut (PIB) general i per capita, i la Renda Familiar Bruta Disponible (RFBD)
general i per habitant, comparat entre la comarca i el total de Catalunya per als anys
disponibles: 2006, 2010 i 2014.

4.3.1. Poblacié ocupada

Pel que fa a la poblacié ocupada a la Terra Alta a l'ultim trimestre del 2017, segons
dades del Butlleti d’analisi de la conjuntura local de les Terres de I'Ebre que realitza la
Catedra d’Economia Local i Regional de la Universitat Rovira i Virgili, la xifra d’afiliats
als dos régims de la Seguretat Social (regim general i regim d’autdbnoms) és de 3.295
persones, essent Gandesa i Batea els municipis amb més afiliats donat que son els
municipis amb més poblacié.
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En referéncia a la taxa d’atur per al quart trimestre del 2017, és forca baixa a tots els
municipis de la comarca, essent la Pobla de Massaluca el municipi amb la taxa d’atur

més baixa (3,0%) i la més alta Caseres (8,0%).

Tots els municipis es troben per sota de la mitjana de la taxa d’atur catalana, que se
situa al 12,63%. També la taxa d’atur comarcal es troba per sota de la de Catalunya,

situant-se al 6,0% l'Gltim trimestre del 2017.

Aquestes dades sén favorables per la comarca, ja que els nivells d’atur sén baixos, la
qual cosa vol dir que I'economia comarcal funciona forga bé i gran part de la seva

poblacio es troba ocupada.

Taula 3
Poblacié ocupada i taxa d'atur. Terra Alta, 4T 2017.
Municipi Afiliats desembre Taxa
2017 d'atur
Arnes 136 5,3%
Batea 594 4,1%
Bot 147 5,1%
Caseres 55 8,2%
Corbera d'Ebre 225 4.1%
Fatarella, la 226 6,4%
Gandesa 1.102 6,5%
Horta de Sant Joan 283 5,8%
Pinell de Brai, el 230 7,0%
Pobla de Massaluca, la 92 3,0%
Prat de Comte 14 5,0%
Vilalba dels Arcs 191 4,7%
Total Terra Alta 3.295 6,0%

Font: Butlleti d’analisi de la conjuntura local de les Terres de I'Ebre. 4t Trimestre de 2017

El pes de la poblacié ocupada per sectors d’activitat segons els régims d’afiliacié a la
Seguretat Social, deixa entreveure el pes dels diferents sectors econdmics (agricultura,
indastria, construccié i serveis). A trets generals, es pot dir que la comarca es troba en
ple procés de terciaritzacié de la seva economia, i que per tant aposta pel sector
serveis, aix0 ve donat, en certa manera, per I'aposta cada vegada més solida cap al

sector turistic.

Al desembre de I'any 2017 (Grafic 12), el pes de la poblacié ocupada per sectors
d’'activitat, segons el regim d’afiliacié a la Seguretat Social era el seglient: dels 3.295
ocupats totals, el 44,86% es trobaven ocupats al sector serveis, el 23,43% a

I'agricultura, el 20,64% a la industria i '11,08% a la construccio.
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Grafic 5

Pes de la poblacié ocupada per sectors (segons régim
d'afiliacié a la SS)
Terra Alta, desembre 2017
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Font: elaboracié propia a partir de dades del IDESCAT

*Cal tenir en compte el secret estadistic que utilitza IDESCAT: si les dades d’ocupats
sén molt baixes, inferiors a 5 0 3 persones, no apareixen reflectits a les dades per

mantenir-ne 'anonimat.

Com es pot observar al Grafic 5, el pes del sector serveis és notori a tots els municipis
de la comarca 'any 2017. Especialment Arnes i Horta de Sant Joan son els municipis
amb més pes del sector de serveis, aixd és a causa de |‘activitat turistica més gran per
part d’aquests dos municipis del sud de la comarca. Els segueix Gandesa, on el sector
serveis hi és molt present en tractar-se de la capital comarcal i aplegar un gran nombre
de serveis, principalment administratius. Tots tres municipis enumerats superen el 50%
de la poblacié ocupada treballant al sector serveis. L’anic municipi en el qual no

predomina el sector serveis és Caseres, que hi té més pes I'agricultura.

El seglient sector econdomic amb més pes als municipis de la comarca és I'agricultura,
destacant els municipis de Batea (43,10%), Caseres (41,82%), Vilalba dels Arcs
(36,65%) i Prat de Comte (35,71%).

El sector industrial té un pes més baix, perd no per aixo insignificant, ja que la majoria
d’industria que trobem a la comarca és industria agroalimentaria que es dedica a la
transformacié de la matéria primera en producte elaborat (principalment cellers). Hi
destaquen Gandesa (32,85%), seguit del Pinell de Brai (29,13%) i Bot (25,17%).
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El sector de la construccidé és el menys present a la comarca, Unicament supera el
10% de la poblacié ocupada a la Pobla de Massaluca, Horta de Sant Joan, Corbera

d’Ebre, la Fatarella i Arnes.

Cal destacar que els pobles més petits de la comarca el sector industrial i de la
construccié no hi sén presents. Es el cas de la Pobla de Massaluca que no compta
amb cap ocupat a la industria (tot i que hi ha cellers al municipi), i Caseres i Prat de
Comte que no compten amb cap ocupat ni al sector industrial ni al de la construccio.
Cal destacar el cas de Caseres, I'unic municipi de la comarca en el qual el sector
primari encara té més pes que el sector dels serveis, o Prat de Comte que els ocupats
al sector agricola i al sector serveis es troben, practicament, a parts iguals.

Grafic 6
Poblacié ocupada per sectors d'activitat (segons régim

d'afiliacié ala SS)
Municipis Terra Alta, desembre 2017
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*Cal tenir en compte el secret estadistic que utilitza IDESCAT: si les dades d’ocupats
s6n molt baixes, inferiors a 5 0 3 persones, no apareixen reflectits a les dades per

mantenir-ne 'anonimat.

Com es pot observar al Grafic 5, el pes del sector serveis és notori a tots els municipis
de la comarca I'any 2017. Especialment Arnes i Horta de Sant Joan sén els municipis
amb més pes del sector serveis, aixd és a causa d’una activitat turistica més gran en
aquests dos municipis del sud de la comarca. Els segueix Gandesa, on el sector
serveis hi és molt present en tractar-se de la capital comarcal i aplegar un gran nombre

de serveis, principalment administratius. Tots tres municipis enumerats superen el 50%
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de la poblaci6 ocupada treballant al sector serveis. L'unic municipi en el qual no

predomina el sector serveis és Caseres, que hi té més pes I'agricultura.

El seglient sector econdmic amb més pes als municipis de la comarca és I'agricultura,
destacant els municipis de Batea (43,10%), Caseres (41,82%), Vilalba dels Arcs
(36,65%) i Prat de Comte (35,71%).

El sector industrial t& un pes més baix, perd no per aixo insignificant, ja que la majoria
d’'industria que trobem a la comarca és industria agroalimentaria que es dedica a la
transformacioé de la materia primera en producte elaborat (principalment cellers). Hi
destaquen Gandesa (32,85%), seqguit del Pinell de Brai (29,13%) i Bot (25,17%).

El sector de la construccié és el menys present a la comarca, Unicament supera el
10% de la poblacié ocupada a la Pobla de Massaluca, Horta de Sant Joan, Corbera

d’Ebre, la Fatarella i Arnes.

Cal destacar que en els pobles més petits de la comarca, el sector industrial i de la
construccid no hi sén presents. Es el cas de la Pobla de Massaluca que no compta
amb cap ocupat a la industria (tot i que hi ha cellers al municipi), i Caseres i Prat de
Comte que no compten amb cap ocupat ni al sector industrial ni al de la construccio.
Cal destacar el cas de Caseres, I'nic municipi de la comarca en el qual el sector
primari encara té més pes que els serveis, 0 Prat de Comte que els ocupats al sector

agricola i al sector serveis es troben, practicament, a parts iguals.

4.3.2. VAB dels sectors de producci6

El Valor Afegit Brut (VAB) és la riguesa generada durant un periode considerat que
s’obté per la diferéncia entre el valor de la produccié i els consums intermedis utilitzats
(primeres matéries, serveis i subministraments exteriors). Pel que fa al Valor Afegit
Brut dels sectors de produccié de la comarca, si s’observa l'evolucié del pes
percentual sobre el total del VAB comarcal, se’n pot veure la dinamica en els ultims
vuit anys (2006-2014).

Com es pot veure al Grafic 7, el VAB amb més pes el del sector serveis, que ha tingut
una tendéncia a l'alca en els primers anys del periode, davallant perd6 amb certa

tendéncia a mantenir-se en els Ultims anys del periode analitzat.

En canvi, s’'observa com el VAB de la industria és el que més ha augmentat al llarg del
periode analitzat, amb una lleu tendéncia a decréixer en l'ultim any. El VAB de la
construccio i el de I'agricultura sén els que més han davallat al llarg del periode. D’'una

banda la construccidé ho ha fet de manera progressiva al llarg dels vuit anys, fins a
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tocar terra I'any 2013, d’'altra banda, el VAB de l'agricultura va experimentar una gran
davallada entre el 2006 i el 2008, i s’ha mantingut en els nivells baixos, d’entorn el
10% del total del VAB entre els anys 2008 i 2014, amb una certa tendéncia a

incrementar en 'dltim any del periode.
Grafic 7

VAB. Evolucid % sobre el total
Terra Alta, 2006-2014
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El producte interior brut (PIB) és la suma de tots els béns i serveis finals produits en un
espai economic durant un periode de temps determinat, excloent el consum intermedi
utilitzat en la produccié. El PIB per capita és el PIB dividit per la poblacié de I'espai
econdmic. Normalment s'utilitza per comparar el grau de desenvolupament entre

territoris.

A la taula seguent, es compara el PIB de la Terra Alta amb el PIB de Catalunya. Si es
miren les ultimes dades corresponents a I'any 2014, el PIB total de la comarca era de
243,7 milions d’euros, enfront dels 196.391,5 milions d’euros del total de Catalunya.
Pel que fa al PIB per capita, la Terra Alta es troba per sota de la mitjana catalana, amb
un PIB per capita de 20,5 milers d’euros enfront dels 27,4 milers d’euros del total de

Catalunya.

La renta familiar disponible bruta (RFDB) és la quantitat de renda que disposen les
families residents per al consum i I'estalvi, sense extreure les amortitzacions o consum
de capital fix en les explotacions economiques familiars, ni els impostos directes ni

quotes de la Seguretat Social.
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La RFDB de la Terra Alta se situa en 160.175 euros I'any 2014, essent la RFDB per
capita de 13,5 milers d’euros. Si es compara amb I'any 2006, quan era de 16,5 milers
d’euros, la RFDB per habitant de la Terra Alta s’ha vist reduida en 3.000 euros. En
canvi, per la mitjana del total de Catalunya, en els tres anys que s’observen a la Taula

4, la RFBD es manté entorn dels 16 milers d’euros.

Taula 4

PIB. Terra Alta i Catalunya (2006, 2010 i 2014)

PIB*  PIB/hab.** PIB/hab.**

(TA) 1Ay PIBTCAT) A
2006 2492 196 1963915 274
2010 2685 209 2053145 277
2014 2437 205 1963915 274

* en milions d'euros
** en milers d'euros
RFDB*. Terra Alta i Catalunya (2006, 2010 i 2014)
RFDB RFDB/hab. RFDB RFDB/hab.

(TA) (TA) (CAT) (CAT)
2006 209.971 16,5 112.130.761 15,6
2010 215.949 16,8 125.141.484 16,9
2014 160.175 13,5 122.253.138 16,5

* en milers d'euros

Font: IDESCAT, 2014

4.4. Infraestructures de comunicacio

La xarxa viaria de la Terra Alta és forca basica perquée no té cap infraestructura de
gran capacitat que creui la comarca. L'eix vertebrador de la xarxa és la N-420, com a
xarxa basica primaria i que és competéncia de I'administracié de I'Estat. Creua la
comarca d’oest a est i passa per linterior dels nuclis urbans de Gandesa i Corbera
d’Ebre. El Pla Territorial Parcial de les Terres de 'Ebre (PTPTE, 2010), contempla un
nou tragat de la N-420 per fora d’aquests nuclis, avui dia encara no ha estat executat.
Aquesta via és I'inica de primer ordre present a la comarca que en direcci6 oest porta
cap a Alcanyis i l'interior de la peninsula, i en direccié est cap a Reus i Tarragona, i per

enllagar amb diverses autovies i autopistes com 'A-7 o 'AP-7.

Pel que fa a la xarxa basica secundaria, competéncia de la Generalitat de Catalunya,
trobem la C-43 que porta de Gandesa fins a I'Eix de I'Ebre (C-12) que porta cap a
Tortosa i els sud de les Terres de I'Ebre; i la C-12B que porta des de la N-420 a Les
Camposines en direcci6 a Asco i va a buscar la C-12 en direcci6 Lleida i nord de

Catalunya. La xarxa comarcal, també competéncia de la Generalitat de Catalunya,
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acaba d’articular la comarca cap a nord i sud, tal com preveu el PTPTE. Destaca la
TV-7231 que articula la comarca des de Gandesa fins al nord de la comarca, arribant
al municipi de Faio (Arago); la C-221 que connecta la N-420 amb el municipi de Batea i
en direccio a Maella i Casp (Arag0); la TV-3531 que connecta la capital comarcal amb
Bot i amb els sud de la comarca a través de la T-334; finalment la T-330 i la T-333
dona accés als municipis del sud de la comarca (Horta de Sant Joan, Arnes i Prat de
Comte) amb la C-12. La xarxa local, competencia de la Diputacioé de Tarragona, acaba
d’articular, principalment els municipis de la comarca entre ells. La xarxa viaria de la
Terra Alta, a més de la manca d’'una via de gran capacitat, compta amb carreteres
amb forca revolts i algunes estretes donat per les formes del relleu que presenta la

comarca.

Mapa 3

Xarxa viaria i de ferrocarril. Terra Alta
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Font: elaboraci6 propia a partir de les bases del Dept. de Territori i Sostenibilitat, 2017
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La xarxa de ferrocarril a la comarca de la Terra Alta es pot considerar gairebé
inexistent. L'Unica linia de ferrocarril es troba a I'extrem nord de la comarca, al terme
municipal de la Pobla de Massaluca, amb l'estacié Faié - La Pobla de Massaluca
propietat d’ADIF.
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5. ANALISI DEL SECTOR PRIMARI

Sector primari es refereix a aquelles activitats que transformen recursos naturals en
productes primaris, matéries primeres per a altres industries. Com activitats del sector
primari hi ha I'agricultura, la caga, la silvicultura, la mineria, la ramaderia, la pesca i

I'explotacio forestal.

En aquest apartat, i per la Terra Alta, es tindra en compte I'agricultura i la ramaderia,
aixi com la poblacié activa agraria, l'aportacid al PIB i la comercialitzacio dels
productes, tant els que es comercialitzen sense transformacié com els que la precisen,

com és el cas del vi.

5.1. Agricultura

L’agricultura és el conjunt de coneixements i activitats que tenen per objecte el cultiu

dels vegetals, tot i que algunes vegades es dona I'explotacié mixta d’animals i plantes.

A continuacio, es detalla els tipus de conreus presents a la comarca, la parcel-lacié de
les terres i el régim de tinenca de la terra (personalitat juridica del titular de

I'explotacio).

5.1.1. Tipus de conreus

La superficie de conreu de la comarca de la Terra Alta és d’'un total de 21.976
hectarees que representen el 29,58% del total de la superficie comarcal, distribuides

entre cultius de seca i de regadiu.

Els conreus de regadiu de la comarca s6n gracies al Reg Oriental de la Terra Alta
(REGZOTA), que es regeix per la Comunitat de Regants de la Terra Alta. Aquest
sistema de reg de suport gota a gota funciona amb sis estacions de bombeig que
porten l'aigua des de I'embassament de Riba-roja (riu Ebre) fins a un total de set
basses de reg que distribueixen l'aigua de reg pels municipis de la Pobla de
Massaluca, Vilalba dels Arcs, Batea, Gandesa, Corbera d’Ebre, la Fatarella, Bot i

proximament Caseres.

Tot i aixd, com es pot veure al Grafic 8, els conreus de regadiu solament representen
el 8,63% del total de superficie de conreu i els conreus de seca representen encara el

91,37% del total de superficie conreada.
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Grafic 8

Distribucié de la superficie de conreu (seca i regadiu)
Terra Alta, 2016

= Seca Regadiu

Font: Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio, 2016

Pel que fa als tipus de cultius a la comarca, segons dades de l'any 2016 del
Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacié de la Generalitat de

Catalunya, en destaquen: 'ametller, I'olivera i la vinya.

Al Grafic 8 es relaciona la superficie de cada conreu sobre la superficie total conreada
de la comarca, es veu com el percentatge més gran de superficie és per al conreu de
lametller, 42,75% (9.395 ha.), seguit de la vinya amb 5.969 ha. que representen el
27,16% de la superficie total conreada i I'olivera (oliva per a oli) amb 5.441 ha. que

representen el 24,76% de la superficie conreada.

A aquests conreus els segueix l'avellana (2,17%), I'olivera (oliva de taula) (1,88%) i la
cirera i guinda (0,90%). Molt més lluny, i sense superar el mig punt percentual, trobem
conreus com: préssec (0,20%), nou (0,11%), poma (0,02%), pera (0,01%), albercoc
(0,01%), nectarina (0,01%) i la pruna (0,005%).

Pel que fa a la produccio total (en tones) d’aquests cultius, es pot observar com
I'ametlla tot i ser el cultiu amb més superficie, és el que resulta amb menys rendiment
dels tres cultius predominants. D’ametlla, 'any 2016, se’n van produir 3.165 tones que
representen el 5,90% del total de producci6 de tots els cultius. Pel que fa a l'olivera
(oliva per a oli) se’n van produir 8.013 tones que representen el 14,93% de la
produccié total, finalment, i encapcalant el ranquing, trobem la vinya, que tot i
representar el 27,16% dels conreus de la comarca, I'any 2016 es van produir 39.685

tones de raim per a vi, el que suposen el 73,92% del total de produccié comarcal.
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Els altres dos conreus que destaquen soén l'olivera (oliva de taula) amb una produccié
de 805 tones que representen I'1,50%, la cirera i guinda amb una produccié de 783
tones que representen 1'1,46% i el préssec amb una produccié de 736 tones que
representen I'1,37%, i per ultim lavellana amb una produccié de 278 tones que

representen el 0,52% de la produccio total de la comarca.

La resta de cultius es troben per sota de les 100 tones de produccio i no representen
més del 0,20% del total de produccio.

Grafic 9

Pes del tipus de cultiu per superficie i rendiment
Terra Alta, 2016
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Font: Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio, 2016

5.1.2. Parcel-laci6 i régim de tinenca de la terra

En relaci6 a la parcel-lacié de les explotacions agraries, es té en compte la dimensio
de les explotacions segons la superficie total de les mateixes, segons el Cens agrari
que realitza I'Institut Nacional d’Estadistica, en aquest cas amb les ultimes dades

referents al cens de 'any 2009.

A la comarca, I'any 2009 hi havia comptabilitzades un total de 2.263 explotacions. Com
es pot veure al Grafic 10, la majoria de les explotacions de la Terra Alta es troben en
unes dimensions d’entre 2 i 50 hectarees. De 10 ha. a menys de 20 ha. se’n troben
572 explotacions, que representen el 25,28%, és la dimensio de les explotacions amb

major pes sobre el total d’explotacions. Aquestes van seguides de les explotacions que
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tenen entre 20 ha. i 50 ha., que representen el 24,17% del total, essent un total de 547
explotacions. Seguides de les explotacions de 5 ha. a 10 ha. i dels de 2 ha. a 5 ha.,
sent un total de 447 explotacions (19,75%) i 440 explotacions (19,44%). Per tant es pot
afirmar que la majoria de les explotacions de la comarca presenten una parcel-lacio
mitjana.

Pel que fa a les explotacions més petites: hi ha 119 explotacions que tenen entre 1 ha.
i 2 ha. i representen el 5,26% del total, i 7 explotacions que tenen menys d'1 ha. i

representen el 0,31% del total d’explotacions.

Per la banda de les explotacions més grans, a la Terra Alta trobem 116 explotacions
d’entre 50 ha. i 100 ha., que representen el 5,13% del total; 9 explotacions d’entre 100
ha. i 200 ha. que representen el 0,40% del total i 6 explotacions amb més de 200 ha.

que representen el 0,27% del total d’explotacions de la comarca.

Grafic 10

Dimensi6 de les explotacions segons la superficie total
Terra Alta, 2009
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Font: IDESCAT. Cens agrari (INE), 2009

Al Grafic 11 s’observa el pes de la Superficie Agraria Util (SAU) segons el pes per
régim de tinenca de les explotacions, comparant el total d’hectarees de cada regim

amb el total d’hectarees de tots els régims.

Aixi doncs, a la comarca de la Terra Alta, I'any 2009, de les 26.207 hectarees de SAU,
el 69,09% (18.107 ha.) eren de propietat, el 24,52% (6.426 ha.) eren d’arrendament
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(existeix un contracte entre el propietari i 'arrendatari, que fixa un preu de lloguer) i el
6,39% (1.674 ha.) estaven sota el régim de parceria (el propietari encarrega a una
persona fisica I'explotacio agricola de la finca a canvi d’'un percentatge de la collita) i

altres.

Grafic 11

Pes de la SAU per régim de tinenca sobre tots els
regims (ha)
Terra Alta, 2009

= Propietat Arrendament Parceria i altres

Font: IDESCAT. Cens agrari (INE), 2009

A la Taula 5 s’observa la personalitat juridica del titular de les explotacions tenint en

compte la SAU, desglossat per municipis i amb el total comarcal.

De les 26.207 ha. totals de SAU I'any 2009 a la Terra Alta, de 25.693 ha. (98.04%) el
titular era una persona fisica; de 260 ha. (0,99%) el titular era una societat; 214 ha.
(0,82%) es trobaven sota la titularitat d’altres condicions juridiques; 38 ha. (0,14%)
eren titularitat de cooperatives de produccio; i finalment 2 ha (0,01%) eren titularitat

d’una entitat publica.

Per tant, a la comarca I'any 2009, de les 26.207 ha. de SAU, el 69,09% es trobaven
sota el réegim de propietat i del 98,04% la personalitat juridica del titular de I'explotacio

era una persona fisica.
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Taula 5
Personalitat juridica del titular de I'explotacio (SAU). Municipis Terra Alta, 2009
I Total. Persona Societat. Entl_tat Cooperativa de AIt_re_s
AUTHETR (ha)  fisica. (ha)  (ha)  PUblica  oduccio. (ha) . condicions
(ha) juridiques. (ha)

Arnes 1.247 1.205 0 0 0 42
Batea 5.520 5.284 124 0 38 74
Bot 1.349 1.349 0 0 0 0
Caseres 1.100 1.089 11 0 0 0
Corbera d'Ebre 3.267 3.267 0 0 0 0
Fatarella, la 2.011 1.961 50 0 0 0
Gandesa 2.317 2.241 74 2 0 0
Horta de Sant Joan 3.727 3.684 0 0 0 43
Pinell de Brai, el 1.342 1.342 0 0 0 0
Pobla de Massaluca, la  1.352 1.352 0 0 0 0
Prat de Comte 274 274 0 0 0 0
Vilalba dels Arcs 2.700 2.645 0 0 0 55
Terra Alta 26.207 25.693 260 2 38 214

Font: IDESCAT. Cens agrari (INE), 2009

5.2. Ramaderia: tipus d’explotacions

Es coneix com a ramaderia I'activitat humana que consisteix en la domesticacio i
explotacié d’animals per obtenir-ne aliment, productes derivats o serveis (animals de
tir, amb finalitats recreatives, etc.). la ramaderia abasta el conjunt d’activitats

relacionades amb la cria i el comer¢ de bestiar.

A continuacié, es detallaran els principals tipus d’explotacions ramaderes de la Terra
Alta, desglossats en nombre d’explotacions i capacitats per grup i per especies, tenint

en compte el nombre total d’explotacions i la capacitat total d’aquestes.

Les dades, corresponents a lany 2016, han estat extretes del Departament

d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio de la Generalitat de Catalunya.

Consideracions préevies:

Unitat Ramadera (UR): variable de mesura del sector ramader que s’obté aplicant un
coeficient a cadascuna de les espécies i tipus, per poder presentar en una mateixa

unitat d’equivaléncia les diferents espécies.

Secret estadistic (se): no es publiquen les dades als municipis amb 3 0 menys de 3

explotacions per garantir la seva confidencialitat.
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Pel que fa al nombre de les explotacions ramaderes i capacitat de les explotacions per
grup, es pot observar a la Taula 6 que a la Terra Alta hi ha 67 explotacions d’aviram,
amb una capacitat total d’1.420.900 (cal recordar que les dades de capacitat total no
son reals, ja que en alguns municipis en qué el total d’explotacions és 3 o inferior, no

es publiquen les dades, i per tant la xifra és superior),

El segueixen les abelles amb 64 explotacions, 50 explotacions porcines, 49 d’équids,
48 de cabrum, 47 ovines, 15 de conills, 10 bovines i algunes de caragols que deuen

ser 3 0 menys.

Taula 6
Nombre d'explotacions ramaderes i capacitat per grup. Terra Alta, 2016
Grup dNombre tptal Capacitat total
explotacions
Aviram 67 1.420.900
Porci 50 65.139
Conills 15 79.432
Ovi 47 15.039
Bovi 10 1.157
Cabrum 48 2.847
Abelles 64 3.491
Equids 49 138
Cargols se se

Font: Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentaci6, 2016

A la Taula 7, s’observa el nombre d’explotacions i la capacitat desglossat per espécies.
A més s’especifica segons el nombre d’explotacions i places menors a 1 UR i majors o

iguals a 1 UR.

Per tant, si ens fixem amb les espécies, I'any 2016 a la Terra Alta hi havia un total de
64 explotacions d’abelles, seguides de 55 explotacions de gallines i pollastres. A
aquests els seguia: 50 explotacions de porci, 49 explotacions d’équids, 48
explotacions de cabrum, 47 explotacions d'ovi, 15 explotacions de conills, 10

explotacions de bovi, 8 explotacions de gall dindi i 4 explotacions d’anecs.

Pel que fa a les explotacions de perdius, oques i caragols les dades no apareixen a
causa del secret estadistic, la qual cosa indica que a la comarca hi ha 3 o menys

explotacions de cada una d’aquestes espécies.

Si mirem el nombre d’explotacions menors d'1 UR, les tes explotacions més presents

son: gallines i pollastres (16), équids (14) i cabrum (11). | en relaci6 al nombre
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d’explotacions majors o iguals a 1 UR, les explotacions més presents son: abelles (64),

porci (48), ovi (42), gallines i pollastres (39), cabrum (37) i equids (35).

Taula 7
Nombre d'explotacions ramaderes i capacitat per especie. Terra Alta, 2016
Nombre Nombre
Nombre de dexol Nombre de
o Nombre total Capacitat d'expl. places =XPl. places per
Grup Espéecie . ) majors o X
d'explotacions total menors 1 per expl. . expl. majors
iguals1 .
UR menors 1 oiguals 1 UR
UR
UR
Aviram  Gallines i pollastres 55 1.328.132 16 216 39 1.327.916
Gall dindi 8 92.752 se se 7 92.750
Perdius se se 0 0 se se
Anecs 4 16 4 16 0 0
Oques se se se se 0 0
Porci Porci 50 65.139 se se 48 65.136
Conills  Conills 15 79.432 se se 13 79.422
Ovi Ovi 47 15.039 5 19 42 15.020
Bovi Bovi 10 1.157 4 2 6 1.155
Cabrum Cabrum 48 2.847 11 63 37 2.784
Abelles Abelles 64 3.491 0 0 64 3.491
Equids Equids 49 138 14 14 35 124
Cargols Cargols se se se se 0 0

Font: Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio, 2016

5.3. Poblacié activa agraria

Pel que fa a la poblacio activa en el sector agricola, es pot veure a la Taula 8 com I'any
1999 el total de poblacié activa en 'agricultura era de 2.410 persones, entre familiars i
assalariats. Per a I'Gltim cens agrari de I'any 2009, el total de poblacié activa al sector

és de 2.134 persones, 276 persones menys que 10 anys abans.

Pel que fa a familiars actius en el sector agrari, entre 1999 i 2009 passen de 2.185 a
1.933, és a dir 252 persones menys i els assalariats, passen de 225 a 181, per tant 44

persones menys.

Taula 8
Poblacié activa en el sector agrari. Terra Alta, 1999 i 2009
Familiars Assalariats
Any | Titular Altres Total | Fixos Eventuals Total | Altres | Total
1999 | 1.283 902 2.185 | 79 146 225 2.410
2009 | 1.022 911 1.933 | 135 46 181 20 |2.134

Font: IDESCAT. Cens agrari (INE), 1999 i 2009
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Si s’observen les xifres a desembre del 2017, corresponents a la poblacioé ocupada per
sectors d’activitat, segons el réegim general i el regim d’autdnoms de la Seguretat

Social.

El total d’ocupats en 'agricultura, per aquest trimestre de 2017, és de 722 persones, el

que suposa el 23,43% del total d’'ocupats de la comarca (3.295 persones ocupades).

Si mirem el pes de la poblacié ocupada en I'agricultura sobre el total de poblacié
ocupada de cada municipi (Grafic 11), es veu com Batea és el municipi amb major part
de la poblacié ocupada en I'agricultura (43,10%), seguida de Caseres (41,82%) i
Vilalba dels Arcs (36,65%). Per sota de la mitjana comarcal (23,43%) s’hi troben:
Arnes, amb un 19,12% de la poblacié ocupada en I'agricultura, Pinell de Brai amb un
15,22% i Gandesa, amb tan sols un 4,72%.

Grafic 12

Pes de la poblacié ocupada a l'agricultura sobre el total
d'ocupats (segons regim d'afiliacioé a la SS)
Terra Alta, desembre 2017
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Font: elaboracio6 propia a partir ' IDESCAT, 2017

5.4. Aportaci6 al PIB

Pel que fa al VAB de l'agricultura a la Terra Alta per a 'any 2014, era de 21,3 milions
d’euros, que representa el 21,3% sobre el total de VAB de la comarca que era de

230,7 milions d’euros el mateix any.

Si mirem I'evolucié del VAB agricola per al periode comprés entre els anys 2006 i
2014, es veu com passa dels 60,6 milions d’euros 'any 2006 als 21,3 milions I'any

2014. La primera baixada pronunciada es troba entre el 2006 i el 2008, any que
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esclata la crisi economica, passant dels 60,6 als 20,4 milions d’euros, i de representar

el 27,2% sobre el VAB total comarcal a representar el 9,5%.

El minim del periode es troba l'any 2011, amb un VAB de 14,7 milions d’euros i
representant Unicament el 7% sobre el VAB total, que es recupera lleugerament en els

anys posteriors.

Des de I'any 2008 fins al 2014, el VAB agricola de la comarca es troba entre els 15 i
20 milions d’euros aproximadament i representant entre el 7% i el gairebé 10% sobre

el total de VAB de la comarca.

Grafic 13

VAB Agricultura
Terra Alta, 2006-2014
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Font: elaboracié propia a partir de dades d’'IDESCAT, 2017

5.5. Comercialitzacio

Per a la comercialitzacio dels productes agricoles que es produeixen a la comarca, es
troben dues denominacions d’origen encarregades de donar valor i comercialitzar, sota

el segell Terra Alta, els dos principals productes de la comarca: el vii l'oli.

La Denominacié d’Origen Terra Alta és gestionada pel Consell
Regulador i va ser reconeguda oficialment 'any 1982. El Consell
Regulador posa sempre I'accent en els valors del terrer, de les
DENOMINACIO D’ORIGEN  Vinyes i de la cultura que caracteritzen una denominacié d’origen,
TERRA ALTA combinant la gestid publica i privada per representar, garantir,
defensar i promocionar la DO Terra Alta amb la finalitat d’impulsar el desenvolupament
del sector vitivinicola a la zona de produccié i fer dels “Terra Alta” un valor a tenir en

compte pels consumidors de vins fins.
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El Consell Regulador que regeix la DO Terra Alta esta integrat pels viticultors i pels
cellers que aposten per la DO com a estratégia genérica d’assegurament de la qualitat,
diferenciacio i projeccido en el mercat. La corporacié té competéncies sobre I'ambit
territorial on es produeixen, elaboren, emmagatzemen, envelleixen i s’envasen els
productes emprats, desenvolupament les funcions que se li atorguen per Llei i d’altres
necessaries per assolir els objectius. Agquestes funcions soén: la regulacié de les
condicions de produccio, elaboracio, envelliment i envasat i les caracteristiques
especifiques dels vins protegits; I'observacid i el control dels operadors i dels
moviments de productes emprats; la certificacié dels cellers envers el compliment de
les condicions exigides als productes; facilitar serveis tecnics als operadors, donant
suport a la seva gestié de la produccio; i la promocié de la DO Terra Alta com a marca

que identifica I'origen i la qualitat dels vins protegits (DO Terra Alta, 2016).

Segons dades del Consell Regulador de la Denominacié d’Origen de la Terra Alta,
lany 2016 la DO comptava amb un total de 1.255 viticultors, que conreen una
superficie de 5.758,99 hectarees de vinya. També la DO compta amb 49 cellers
inscrits, que 40 dels quals envasen i embotellen una quantitat de 6,7 milions
d’ampolles (2015).

La Denominacié d’Origen Protegida Oli Terra Alta, va ser
reconeguda pel Departament d’Agricultura, Ramaderia i
Pesca de Catalunya a principis de I'any 2002 per protegir I'oli
doliva verge extra davant la competitivitat de Ia &

-
comercialitzacié, i 'any 2005 va ser reconeguda per la C,“' Té"ﬁ d"a

Comunitat Europea com a Denominacié D’origen Protegida. Besmincht S0 Erstoghis

La DOP Oli Terra Alta es regeix per un Consell Regulador, que té les funcions de
defensar la DOP, gestionar i desenvolupar la promocié de l'oli verge extra i aplicar el
reglament establert. Els olis que es produeixen sota el segell DOP Oli Terra Alta sén:
Oli d’Oliva Verge Extra que seria el de categoria superior; I'Oli d’Oliva Verge i Oli
d’Oliva (DOP Oli Terra Alta, 2018).

La zona de produccié de la DOP Oli Terra Alta sén els 12 municipis de la comarca de
la Terra Alta, més els municipis d’Asco, Flix i Riba-roja d’Ebre a la comarca de la
Ribera d’Ebre. Les varietats d’oliva reconegudes son: Empeltre (varietat principal i
tradicional de la comarca), Farga (una de les varietats més antigues). Arbequina (la

segona varietat que es cultiva pel que fa a volum) i la Morruda (varietat minoritaria).
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6. ANALISI DETALLADA DEL SECTOR VITIVINICOLA DE LA TERRA ALTA

La vinya esta present a la comarca des de temps immemorial. EI Costums d'Orta
(1296) i de Miravet (1319) donen fe del cultiu de la vinya i la producci6 de vi en aquells
temps a la comarca, regulant fins i tot la venda de vi, que tindria més aviat un caracter
regional tenint com a desti el territori que actualment conforma les Terres de I'Ebre.

Cap al segle XVII el mercat dels vins de la Terra Alta creixeria fins a la ciutat de Reus.

La vitivinicultura a la Terra Alta té una tradici6 mil-lenaria i la seva produccié esta
reconeguda publicament per la Denominacié d’Origen Terra Alta des de 1982. EI
Consell Regulador és I'drgan gestor de la DO i vetlla constantment per la qualitat, la

proteccio i la promocié de la DO Terra Alta.

El Consell Regulador es constitui el 1982 com una entitat descentralitzada de la
Generalitat de Catalunya. Actualment és una corporaci6 de dret public amb
personalitat juridica propia que té atribuida la gestido de la D.O. “Terra Alta”. En
caracter general la seva gestié esta sotmesa al dret privat, excepte per al compliment

de determinades funcions les quals queden subjectes al dret public.

En aquest sentit, cal destacar el paper de I'lnstitut Catala de la Vinya i el Vi (INCAVI),
organisme autonom adscrit al Departament d’Agricultura de la Generalitat de
Catalunya, a qui correspon, entre d’altres, les funcions d’assessorament i coordinacio

de les actuacions de la DO.

6.1. Viticultors

La viticultura és I'especialitzacié que es dedica a I'estudi i produccié de la vinya i el
raim, per a I'elaboracio de vi o d’altres productes. La persona que s’hi dedica es coneix

com a viticultor. Quan del raim se’n fa vi es coneix, també com a vinicultura.

A la comarca de la terra alta s6n molt presents els viticultors, ja que la viticultura és la
rama de I'agricultura comarcal amb més pes. A continuacié es poden veure el nombre

de viticultors inscrits a la DO Terra Alta I'any 2016.

Taula 9

Viticultors. DO Terra Alta, 2016
Tipus de viticultor

Associats 851
Privats 404
Total 1.255

Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017
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Dels 1.255 viticultors inscrits a la DO Terra Alta, 851 son associats, que representen el
67,81% (vegeu Grafic 13), i 404 sbn privats, que representen el 32,19% del total.

Els viticultors associats serien aquells que formen part d’alguna entitat que aplega un
determinat nombre de socis i socies, com per exemple, i forca frequents a la comarca,
les cooperatives agricoles. En canvi, els agricultors privats, son aquells que treballen
per compte propi i comercialitzen el vi també per compte propi, és a dir, que tenen la

titularitat d’algun celler o bodega.

Grafic 14

Tipus de viticultors
DO Terra Alta, 2016

B Associats Privats

Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017

6.2. Superficie de vinya i varietats

Pel que fa a la superficie de vinya comptabilitzada i inscrita a la DO Terra Alta ocupa
una superficie total de 5.758,99 hectarees. Perd segons la base de conreus de la
declaracié unica agraria (DUN) del 2017, extreta de I'Hipermapa del Departament de
Territori i Sostenibilitat de la Generalitat de Catalunya, i tractada amb programari
ArcGIS, la superficie de conreu de la comarca destinada a la vinya és de 6.218,83

hectarees.

En I'ambit municipal Batea és el municipi que més superficie de vinya aplega, en
concret el 45,62% del total de superficie de vinya de la comarca es troba en aquest
municipi. El segueixen, de lluny, Gandesa amb un 15,57% del total i Vilalba dels Arcs
amb un 10,46% de la superficie total. A la resta de municipis de la comarca (Corbera
d’Ebre, Bot, Caseres, Horta de Sant Joan i la Pobla de Massaluca) el pes de la

superficie de vinya sobre el total comarcal es troba per sota del 10%, i la Fatarella, el
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Pinell de Brai, Arnes i Prat de Comte no arriben a representar I'1% de la superficie de

vinya comarcal.
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Grafic 15

Pes de la superficie de vinya per municipi segons DUN 2017
Terra Alta, 2017

% @ 3 % Q @ NS S % @

\QJ () ‘O Q &QJ Q2 . (4}
F F L T LT PN S

> ) ? O N <

€} X Q}(b %‘b 6’0 6{0 b@ 60

N SRR M- &
R\ PR € 4
T e
o~

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de Cultius DUN 2017. Hipermapa, 2017

D’aquest total d’hectarees proporcionat per la DO, 4.390,26 corresponen a varietats

recomanades i representen el 76,23% del total de superficie de vinya (vegeu Grafic X).

Les varietats recomanades a la DO Terra Alta son: Garnatxa negra, Garnatxa blanca,

Macabeu,

Samso, Parellada i Garnatxa peluda.

La resta de la superficie de vinya, 1.368,73 hectarees, corresponen a varietats

autoritzades, que representen el 23,77% del total de la superficie conreada amb vinya

(vegeu Grafic X). Les varietats autoritzades pel Consell Regulador de la DO son:

Syrah, Ull de Llebre, Merlot, Cabernet Sauvignon, Moscatell d’Alexandira, Garnatxa

tintorera, Chardonnay, Chenin blanc, Sauvignon blanc, Viogner, Cabernet franc, Pedro

Ximénez i Moscatell de gra petit.
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Grafic 16

Tipus de varietats
DO Terra Alta, 2016

B Recomanades Autoritzades

Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017

En relacié a les varietats recomanades, al seglent grafic es pot observar el pes de

cada varietat recomanada sobre la superficie total de varietats recomanades.

Dintre de les varietats recomanades, la garnatxa negra és la varietat amb més pes i
per tant més present a la comarca amb un 25,68%, seguida de la Garnatxa negra
(23,88%), el Macabeu (19,06%), el Samsé (5,47%), la Parellada (1,67%) i la Garnatxa
peluda (0,49%).

Grafic 17

Pes de les varietats recomanades
DO Terra Alta, 2016
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B Garnatxa negra B Garnatxa blanca ® Macabeu B Samso B Parellada ® Garnatxa peluda

Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017
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Pel que fa a les varietats autoritzades, el seguent grafic mostra el pes de cada varietat
recomanada sobre la superficie total de varietats autoritzades.

La varietat autoritzada amb meés preséncia és el Syrah, que representa el 37,18%
sobre les varietats autoritzades, seguit de I'Ull de Llebre (24,29%), el Merlot (12,52%),
el Cabernet Sauvignon (11,58%), el Moscatell d’Alexandria (5,28%) i altres (9,14%)
com el Chardonnay, el Chenin blanc, el Sauvignon blanc, el Viogner, el Cabernet franc
el Pedro Ximénez i el Moscatell de gra petit.

Grafic 18

Pes de les varietats autoritzades
DO Terra Alta, 2016

® Syrah mUIl de Llebre ®m Merlot ® Cabernet Sauvignon B Moscatell d'Alexandria ® Altres

Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017

A continuacid, es classifiquen les varietats en blanques i negres, a més d’aquestes es
distingira quin percentatge correspon a les recomanades i quin a les autoritzades,
desglossades per varietats.

Pel que fa al tipus de varietats també es poden classificar en varietats blanques i
varietats negres. En referéncia a la superficie de varietats negres és de 3.036,68
hectarees, que representen el 52,78%; i les varietats blanques apleguen un total de
2.716,71 hectarees que representen el 47,22% del total, com es pot veure al grafic

seguent.

54



Enoturisme a la Terra Alta. Diagnosi i propostes d’actuacio

Grafic 19

Pes per tipus de varietats (negres i blanques)
DO Terra Alta, 2016

® Varietats negres = Varietats blanques

Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017

Varietats negres
Dintre de les varietats negres, el 59,99% so6n varietats recomanades pel Consell

Regulador de la DO Terra Alta i el 40,01% correspon a varietats hegres autoritzades.

Grafic 20

Pes de les varietats negres (recomanades i
autoritzades)
DO Terra Alta, 2016

B Varietats negres recomanades = Varietats negres autoritzades

Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017

De les varietats negres recomanades, la Garnatxa negra aplega un total de 1.478.63
hectarees, que representen el 48,69% de les varietats negres, seguida del Samsé que
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aplega un total de 314,82 hectarees que representen el 10,37% i la Garnatxa peluda
gue té una superficie de 28,30 hectarees i representa el 0,93% de les varietats negres.

Grafic 21

Pes de les varietats negres recomanades
DO Terra Alta, 2016

2%

B Garnatxa negra ®Samsé Garnatxa pleuda

Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017

En relaci6 a les varietats negres autoritzades, observant el segient grafic es veu com
el Shyrah (508.9 ha.) és el que més pes té sobre les autoritzades representant el
41,89%, seguida de I'Ull de Llebre amb 332,51 ha. representa el 27,37%, el Merlot
amb 171,41 ha. representa el 14,11%, el Cabernet sauvignon amb 158,49 ha.
representa el 13,05% i la Garnatxa tintorera amb 43,63 ha. representa el 3,59%.

Grafic 22

Pes de les varietats negres autoritzades
DO Terra Alta, 2016

4%

® Syrah mUIl de Llebre ®mMerlot = Cabernet sauvignon = Garnatxa tintorera

Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017
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Varietats blanques
Del total de varietats blanques, el 5,46% de la superficie de varietats blanques esta
ocupat per varietats recomanades per la DO Terra Alta, i a més, el 94,54% de la

superficie correspon a les varietats recomanades.

Grafic 23

Pes de les varietats blanques (recomanades i
autoritzades)
DO Terra Alta, 2016
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Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017

Del total de varietats blanques recomanades, la Garnatxa blanca aplega un total de
1.375,03 ha. que representen el 53,53% del total de superficie de recomanades de la
comarca, seguida de 1.097,48 ha. de Macabeu que representen el 42,73% i 96 ha. de
Parellada que representen el 3,74% de la superficie de varietats blanques
recomanades.

Grafic 24

Pes de les varietats blanques recomanades
DO Terra Alta, 2016

4%

® Garnatxa blanca = Macabeu Parellada

Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017
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En relacio a les varietats blanques autoritzades, el Moscatell d’Alexandria ocupa 72,27
ha. que representen el 48,77% de les varietats blanques autoritzades, seguit del
Chardonnay amb 28,25 ha. que representen el 19,06%, el Chenin blanc amb 18,91 ha.
que representen el 12,76%, Sauvignon blanc amb 14,66 ha. i que representa el 9,89%,
el Viogner amb 7,63 ha. i representa el 5,15%, Pedro Ximénez amb 4,83 ha. i
representa el 3,26% i el Moscatell de gra petit amb 1,65 ha. que rerepsenten I'1,11%

del total de varietats blanques autoritzades.

Grafic 25

Pes de les varietats blanques autoritzades
DO Terra Alta, 2016
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Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017

6.3. Cellers i produccié

Segons dades del Consell Regulador de la DO i com es pot veure a la taula seglent,
el total de cellers inscrits a la DO Terra Alta, I'any 2016, és de 49 cellers, dels quals, la
totalitat es dediquen a 'emmagatzematge de vins, 40 a l'elaboracié, envasat i/o

embotellat dels vins i 37 a I'envelliment d’aquests.

Taula 10
Cellers inscrits. DO Terra Alta, 2016
Seccions Cellers

Elaboracio 40
Emmagatzematge 49
Envelliment 37
Envasat i/o embotellat 40
Total cellers 49

Font: Consell Regulador de la DO Terra Alta, 2017

58



Enoturisme a la Terra Alta. Diagnosi i propostes d’actuacié

Al seglent grafic, es desglossa el nombre total de cellers inscrits a la DO per municipi,
essent els que més n'apleguen Batea (15) i Gandesa (13), seguit de Corbera d’Ebre
(5), Vilalba dels Arcs (5) i la Pobla de Massaluca (1). Bot, Caseres, Horta de Sant Joan
i el Pinell de Brai compten amb 2 cellers a cada municipi, i Arnes, la Fatarella i Prat de
Comte no disposen de cap celler inscrit a la DO.

Grafic 26

Numero de cellers inscrits a la DO per municipi
DO Terra Alta, 2017
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Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017

Al grafic seguent, es pot veure I'evolucié del nombre total d’'ampolles de vi que es van
generar entre 2011 i 2015 a la DO Terra Alta.

Cal dir que el nombre d’ampolles ve marcat per la quantitat i qualitat de la collita. Per
tant, un descens de vi embotellat no significa una reduccié del nombre de cellers, sin6
que pot indicar una mala anyada, i al contrari, un augment del nombre d’ampolles pot

indicar una bona collita o un augment del nombre de cellers embotelladors.

Si ens fixem amb I'evolucié de les dades, 'any 2011 es trobava en 5,4 milions
d’ampolles, que davalla en els seguents anys (2012 i 2013) i experimenta un
creixement entre 2014 i 2015, arribant, en aquest ultim any, a les 6,7 milions

d’ampolles de vi de la DO Terra Alta.
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7. EL SECTOR SERVEIS | L’ACTIVITAT TURISTICA

En aquest punt s’analitza el sector serveis i I'activitat turistica de la comarca. S’entén
com oferta turistica el conjunt de béns, productes i serveis, recursos i infraestructures,
associats a un determinat espai geografic i sociocultural, i que posseeixen un
determinat valor o atractiu turistic, i posades a disposicié del visitant a un desti
determinat, per al seu gaudi i consum (Marchena Gémez, a Diccionari de Geografia
Aplicada i Professional, 2015).

7.1. Sector serveis

Els serveis es defineixen com a béns intangibles d’'una economia, i sén les activitats
gque busquen respondre a una o més necessitats d'un client. Poden ser publics, privats
0 mixtos. A continuacié es detalla els allotjiaments i establiments de restauracio, les

segones residéncies i la poblacié ocupada al sector i 'aportacié del mateix al PIB.

7.1.1. Allotjaments i restauracio

L’oferta d’allotjaments turistics de la Terra Alta, és molt desigual pel que fa als pobles i
les zones de la comarca. A la seguient taula (Taula 14) es mostren les places
d’allotjaments per als dotze pobles de la comarca, classificades en hotels i hostals,
allotjiaments de turisme rural, apartaments turistics, habitatges d’us turistic, campings i

el total.

En total a la comarca hi ha 1.549 places d’allotjiament, que es divideixen en 578
d’hotels i hostals, 176 d’allotjiaments de turisme rural, 30 d’apartaments turistics, 204
d’habitatges d’Us turistic’ i 561 de campings, segons dades de 'IDESCAT per a 'any
2016.

Pel que fa al total de places, els municipis amb més nombre de places sén Arnes
(519), Horta de Sant Joan (334) i Bot (234) Els municipis amb menys places

d’allotjaments son Caseres (21) i Prat de Comte (6).

En relacié a les places hoteleres, el municipi amb major nombre és Arnes (208), seguit
d’'Horta de sant Joan (146) i Gandesa (103). Els allotjaments de turisme rural, es

concentren les seves places a Horta de Sant Joan (69), Arnes (43) i la Pobla de

L El valor de les places d’habitatges d’us turistic és aproximat. A la web de la Guia
d’establiments i activitats turistiques de la Generalitat de Catalunya, en referéncia als
habitatges d’Us turistic no es donen dades del nombre de places de cadascun d’ells. Per tant, el
valor del nimero de places s’ha obtingut fent una aproximacié de 4 places per cada
apartament.
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Massaluca (22). El municipi amb més places d’apartaments turistics és Horta de Sant
Joan (19). D’habitatges d’us turistic el municipi que n’aplega més places és Horta de
Sant Joan (100) seguit de Gandesa (24). Finalment, pel que fa als campings, en
trobem tres en tota la comarca i s6n: Arnes amb 243 places, Bot amb 195 places i la
Pobla de Massaluca amb 123 places.

Taula 11

Places totals d'allotjaments. Municipis Terra Alta, 2016

il AlllEmEnES Apartaments Habitatges

Municipi hosltals turrlljsr;rlle WS s fufsite Campings Total
Arnes 208 43 5 20 243 519
Batea 27 9 4 0 0 40
Bot 18 5 0 16 195 234
Caseres 0 9 0 12 0 21
Corbera d'Ebre 0 4 0 20 0 24
Fatarella, la 30 0 0 4 0 34
Gandesa 103 0 0 24 0 127
Horta de Sant Joan 146 69 19 100 0 334
Pinell de Brai, el 20 0 0 4 0 24
Pobla de Massaluca, la 0 22 0 4 123 149
Prat de Comte 6 0 0 0 0 6
Vilalba dels Arcs 20 15 2 0 0 37
Terra Alta 578 176 30 204 561 1.549

Font: IDESCAT (2016) i Guia d’establiments i activitats turistiques, Generalitat de Catalunya (2018)

Com s’observa al mapa de la pagina seguient, i complementat amb la taula anterior, es
pot veure com els municipis que apleguen més places d’allotjiament sén Horta de Sant
Joan i Arnes (235-519), seguit de Bot, Gandesa i la Pobla de Massaluca (41-234), per
sota de les 40 places d’allotjament, es troben pobles del centre i el nord de la comarca
com Prat de Comte, el Pinell de Brai, Caseres, Corbera d’Ebre, Batea, Vilalba dels

Arcs i la Fatarella.
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Mapa 4

Places d'allotjament per municipi. Terra Alta, 2016
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Font: elaboracié propia a partir de les bases del ICGC i de les dades de IDESCAT

Al Grafic 29 s’observa la distribucié de les places d’allotjament per zones de la
comarca. S’ha dividit la comarca en tres zones per tal de veure la distribucié de I'oferta

d’allotjaments turistics a la comarca.

Les zones sén: nord (la Fatarella, la Pobla de Massaluca i Vilalba dels Arcs), centre
(Batea, Bot, Caseres, Corbera d’Ebre, Gandesa, i el Pinell de Brai) i sud (Arnes, Horta

de Sant Joan i Prat de Comte).

Aixi doncs, pel que fa a la distribucié de les places d’allotjament totals per zones es
veu com hi ha un desequilibri entre el sud, el centre i nord de la comarca. La zona sud,
aplega el 55,46% del total de places d’allotjament. A molta distancia es troba el centre
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de la comarca, amb el 30,34% del total de places i seguit del nord de la comarca, que

nomeés aplega el 14,20% del total de I'oferta de places d’allotjament turistic.

Grafic 28

Pes del total de places d'allotjaments per zones
Terra Alta, 2016

30%

mSud =Centre ' Nord

Font: elaboracié propia a partir de IDESCAT (2016) i Guia d’establiments i activitats turistiques,
Generalitat de Catalunya (2018)

Pel que fa als establiments de restauracio de la comarca, veiem que el nombre total
d’establiments de restauracidé a la comarca és de 43, repartit pels diferents pobles,
cadascun aplegant-n’hi entre 1 i 4 establiments, excepte Horta de Sant Joan (11) i

Gandesa (10), que sén els municipis amb més preséncia d’aquest tipus d’establiments.

Taula 12
Establiments de restauracio. Municipis Terra Alta, 2015
Municipi Nombre de restaurants
Arnes 4
Batea 4
Bot 2
Caseres 1
Corbera d'Ebre 2
Fatarella, la 2
Gandesa 10
Horta de Sant Joan 11
Pinell de Brai, el 3
Pobla de Massaluca, la 1
Prat de Comte 2
Vilalba dels Arcs 1
Terra Alta 43

Font: Portal de Turisme del Consell Comarcal de la Terra Alta, 2015
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Igual que els establiments d’allotjament turistic, els establiments de restauracié també

se n’ha observat la seva distribucio per zones (Grafic 29).

El centre de la comarca és la zona que més restaurants aplega, 22 dels 43 totals, que
representen el 51,16% del total de I'oferta. En segon lloc trobem el sud de la comarca
amb 17 restaurants, que representen el 39,53% del total, i finalment el nord de la
comarca, amb solament 4 restaurants que representen el 9,30% de l'oferta de

restauracio.

Grafic 29

Pes dels establiments de restauracié per zones
Terra Alta, 2015
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40%
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Font: elaboracié propia a partir de dades del Portal de Turisme del Consell Comarcal de la Terra Alta,
2015

7.1.2. Segones residencies

El concepte de segona residéncia sorgeix al segle XX, sota una determinada situacio
socioeconomica en la qual I'oci i el tems lliure comencen a ser importants, a més que
les condicions de contaminacid a les grans ciutats comencen a ser preocupants. Per
tant la segona residéncia es defineix com un allotjament ocupat ocasionalment i sense
intenciod de residir-hi de forma permanent, siné que en periodes més o menys llargs
com vacances, caps de setmana o dies festius, amb la intencionalitat de trencar amb
la rutina de la vida urbana. Espanya és el pais europeu amb més nombre de segones
residéncies, concentrades principalment en zones rurals i en municipis situats a la
primera linia de costa. A més, moltes d’aquestes son aprofitades durant una part de

I'any com a font d’ingressos, essent arrendades a un tercer (Diazi Dominguez, 2015).

Pel que fa a les segones residéncies a la comarca de la Terra Alta, en trobem un total

de 1.259 repartides pels dotze municipis.
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Horta de Sant Joan és el municipi amb major nombre de residéncies secundaries, 242
gue representen el 19,22% del total de segones residéncies de la comarca. El segueix
Gandesa amb 162 segones residéencies que representen el 12,87% i Batea amb 158
que representen el 12,55% del total.

Els municipis amb menys residéncies secundaries son: la Pobla de Massaluca amb 64
segones residéncies que representen el 5,08% del total de la comarca, Vilalba dels
Arcs amb 59 que representen el 4,69% i Corbera d’Ebre amb 45 residéncies

secundaries que representen el 3,57%.

Grafic 30

Pes dels habitatges de segona residencia per municipi
Terra Alta, 2011
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Font: elaboraci6 propia a partir de dades de IDESCAT, 2011

7.1.3. Poblacié ocupada al sector i aportacié al PIB

La poblacié ocupada, segons el regim d’afiliacio a la Seguretat Social, al sector serveis

a la comarca és de 3.295 persones, que representen el 44,86% del total d’ocupats.

Per sobre de la mitjana comarcal, trobem els municipis amb major activitat turistica
(més allotjaments i actius turistics) i la capital de la comarca, per sobre del 50%: Arnes
amb un 59,56% d’ocupats als serveis sobre el total del municipi, Horta de Sant Joan
amb un 52,65% i Gandesa amb un 51,54%.

Els municipis amb un menor percentatge d’ocupats al sector sén Prat de Comte amb
un 35,71%, Caseres amb un 34,55% i Batea amb un 30,81%.
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Grafic 31

Pes de la poblacié ocupada als serveis sobre el total
d'ocupats (segons regim d'afiliacio ala SS)
Terra Alta, desembre 2017
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Font: elaboraci6 propia a partir de IDESCAT, 2017

El Valor Afegit Brut (VAB) del sector serveis a la comarca ha experimentat un
manteniment, amb lleuger augment, entre els anys 2006 i 2014 a la Terra Alta, passant
dels 89,1 milions d’euros I'any 2006 als 96,9 milions I'any 2014. Tot i aix0, els anys
posteriors a l'esclat de la crisi financera de I'any 2008, el VAB de la comarca es
trobava al voltant dels 110 milions d’euros entre els anys 2008 i 2010, representant
'any 2009 el 50,3% del total del VAB comarcal. Per tant, amb el nombre d’ocupats al
sector que s’ha observat i el pes del VAB del sector, es pot considerar que la comarca
es troba terciaritzada i que ha experimentat, igual que el conjunt catala, una

terciaritzacio de la seva economia en els ultims anys.

Grafic 32
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Font: elaboracié propia a partir de IDESCAT, 2017
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7.2. Activitat turistica

Per tal de plasmar I'activitat turistica de la comarca, a continuacié s’enumeren els
recursos i productes turistics presents a la Terra Alta, aixi com la demanda turistica

d’aquesta, en funcio del nombre de turistes que rep al llarg de I'any.

7.2.1. Recursos i productes turistics

El “Diccionario de Geografia aplicada y profesional” descriu els recursos turistics com

aquells elements tangibles i intangibles, materials i immaterials que sols i combinats
amb d’altres, tenen capacitat d’atreure visitants amb una motivacié d’us turistic, oci o
recreacid. En el cas d’aquesta analisi, i com s’indica al diccionari, els recursos de la
Terra Alta han estat classificats entre naturals o paisatgistics, historicoartistics,

monumentals i arquitectonics, culturals i artesanals o gastronomics (Cebrian, 2015).

La quantitat de recursos a la comarca és molt nombrds en els dotze pobles. Tot i
I'elevat nombre (veure Taula A3 de 'annex) molts d’aquests recursos no es troben en
condiciona ni adaptats per ser visitats, per tant no se n’extreu un benefici i no soén

explotats turisticament com a producte.

Naturals o paisatgistics. La comarca de la Terra Alta té un bonic i variat paisatge i
entorns amb alt valor natural i presenta una série de recursos de gran valor, alguns
dels quals sota figures de proteccié com Espais d’Interés Natural i figures de Proteccio
especial com és el cas del Parc Natural dels Ports. Dins del PN dels Ports s’hi troben

arbres monumentals o d’altres paratges de gran atractiu.

També trobem els Paisatges del Vi, una ruta que comparteixen la DO Terra Alta, la DO
Conca de Barbera, la DO Montsant i la DOQ Priorat. En la part de la Terra Alta se
centra majoritariament al nord de la comarca, en tractar-se de la zona amb major

presencia vitivinicola de la comarca, oferint un paisatge canviant durant tot I'any.

Historicoartistics. Amb referéncia als recursos historicoartistics en primer lloc
destaquen els Espais de la Batalla de I'Ebre, lloc recuperats que ajuden a explicar la
recent cruel historia que va viure la comarca durant al llarg de 115 dies. D’aixo en
destaca el Poble Vell de Corbera d’Ebre i ’Abecedari de la Llibertat.

També cal destacar el Conjunt Arqueologic del Coll del Moro que data entre el 800 aC
i el 500 aC, aixi com el Jaciment Arqueologic del Turé del Calvari que data de la

Primera Edat del Ferro.
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A més de l'antic tragat del ferrocarril i les antigues estacions de la linia de tren la

Puebla de Hijar — Tortosa.

Monumentals i arquitectonics. Principalment cal destacar les esglésies i ermites que
es troben pels dotze pobles de la comarca, totes amb una alt i interessant valor
arquitectonic, a més de diverses cases nobles i senyorials.

A banda de I'Ajuntament renaixentista d’Arnes, que data del segle XVI, o el d’'Horta de
Sant Joan. A més del Convent de la Mare de Déu dels Angels i els cellers cooperatius

modernistes, les Catedrals del Vi de Gandesa i el Pinell de Brai.

Culturals. Del patrimoni cultural, cal destacar-ne els registrats a I'Inventari del
Patrimoni Cultural i Immaterial de les Terres de I'Ebre. El conreu de la vinya,
I'elaboracié del vi, el conreu de l'olivera i el conreu de la fruita seca marquen la
identitat dels pobles de la comarca. A més, cal destacar un seguit de festes majors i
diferents romeries que marquen la identitat festiva i cultural, aixi com, diferents

costums del dia a dia que configuren la identitat dels pobles de la comarca.

Artesanals. En relacié als recursos artesanals a la comarca destaca la presencia de
I'elaboracié artesanal de ceramica, fusta, treball del ferro i forja, elaboracié d’espelmes

naturals, i el treball de la pedra (escultor-picapedrer).

Gastronomics. Pel que fa a la gastronomia, en destaca principalment els dos
productes estrella de la comarca, com sén el vi i I'oli, de carn en destaca el corder, la
cuina de caca i les baldanes (llonganisses o botifarres) i d’altres productes del
mondongo. També una amplia varietat de rebosteria com els pastissets i casquetes
de cabell d’angel, els dolgos de pasqua (mones, cocs en mel...), les coquetes de sagi,

entre d’altres.

Com a apat tradicional de la comarca i d’altres comarques de les Terres de I'Ebre en
destaca la Clotxa, a base de pa, tomaquet, sardina i olives, a més, més exclusiu de la
comarca, i concretament de la zona centre-nord, en destaca la truita en suc, una

barreja de truita en patata, acompanyada de llonganissa i suc.

Producte turistic s’entén com aquells recursos que s’estructuren per a I'Us turistic. Els

productes sén considerats com a elements rellevants de la visita turistica i la raé per
portar-la a terme. Aixi doncs, els productes turistics configuren I'oferta turistica que
esta subordinada a la perspectiva de la demanda (Marchena Gomez, a Diccionario de
Geografia aplicada y profesional, 2015). Per tal de classificar els productes, s’han
establert sis categories: fires i festes, vins i caves, visites guiades, turisme cultural i

rutes a peuienBTT.
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Com es pot veure a la taula seguent, el nombre de productes que ofereix la comarca

és forca nombrds i variat, essent el principal atractiu explotat els Espais de la Batalla

de I'Ebre i el patrimoni natural del Parc Natural dels Ports.

Taula 13

Productes turistics. Terra Alta, 2017

Visites guiades

Turisme cultural

Visites guiades Rodalies

Visites culturals guiades (Gandesa)

Visites guiades als nuclis antics
Visites guiades al Poble Vell de Corbera d'Ebre

Ruta audioguiada per Batea

Rutes apeuien BTT

Ruta literaria de les Bruixes d'Arnes
Itinerari Toll del Vidre
Itinerari El riuet de les Valls
Itinerari Els Estrets
Ruta Sant Josep - Forat de la Donzella

Ruta de les Sénies
Ruta de Sant Bertomeu

Ruta de sant Francisco i Ruta dels Miradors

Ruta dels Perxes
Via Verda de la Terra Alta
Xarxa Ciclista
Paisatges del Vi
Ruta de la Pau
Art al Ras
Ruta de I'Oli
Cami de Sant Jaume de I'Ebre

Ruta a Puig Cavaller

Ruta de les Fonts
Ruta a sant Salvador i les Olles
Sortida al PN dels Ports. La Franqueta

Ruta a I'Ermita de Santa Magdalena

Ruta a la Punta del Duc
Ruta al Tossal d'en Grilld
Sortida al Jaciment arqueologic del Turé del
Calvari
Ruta a la Cova de Picasso
Ruta al Raco de Corretja

Centre d'Interpretacié de la Mel
Centre d'Interpretacié Hospitals de Sang
(espais de la Batalla de I'Ebre)
Poble Vell de Corbera d'Ebre - Abecedari de la
Llibertat
Exposicié permanent La Trinxera
Centre d'Interpretacié 115 dies (espais de la
Batalla de I'Ebre)
Centre d'Interpretacid Internacionals a I'Ebre
(espais de la Batalla de I'Ebre)
Memorial de les Camposines
Espai del Vii de I'Oli CRDO Terra Alta
Centre d'Estudis de la Batalla de I'Ebre (CEBE)
Centre Picasso
Ecomuseu dels Ports
Centre d'Interpretacio Les Veus del Front
(espais de la Batalla de I'Ebre)
Centre de visitants del PN dels Ports a la Terra
Alta

Centre d'Interpretacié Soldats a les Trinxeres
(espais de la Batalla de I'Ebre)

Fires i festes

Festa de la Mel d'Arnes
Mercat Medieval de Batea
Mostra de productes Tipics Locals (Batea)
Festa del vi novell i I'oli nou de Bot
Festa del Mondongo (Bot)
Fira del Tocino i Productes Tipics de Caseres

Festa de la verema i la Clotxa de Corbera
d'Ebre

Festa de I'Oli de la Fatarella
Un casament reial (La Farsa de Gandesa)
Festa del vi de Gandesa

Dolca Tardor. Festa d'artesania i productes
artesans d'Horta de Sant Joan

Pinellart. Fira d'Artesania.
Festa de I'Ametlla de la Pobla de Massaluca

Festa de I'Aiguardent de Prat de Comte

La Passio de Vilalba dels Arcs
Jornades Gastronomiques del Corder
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Ruta a la Roca Llisa
Ruta a la Gessera Vins i caves
Ruta al Coll del Moro Festa del vi novell i I'oli nou de Bot
Ruta al Pi de Balija Paisatges del Vi
Ruta dels Pessells Activitats enoturistiques
Ruta dels Estrets Festa del vi de Gandesa
Ruta al Pic de I'Aguila La Passi6 de Vilalba dels Arcs "Ruta del vi"
Ruta al Mirador de I'Ebre

Font: Portal de Turisme del Consell Comarcal de la Terra Alta i webs municipals, 2017.

7.2.2. Damnada turistica

S’entén per demanda turistica el nombre de turistes reals o possibles consumidors,
gque es desplacen fora del seu domicili habitual, motivats per una série de productes i
serveis turistics d’un desti per cobrir les seves necessitats de descans, lleure i cultura
durant un periode de vacances. Aguesta demanada es veu segmentada per sexe,
edat, estat civil, poder adquisitiu, nivell cultural o discapacitats. D’altra banda la
demanda turistica es distingeix entre: la interna, formada pels habitants d’'un pais que
viatgen per linterior del mateix i la internacional formada per aquelles persones que
viatgen a altres paisos. Tot i aix0, la demanda, es veu molt influenciada pels nivells de
renda dels turistes, perd la qualitat dels serveis, I'oferta i els recursos sén el tot per

atreure major nombre de turistes (Marchena, M. J., 2015).

L'oficina de turisme més operativa present a la comarca és I'Oficina Municipal de
Turisme de Gandesa. Al grafic seglient, es poden veure el nombre de visitants a la dita

oficina entre els anys 2013 i 2017.

En aquests grafic es pot veure I'evolucié del total de visitants per fer una idea del
volum de turistes que visiten la comarca, a més de I'estacionalitat d’aquestes visites i

observar en quines époques de I'any hi ha major activitat turistica a la Terra Alta.

D’un total de 965 visites I'any 2013, I'oficina de turisme experimenta un creixement fins
a les 4.041 visites 'any 2017. Observant el patré dels mesos de I'any, es pot veure
com els mesos amb més pic de turistes son els de primavera (coincidint amb Setmana
Santa) i entre finals d’estiu i principis de tardor. Durant els mesos d’hivern i estiu, la

comarca no pot competir amb el turisme d’esqui o el turisme de sol i platja.
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Grafic 33

Evolucio del nombre de visitants a I'Oficina Municipal
de Turisme
Gandesa (2013-2017)
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Font: Oficina Municipal de Turisme de Gandesa, 2017

La gran majoria dels turistes que visiten I'Oficina Municipal de Turisme de Gandesa
provenen de Catalunya, amb un 65,95%. De la resta de I'Estat espanyol, ho fan el
22,45% del total de turistes que visiten l'oficina. El percentatge de turistes estrangers

que visiten I'Oficina Municipal de Turisme de Gandesa, representa I'11,61% del total.

Per tant es podria concloure que el turisme que rep la comarca és un turisme de
proximitat, tot i que també hi arriben turistes d’altres comunitats autbnomes més
llunyanes i d’altres paisos d’Europa i del mén, com es pot veure a les Taules A4 i A5

de 'Annex.

Grafic 34

Procedéncia dels turistes
OM de Turisme de Gandesa, 2017

= Catalunya Resta de I'Estat Estranger

Font: Oficina Municipal de Turisme de Gandesa, 2017
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Fora de la capital comarcal, I'altre punt de major atraccio turistica de la comarca és la
zona d’'Horta de Sant Joan i el Parc Natural dels Ports. A I'Oficina d’Informacié
Turistica d’'Horta, el nombre de visitants durant 'any 2016 i 2017 és considerable
(Grafic 35). Semblant a I'estacionalitat de I'oficina de Gandesa, el nombre més gran de

visitants es concentra durant la Setmana Santa i entre la tardor i I'hivern.

Grafic 35

Visitants a l'Oficina d'Informaci6 Turistica
Horta de Sant Joan, 2016 i 2017.
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Font: Oficina d’Informacio Turistica d’Horta de Sant Joan, 2017

Un altre indicador per veure com esta I'activitat turistica a la comarca soén els centres
d’interpretacio que el Consorci Memorial d’Espais de |la Batalla de 'Ebre (COMEBE) té

escampats per cinc pobles de la comarca.

Com es pot veure al Grafic 36, I'estacionalitat dels turistes es concentra als mesos de
primavera, seguint la tendéncia general que hem observat a la comarca. Especialment

I'abril de 2017 és el mes amb més visites als centres d’interpretacio.

D’altra banda també s’observa com el centre que rep més vistes és el 115 dies de
Corbera d’Ebre, que també és el més gran i és el que ofereix una oferta més amplia al
seu voltant com el Poble Vell, 'Abecedari de la Llibertat o altres espais de la Batalla de
I'Ebre.

Els altres centres d’interpretacio, mostres unes xifres for¢a baixes de visitants, excepte
a l'abril, la qual cosa també fa pensar que l'activitat turistica en aquests municipis és

forca minsa.
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Grafic 36
Visitants als Centres d'Interpretacio del COMEBE
(2017)
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Font: Consorci Memorial Espais de |la Batalla de 'Ebre (COMEBE), 2017
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8. L’ACTIVITAT ENOTURISTICA

Per veure l'estat actual de l'activitat enoturistica a la comarca de la Terra Alta, a
continuacio s’analitzen i classifiquen els cellers, segons si ofereixen enoturisme o no, i
en funcié de les activitats que realitzen. També, es comenta la distribuci6 territorial
dels allotjaments turistics i els cellers a la comarca, per veure’n la composicio a escala

comarcal.

8.1. Classificacio i activitats enoturistiques als cellers

Segons dades del Consell Regulador de la DO Terra Alta, el total de cellers inscrits a
la DO Terra Alta, 'any 2018, és de 57 cellers, perd d’aquests, solament 47 es troben
presents fisicament i amb domicili a la comarca, els 10 restants es troben fisicament o
administrativament en altres localitzacions de la geografia catalana, com alguns cellers
de renom que embotellen amb DO Terra Alta (Bodegas Pinord, Vinscatalonia, Miguel

Torres, entre d’altres).

Grafic 37

Classificacio6 de cellers
DO Terra Alta, 2018

60%

E Cellers que ofereixen enoturisme
Cellers que no ofereixen enoturisme

Font: Consell Regulador de la DO Terra Alta, 2018

Dels 57 cellers inscrits a la DO 'any 2018, la majoria (34, que representen el 59,65%
del total) no ofereixen cap tipus d’activitat enoturistica, dels quals 6 sén cooperatives i
28 particulars. En canvi, els 23 cellers restants, que representen el 40,35% del total de
cellers, si que ofereixen alguna activitat relacionada amb el turisme del vi, dels quals 3

son cooperatives i 20 particulars (vegeu Grafic 28 i Taula 11).
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Taula 14

Cellers que no ofereixen enoturisme

Cellers que ofereixen enoturisme

Agraria Sant Salvador d'Horta (Coop.)
Agricola Corbera d'Ebre (Coop.)
Agricola Sant Isidre (Coop.)
Antonio Vallespi Guari
Antonio Vilanova Valen
Bateavins

Bodegas Cortiella

Bodegas Pedro Masana
Bodegas Pinord

Caterra (Coop.)

Celler Aubarca

Celler Germans Balart
Celler Mariol

Celler Rialla

Celler Terra i Vins

Cellers Uni6 (Coop.)
Cofama Vins i Caves
CoVilalba (Coop.)

Escola Agraria de Gandesa
Jordi Pallarés Folqué

La Vinicola de Gandesa
Les Vinyes d'Andreu

Mas Sersal

Miguel Torres

Ramon Andreu Mufioz
Ronadelles

Serra i Barcel6

Serra de Cavalls
Vinscatalonia

Vins Algars

Vins i olis Rosendo Esteve Meix
Vins la Botera

Vins Maijé

Vifia Tridado

Viticultors Bateans

Altavins Viticultors
Bernavi

Celler Arrufi

Celler Barbara Forés
Celler Cal Menescal
Celler Batea (Coop.)
Celler Cooperatiu Gandesa (Coop.)
Celler Coma d'en Bonet
Celler Frisach

Celler Josep Vicens
Celler La Botera

Celler Pifiol

Celler Xavier Clua
Cellers Tarroné
Ecovitres

Edetaria

Herencia Altés

Jordi Mir6 Diego

LaFou Celler

Les Vinyes del Convent
Pagos de Hibera

Sant Josep Vins (Coop.)
Vins del Tros

Total: 34
6 s6n cooperatives
28 sOn particulars

Total: 23
3 s6n cooperatives
20 sén particulars

Font: elaboraci6 propia a partir de dades del Consell Regulador de la DO Terra Alta, 2018

A continuacio, es detallen els cellers que realitzen enoturisme, sobre el total de cellers
gue aplega cada municipi de la comarca per veure aixi els municipis que en relacio i
proporcionalment tenen més activitat enoturistica, com sobre el total de cellers de la
DO per veure sobre el total de cellers de la comarca en quins municipis s’aplega més

activitat enoturistica.
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D’'una banda, al grafic seglent (Grafic 26) s’observa del total de cellers que hi ha a
cada municipi, quin percentatge dels mateixos realitzen activitats enoturistics

(principalment visites a les seves instal-lacions).

Per tant, sobre el total de cellers del municipi, Bot i Vilalba dels Arcs son els municipis
amb més preséncia d’activitats enoturistiques, amb un 100% i un 80% respectivament.
Horta de Sant Joan i el Pinell de Brai es troben al 50% de cellers amb activitats
enoturistiques. Batea i Gandesa, tot i la gran presencia de cellers, Unicament el
46,67% dels mateixos realitzen enoturisme. Corbera d’Ebre es troba amb el 40% dels
cellers realitzant enoturisme, i finalment, cap dels cellers de Caseres i la Pobla de

Massaluca realitzen enoturisme.

Pel total comarcal, dels 47 cellers inscrits a la DO Terra Alta, 23 realitzen activitats
enoturistiques, que representen el 48,94% del total de cellers.

Grafic 38

% de cellers que realitzen enoturisme sobre el total
de cellers del municipi
DO Terra Alta, 2017
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Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017

D’altra banda, al seglent grafic es mostren el percentatge de cellers de cada municipi

que realitzen enoturisme sobre el total de cellers (amb enoturisme) a escala comarcal.

Encapcalen el ranquing Batea i Gandesa amb més del 25% dels cellers enoturistics de
la comarca, seguits de Vilalba dels Arcs, amb més del 15%. Darrere queda, i sense
aplegar més del 10% dels cellers enoturistics de la comarca: Corbera d’Ebre, Bot,
Horta de Sant Joan, el Pinell de Brai, Caseres i la Pobla de Massaluca, aquests dos

ultims sense presencia de cellers enoturistics.
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Grafic 39

% de cellers que realitzen enoturisme per municipi sobre
el total de cellers que realitzen enoturisme
DO Terra Alta, 2017
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Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2017

A continuacié es mostra la classificacié dels cellers segons les activitats que ofereixen
i la seva classificacio. El tipus d’activitat (visita al celler, tast de vins, visita a les vinyes
o altres activitats), si fa falta reserva prévia o no, l'idioma d’atencié rebut (catala,
castella, anglés, italia o francés), la gratuitat o no de I'activitat o si els preus resten a
convenir depenent de I'activitat realitzada i, finalment, si I'’horari és flexible, esta fixat o

hi ha disponibilitat per adaptar-se la turista.

En primer lloc, pel que fa a les activitats, 22 cellers ofereixen la possibilitat de realitzar
visites als seus respectius cellers, tots (23) ofereixen tast comentat dels seus vins, 9
cellers ofereixen la possibilitat de visitar les seves vinyes, i només 6 ofereixen altres
activitats, com tast de vins en altres indrets, maridatges, etc. La totalitat dels cellers de
la DO Terra Alta que ofereixen activitats enoturistiques demanen la reserva prévia

abans de realitzar-los la corresponent visita.

Pel que fa a l'idioma d’atencio, en tots els cellers el turista pot ser atés en catala o bé
en castella, 19 cellers ofereixen I'atencié en anglés, 8 cellers I'ofereixen també en

frances, i només 2 I'ofereixen també en italia.

Pel que fa a la gratuitat de les activitats, d'una banda, només 5 dels 23 cellers,
ofereixen les seves activitats de forma gratuita, d’altra banda, els 18 cellers restants
proposen un preus modics per les seves activitats, i d’aquests, 3 estableixen els preus

a convenir depenent de I'activitat o activitats que es vulguin realitzar.
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Finalment, I'horari esta fixat pel celler en 15 dels 23 cellers, perd a 8 cellers I'horari

resta obert a adaptar-se a la demanda del turista.

Taula 15
Classificaci6 dels cellers
que ofereixen enoturisme
segons activitats
DO Terra Alta, 2018
Visita celler 22
Tast de vins 23
Visita vinyes 9
Altres activitats 6
Reserva previa 23
Idioma
Catala 23
Castella 23
Angles 19
ltalia 2
Francés 8
Gratuit
Si 5
No 18
A convenir 3
Horari
Fixe 15
A convenir 8

Font: Consell Regulador DO Terra Alta, 2018

En relacio als 7 cellers de la DO Terra Alta que se’ls hi ha realitzat una entrevista, tots
ells van comencar a realitzar enoturisme en diferents moments de la seva historia, hi
ha que consideren que des de sempre fan enoturisme, ja que la Terra Alta sempre ha
estat receptora de compradors de vi a l'engrds, d’altres cellers més joves van

comencar a programar activitats fa menys anys.

Les activitats que ofereixen s6n molt variades, tant en reserva prévia com sense, van
des de degustacions fins a visites al celler i tastos, sopars amb maridatge, visites per a
centres educatius (com el cas de la Cooperativa de Gandesa) per explicar-los la seva
historia, activitats al camp involucrant al visitant amb les feines de I'época de l'any,

tallers de formacid, tallers de tast de vins, visites personalitzades, tastos ambientats en
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diferents époques de I'any i jornades de portes obertes. D’altres aposten per activitats

adaptades a la demanda, sense cap mena de paquets i sense cobrar.

El que s’ha detectat és que cada celler té una filosofia envers I'enoturisme. Tots ho
veuen com una estratégia socioeconomica fonamental per al desenvolupament futur
de la comarca, pero alguns defensen més la unié de tots els agents, publics i privats,
de la comarca, mentre d’altres apostarien perqué cada celler o agent desenvolupés i
potenciés I'activitat per la seva banda. Tambe, alguns voldrien que la comarca adoptés
un model de turisme sostenible, sense massificacions i molt respectués amb I'entorn,
donades les caracteristiques de la comarca i de les seves infraestructures, mentre que
d’'altres no descarten un turisme amb més afluéncia de turistes, autobusos, etc. una
mica més massificat, perd alhora respectués amb lI'entorn i adoptant un model de

sostenibilitat.

A més de les iniciatives propies de cada celler, de forma paral-lela s’organitzen
diversos esdeveniments en I'ambit comarcal relacionats amb el mén del vi com la
Festa del Vi de Gandesa, I'Eclipsi de les Garnatxes, el Vi Solidari, entre d’altres.
També, 'empresa ViOrigen desenvolupa diferents activitats, com visites, tastos, tallers,

etc. arreu de la comarca per potenciar el vi de la zona.

Per completar tot aix0, als portals web de I'’Associacio de Turisme Rural de la Terra
Alta (ATRTA) i al Portal de Turisme del Consell Comarcal de la Terra Alta (CCTA), en
els seus apartats d’enoturisme, s’hi déna una relacié d’activitats enoturistiques.
Aquestes, que s’observen a la taula segient, les fereixen diferents empreses de la
comarca, tant hotels com cellers, o 'empresa especialitzada ViOrigen, a més del
Centre d’Estudis de la Batalla de I'Ebre (CEBE). Totes les activitats proposades es
distribueixen per bona part dels municipis de la comarca i van des dels tipics tastos de
vins, com activitats combinades amb la gastronomia local i potenciant els recursos de

la comarca, tant els paisatgistics com els arquitectonics i patrimonials.

Tot i aquesta relacié d’activitats que ofereixen els dos portals web, no és la completa
que s’ofereix a la comarca, ja que no hi apareixen tots els cellers que realitzen
activitats enoturistiques, ni tampoc hi ha cap relacié dels restaurants que ofereixen
maridatges. Per tant, es considera una via d’informacié i promocié incompleta,

insuficient i no actualitzada.

(veure Taula 16)
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Taula 16

Oferta d'activitats enotruistiques. Terra Alta, 2018
Nom de l'activitat

Portal d'anunci

Empresa que I'ofereix

Batea - Enoturisme

Gandesa - Enoturisme

Tasting Room

Visita a la propietat i tast de vins

Ruta Batea

Cases cellers

Cultura ecologica

Cellers entre vinyes

Al peu dels Ports

Vilalba endins

Picasso a Horta i degustacié de vins Garnatxa blanca
Enoturisme al Celler Cal Menescal
Experiéncia cellers de la Terra Alta

Un tast de la Terra Alta

Vi i historia

Els Ibers i els vins

Via Verda de la Terra Alta i enoturisme
Paquet enoturistic

Batalla de I'Ebre i enoturisme

Enoturisme, bodegues de la Terra Alta
Enoturisme i gastronomia: deixa't emportar per una joia
arquitectonica

Pack familiar a la Catedral del Vi

Visita enoturistica curta

Visita enoturistica

Visita enoturistica i tast de 3 vins

Visita enoturistica complerta

Visita guiada + tast de vins + activitat infantil

Visita guiada i tast de vins
Empremta del passat

LaFou Gourmet

Visita a LaFou Celler

Visita entre vinyes a LaFou Celler
Visita vinyes i celler

Bernavi free-style

ATRTA
ATRTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA

CCTA

CCTA

CCTA

CCTA

CCTA

CCTA

CCTA

CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA
CCTA

Celler Pifol
ViOrigen
Sant Josep Vins
Sant Josep Vins
ViOrigen
ViOrigen
ViOrigen
ViOrigen
ViOrigen
ViOrigen
ViOrigen
Celler Cal Menescal
Hotel Can Josep
Viu I'Ebre
Celler Altavins
Celler Altavins
Hotel Can Josep
Hotel les Capcades
CEBE

Hotel Vilar Rural
Catedral del Vi del Pinell
de Brai
Catedral del Vi del Pinell
de Brai
Celler Les Vinyes del
Convent
Celler Les Vinyes del
Convent
Celler Les Vinyes del
Convent
Celler Les Vinyes del
Convent
Celler Cooperatiu
Gandesa
Celler Cooperatiu
Gandesa
LaFou Celler
LaFou Celler
LaFou Celler
LaFou Celler
Celler Coma d'en Bonet
Celler Bernavi

Font: Portal de Turisme del Consell Comarcal de la Terra Alta (2015) i Associacié de Turisme Rural de la

Terra Alta (2018)

81




Enoturisme a la Terra Alta. Diagnosi i propostes d’actuacio

8.2. Distribuci6 territorial dels allotjaments turistics i els cellers

Per poder veure com esta I'estat actual del sector serveis, i més en concret les places
d’allotjament a la comarca, respecte de la superficie de vinya per municipis, és a dir els
municipis amb més preséncia de conreu, es mostra el segiient mapa, on es compara
la superficie de vinya de cada municipi de la comarca i les places d’allotjiament per
municipi.

Mapa 5

Superficie de vinya i places d'allotjament per municipi. Terra Alta, 2016

la Pobla de Massaluca |
~laFatarella,

- Conreu de vinya (ha.)

N Places d'allotjament
A 6-24
[ 25-40
5 10 km{[ 41 - 234
: ' " I 235 - 519

Font: elaboracié propia a partir de dades del IDESCAT (2016) i Hipermapa (DUN 2016)

D’alguna manera aquest mapa detalla els municipis o zones de la comarca amb més o
menys preséncia de la viticultura i les zones o municipis de la comarca amb més o

menys preséncia d’oferta d’allotjament turistics.

82



Enoturisme a la Terra Alta. Diagnosi i propostes d’actuacié

Com es pot veure clarament al Mapa 5, i a trets generals, els municipis amb major
superficie de conreu de vinya son els que apleguen un menor nombre de places

d’allotjament.

Concretament s’observa un patré molt clar, diferéncies entre nord-centre i sud, o entre
la zona dels Ports i la zona de I'Altipla. A la zona centre-nord de la comarca és on més
superficie de vinya es concentra, mentre que s’hi troben els valors més baixos pel que
fa a places d’allotjament. | al sud passa el contrari, s’hi observa poca superficie de

vinya pero els valors més elevats pel que fa a places d’allotjament.

Es poden numerar dues excepcions: la primera al centre nord de la comarca, els
municipis de la Pobla de Massaluca i Gandesa, apleguen meés places d’allotjiament que
la resta de municipis d’aquesta zona, aixd és degut a I'oferta que té Gandesa donat
que és la capital de la comarca (perd no comparable amb els municipis del sud) i la
Pobla de Massaluca s’explica per la preséncia d’'un camping al seu terme municipal,
concretament a la desembocadura del riu Matarranya a I'Ebre. La segona excepcio6 la
trobem a Bot, que té els dos factors a favor. Te forca preséncia de conreus de vinya i a

més forca nombre de places d’allotjament.

Per tant es pot concloure, d’'una banda, que els municipis amb més preséncia de vinya
i, per tant de cellers, i on és més facil desenvolupar activitats enoturistiques, son els
municipis que tenen menys places dallotiament de la comarca. Es una mala
combinacié si volem que els turistes del vi, es quedin a dormir al lloc on realitzen
lactivitat i es quedin més dies al territori per poder realitzar d’altres activitats

enoturistiques.

També, cal ressaltar que, els municipis amb menys superficie de vinya son els que
més places d’allotiament apleguen, perd0 aquests no son tan favorables per
I'enoturisme, ja que el nombre de cellers i superficie de vinya és menor, pero
actualment sén els municipis amb més oferta turistica de la comarca (excepte Prat de
Comte a causa de les reduides dimensions del municipi), ja que bona part dels seus

termes municipals es troben dintre del Parc Natural dels Ports.

La deferéncia per zones pel que fa a superficie de vinya, nombre de cellers inscrits a la
DO i places d’allotjament turistic sobre el total comarcal es for¢a considerable entre el

nord, el centre i el sud com es pot veure al Grafic 40.

La zona nord de la comarca és on els tres factors es troben més equilibrats
percentualment. La superficie de vinya del nord representa el 12,66% del total

comarcal, els cellers representen el 13,33% del total i aplega el 14,20% de places
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d’allotjament turistic de la comarca. Tot i que la representacié és baixa en general, els
valors es troben forca equilibrats entre superficie de vinya, cellers i places

d’allotjament.

La zona centre de la Terra Alta és la que aplega major percentatge de superficie de
vinya i cellers, forga equilibrats tots dos, 82,93% i 82,22% respectivament, sobre el
total comarcal. Perd solament aplega el 30,34% del total de places d’allotjament. Per
tant hi ha una clara deferéncia entre el sector vitivinicola i el sector turistic, la qual cosa
fa dificil el desenvolupament de I'enoturisme, quant a oferta d’allotiament per als

turistes del vi.

El contrari passa al sud de la comarca. Amb un 4,41% de la superficie de vinya
comarcal i un 4,44% dels cellers de la DO, aplega el 55,46% de les places
d’'allotjament de la comarca. Per tant hi passa el contrari que al centre, hi ha molta

oferta d’allotjament, perd poc pes del sector vitivinicola.

Grafic 40

Pes de la superficie de vinya, cellers i places d'allotjament
per zones
Terra Alta. 2016 i 2017
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Aquesta distribucio desigual també es plasma en el mapa segient (Mapa 4), on es pot
veure la distribucioé de la superficie de vinya a la comarca i la distribucio dels cellers
gue ofereixen activitats enoturistiques. Les diferencies sbn clares: les zones que
apleguen més superficie de vinya també sén les que apleguen major nombre de
cellers enoturistics, pero aixd no coincideix amb les zones de la comarca que apleguen

el nombre més gran de places d’allotjament turistic (vegeu Mapa 3), per tant de nou hi
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ha un desequilibri territorial en la distribucio de I'activitat enoturistica i els allotjiaments

gue indiguen la zona amb major activitat turistica, el sud de la comarca.

Mapa 6

Distribucié de la superficie de vinya i dels cellers amb enoturisme.
Terra Alta, 2018
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9. DIAGNOSI

La present diagnosi analitza, mitjancant dues matrius DAFO, els punts forts (fortaleses
i oportunitats) i els punts febles (debilitats i amenaces) per la comarca en general i de
I'enoturisme en concret. D’'una banda, la diagnosi general té en compte les questions
que afecten els diferents sectors analitzats de la comarca: el sector socioeconomic en
general, el sector primari, el sector vitivinicola, el sector serveis. D’altra banda, la
segona diagnosi especifica analitza els punts forts i febles de I'enoturisme a la
comarca, per veure més concretament com esta a hores d’ara aquesta activitat, per tal

d’establir-hi propostes d’actuacié per al seu desenvolupament futur.

En totes dues diagnosis es diferencien entre el sistema interior, és a dir les questions
endogenes (debilitats i fortaleses), i el sistema exterior, és a dir les questions
exogenes (amenaces i oportunitats).

9.1. Diagnhosi global

Sistema interior

DEBILITATS

Demografiques:
- Descens dels efectius de poblacio total de la comarca des de I'any 1857, amb
alguns increments puntuals.
- Variaci6 de la poblacié 2000-2017 negativa en nou dels dotze municipis, i en el
total comarcal.
- Baixa densitat comarcal de poblaci6é en el conjunt de la comarca, i en descens
des de 1986.
- Set dels dotze municipis no superen els 1.000 habitants, i d’aquests set,
quatre estan per sota dels 500 habitants.
- Estructura envellida de la poblacio. La piramide de 2007 presenta una
estructura gairebé invertida, per tant, progressiu envelliment de la poblacié.
Economiques:
- Poc pes del sector industrial i del sector de la construccié a la comarca.
- PIB per capita comarcal per sota de la mitjana del PIB catala i reduccié en
3.000 euros de la RFDB per capita a la comarca.
- La poblacié activa agraria de la comarca s’ha reduit en 276 efectius entre els
anys 1999 i 2009.
- Poblacio ocupada en I'agricultura per sota de la mitjana comarcal (23,43%), a

tres dels dotze municipis i descens del VAB agricola entre 2006 i 2014.
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Manca de productes entorn dels recursos turistics.
Baix nombre de visitants estrangers a I'Oficina Municipal de Turisme de
Gandesa i als Centres d’Interpretaci6 del COMEBE, essent el lloc de

procedéncia predominant I'Estat espanyol i Catalunya.

Infraestructures:

Xarxa viaria basica: la principal via de comunicacié és la Nacional 420. No hi
ha preséncia de vies rapides d’alta capacitat (autovies o autopistes).

Xarxa de ferrocarril pobra. Unicament un tram de la linia R-15 de Rodalies de
Catalunya al nord de la comarca i una estacio de ferrocarril.

Falta d’'un pla local de desenvolupament territorial que defineixi una estrategia

conjunta.

FORTALESES

Demografiques:

v

Baixa densitat de poblacid, el que també suposa, d’alguna manera, una millor

qualitat de vida i manteniment de I'esséncia rural del territori.

Econdmiques:

v

<\

Taxa d’atur comarcal (6,0%) per sota de la taxa d’atur catalana (12,63%). La
taxa d’atur de tots els municipis també es troba per sota de la mitjana
catalana.

Pes del sector primari (en segona posicié) en la majoria dels municipis de la
comarca.

Preséncia de cultius de regadiu gracies a una xarxa de reg de suport.

Gairebé un ter¢ de la superficie de la comarca esta destinada al conreu.
Dimensi6 de les explotacions entre petites i mitjana, la qual cosa vol dir que no
hi ha un elevat nombre de grans terratinents a la comarca.

Elevat pes del régim de tinenca de la terra en propietat (69%), segons la SAU.
Al sector ramader: molta preséncia d’aviram, abelles i porci.

Pes de la poblacié ocupada en I'agricultura (segons regim d’afiliacié a la SS)
superior al 20% a la comarca en general, i superior al 40% als municipis de
Batea i Caseres. Nou dels dotze municipis es troben per sobre de la mitjana
comarcal.

Lleugera tendéncia al increment del VAB del I'agricultura a partir de I'any 2012.
Molta preséncia de productes turistics lligats al turisme familiar i les rutes a
peuien BTT.

Increment de la demanada turistica entre 'any 2013 i 'any 2017.
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v" Pics de nombre de visitants durant la Setmana Santa i els mesos de juliol i
agost.

v Poblacié ocupada al sector serveis superior a la mitjana comarcal (44,86%) a
cinc dels dotze municipis.

v' Tendencia a I'estabilitzacié del VAB dels serveis des de I'any 2011.

Infraestructures:

v Bona comunicacié per carretera (xarxa comarcal) entre la majoria dels
municipis de la comarca i amb la capital comarcal.

v El territori no és troba creuat per cap gran infraestructura de comunicacio.

Sistema exterior

AMENACES

Crisi econdmica del moén rural, lligada a I'éxode rural i a la emigracié de la
poblacio en busca d’oportunitats laborals més qualificades.

Manca d’inversions a les zones menys poblades.

Mercat del vi atomitzat amb forta competéncia i disminucié del consum per
capita.

Substitucio dels productes agraris de qualitat.

Dificultats per obtenir permisos (drets) per plantar vinya (regulaci6 del conreu).
Augment de les temperatures extremes com a conseqiéncia del canvi
climatic.

Reduccio dels ajuts europeus per subvencionar produccions agraries.

Augment de 'abandonament de terres destinades als conreus.

OPORTUNITATS

v

v
v
v

<\

(\

Incentius de les administracions publiques en el sector industrial.

Canvi cap a un model energétic més distribuit.

Cert repunt de l'activitat industrial.

Increment dels dies de sol i reduccié dels de pluja com a conseqiiéncia del
canvi climatic.

Proposta d’ampliacié del Parc Natural dels Ports a les serres de Pandols i
Cavalls.

Aposta del sector agroalimentari per productes de qualitat i proximitat.
Creixement del turisme d'interior i rural a Catalunya.

Valoritzacié6 de la qualitat paisatgistica i ambiental com a recurs territorial

estrategic.
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9.2. Diaghosi enoturisme

Sistema interior

DEBILITATS

Només el 40% dels cellers de la DO Terra Alta realitzen activitats
enoturistiques.

Desequilibri destacable en la distribucié de la superficie de vinya, cellers i
places d’allotjament per zones de la comarca (zones amb més vinya/cellers
apleguen menys allotjaments i viceversa).

Desequilibri de places d’allotjiament entre les diferents zones establertes a la
comarca (sud, centre i nord), essent el sud el que més en concentra.
Desequilibri en els establiments de restauracié per zones, essent el centre i el
sud les zones que més n’apleguen en detriment del nord.

Manca de conscienciacio per part de la poblacié local i 'administracio que la
comarca és desti.

Falta de coordinacio entre els diferents agents que ja desenvolupen
enoturisme.

Manca de senyalitzaci6 vertical dels cellers i recursos.

No existéncia d’'una web complerta amb les experiéncies entorn el mén del vi.
Perspectiva de treball industrial i productivista, per part dels agricultors, sense
pensar en qualitat degut als baixos preus del raim.

Pérdua de vinyes velles que ofereixen més qualitat.

Poc nombre de paquets enoturistics.

Manca de llocs de trobada per expressar inquietuds personals i professionals.

FORTALESES

v

Molta preséncia dels cultius d’ametller, vinya i olivera (per a oli). Essent la
vinya la que dona un major rendiment, i a hores d’ara un dels principals motors
del sector a la comarca.

Paisatge agrari caracteristic i variat.

Existéncia de la DO Terra Alta i la DOP Oli Terra Alta per donar valor als
productes de la comarca: el vi i l'oli.

Preséncia de 57 cellers inscrits a la DO Terra Alta, que embotellen unes 6,7
milions d’ampolles (2015).

Preséncia de 124 industries agroalimentaries, 73 de les quals es dediquen a

I'elaboracio de vins i derivats i 20 a I'elaboracié d’olis i olives.
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<\

Preséncia d’hotels i hostals en nou dels dotze municipis de la comarca.
Preséncia d’establiments de restauracio en tots els municipis de la comarca.
Nombrosa quantitat i variada de recursos turistics, especialment: naturals o
paisatgistics, historicoartistics i monumentals i arquitectonics.

Equilibri entre el pes de la superficie de vinya i cellers al centre, nord i sud de
la comarca, i entre superficie de vinya, cellers i places d’allotjiament al nord.
Possible creacié d’una taula de I'enoturisme, promoguda pel Consell Comarcal
i la DO.

Llarga tradicié de compradors de vi a la comarca.

Visio, per part dels cellers, de I'enoturisme com a pilar fonamental de
desenvolupament.

Els 7 cellers entrevistats tenen un creixement potencial al mercat catala.

Sistema exterior

AMENACES

Percepcio de la comarca per part de les ciutats properes com un desti llunya.
Elevada i variada oferta d’enoturisme al mon, dificultat per atreure turistes
estrangers.

Interes del turista estranger pel turisme de sol i platja.

Precaritzacio del sector serveis.

Poca preseéncia i dificultats d’accés al mercat espanyol.

Implantacié i massificacio edlica, fruit d’'una manca de planificacié territorial a
escala comarcal.

La marca Terres de I'Ebre, eclipsa, en certa forma, a la Terra Alta.

Venda de raim cap a fora de la comarca que no reverteix a la mateixa.

OPORTUNITATS

v

(\

Reconeixement i valoraci6 de productes pertanyents a Denominacions
d’Origen per part dels consumidors.

Proximitat a la Costa Daurada, i ciutats com Lleida, Reus i Tarragona.
Declaraci6 de les Terres de I'Ebre com a Reserva de la Biosfera, per part de
la UNESCO.

Creixent interés pel turisme rural, cultural, I'enoturisme i el cicloturisme.
Creixent interés pel turisme de fires i d’esdeveniments territorialitzats.
Aprofitament de les xarxes socials per promocionar la comarca i arribar a un

gran nombre de gent.
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9.3. Valoracio6 de la diaghosi

En primer lloc es valoren les debilitats i fortaleses, i amenaces i oportunitats referents a
la diagnosi global de la comarca de la Terra Alta, i a continuacio, amb el mateix ordre

per a la diagnosi de I'enoturisme.

Valoracié diagnosi global:

D’una banda, com a debilitats, el descens dels efectius de poblacié des de I'any 1857,
marca la dinamica poblacional de la comarca, amb una baixa densitat de poblacié i
una estructura envellida amb una piramide gairebé invertida que marca un progressiu
envelliment de la poblacié. En relacié als sectors economics, el sector industrial i el
sector de la construccio té poc pes a la comarca, la poblacié ocupada al sector serveis
es troba per sota de la mitjana comarcal (44,48%) en set dels dotze municipis.
Tanmateix, la poblacié activa agraria de la comarca ha perdut 276 persones entre els
anys 1999 i 2009 i que tot i el pes general de la poblacié ocupada en l'agricultura
(desembre 2017), a tres dels dotze municipis es troba per sota de la mitjana comarcal
(23,43%) i el VAB agricola va experimentar un descens considerable entre els anys
2006 i 2014. Amb tot, el PIB per capita comarcal es troba per sota de la mitjana del
PIB catala i la RFDB per capita de la comarca s’ha vist reduida en uns 3.000 euros
lany 2014.

En relaci®6 a les estructures de comunicacid, cal destacar la deficient xarxa de
comunicacioé que gaudeix la comarca, essent una xarxa basica que té com a principal
via de comunicacid la N-420, sense vies rapides d’alta capacitat com autovies o
autopistes, també la xarxa de ferrocarril és totalment deficitaria, ja que Unicament es
troba un tram de la linia R-15 al nord de la comarca amb una estacié de ferrocarril
allunyada de la majoria de municipis i amb una carretera d’accés que no facilitat la

seva accessibilitat.

Tot i la riguesa de recursos culturals, patrimonials, naturals, etc. en destaca la falta de
productes entorn dels mateixos, destaca també el baix nombre de turistes estrangers a
'Oficina Municipal de Turisme de Gandesa i als centres del COMEBE essent el
principal lloc de procedéncia Catalunya i la resta de I'estat, aixd fa que tot i 'increment
en el sector a la comarca, la falta de dinamiques fan que el turisme solament es pugui
qualificar de turisme de proximitat. A tot aixd s’hi suma la manca d’'un pla local de
desenvolupament territorial en 'ambit comarcal, el qual ajudaria a tenir el full de ruta
clar, perqué tots els sectors i els diferents agents seguissin unes linies clares de futur

per la comarca i saber cap a on vol anar i com.
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D’altra banda, com a fortaleses, i en relacié a la debilitat d'una baixa densitat de
poblacié que d’altra banda també suposa una millor qualitat de vida i el manteniment
de l'essénica rural i territorial. Pel que fa a les questions socioecondmiques, la taxa
d’atur de la Terra Alta (6,0%), igual que la de tots els municipis de la comarca, es troba
per sota de la mitjana de la taxa d’atur catalana (12,63%) I'ltim trimestre de 2017. A
més el sector serveis, seguit del sector primari, prenen un pes important d’'ocupats en

la majoria dels municipis de la comarca.

Tot i la xarxa viaria deficitaria que dificulta 'accessibilitat i la mobilitat dels habitants de
la comarca i 'afluéncia de persones cap a aguesta, la xarxa interna de comunicacions
(carreters locals i comarcals) no és del tot dolenta, ja que la comunicacié entre els
diferents nuclis de poblacié, tot i tractar-se d’'una comarca petita i rural, és bona. A
més, el territori no es troba creuat per cap gran infraestructura de comunicacié que

distorsioni els elements caracteristics del paisatge terralti.

Un paisatge variat, gracies a la diversitat de conreus (vinya, ametller i olivera) i que
gairebé un ter¢ de la superficie de la comarca esta destinada al conreu, potenciat per
una xarxa de reg de suport. La dimensié d’aquestes explotacions de conreu sén entre
petites i mitjanes, la qual cosa vol dir que no hi ha un elevat nombre de grans
terratinents, i un elevat régim de tinenca en propietat segons la superficie agraria util
(SAU). |, pel que fa al sector ramader hi ha molta preséncia d’aviram, abelles i porci. El
pes de la poblacié ocupada en l'agricultura és superior al 20% a la comarca en
general, trobant-se nou dels dotze municipis per sobre d’aquesta mitjana, a més

s’observa una lleugera tendéncia a I'increment del VAB agricola a partir del 2012.

El sector serveis, i més en concret el sector turistic, es veu beneficiat per la molta
preséncia de productes turistics especialment lligats al turisme familiar i a les rutes a
peu i en BTT, tanmateix, la comarca es veu afavorida per un increment de la demanda
turistica entre els anys 2013 i 2017, amb uns pics de visitants centrats durant la
Setmana Santa i els mesos de juliol i agost, principalment. Amb aix0, el pes de la
poblaci6é ocupada al sector serveis en el conjunt de la comarca és del 44,86%, i el VAB
del mateix presenta una tendéncia a 'estabilitzacié des de I'any 2011, la qual cosa no

és un mal simptoma, pero seria millor que experimentés un notable increment.

En relacié a les amenaces, en una visio global, la comarca es veu afectada per la crisi
economica que també afecta el mon rural, marcada per una manca d’inversions en
aquestes zones, i lligada a I'éxode rural i a 'emigracié de la poblacié local cap a altres
indrets a la cerca d’oportunitats laborals més qualificades, i de retruc una millor qualitat

de vida.
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El vi és un dels principals actius economics de la comarca, pero es veu amenacat per
la competéncia d’'un mercat atomitzat, amb moltes marques i tipus de vins, i una
disminuci6 del consum per capita. A més, amb el context de la crisi economica recent,
els productes agraris de qualitat han estat substituits per d’altres de menys qualitat i

més economics.

A més d’aquestes amenaces més concretes, se’n poden destacar daltres que
amenacen la comarca com les dificultats per obtenir permisos per plantar vinya, a
causa de la regulacié del conreu, un augment de les temperatures extremes com a
conseqliencia del canvi climatic que pot amenagcar la proliferacié d’alguns conreus i
activitats a la comarca, sumant-hi la reduccié dels ajuts europeus per subvencionar

produccions agraries i 'augment d’abandonament de terres destinades a conreu.

Més dificils de detectar, com a oportunitats, es poden considerar els incentius de les
administracions publiques en el sector industrial com a oportunitat per impulsar la
industria agroalimentaria a la comarca acompanyat del cert repunt de [lactivitat
industrial en general, el canvi cap a un model energétic més distribuit en el fet que hi
tinguin un paper protagonista les energies renovables. També I'augment dels dies de
sol i reducci6 dels de pluja com a consequeéncia del canvi climatic com una oportunitat
per desenvolupar activitats turistiques a l'aire lliure, a més de la proposta d’ampliacié
del Parc Natural dels Ports a les Serres de Pandols i Cavalles, per part del
departament de la Generalitat competent, per apropar I'activitat turistica del sud de la

comarca cap a tota la comarca.

Valoraci6 diagnosi enoturisme:

Centrant-nos ara amb la valoracié de la diagnosi de I'enoturisme a la comarca de la
Terra Alta, es detallaran en primer lloc les debilitats i fortaleses internes de la comarca,
i a continuacio les amenaces i oportunitats que la comarca pot rebre des de I'exterior

en aquest sector.

En relacié a les debilitats, cal nomenar que només el 40% dels cellers inscrits a la DO
Terra Alta realitzen alguna activitat enoturistica, a aquest baix percentatge d’activitats
relacionades amb el turisme del vi als cellers, s’hi afegeix un desequilibri destacable en
la distribucié de la superficie de vinya, cellers i places d’allotjiament per zones de la
comarca, essent les zones amb més vinya i cellers les que menys places d’allotjament
apleguen, i al contrari, la qual cosa suposa una dificultat a 'hora d’apostar perque el
turista també pernocti al municipi on realitza enoturisme, ja que aquests allotiaments

es troben desequilibrats entre les diferents zones de la comarca, essent el sud el que
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més n’aplega, pero on menys cellers i superficie de conreu de vinya hi ha. Semblant
passa amb els establiments de restauracid, amb major concentracié al sud i centre i

pocs al nord, tot i que al centre hi ha forta preséncia de superficie de vinya i cellers.

A aquest desequilibri logistic, entre conreu, cellers, allotjaments i restaurants, s’hi
suma la manca de conscienciacié per part de la poblacié local i I'administracio que la
comarca €és desti, per tant, cuidar-ne els detalls d’'imatge que s’ofereix als visitants.
Aix0 ve donat, en part, per una falta de coordinacioé entre els diferents agents de la
comarca que haurien de liderar I'enoturisme, tant els publics com els privats, i a més,
com a consequéncia d’aixd no existeix un portal web compler i atractiu amb les
diferents experiéncies entorn del mén del vi que es puguin realitzar a la comarca.
També a peu de carrer, als pobles i camins de la comarca, hi manca la senyalitzacio
verticals dels cellers i els diferents recursos que ofereixen els pobles de la Terra Alta.
A aixo s’hi suma el poc nombre de paquets enoturistics i la no existéncia d'un lloc de

trobada per expressar les inquietuds personals i professionals dels diferents agents.

A més, en un sentit més agricola el problema es troba en la perspectiva dels pagesos
de cara a una forma de treball industrial i productivista, sense pensar en la qualitat del
raim a causa dels baixos preusd’aquest. Lligat a aixdo també es perden les vinyes
velles que ofereixen major qualitat, ja que son les que menys produeixen, per tant la

generaci6é de qualitat no esta prou arrelada a les formes de treball dels viticultors.

Pel que fa a les fortaleses, cal destacar el paisatge agrari caracteristic i variat que
ofereix la comarca, amb molta preséncia de cultius d’ametller, vinya i olivera, essent la
vinya la que déna un major rendiment i és a hores d’ara dels principals motors del
sector a la comarca. Amb aixd existeixen dues denominacions d’'origen: la
Denominacié d’Origen Terra Alta per donar valor i certificar I'origen del vi, i la
Denominacié d’Origen Protegida Oli Terra Alta, per potenciar I'oli. La DO del vi compta
amb un total de 57 cellers inscrits que I'any 2015 van embotellar unes 6,7 milions
d’ampolles. A més, la comarca compta amb la preséncia d’un bon nombre d’industries
agroalimentaries (124), 73 de les quals es dediquen a I'elaboracié de vins i derivats i

20 a l'elaboraci6 d’olis i olives.

En relacio al sector turistic en general, tot i les debilitats abans esmentades, hi ha
presencia d’hotels i hostals en nou dels dotze municipis i establiments de restauracio a
tots els municipis, tot i que desequilibradament entre ells. Els recursos turistics sén
nombrosos, especialment els naturals o paisatgistics, els historicoartistics i
monumentals i arquitectonics. Si ens centrem amb les variables que juguen un paper

més important en el turisme del vi, en primer lloc destaca una llarga tradicio de
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compradors de vi de les rodalies de la comarca que es desplacen a aquesta per
comprar vi, a més tot i el desequilibri de cellers, superficie de vinya i allotiaments en el
context general de la comarca, si s’observa per zones al centre, nord i sud de la
comarca el pes de la superficie de vinya i dels cellers es troba equilibrat, a més al nord
el pes de la superficie de conreu de vinya, els cellers i els allotjaments es troben
equilibrats. Els set cellers entrevistats han experimentat en els Ultims anys un
creixement potencial en el mercat catala, de proximitat, també, aprofitant aixo, la
majoria tenen una visié de I'enoturisme com a pilar fonamental de desenvolupament
futur. Tot ve marcat, també, per la possible creacid6 d’'una taula d’enoturisme que
anomenen alguns dels entrevistats, que aplegaria els diferents agents per valorar i

potenciar el turisme del vi.

Les amenaces que presenta l'enoturisme a la comarca de la Terra Alta vénen
marcades per la percepcié de la comarca com un desti llunya per part de les ciutats
més properes com Reus, Tarragona o Barcelona, a més de I'elevada oferta i variada
de productes enoturistics al mén el que suposa una dificultat per atreure turistes
estrangers, a més aquests tenen un major interés pel turisme de sol i platja,
acompanyat de la poca preséncia i dificultats d’accés al mercat espanyol. D’altres
amenaces destacables serien, d’'una banda, la implantacié i massificacié edlica, fruit
d’'una manca de planificacié territorial a escala comarcal, també, la marca Terres de
I'Ebre eclipsa la Terra Alta, ja que la gent ho associa amb el Delta de I'Ebre. D’altra
banda I'espoli de raim de la comarca cap a fora que no reverteix econdomicament ni en
valor afegit a aquesta. No s’ha de menystenir el risc de precaritzacido dels llocs de

treball de sector serveis si s’aposta en aquest sentit.

En canvi com a oportunitats es pot enumerar i tenir molt en compte el reconeixement i
valoraci6 de productes pertanyents a denominacions d’origen per part dels
consumidors, un creixent interés pel turisme rural, cultural, I'enoturisme i el
cicloturisme, a més del turisme de fires i esdeveniments territorialitzats. També la
proximitat a la Costa Daurada i a ciutats com Lleida, Reus i Tarragona, la declaracio
de les Terres de L’Ebre com a Reserva de la Biosfera per part de la UNESCO, aixi
com l'aprofitament de les xarxes socials per promocionar correctament la comarca,

donar-li visibilitat i arribar a un gran nombre de public.
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10. PROPOSTES D’ACTUACIO

Amb l'analisi prévia dels sectors que juguen un paper cabdal en el desenvolupament
de I'enoturisme, i la posterior diagnosi dels mateixos amb I'aportacié de les opinions i
visions de futur de set cellers de la comarca, es proposen quatre propostes d’actuacio
per al desenvolupament i consolidacié de I'enoturisme a la comarca de la Terra Alta.
Totes van orientades a la millora, consolidacié i promocié de la marca, la participacio

de la poblacid local i la cooperacié entre els agents del territori.

10.1. Proposta l

Conscienciacié de la poblacié local

Justificacio de la proposta: detectada una manca de conscienciacio per part de la
poblacio local, que la comarca de la Terra Alta a més de ser el lloc de residencia dels
seus habitants, és també un desti per part d’habitants d’altres territoris. Per tant, es

proposa la impulsié de programes per tal que la poblacié local actui de forma correcta.

A aquesta proposta s’hi arriba a través de I'opinié d’alguns cellers i I'observacié de
I'entorn, que deixen entreveure que els voltants i la imatge dels nuclis urbans dels
municipis, aixi com camins i accessos a cellers, no és del tot atractiva, hi ha una
manca de neteja i cuida de la imatge. La imatge del territori a efectes estétics esdevé
cabdal a I'hora de convertir un territori en desti turistic de referéncia. | perqué aixo sigui
possible cal que no només els ens locals cuidin la imatge de I'entorn, siné també la

poblacio civil amb la cura de I'entorn, especialment camins i finques.
Actuacions: per aconseguir aquesta proposta es proposen les seglients actuacions:

- Jornades, cursos, tallers o xerrades amb I'objectiu de conscienciar a la poblacié
de com acollir I'arribada de turistes i fer-los creure que la comarca és desti i
s’ha de cuidar estéticament.

- Tenir cura i condicionar I'entorn, per part de 'administracié local, tant de la via

publica, com dels accessos a les poblacions i als llocs d’interés.

Agents: per aconseguir la implantaci6 de les actuacions esmentades, es poden
realitzar amb la coordinacié d’agents com la Diputaci6 de Tarragona, el Consell
Comarcal de la Terra Alta, els Ajuntaments, I'’Associacié de Turisme Rural Terra Alta,

la DO Terra Alta i els cellers.
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10.2. Proposta 2

Creaci6 i consolidacié d’una Taula d’enoturisme

Justificacié de la proposta: amb la principal intencié que les activitats enoturistiques
a la Terra Alta funcionin i estiguin coordinades entre elles, és necessari la creacio d’un
organisme que gestioni, dissenyi i promocioni el territori en el vessant del turisme del

vi, és per aix0 que es proposa la creacié d’'una Taula d’Enoturisme de la Terra Alta.

Després d’intents fallits de la creacié d’algun organisme semblant, i la suposada
existencia d'una taula que no acaba de funcionar com ho hauria de fer, la creacid
d’'una nova o consolidacié de la ja existent, hauria de servir per recollir les inquietuds i
propostes de tots els agents de I'enoturisme, i suposaria que amb la coordinacio de

tots, el visitant gaudis d’'una oferta molt més completa i lligada entre si.
Actuacions: per aconseguir aquesta proposta es proposen les segients actuacions:

- Impulsar la Taula d’Enoturisme de la Terra Alta pel Consell Comarcal i la
Denominacio d’Origen.

- Creaci6 de paquets enoturistics entre restauradors, cellers i allotjaments i
vetllar per la qualitat dels productes oferts.

- Promocio6 dels recursos de la comarca relacionats amb el moén del vi, com les
catedrals del Vi de Gandesa i del Pinell de Brai.

- Potenciacio de I'Espai del Vi i I'Oli de la DO Terra Alta.

Agents: per aconseguir la implantaci6 de les actuacions esmentades, es poden
realitzar amb la coordinacié d’agents com la Diputaci6 de Tarragona, el Consell
Comarcal de la Terra Alta, els Ajuntaments, I'’Associacié de Turisme Rural Terra Alta,
I’Associacié d’Hosteleria de la Terra Alta, la DO Terra Alta, els cellers, els restaurants,
els bars, les botigues de productes de proximitat i les agrobotigues i els allotjiaments

turistics.

10.3. Proposta 3

Creacio i senyalitzacio de la Ruta del Vi de la Terra Alta

Justificacio de la proposta: derivant de la proposta d’actuacié anterior de la creacio
de la taula de I'enoturisme, es proposa també la creacio de la Ruta del Vi de la Terra
Alta, ja que la ruta ha d’esdevenir I'eix vertebrador de 'activitat enoturistica de la Terra
Alta.
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Les activitats enoturistiqgues que actualment es desenvolupen a la comarca, la majoria
no estan coordinades entre si. Es a dir, que cada agent (cellers, restaurants i
allotjaments) organitzen les seves activitats de forma independent. Amb la creaci6 de
la ruta del vi, es busca la coordinacid entre els agents de totes aquestes activitats i la
senyalitzacid dels recursos, des dels cellers fins als llocs d’interés patrimonial passant

pels restaurats i allotjaments.

També, amb la creacié de la ruta del vi, es vol atreure cap al nord i centre els turistes
gue es concentren al sud de la comarca, atrets pel Parc Natural dels Ports, i que
realitzen poques activitats alternatives per la resta de la comarca. Amb aixo es busca
generar un atractiu per aprofitar la massa turistica que ja es concentra al sud, es

reparteixi i repercuteixi per la resta del territori.

A més, la Ruta del Vi de la Terra Alta hauria d’adoptar els compromisos de la Carta
Europea de I'Enoturisme que son promoure un enoturisme conforme als principis del
desenvolupament sostenible, definir un programa propi de desenvolupament turistic,
seleccionar una visio estrategica comuna i la voluntat de desenvolupar la cooperacio.
Aixi com adaptar-se als requisits a complir per aconseguir el reconeixement de Ruta
Europea del Vi, recollits al VADEMECUM del Enoturisme Europeu, dintre del projecte

Vintur.

També, a més llarg termini, si s’escau la ruta, pot ser inclosa dintre de la xarxa de
rutes del vi I’ACEVIN, 'Associacié Espanyola de Ciutats del Vi, per donar-hi una major
visibilitat i un segell de qualitat, la qual cosa indicara que tots els agents s’adapten als

requisits establerts per formar-hi part.
Actuacions: per aconseguir aquesta proposta es proposen les seglients actuacions:

- Senyalitzacio vertical per indicar la ubicacié dels diferents dels cellers de la
comarca.

- Programes de cooperacié entre els diferents agents de la comarca.

- Campanyes de divulgacio i visibilitat de la Ruta del V.

- Adaptacio6 de les infraestructures a la demanda dels turistes.

- Adaptacié de I'entorn a les exigéncies de la Carta Europea de I'Enoturisme i a
les del VADEMECUM.

Agents: per aconseguir la implantaci6 de les actuacions esmentades, es poden
realitzar amb la coordinacié d’agents com la Diputacié de Tarragona, el Consell
Comarcal de la Terra Alta, els Ajuntaments, '’Associacié de Turisme Rural Terra Alta,

I’Associacié d’Hosteleria de la Terra Alta, la DO Terra Alta, els cellers, els restaurants,
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els bars, les botigues de productes de proximitat i les agrobotigues i els allotjaments

turistics.

10.4. Proposta 4

Projeccio de la comarca com a destinacid enoturistica sostenible

Justificacié de la proposta: per fer més atractiva la destinacio i respectuosa amb
I'entorn, es proposa projectar la comarca com a destinacié enoturistica sostenible, i
que els recursos siguin conservats perquée les futures generacions també en puguin

gaudir.

Per tal proposta es pot adoptar el primer compromis de la Carta Europea de
'Enoturisme que se centra a promoure un enoturisme conforme als principis del

desenvolupament sostenible.

Al VADEMECUM de 'Enoturisme Europeu es recullen els principis que defineixen el

turisme sostenible segons I'Organitzaciéo Mundial del Turisme, que son:

l. La conservacio dels recursos naturals, culturals i d’altres per a un continuat Us
en el futur al mateix temps que reporten beneficis a la societat actual;
II.  El desenvolupament turistic es planifica i gestiona de forma que no causi
problemes ambientals o socioculturals;
[ll.  La qualitat ambiental es manté i millora;
IV.  Es manté l'alt nivell de satisfaccié dels visitants i el desti reté el seu potencial
comercial i el prestigi;

V.  Els beneficis del turisme es reparteixen ampliament per tota la societat.
Actuacions: per aconseguir aquesta proposta es proposen les seglients actuacions:

- Adopcié dels compromisos establerts per la Carta Europea de I'Enoturisme, i el
VADEMECUM de I'Enoturisme Europeu com a precedent per poder certificar la
ruta del vi de la Terra Alta com a Ruta Europea del Vi.

- Campanyes de promocié de la ruta del vi i de les ofertes de la comarca

enfocades a I'enoturisme i al turisme sostenible.

Agents: per aconseguir la implantaci6 de les actuacions esmentades, es poden
realitzar amb la coordinacié d’agents com la Diputacié de Tarragona, el Consell
Comarcal de la Terra Alta, els Ajuntaments, la DO Terra Alta, els cellers, els

restaurants i els allotiaments turistics.
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11. CONCLUSIONS

A tall de conclusio, un cop realitzats I'analisi dels sectors, la diagnosi i establertes unes
propostes d’actuacié, es pot afirmar, a trets generals, que la comarca de la Terra Alta
compta amb moltes potencialitats per al desenvolupament de l'activitat enoturistica,
perd hi ha una manca evident de coordinacié entre agents, que amb la potenciacié
d’aquesta cooperacid, I'enoturisme i activitats que I'envolten podrien esdevenir un clar

motor de desenvolupament per la comarca.

En relacié a I'analisi socioecondmic la comarca esta marcada per un descens de la
poblaci6 amb una estructura cada cop més envellida. La seva activitat econdmica se
centra amb el sector serveis, cada cop lleugerament més present a la comarca, i una
forta preséncia del sector primari, marcat pel conreu de la vinya i I'olivera dels que en
deriven un bon grapat d’industries agroalimentaries dedicades a la transformacio
d’aquestes matéries primeres. A més la comarca destaca per una insuficiencia en les
principals infraestructures de comunicacid, tant per carretera com per ferrocarril, la

qgual cosa li dona una perspectiva de llunyania als habitants dels territoris propers.

El sector primari es veu marcat pel conreu de seca, i amb una predominanca dels
conreus de I'ametller, I'oliver i la vinya, en unes explotacions de mitjanes dimensions,
la qual cosa afavoreix el régim de propietat i la no existencia de grans terratinents a la
comarca. Es tracta d’un sector amb un percentatge d’ocupats for¢a elevat a la majoria
dels municipis de la comarca, tot i que la seva aportacié econdmica s’ha reduit en els
altims anys. Amb tot, el sector vitivinicola destaca per la seva preséncia a la comarca
des de tems immemorial, amb una produccié actualment reconeguda per la DO Terra
Alta, fet que li dona garantia d’origen i de qualitat. ElI conreu de la vinya destaca
principalment al centre i nord de la comarca i amb una forta preséncia de les varietats
recomanades per la DO, majoritariament negres, i de les blanques en destaca com a

estrella de la zona la garnatxa blanca.

Els cellers elaboradors es concentren també als municipis amb més preséncia de
conreu de la vinya, aquestes, actualment gairebé embotellen unes 7 milions
d’ampolles a I'any. D’aquests cellers, la majoria no ofereixen activitats enoturistiques
de cap tipus i per tant s’observa una clara diferéncia entre ells, els cellers que
ofereixen enoturisme i els que no. Cal destacar també el paper dels joves
emprenedors, essent un bon grapat els que aposten per I'activitat vitivinicola i la
majoria apostant pel turisme del vi als seus cellers o amb altres empreses
relacionades en l'oferta de productes enoturistics. Caldria una forta vinculacio, tot i que

ja es dona, en la relacié del turisme del vi i d’'altres iniciatives lligades al turisme
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historic, aprofitant els recursos de la Batalla de 'Ebre o poblats que es troben a la

comarca.

El sector serveis, amb una forta preséncia a la Terra Alta, esta molt present en alguns
dels municipis de la comarca, perdo amb un pes destacat als municipis del sud, donat a
la seva major activitat enoturistica, amb major concentracié de places d’allotjament
turistic i també amb un pes destacable d’establiments de restauracié. La comarca
destaca en el sector turistic per un bon nombre de recursos turistics, pero potser una
no massa amplia oferta de productes, tot i aixd en els dltims cinc anys la comarca ha

vist com ha augmentat I'arribada de turistes, principalment catalans.

Amb tot, cal destacar el desequilibri entre les zones potencials en conreu de vinya i
produccié de vi i les zones que acullen més allotiament i, per tant, tenen major
potencial turistic. La zona nord i centre de la comarca és la que menys places
d’allotjament té, perd la que més superficie de vinya i cellers aplega, en contra, al sud
hi ha poca preséncia de cellers i vinya, perd les xifres de places d’allotjiament sé6n més
elevades. Per tant hi ha una descompensacio, ja que els turistes del sud, atrets pel
Parc Natural dels Ports, molts cops no van al nord ni al centre de la comarca a fer-hi

res.

Per tant, fruit de la diagnosi, han sorgit quatre propostes d’actuacié enfocades a la
millora de I'enoturisme a la comarca de la Terra Alta, tant en la seva projeccié i
promocié a I'exterior, com de cara a la conscienciacié de la poblacié local, per tal que
cooperin i es vagi tots a una, amb la principal idea que la comarca és desti, i d’aix0 se
n’ha d’estar convencut, per anar tots a una, i que el turisme del vi suposi un plus en les
rendes dels agricultors, aixi com un motor clau per al desenvolupament economic futur
de la comarca, com a oportunitat de creacié de nous negocis i oportunitats laborals,

posant fre al despoblament i a la fugida de la poblacié jove cap a altres indrets.

A més, amb tot aix0 caldria apostar fort per una estratégia de desenvolupament de
'enoturisme acompanyada d’altres iniciatives, ja que per si sola no genera prou llocs
de treball. Aixd vol dir, que els diferents agents del territori han d’interactuar per portar
a terme productes atractius, que alhora generin d’altres iniciatives al voltant que

complementin la creaci6 de nous llocs de treball.
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1. TAULES | MAPES

Taula Al
Superficie de varietats de raim cultivades. DO Terra Alta, 2016
% sobre
Tipus Varietat Superficie (Ha.) total
Recomanades Garnatxa negra 1.478,63 25,68%
Garnatxa blanca 1.375,03 23,88%
Macabeu 1.097,48 19,06%
Samso 314,82 5,47%
Parellada 96,00 1,67%
Garnatxa peluda 28,30 0,49%
Total recomanades 4.390,26 76,23%
Autoritzades Syrah 508,89 8,84%
Ull de Llebre 332,51 577%
Merlot 171,41 2,98%
Cabernet Sauvignon 158,49 2,75%
Moscatell d'Alexandria 72,27 1,25%
Garnatxa Tintorera 43,63 0,76%
Chardonnay 28,25 0,49%
Chenin blanc 18,91 0,33%
Sauvignon blanc 14,66 0,25%
Viogner 7,63 0,13%
Cabernet franc 5,60 0,10%
Pedro Ximénez 4,83 0,08%
Moscatell de gra petit 1,65 0,03%
Total autoritzades 1.368,73 23,77%
TOTAL 5.758,99 100,00%

Font: Consell Regulador de la DO Terra Alta, 2016
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Taula A2
Cellers inscrits per municipis. DO Terra Alta, 2017
Nuam.
Municipi Cellers Cellers Enoturisme
Arnes 0
Batea 15 |Bateavins
Altavins Viticultors X
Antoni Vilanova Valen
Celler Arrufi X
Celler Batea X
Celler Mariol
Celler Piniol X
Celler Rialla
Cellers Tarroné X
Lafou Celler X
Les Vinyes d'Andreu
Vins Algars
Vins la Botera X
Vins Maij6o
Viticultors Bateans
Bot 2 Celler Cal Menescal X
Sant Josep Vins X
Caseres 2 Ramon Andreu Mufioz
Agricola Sant Isidre
Corbera d'Ebre 5 Agricola de Corbera d'Ebre
Bodegas Cortiella
Celler Frisach X
Jordi Mir6 Diego X
Serra i Barcelo
La Fatarella 0
Gandesa 13 | Celler Coma d'en Bonet X
Celler Aubarca
Celler Barbara Forés X
Celler Cooperatiu Gandesa X
Celler Germans Balart
Celler Josep Vicens X
Escola Agraria Gandesa
Edetaria X
Heréncia Altés X
Jordi Pallarés Folqué
La Vinicola de Gandesa
Vins i olis Rosendo Esteve Meix
Antonio Vallespi Guari
Horta de Sant Joan 2 Agraria Sant Salvador d'Horta
Les Vinyes del Convent X
El Pinell de Brai 2 Pagos de Hibera X
Serra de Cavalls
La Pobla de
Massaluca 1 Caterra
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Prat de Comte 0
Vilalba dels Arcs 5 Bernavi X
Celler Xavier Clua X
CoVilalba
Ecovitres X
Vins del Tros X
Total Terra Alta 47
Total enoturisme 23
Altres municipis 9 Bodegas Pedro Masana (Méra la Nova)
fora de la Terra Alta Bodegas Pinord (Vilafranca del Penedés)
gue embotellen amb Cellers Unié (Reus)
DO Terra Alta Cofama Vins i Caves (Sabadell)
Ronadelles (Cornudella de Montsant)
Mas Sersal (La Selva del Camp)
Miguel Torres (Vilafranca del Penedés)
Vins Catalonia (Barcelona)
Vifia Triado (Les Borges del Camp)
TOTAL 56

Font: Consell Regulador de la DO Terra Alta, 2016
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Taula A3

Recursos turistics. Terra Alta

Naturals o paisatgistics

Historicoartistics

Monumentals i arquitectonics

Toll del Vidre (PN dels Ports)

Toll de la Palanca

Els Estrets (PN dels Ports)

Arbres monumentals El Pimpoll i
el Pi Ramut (PN dels Ports)

Mirador del Picatxo

Vallmajor (Paisatges del Vi)

Area recreativa El Forat de la
Donzella

El Collet de Sant Antoni

La Cendorsa i I'Aucala (Paisatges
del Vi)

Area recreativa Horta de Dalt

Mirador de les Planes
d'Almudefer (Paisatges del Vi)

Area recreativa de la Fonteta

Puig Cavaller (serra de Pandols)

Area recreativa de la Franqueta
(PN dels Ports)

Cova de Picasso (PN dels Ports)
El Ventador (PN dels Ports)

Els Viarnets (Ruta de I'oli)
Les Olles

Lo Parot (olivera mil-lenaria)
(Ruta de I'ali)

Muntanya de Santa Barbara
Roques de Benet

Pi de Balija

Nucli medieval d'Arnes (Patrimon
historicoartistic)

Restes del castell gotic d'Arnes

Nucli deshabitat d'Algars. Restes
del castell i Església de Sant
Joan (s.XIII)

Nucli deshabitat de Pinyeres.
Església de la Transfiguracio
(s.XII)

Ca la Vila (Batea)

Centre historic medieval de
Batea

Creu de la Vall (s.XIV)

Font de Llava (s.XVI-XVII)

Fort d'en Blairo (espai de la
Batalla de I'Ebre)

Portals de I'Angel i de Cal Llarg

Creu dels templers del segle Xl
Restes del Moli de la Vila (Ruta
de I'oli)

Fort de Millet (espais de la
Batalla de I'Ebre)

Poblat ibéric Puig de les
Gesseres (s. Vla.C. -1d.C))

Restes del Castell d'Almudefer
(s.X1I)

Poble Vell de Corbera d'Ebre
Antics rentadors (s.XVI-XVII)

Porxos medievals (La Fatarella)
Font de Sant Joan

Espai Historic "les Devees"

Ca la Baronesa de Purroi (s.XVI)

i | Ajuntament renaixentista d'Arnes
(s. XVI)

Església barroca de Santa
Magdalena (Arnes)

Ermita del Calvari (Arnes)

Església barroca-neoclassica de
Sant Miquel

Capella barroca de la Mare de
Déu del Portal
Porxos dels carrers del nucli
historic (Batea)
Capelles barroques del Calvari

(Batea)
Portal i ermita de Sant Roc
(s.XVIII)
Torre del Castella i Torre de
Marti

Església gético-renaixentista de
Sant Blai (Bot)

Ermita de Sant Josep (s.XVIII)

Casa senyorial de Paladella

Església de Santa Magdalena (s.
XI1)

Església de Santa Anna (s.XIlI-
X1V)

Antic ajuntament

Antiga Església de Sant Pere
Ermita del Calvari (Corbera
d'Ebre)

Ermita i entorns de Santa
Madrona
Església Parroquial gétic-
renaixentista-barroca de Sant
Andreu
Capella de la Mare de Déu de la

Misericordia
Ermita de la Mare de Déu del
Carme

Ermita de la Mare de Déu del

Ca l'Inquisidor (s.XVI-XIX)

Carme
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Salt de Sotorres (PN dels Ports)
La Marbrera (PN dels Ports)
Punta del Duc

Embassament de Riba-roja (riu
Matarranya)

Teix d'en Grilld
Tossal d'en Grill6

Massaluca (Paisatges del Vi)
Parc Natural dels Ports

Serres de Pandols i Cavalls
Espais Naturals Protegits
Espais d'interés geologic

Pedra en sec

Culturals i tradicionals

Conreu de la vinya i elaboracié
de vi

Conreu de l'olivera
Conreu de la fruita seca

Festes Majors d'hivern de Sant
Blai (Bot i la Fatarella)

Festes Majors

Romeries al Santuari de la
Fontcalda (Gandesa i Prat de
Comte)

Romeries a I'ermita de Santa
Magdalena de Berrus (Vilalba
dels Arcs i la Pobla de
Massaluca)

Ventada de les campanes del
Pinell de Brai per Santa
Magdalena

Tocs de campana (La Fatarella i
Horta de Sant Joan)

Festes amb bous (Horta de Sant
Joan)

Casa Sunyer
Cal Cerer

Cal Prado

Conjunt Arqueologic del Coll del
Moro (800 a.C. - 500 a.C.)
(poblat ibeic i necropolis)

Casa del Delme o de la
Comanda (s. XVI)

Mas dels Ateus

Mas de Quiquet

Font de la Teula

Cases Caigudes (espais de la
Batalla de I'Ebre)

Trinxeres de la Pobla (espais de
la Batalla de I'Ebre)

Cala Plaga (s.XVI-XX) (Prat de
Comte)

Restes de les antigues Muralles i
Torreons de defensa

La Bassa Bona

Antics rentadors La Font

Casa Coll (s.XIV)

Jaciment Arqueologic del Tur6
del Calvari (Primera Edat del
Ferro)

Els Barrancs (espais de la Batalla
de I'Ebre)

Mirador del Bassot (espais de la
Batalla de I'Ebre)

Quatre Camins (espais de la
Batalla de I'Ebre)

Antic tracat del ferrocarril i
antigues estacions (la Puebla de
Hijar - Tortosa)

Povet de la Neu

Gastronomics

Elaboraci6 d'aiguardent, licors i

altres destil-lats

Ermita de Sant Francisco
Ermita de Sant Bertomeu (s.XIIl)
Ermita de Sant Pau

Porxades de la plaga de
I'Església (Gandesa)

Antiga Casa de la Vila (s.XIV)
(Gandesa)

Palau del Castella (s,XIV) (Antiga
Presd)

Església Arxiprestal de
I'Assumpcié (romanica)
Santuari de la Fontcalda

Celler Cooperatiu modernista
(s.XX) (catedral del vi)

Ajuntament renaixentista (s.XVI)

Església Parroquial de Sant Joan
Baptista (s.XI1I-XVII)

Convent de Ia} Mare de Déu dels
Angels

Capelles de Sant Onofre, Sant
Antoni Abad, Sant Pau i Santa
Barbara (s. XV, XVI, XVII)

Torre de Galindo (s.XIlI)
Església de Sant Lloreng (s.XVIII)

Ermita de Santa Magdalena

Celler cooperatiu modernista
(s.XX) (catedral del vi)

Monument a la Pau (serra de
Pandols, espais de la Batalla de
I'Ebre)

Església de Sant Antoni Abad
(s XVI-XVII)

Ermita de Santa Madrona
(s.XVIIN)

Església Parroquial de Sant
Bertomeu (s.XVII)

Lo Portal

Església Parroquial de Sant
Lloreng (s. XVI-XVII-XVIII)
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Els pregons

Llegenda de la Serena
(Gandesa)

Bestiari festiu (Horta de Sant
Joan, el Pinell de Brai i Corbera
d'Ebre)

Joc de birles

Corregudes tradicionals (Prat de
Comte)

Corregudes de rucs (La
Fatarella)
Jocs de cartes: la botifarra i el
guinyot
La Passio6 de Vilalba dels Arcs
Bandes de musica (La Fatarella,
la Pobla de Massaluca i Vilalba
dels Arcs)
Colles de grallers
Ball de la Jota i/o Dansada
Goigs cantats
Aurores (La Pobla de Massaluca
i la Fatarella)
Balls parlats (Sant Antoni a Horta
de Sant Joan)

Corals, cors i orfeons (Orfed
Gandesa)
Orguestres de ball
Majorals (La Fatarella)
Hereus i Pubilles

Colles de gegants (Horta de Sant
Joan i Gandesa)

Societats de cacadors
Comunitat de regants Séquia de

Bot

Pastissets i casquetes de cabell
d'angel

Baldanes i altres productes del
mandongo

Dolcos de Pasqua (mones, cocs
en mel...)

Oliva de taula i derivats (pate,
mermelada d'oli...)

Paté de cabra hispanica
Fruits secs

Melmelades

Clotxa
Truita en suc
Viioli

Corder
Coquetes de sagi

Formatge (Horta)

Cuina de caca

Església de Nostra Senyora de
Gracia (s.XI-XV-XVII)

Calvari: Capelles de la Mare de
Déu dels Dolors (s.XVIl) i de la
Mare de Déu de Montserrat.

Ermita de Sant Pau (s. XVIII)

Lo Perxe del Bassot

Perxes de la Placa de la Vila

Artesanals

Ceramica

Fusteria
Ferro/forja
Espelmes naturals

Escultor-picapedrer

Font: Portal de Turisme del Consell Comarcal de la Terra Alta, webs municipals i Inventari del Patrimoni

Cultural Immaterial de les Terres de I'Ebre (2018).
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Taula A4
Visitants (enquestats) per pais de procedéncia. OM de Turisme de Gandesa (2013-2017)

Pais de procedéncia |2013 % 2014 % 2015 % 2016 % 2017 %
Espanya 741 86,97% |1.029 83,79% |1.975 86,36% |2.916 86,97% |2.985 88,39%
Franca 39 458% | 69 5,62% | 102 4,46% | 126 3,76% | 151 4,47%
Regne Unit 5 0596 | 55 4,48% | 89 3,89% | 104 3,10% | 65 1,92%
Resta d'Europa 6 0,70% | 12 098% | 24 1,05% | 22 0,66% | 30 0,89%
Alemanya 6 0,70% | 17 1,38% | 23 1,01% | 47 140% | 22 0,65%
Paisos Baixos 3 0,35% 13 1,06% 14 061% | 29 0,86% | 21 0,62%
Bélgica 2 0,23% 2 0,16% | 12 052% | 18 054% | 20 0,59%
Resta d'Ameérica 1 0,12% 5 0,41% 9 0,39% | 27 0,81% | 20 0,59%
Estats Units d'’América 42 4,93% 7 057% | 10 044% | 16 048% | 16 0,47%
Suissa 1 0,12% 7 0,57% 9 0,39% 9 0,27% | 15 0,44%
Italia 3 0,35% 3 0,24% 2 0,09% 9 0,27% | 11 0,33%
Xina 1 0,08% 1 0,04% 5 0,15%
Resta d'Asia i Oceania 1 0,08% 5 0,22% 7 0,21% 4 0,12%
Suécia 1 0,08% 2 0,09% 1 0,03% 3 0,09%
Noruega 1 0,04% 4 0,12% 2 0,06%
Finlandia 1 0,12% 3 0,24% 2 0,06% 2 0,06%
Canada 1 0,12% 2 0,16% 4 0,17% 5 0,15% 2 0,06%
Dinamarca 1 0,12% 1 0,08% 5 0,22% 6 0,18% 1 0,03%
Japo 3 0,09% 1 0,03%
Africa 1 0,03% 1 0,03%
Islandia 1 0,03%

Total enquestats 852 100% [1.228 100% |2.287 100% |3.353 100% |3.377 100%

Font: Oficina Municipal de Turisme de Gandesa, 2018.
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Taula A5
Visitants (enquestats) per CCAA de procedéncia. OM de Turisme de Gandesa (2013-2017)

CCAA 2013 % 2014 % 2015 % 2016 % 2017 %
Catalunya 475 64,10% | 776 75,41% |1.522 77,06% |2.326 80,88% |2.227 74,61%
Comunitat Valenciana 39 526% | 68 6,61% | 129 6,53% | 184 6,40% | 211 7,07%
Aragdé 66 8,91% | 68 6,61% | 81 4,10% | 125 4,35% | 149 4,99%
Comunitat de Madrid 6 081% | 32 311% | 66 3,34% | 55 191% | 82 2,75%
No indicada 132 1781%| 34 330% | 51 258% | 74 257% | 78 2,61%
Pais Basc 2 027% | 22 214% | 42 2,13% 4 0,14% | 67 2,24%
Castella-Lleo 3 0,40% 6 0,58% | 13 0,66% | 28 097% | 33 1,11%
Andalusia 7  0,94% 3 029% | 10 051% | 18 063% | 26 0,87%
Comunitat F. de Navarra 1 0,13% 8 0,78% | 16 0,81% | 14 0,49% | 24 0,80%
Castella-La Manxa 1 0,10% | 12 061% | 11 0,38% | 20 0,67%
Galicia 2 0,19% 7 0,24% | 14 0,47%
Principal d'Asturies 1 0,13% 1 0,10% 3 0,15% 2 0,07% | 12 0,40%
Cantabria 0,00% 3 0,15% 1 0,03% | 10 0,34%
La Rioja 2 0,27% 1 0,10% 6 0,30% 6 0,21% 9 0,30%
Regi6 de Murcia 1 0,13% 2 0,19% 5 0,25% 2 0,07% 8 0,27%
llles Balears 5 0,67% 2 0,19% 9 0,46% | 11 0,38% 6 0,20%
Extremadura 2 0,19% 6 0,20%
llles Canaries 1 0,10% 7 0,35% 8 0,28% 2 0,07%
Ceuta-Melilla 1 0,13% 1 0,03%
Total enquestats 741 100% |1.029 100% [1.975 100% |2.876 100% [2.985 100%

Font: Oficina Municipal de Turisme de Gandesa, 2018.

Taula A6
Superficie de vinya, places d'allotjament i cellers per municipi. Terra Alta, 2017
Places

Municipi Sup. vinya % allotiament % Cellers
Batea 2.836,94 45,62% 40 2,58% 15
Gandesa 968,47 15,57% 127 8,20% 13
Vilalba dels Arcs 650,75 10,46% 37 2,39% 5
Corbera d'Ebre 515,76 8,29% 24 1,55% 5
Bot 413,09 6,64% 234 15,11% 2
Caseres 405,84 6,53% 21 1,36% 2
Horta de Sant Joan 262,00 4,21% 334 21,56% 2
Pobla de Massaluca, la 84,13 1,35% 149 9,62% 1
Fatarella, la 52,54 0,84% 34 2,19% 0
Pinell de Brai, el 16,99 0,27% 24 1,55% 0
Arnes 12,32 0,20% 519 33,51% 0
Prat de Comte 0,00 0,00% 6 0,39% 0
Total Terra Alta 6.218,83 100,00% 1.549 100,00% 45

Font: Consell Regulador de la DO Terra Alta (2016) i IDESCAT (2017).
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Taula A7
Superficie de vinya, places d'allotjament i cellers per zones. Terra Alta, 2017
Places

Zona  Sup.vinya % allotjiament % Cellers %
Nord 787,42 12,66% 220 14,20% 6 13,33%
Centre 5.157,09 82,93% 470 30,34% 37 82,22%
Sud 274,32 4,41% 859 55,46% 2 4,44%
Total 6.218,83 100,00% 1.549 100,00% 45  100,00%

Font: Consell Regulador de la DO Terra Alta (2016) i IDESCAT (2017).

Mapa Al

Superficie de vinya (ha.) per municipi. Terra Alta, 2016
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2. ENTREVSITES
Entrevista 1
Celler: Agricola Sant Josep (Bot)

Entrevistat: Jaume Marti Pedrola

General/context:
- Quin any va naixer com a celler i com ha estat la seva evolucié?

La cooperativa va ser fundada l'any 1962. Hi ha dos fases en la histdria de la
cooperativa: una que va del 1962 fins I'any 1995, i durant aquest periode l'activitat de
la cooperativa com a celler esta molt centrada a transformar la producci6 de raim dels
socis, i una petita part de la produccio elaborada es destina a 'autoconsum dels socis i
la gran majoria es comercialitza a 'engros, a granel, al mercat majorista del vi a granel.
Llavors, la ultima fase d’aquests anys, es va comencar a envasar en garrafes de
plastic, es va embotellar inclis alguna partida de vi. Pero és a partir de I'any 1995, que
comenca a haver-hi canvis significatius, i al 1996 la verema es comencga a elaborar
vins en l'objectiu d’embotellar-los i comercialitzar-los en marca propia. Llavors, les
marques Clot d’Encis i Llagrimes de Tardor, son marques registrades de I'Agricola
Sant Josep des de I'any 1996 i estan al mercat des de I'any 1997. La marca Llagrimes
de Tardor es va comencar a vendre al 1998, perqué és un vi de crianca, pero la
primera anyada va ser al 1996. En resum: la primera part de la historia de la
cooperativa no es fan grans avencos, des del punt de vista mercadotecnic, ni
comercial, ni del valor afegit, perqué els socis de la cooperativa passen de vendre el
raim als comerciants locals a portar el raim a la seva cooperativa. Ja €s una aveng,
perd comercialment no va ser prou aveng, perqué a traves de la cooperativa els
pagesos tampoc van solucionar els problemes que tenien, és a dir, ells se pensaven
que els comerciants els hi pagaven poc, perd quan es van posar com a cooperativa,
tampoc eren capagos de generar més valor. Pero tot aixo des de 'any 1995 canvia, i
es concreta al 1996, i fins la data d’avui la cooperativa ha aconseguit que quasi el 80%
del negoci del celler depengui exclusivament del que nosaltres venem amb les nostres
marques, que és el 60-65% del volum. Es a dir, nosaltres encara tenim una part de la

producci6 que la comercialitzem a granel, pero és el 15% de la facturacio.

- Valori l'evolucié durant la darrera década de la DO Terra Alta (qualitat,
visibilitat, projeccio de marca, volum de vendes...) i quines perspectives de

futur hi veu.
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Per a mi la DO és una cosa molt concreta, és una marca col-lectiva, reconeguda
publicament per distingir una part de la nostra produccid. Evidentment, la DO ha anat
evolucionant molt positivament com a concepte, perque és un concepte que esta molt
acceptat al mercat, molt reconegut, molta gent a 'hora de comprar vins es situa per

DDOQO, i per tant, en els ultims deu anys aixd s’ha refor¢at molt.

Ara bé, la realitat que nosaltres tenim aqui quina és? Nosaltres operem amb dos
denominacions d’origen, la DO Terra Alta i la DO Catalunya, quasi tots els cellers de la
zona operen en dos denominacions d’origen. Pel que fa a la DO Terra Alta, el més
positiu dels ultims deu anys, és que s’ha iniciat un procés de singularitzacié dels vins
blancs de garnatxa blanca, que és molt consistent, una singularitzacié molt solida, és a
dir que te molt de futur per davant, els vins blancs de garnatxa d’aqui son unics. Ha
sigut un distintiu per fer-ho visible, perd és un pas, un “paset’, s’han de fer d’altres
passos. Lo millor dels ultims deu anys a la DO és que s’ha consolidat una oferta de
vins blancs secs de garnatxa blanca, que esta essent reconeguda pel mercat com una
opcid de vi blanc de qualitat, en alguns casos, inclis de qualitat superior, i a més
diferent dels altres blancs que hi ha al mercat. El pitjor que ha passat a nivell de la DO
Terra Alta és que no es te prou cura dels temes de garantia del producte, el frau
segueix persistint, és a dir hi ha gent que fa el que vol. Al nostre pais el frau sempre ha
acompanyat les activitats econdmiques, i en el cas de la DO Terra Alta, fa uns anys hi
havia frau perd com que no hi havia molt valor afegit, que era impedit pel propi frau,
pero ara som capacos de generar valor afegit i el frau ho frena. Llavors el que passa
€s que aix0 és una amenaga, una cosa greu que esta passant, no pot ser que es coli
raim de fora i que es pugi fer DO Terra Alta, no pot ser que hi hagi vins d’'una qualitat
mediocre que s’emparin a la DO Terra Alta. | aix0, els operadors, els que fem servir la
marca, els que fem el vi hem de tenir una responsabilitat, si creiem que per tradicio,
per elaboraci6, per qualitat, per varietat es mereix que porti aquest nom. Si no canvia
una mica el tema aixd és un perill, per que si no al final no s’aconseguira el prestigi

gue es vol, i es desitjable.

A nivell de la DO Catalunya, I'altra denominacié d’origen que operem a la comarca, el
més positiu que ha pasat és que s’ha consolidat molt bé, nosaltres mateix fem un
parell de marques de vins amb DO Catalunya, i ens esta anant bé. Ajuda a emparar
una part de la produccid, que no té sentit que sigui DO Terra Alta, ja sigui perque les
varietats que es fan servir no son tipiques d’aqui, perqué I'estil del vi no és bo, tot aixo
es positiu, i tens unes linies de vi que en dependéncia del preu que tenen les pots
emparar a una DO o a l'altra, en funcié d’un sentit més qualitatiu, i aixd és molt positiu i

nosaltres ho hem sabut fer servir d’aquesta manera. La part negativa de la DO

13



Enoturisme a la Terra Alta. Diagnosi i propostes d’actuacié

Catalunya, és que hi ha molts vins que actualment es comercialitzen amb DO Terra
Alta que s’haurien de comercialitzar amb DO Catalunya, ja sigui per l'estil o les
varietats que tenen. Avui en dia al mercat encara trobem un vi de shyra de DO Terra
Alta, aixd no te cap sentit. Llavors, la part negativa de la DO Catalunya és que no
s’esta trobant la formula per a que tots aquests vins es puguin comercialitzar com a
DO Catalunya. Aixo el Consell Regulador de la DO Terra Alta podria mirar de regular
les varietats que s’etiqueten, perd també es cert que la DO Catalunya ha de facilitar
aguest procés. La evolucid general de les dos DDOO és positiva, i nosaltres la major
part del producte que tenim al mercat esta emparat a una de les dos denominacions

d’origen.

- Quina és la seva preséncia al mercat catala/espanyol i internacional (del

celler)? En alguns d’ells ha crescut especialment darrerament?

Nosaltres fa 5 anys que creixem tots els anys, és a dir, portem cinc anys creixent de
forma progressiva i ininterrompuda. Llavors, el nostre mercat natural é€s regional,
basicament Catalunya, nord de Castelld, i provincia de Terol (Matarranya...), fora
d’aquest ambit, a nivell d’Espanya venem poc, tenim pocs clients, potser no arriba ni a
I'1%. | després el tema de I'exportacié estem manejant entre el 6-7% de la facturacio.
Aix0 vol dir que entre el 90-92% és Catalunya, i la resta basicament exportacio i un
petit 1% la resta de 'estat. Dels tres el que creixem més és a Catalunya, a I'estranger

creixem, tots els anys creixem una miqueta, pero el creixement fort el fem aqui.
Enoturisme:
- Des de quan realitza enoturisme?

Es un tema curiés, perqué I'enoturisme és una cosa que esta etiquetada o classificada
fa uns quants anys, perd aqui fa deu anys no se’n sentia a parlar ni de casualitat.
Nosaltres des de I'any 1962 que aqui ve gent a comprar vi, €s molt curios la llarga
tradicié que tenen los nostres pobles de gent que ve a comprar vi aqui, gent que agafa
el cotxe, i fa 20 anys venien en dos garrafes de plastic i les omplien, o un carretell i
'omplien i marxaven, ara aix0 també passa perd no passa tant. Pero fixat que fa molts
anys que passa. Obviament ara tenim identificat una cosa que es diu enoturisme que
sembla ser que es una activitat... llavors nosaltres ja fa anys vam habilitar una botiga
que esta clarament intencionada a vendre més, i a tota aquesta gent que ve aqui
tradicionalment a comprar vi, intentar que comprin més coses, és a dir, si venia algu a
comprar una garrafeta de vi intentem que en compri una d'oli ara també, o dos
botelles. | l'altra cosa que ens ha permeés la botiga és que molta gent de pas s’atura, i

aquesta gent de vegades son turistes.
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- Quines activitats enoturistiques realitza?

Nosaltres des de que hem detectat que tot aixo hi havia possibilitat de millorar-ho, hem
fet dos coses basicament, és adir el nostre programa de visites i tastos té dos potes: la
part de degustacié i venda (sense reserva) i visita més tast al celler (en reserva) i ha
dos opcions, tres o cinc vins, i @ més dos serveis addicionals que és afegir tapes al tast
o un dinar o sopar un restaurant local amb un menu especialment pensat per maridar
amb tres vins nostres. El primer funciona en horari comercial i a 'hora d’escollir el vins
tens un recurs, que és el tast de fins a 7 vins diferents en un import minim de compra,
el que permet aquesta degustacioé és provar els vins del nostre celler i si vols comprar-
los, si compres vins no pagaras el tast, i si no compres vins si que el pagaras. Aixo0 és
un servei que oferim tots els dies de I'any, excepte les festes més destacades. L’altra
activitat en reserva és un problema, per que gent de pas hi ha vegades que voldrien
visitar el celler perd no tenen reserva, perd intentem donar-los-hi una solucié per al
mateix dia o 'endema, perd sempre tenen I'opcidé de tastar els vins. Tot aixd fa quatre

anys que ho fem, i el tast en reserva tres anys.
- Quina demanda tenen? Quins perfils de visitant? En quins periodes?

Una miqueta de tot tipus de public, pero essencialment gent que coneix els nostres
vins i volen coneixer el celler, gent de pas que descobreix la botiga del celler i a partir
d’aqui diuen ja vull tastar els vins abans de comprar-los. Tenim material editat que el
repartim a les fires, als comercos, a nivell de xarxes socials, el nostre objectiu és més
qualitatiu que quantitatiu, I'dltim any nosaltres hem rebut aqui uns 600 visitants al de
reserva i degustacio i venda hem servit 400 i pico degustacions, estem movent al
voltant d’aquests serveis al voltant de 1.000 persones, i aix0 esta creixent tots els
anys. Ara ho comencem a promocionar amb diferents accions. Segurament que
aguest any superarem els 1.000 visitants a la reserva, i tenim moltes possibilitats de
seguir creixent, perd no ens obsessiona tenir 800 visitants o 1.200, aixd no ens
preocupa, el que ens preocupa €s que oferim un tipus de visita, entre 1 i 12 persones
és la nostra mida del grup ideal, i una vista de molta qualitat, personalitzada, cuidant
els detalls, interactuant amb el client, etc. el que busquem nosaltres és proximitat i

personalitzacié.
- Quins professionals s’hi dediquen (i quantificacio d’hores a la setmana)?

Tenim una persona que s’ocupa exclusivament d’atendre tot aixd de les visites amb

reserva. Per la degustaci6 i venda hi ha tres persones en torns a la botiga.

- Per queé va apostar per les activitats enoturistiques?
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El que oferim nosaltres és clarament un servei. | el nostre objectiu no és vendre aquest
servei, el nostre objectiu és fer marca. Nosaltres ens dediquem a produir i vendre vi, el
nostre objectiu es la produccié i la comercialitzacié del producte, i crec que ho fem bé i
que fent aquestes activitats som bons o com a minim ens esforcem per tenir bons
resultats. Aixo sén uns serveis que fem per a millorar la nostra marca, per millorar com
la nostra marca es projecta al mercat. Gastem diners nosaltres en lo programa de
visites i tastos, per que no cobrim les despeses, com el lloguer de la furgoneta..., es a
dir el nostre objectiu no és fer calaix amb aixd, és fer marca i tenir una linia de
comunicacié amb el client o el possible client per explicar-li la marca, la historia i
compartir coses. Te relacié amb el fet turistic? Si clar, per que bona part de la gent que
ve aqui sén turistes i la gent que ve expressament aqui a la zona per visitar el nostre
celler també son turistes perque, nosaltres tenim gent que ve de Barcelona per que
coneixen Llagrimes de Tardor, o Clot d’Encis i voliem saber com es fa i on es fa, i
aquesta gent potser dinen aqui, compren alguna cosa en algun comerg¢ o potser es
queden a dormir i tot, per tant aixo te una relacié amb el turisme, i clar, s’etiqueta com

a enoturisme perque, es evident no? Se li ha de posar algun nom.
- Quina valoracié en fa dels resultats assolits fins a la data?

Molt positiva, si. Molt positiva, molt enriquidora. Valora la possibilitat d’'una industria de
poder rebre grups de clients o possibles clients durant dos hores a teva casa i que
t'escoltin, aixdo és molt potent. | creiem que te aquesta estratégia de promoci6 del

nostre vi i te molt de futur.
Diagnostic i perspectiva de futur:
- Quines dificultats ha patit?

En tenim alguna. La principal dificultat que tenim és que es considera que la Terra Alta
esta lluny de les coses, i no es veritat, una persona de Tarragona pot venir a visitar un
celler a Bot dinar, tornar-se’n cap a casa i no passa res, una hora d’anar i una hora de
tornar, una persona de Vilanova i la Geltri també, una persona de Barcelona te dos
hores, potser ha de pernoctar, perd no esta lluny. Es a dir la principal dificultat que
tenim és que als nuclis urbans existeix un pensament majoritari de qué estem lluny, i
no es veritat, i aquest pensament ens limita, i es un tema sociocultural. L’altre tema
qgue tenim és que I'entorn nostre ha d’assumir encara més consciéncia de ser desti, és
a dir la gent d’aqui del territori hem de tenir consciéncia de que ens agradi 0 no som
desti per alguna gent, per tant hem e cuidar els detalls, a nivell municipal (pobles
descuidats, accessos...) i els propis veins, hem de cuidar I'entorn, per nosaltres pero

també per que som desti.
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- Veu futur en l'enoturisme?

Jo et puc dir que veig futur amb el que fem nosaltres, des de un punt de vista col-lectiu
hem falten coses per veure futur. Que vol dir aixd0? Pues que a moltes zones hi ha

articulades coses com la ruta del vi de la Rioja o Lleida, i aqui no hi ha res articulat.

- Voste, a nivell individual com a celler, quines estratégies de futur vol emprendre

per sequir potenciant I'enoturisme?
Seguir amb el que fem, per crear marca i donar-nos a coneixer.
Propostes:

- Com veu l'enoturisme a la comarca de la Terra Alta? Quines potencialitats creu

que disposa? | quins punts febles que caldria millorar?

Col-lectivament falten coses, falta una web que digui la Ruta del Vi de la Terra Alta,
com a punt feble, on hi estigui des de un bar que cuida el servei del vi, els cellers que
obren les portes als turistes, fins els restaurants i establiments que cuiden el vi i un
calendari d’activitats. Tot aixd mentre no veiguem un portal web financgat dels privats i
si cal amb aportacié del sector public, no podem dir si hi ha futur o no perqué
col-lectivament no s’esta fent res. La ruta del vi és una cosa que esta molt homologada
comercialment, des de el punt de vista turistic et promociones com a ruta del vi, hi
haura agéncies de viatges que ho entén com un desti turistic, perd és un punt feble
que tenim. | la amenaca es que la administracié vol tutelar molt tot aixo, pero al final ho
te bloquejat, perqué volen tutelar-ho tot perd no ho fan, per que igual ens ajuntariem

15 o 20 cellers en ganes de fer-ho, pero esta com a bloquejat.

- Quines estratégies creu que s’haurien de seguir (a nivell de comarca)? | quin

paper haurien de jugar la DO? | el Consell Comarcal?

Les estratégies a seguir basicament sén prendre consciéncia col-lectivament que som
desti i ens tenim que organitzar tots els operadors disposats a treballar com a desti on
el vi és fil conductor de tot, que estem disposats a conscienciar-naos, unir-nos, fer un
patronat o fer el que sigui, participat per I'administracio, perd és essencialment un
tema privat. L’estratégia és aquesta: col-lectivitzar un tema que és la Ruta del Vi de la
Terra Alta, i com més gent hi participi millor, perd en uns criteris de qualitat, és a dir, si
no hi estan tots els cellers, no hi estan, i si algu es queda fora quan pugui i compleixi

els estandards ja hi entrara.

El Consell Comarcal suposo que ho podria abanderar, facilitar o com a minim

dinamitzar, de dir va arrenqueu, nosaltres us oferim 25.000 euros per comencar i un
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lloc per fer les reunions. La DO Terra Alta, com a molt hauria de tenir una cadira en
aquesta taula igual que la DO Catalunya, que ningu en parla perdo és molt important
per la comarca, perque ningu en parla pero un ter¢ de la produccié és DO Catalunya. |
el Consell Regulador quin paper ha de tenir? Cap. Tindra el mateix paper que tindrem
nosaltres, un operador mes, és a dir una part de I'engranatge perd no és decisiu,
perqué la principal funcié del Consell Regulador com organisme és vetllar per l'origen,
la qualitat i la singularitat del vi, i la DO només és aplicable al producte. Llavors, si
posem al Consell Regulador en totes estes coses... ni te I'estructura necessaria, ni els
diner per fer-ho, ni te res, és a dir, el CR dintre de la ruta del vi ha de tenir una cadira,
ha d’estar representat, perd res més. La seva representacié pot ajudar a aportar
'opini6 en moltes coses importants de la qualitat del vi, dels vins que més ens
interessa promocionar, perd res més, no té una estructura suficient com per liderar
aix0. L’interessant seria que tots els cellers que estem fent aquest tipus d’activitats,
algu ens fes asseure tots junts, perd no en voluntat de tutelar-ho, siné per dir venga,
poseu-vos d’acord, donar-hi suport i posar-hi diners. Es aixi com s’ha fet a La Rioja i a

tot arreu.

No necessariament ha de ser una ruta del vi certificada, no és determinant. El
determinant és col-lectivitzar, construir el desti...si després t'aculls a una certificacio
millor, perqué et reconeixeran d’alguna manera, perd no és essencial. En lo que hi ha
ara, en los cellers que ho estan intentant fer bé i cuidant el detall, els restaurants que
presenten bé el vi damunt la taula i cuidant la cuina i el servei, ja esta ja ho tenim. El
gue falta és que hi hagi un fulleté que reculli tot aix0, i que garanteixi un estandard de
gualitat amb el proposit de que el turista o visitant marxi de la Terra Alta en bona
sensacio i que engegui el boca a boca. Si poses en marxa aix0, evidentment una cosa
porta l'altra i s’acabara formant part de la Red Espafiola de Cuidades del Vino, perd no

és decisiu.
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Entrevista 2
Celler: Celler Cooperatiu de Gandesa

Entrevistat: Pilar Ferrando Rosa

General/context:
- Quin any va naixer com a celler i com ha estat la seva evoluci6?

El celler va néixer 'any 1919. | la seva evolucié és que hem anat d’'una producci6 en
molt poca qualitat a fer una produccié més petita de poca qualitat. Al comencament la

produccié es comercialitzava més a granel i actualment més embotellat.

- Valori I'evolucié durant la darrera década de la DO Terra Alta (qualitat,
visibilitat, projecci6 de marca, volum de vendes...) i quines perspectives de

futur hi veu.

La Terra Alta aquests ultims 10 anys s’ha donat a conéixer, que no la coneixia ningu.
Es a dir el fet com el Concurs Garnatxes del Mén, en que els cellers han tret molts
premis ha fet que se li donés visibilitat a la Terra Alta, sempre hem estat tapats per

Priorat i Montsant i ara ens comencen a coneixer.

- Quina és la seva preséncia al mercat catala/espanyol i internacional (del

celler)? En alguns d’ells ha crescut especialment darrerament?

Jo cerc que al que més hem crescut és a I'internacional, que no hi havia exportacié i
ara si que n’hi ha. El mercat catala sempre 'hem tingut, i 'espanyol és dificil. El
potencial perod seria el mercat catala, seguit de linternacional i en menor mesura

I'espanyol.

Enoturisme:
- Des de quan realitza enoturisme?
Des de 'any 2014.
- Quines activitats enoturistiques realitza?

Fem visites guiades en tastos de vins, sopars maridatge, actuacions musicals, visites
per infants i adolescents dins dels plans que tenen als instituts de Treballs de Recerca,

créedits de sintesi... perqué el nostre enoturisme esta basat més en la historia del celler
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(Catedral de Vi) que no en el procés de vinificacid. No expliquem tant com es fa el vi,

sind la historia que hi ha al darrera.
- Quina demanda tenen? Quins perfils de visitant? En quins periodes?

Les campanyes baixes serien els mesos de juliol i agost, perqué competim amb el
turisme de sol i platjia. Durant la resta de l'any, mar¢ — abril — maig, serien les
temporades que venen més busos, que solen ser jubilats i moltes families, tenim molt

turisme familiar.
- Quins professionals s’hi dediquen (i quantificacié d’hores a la setmana)?

Pues un, jo. Durant 40 hores a la setmana, I'horari de les visites és tancat, sempre sén

prévia reserva. Pero també intentem adaptar-nos.
- Per qué va apostar per les activitats enoturistiques?

Es va comencar arran de un curs de turisme aqui a Gandesa, i des de alli van sortir
uns quants guies, un dels quals va venir aqui a fer les practiques i s’hi va quedar.
Perqué fins al moment es contractava una persona externa que venia en els moments
puntuals de les visites. Per tant des de les hores es va establir un departament
d’enoturisme, i s’hi va apostar perqué la junta d’aquell moment va considerar que
funcionava i ho van voler tirar endavant per donar a conéixer d’una altra manera el

celler.
- Quina valoraci6 en fa dels resultats assolits fins a la data?

Molt contents, perqué vam passar de 0 a 5.000, visites en cinc anys, per tant és un

motiu per estar contents.

Diagnostic i perspectiva de futur:
- Quines dificultats ha patit?

Pues que estem a la Terra Alta i a tothom li sembla que esta molt lluny, que no hi ha
prou publicitat, que sempre s’enllaga Terra Alta amb Terres de I'Ebre, normalment
ningu sap on esta la Terra Alta, pero el Delta de I'Ebre el coneix tothom. A més fins ara
hem tingut molt males infraestructures, les carreteres eren un desastre i el transport
public és pessim. La dificultat és aquesta, la gent no et coneix perqué tampoc li es a

I'abast coneixer-te, ara la cosa canvia cada vegada més.
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- Veu futur en l'enoturisme?

Es el nostre futur de la comarca, o hauriem de lluitar per a que sigui el futur. Hauriem
de intentar, primer no col-locar més molinets ja, perqué es carrega el paisatge que es
el nostre gran atractiu, el paisatge és importantissim. Hauriem d’anar cap aqui, cap a
un turisme molt familiar i respectuds, i que aquesta vesant de I'enoturisme sigui I'eix

igual que la Via Verda, per exemple.

- Voste, a nivell individual com a celler, quines estratégies de futur vol emprendre

per sequir potenciant I'enoturisme?

Ara estem fent visites guiades solament al celler, la idea és comencar a fer vinyes i
potenciar més el celler per fer-hi esdeveniments. La meva il-lusi6é seria fer un festival
dintre del celler, perd clar... que el celler sigui el centre neuralgic (que ja ho és del

poble) i de la comarca, per fer-hi activitats diverses.

Propostes:

- Com veu l'enoturisme a la comarca de la Terra Alta? Quines potencialitats creu

que disposa? | quins punts febles que caldria millorar?

Les potencialitats: tenim vinyes, tenim molts cellers, tenim gent molt preparada i que
sap molt bé el que ha de fer i molts emprenedors. Problemes que tenim: costa que s’hi
cregui, i normalment si son cellers petits la mateixa persones que fa la visita guiada és
'amo del celler i si esta en campanya no pot oferir la visita, ha de trancar perquée
treballen, i el desconeixement de la Terra Alta. Perd les potencialitats les tenim totes,
estem arrencant, la vinya, els cellers, el paisatge... sol falta creure-nos-ho i anar tots a
una, que aixd és un problema que m’estic donant compte que no només és a la Terra
Alta, costa molt aquesta connexié entre cellers, entre celler i restaurant, entre
restaurant i casa rural, costa molt lligar els agents de turisme. Pero jo estic contenta
perqué coses que hem fet en d’altra gent han acabat sortint i aixd és important. Per
exemple, tenim un tiquet conjunt en espais de la Batalla de I'Ebre, pues estaria bé tenir
un tiquet conjunt en diferents cellers, aix0 ens faltaria treballar conjuntament. Tenim
dos catedrals del vi (una aquesta) i cadascu va pel seu compte, a nivell turistic

hauriem d’anar les dos a una, penso jo.
- Quines estratégies creu que s’haurien de seguir (a nivell de comarca)?

Ja te les he contestat, anar tots a una. Hi ha una taula de Turisme de la comarca i una

d’enoturisme de les Terres de I'Ebre, perd no com que no hi estem no se com
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funciona. Perque no sol és Terra Alta, sin6 Terres de 'Ebre i ja hi tornem a ser, potser
hauriem de crear marca propia, pero potser si ets més gran ets més atractiu, pero
dintre de Terres de I'Ebre, la Terra Alta no se’ns deixa veure. | s’hauria de treballar
molt per estar dintre dels segells de qualitat, de turisme familiar, turisme esportiu,
perqué tenim tot aixo, I'unic que hem de fer és potenciar-ho. La Taula de turisme de la
Terra Alta si que funciona molt bé, perqué es un caldo de cultiu cosetes que van
sorgint i petites col-laboracions, i aix0 esta bé, coneixes gent nova i estableixes

vincles.
- Quin paper haurien de jugar la DO? | el Consell Comarcal?

El Consell Comarcal jo crec que s’ho estan “currant”, estan empenyent molt tot el tema
de I'enoturisme, van empényer ells la taula d’enoturisme ni que sigui a nivell Terres de
'Ebre, i sempre estan disposats per qualsevol cosa que vulguis ells estan alla
disposats. De fa uns anys cap aqui s’estan movent molt a nivell turistic, promovent
turisme familiar, turisme actiu, cicloturisme que ja existeix la Trans Terra Alta una
empresa que porta turistes a fer aquesta ruta, i al final és lligar una cosa amb l'altra,

els del cicloturisme amb els cellers per exemple.

A nivell de DO quin paper ha de jugar? Aixo és dificil perqué la DO, el seu objectiu és
lligar per la qualitat dels vins, la DO ha de donar impuls a I'enoturisme, li pot donar
visibilitat, que ja tenen una part on promocionen el tema enoturisme de la comarca.
Perd han d’estar més pendents d’'una altra cosa, esta bé per coordinar, pero la seva
tasca és una altra com vetllar per la qualitat dels vins i que estiguin reconeguts
internacionalment. El paper de la DO és col-locar-nos al mén, crec jo, llavors a nivell

turisme ja fa coses, pero no se si és la seva missio principal.
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Entrevista 3
Celler: Bernavi (Vilalba dels Arcs)

Entrevistat: Marco Bernava

General/context:
- Quin any va naixer com a celler i com ha estat la seva evoluci6?

El celler va naixer 'any 2011, la primera verema que vam entrar a casa i després vam
apostar en seguida pel tema de les visites i enoturisme, perqué encara que al
comengament no hi havia gran moviment, tot apunta, des de el meu punt de vista, per
experiéncies prévies, que quan es desenvolupa d'una forma correcta el sector
vitivinicola arriba la gent, comengant pels més amants i després es converteix en una
meta turistica més o menys buscada, depenent de molts factors, perdo sempre hi ha
aguesta possibilitat al darrera. Llavors, nosaltres des de el 2011 vam comencar molt
poquet i amb un ritme que esta pujant poc a poc en base al que sén les forces de
casa, ens ho fem tot nosaltres i hem de seguir unes pautes de domini de la feina molt
realistes. A més del celler i les vinyes també hem d’atendre les visites. La valoracié en
els dltims anys in crescendo pel que és la nostra realitat, perqué a mida que anem
donant a conéixer el producte i la marca nosaltres sempre hem elaborat i hem explicat
el nostre producte om un projecte de territori, molt artesanal, llavors sempre tenim un
eix de discurs quan anem a l'altra punta del pais, sempre intentem deixar la llavor de la
curiositat a la gent perqueé vinguin a veure el que fem a casa, el territori per entendre
els matisos del vi que venen del territori, quan veniu i veieu el que fem i on estem

segurament tanqueu el cercle de les sensacions al voltant del producte.

- Valori l'evolucié durant la darrera década de la DO Terra Alta (qualitat,
visibilitat, projecci6 de marca, volum de vendes...) i quines perspectives de

futur hi veu.

Quan vam arribar aqui hi havia una situaci6 molt diferent, de fet vam apostar en un
moment molt delicat economicament parlant a nivell general, i vam apostar per la Terra
Alta en un moment en el qual, al 2008 quan vam comencar el projecte, hi havia alguna
cosa per0 estava verd, es veia molta potencialitat pero el tema estava mot verd, hi
havia cellers amb una trajectoria historica i que estaven molt ben posicionats i tot, pero
hi havia molta cosa a fer. Segurament, des de el 2012 quan vam comencar a tantejar
mercats i moure una mica ampolles i rebre visites, la cosa ha anat a més. Hi ha hagut

una evolucio en general a nivell de comarca, positiva a nivell de vins, tant en qualitat,
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perqué tot elaborador s’ha posat les piles perqué el mercat del vi és molt competitiu i
cada vegada més s’esta investigant sobre garnatxa blanca, sobre determinades coses
amb lo qual va sempre creixent la sensibilitat técnica d’elaborar producte, llavors amb
aixo puja la qualitat, i la DO segurament ha pujat molt. Terra Alta no és una marca
desconeguda, ja és una marca coneguda, parlem a nivell catala, perd podriem valorar-
ho a nivell internacional. Al 2012 quan anava a picar portes, la Terra Alta era vi de cert

estil en general i en canvi ara t'obren les portes i tens una rebuda molt millor.

- Quina és la seva preséncia al mercat catala/espanyol i internacional (del

celler)? En alguns d’ells ha crescut especialment darrerament?

Donat al volum que estem bellugant, hem apostat per mercat nacional, catala
segurament, degut a les paréntesis sociopolitiques dels Ultims anys, a nivell espanyol
he trobat alguna dificultat, perd no hem vaig capficar, llavor en lloc d’anar de cara a
Espanya hem anat de cara fora, i ara fa un parell d’anys que estem creixent en clients

a nivell Europeu, fora d’Europa hem fet coses perd molt puntuals i de poc volum.

Enoturisme:
- Des de quan realitza enoturisme?

Des de l'any que vam comencar. Nosaltres vam tenir les primeres ampolles la
primavera — estiu de I'any 2012 i durant I'hivern vam acabar de fer la sala de tast i de
seguida vam comencar, abans eren visites que rebiem a la zona d’elaboraci6 i aqui
podem dir que al 2012 — 2013 es quan vam comencar a fer activitats. En marxa bé al
2013.

- Quines activitats enoturistiques realitza?

Hem estudiat una série de coses que van des de tast normal i corrent dels vins per
algl que té una curiositat limitada, fins a realitzar activitats al camp amb la gent
intentant involucrar-los una mica en el punt en el qual estem depenent de I'época de
I'any, fins a fer coses on demand, per exemple una empresa necessita fer una reunio i
la volen amenitzar després en un tast maridat amb alguna cosa, doncs fem coses

d’aquest tipus.
- Quina demanda tenen? Quins perfils de visitant? En quins periodes?

Tenim més moviment durant la primavera i a I'época de verema. Durant I'estiu, encara

crec que el turisme d’interior tira fins a cert punt, al juliol i agost competim amb la
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costa, la platja aqui esta molt prop. Durant I'estiu si ve algu és més un perfil dedicat al
moén del vi, algu que va buscant i quan es mou sempre es mou darrera d’'una ampolla
de vi. Perd en general, el perfil és de gent més curiosa i light també, més gent de
carrer durant al primavera i época de verema, i I'hivern ve algu pero les activitats son
molt limitades. Llavors el que fem a I'hivern sén tastos dintre la sala i visita al celler i si

fa bon dia passeig per les vinyes.
- Quins professionals s’hi dediquen (i quantificacié d’hores a la setmana)?

Nosaltres tres. Depén de la disponibilitat i de I'época de feina fem visites tant la Rut,
que potser és la que amb el public de carrer s’hi dedica més, també el Ginno i jo a
vegades hem dedico més i ve gent professional o estrangers pel tema dels idiomes.
Pero en general ens ho combinem entre els tres en base a la disponibilitat.

- Per qué va apostar per les activitats enoturistiques?

Hi ha dos raons principals des de el meu punt de vista per fer enoturisme, pero
enoturisme és una paraula molt gran, jo sempre parlo d’enoturisme quan parlo d’'un
territori que fa enoturisme, quan una empresa fa alguna activitat sén activitats,
experiencies, pero no és enoturisme. Per mi enoturisme és un concepte mol més ampli
del que normalment esta a la boca de tothom. Nosaltres aqui sempre diem que
Bernavi no fem enoturisme, fem EnoExperiéncies, perqué la gent al voltant d’'una
ampolla nostra de vi aprén alguna cosa, viu alguna cosa. Per que vam apostar? El que
deia, dos raons: la primera és perqué creiem fermament que al final essent un projecte
petit, familiar, molt artesa... quan la gent s’enamora realment del teu producte és quan
veu el lloc d’origen, i aqui realment tal com esta estructurat el projecte, tenim el celler
amb totes les vinyes al voltant, i tu estas tastant una NotteBianca o un 3D3, i jo
t'assenyalo les parcel-les on collim cada cosa, perqué tot ve d’aqui al voltant. Llavors
aquesta proximitat del client final amb el productor fa que hi hagi un petit
enamorament, i aquesta és una cosa que busquem molt perquée és molt important, és
una manera de fidelitzar al client final importantissima. | la segona raé, és una raé més
economica, més freda, no tant sentimental, és el tema que fent activitats i rebent gent
aqui tens un punt de venda, i és un punt de venda directe al client final i amb uns
preus de venda que soén preus de venda finals, llavors clar, si tu aconsegueixes que un
cert percentatge de la produccié vendre’l directament a casa teva, treus intermediaris i
hi surts guanyant. Una cosa que normalment vens a 4€, I'estas venent a 8€, tal qual.
Son les dos raons principals, ens mou més la primera, la part més de dedicacio i voler
acollir a la gent i que vegin el que fem, pero després és veritat que quan comences a

tenir certa rotacié de persones i tens un TPV (terminal punt de venda), realment és un
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complement a la feina d'un comercial més a nivell de distribucié molt important. Tant
de bo passes al revés, que pogués vendre el 80% aqui i el 20% fora, aix0 passa en
d’altres zones, en d’altres estructures, que realment viuen de les visites, que arriben a
vendre entre un 80-85% de la produccio directament al celler. Aqui a Catalunya una

zona classica amb aix0 és 'Emporda o el Priorat, determinats cellers.
- Quina valoraci6 en fa dels resultats assolits fins a la data?

En general, seguim una tdnica positiva, no s’ha massificat pero respecte als primers
anys i a mida que anem donant a congixer la realitat, 'empresa i la marca, doncs al

darrera ve algu sempre.

Diagnostic i perspectiva de futur:
- Quines dificultats ha patit?

En general, independentment d’on estiguis i tot, clar, les visites et venen si tu tens una
visibilitat, llavors no es que diguis tinc un celler i algu arriba, no, has de fer una feina
que és bastant de gota a gota de donar visibilitat del teu celler, llavors d’organitzacio
d’activitats per fer que tot sigui apetible, perqué avui en dia tothom te la porta oberta
del celler, llavors has de fer coses, aquesta és una, i es independent de que estiguis
aqui o estiguis al Priorat o estiguis a Nova Zelanda, és una part de la feina, no és que
diguis tinc un celler i llavors també, automaticament faig activitats enoturistiques, no,
aixd tho has de “currar’, forma part de la feina. L’altra dificultat, i aquesta és una
tasca/dificultat, és quée si aqui hi hagués una persona nomes dedicada a aix0
segurament fariem el triple de visites que fem. Pero ho veiem com a complement a la

nostra activitat.

Després, una altra dificultat esta lligada al tema territorial, per una banda el fet de ser,
potser la zona vitivinicola més llunyana de qualsevol centre amb poder adquisitiu (els
més propers Reus — Tarragona — Tortosa), des d’aquests fins aqui hi ha una hora i 80 i
pico de quilometres, llavors la gent ve pero costa, ho veuen lluny. Barcelona, el tipic,
quan convides a la gent d’alla a baixar aqui a la Terra Alta, ho veuen lluny... s’ha
d’organitzar, hem de buscar un pont... una part de “droperia urbanita”, perd és normal,
és logic, ells histdéricament agafen el cotxe i se’'n van a Sant Sadurni, al Penedés, i
vulguis o no, el perfil genéric van a veure vinyes i a beure vi, per tant, tant ho fan alla
com aqui. Aquesta part de ser lluny també és una dificultat, atrapar a la gent costa

7

mes.
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| després la gran dificultat, pero aquest és una manca total a nivell de territori és
'estructura territorial. Aqui a la Terra Alta, potser sonara lleig, perd tothom s’omple la
boca al sector de I'enoturisme, perd no estem minimament preparats a nivell territorial,
cada celler fa les seves coses i ho fa el millor que pot, pero una dificultat, és veritat que
el territori no ajuda, a nivell d’estructura, no hi ha una oferta, cap oferta enoturistica,
tret les ofertes del cellers, cadascu la seva. Jo si fa 10 anys que estic aqui, fa 10 anys
que rebo correus del Consell Comarcal sobre la taula de I'enoturisme (de les Terres de
'Ebre), perd no hi ha ni un cartell en tota la comarca sobre el vi, encara no han fet
unes indicacions pels cellers, cosa infimament senzilla. No hi ha una organitzacié, no
hi ha estructura a nivell comarcal, ni portal web, etc. Jo no faig enoturisme, jo s6n una
cél-lula que fa experiéncies al voltant del vi, s6c un productor, perd quan parlem de
turisme, i turisme del vi és I'enoturisme, clar, amb aixd sempre entenc que hi ha una
estructura, hi ha un territori preparat, no amb cellers que fan visites, aixd0 no és
enoturisme, enoturisme és restauracié, senyalitzacid per carretera, allotjaments,
mapes, portal web, punt d’informacio, mil coses, aqui de tot aixd basicament no hi ha
res. Clar, aquesta és la dificultat més grossa. Tu vas a La Rioja, que és la mare dels
ous a Espanya en aquest sentit, i tu no fas un pas sense que hi hagi algu que et digui:
ves cap aqui, ves cap alla, pots fer aixo, pot fer alld a nivell informatiu, i després a
nivell estructural ben organitzat, llavors pots parlar d’enoturisme, si no tens aixo, si no
tens un territori preparat no pots parlar d’enoturisme, pots parlar de turisme en general.
Imaginat si Cambrils no tingués I'estructura que te, quin turisme de platja aniria a fer la
gent? No aniria a fer turisme, aniria a passar el dia a la platja perd no a fer turisme. Un
turista el que vol és organitzacié. Si ho trobo organitzat m’ho passo bé i gasto diners, si
no ho trobo passaré el temps, no gastaré diners i no tornaré. Aquesta és la gran

dificultat de intentar fer enoturisme aqui, des de el meu punt de vista.
- Veu futur en I'enoturisme?

On hi ha vi es genera una curiositat i, llavors la gent, comencant pels amants del vi,
van a veure aquesta zona, perque volen entendre, perqué la garnatxa blanca aqui surt
com surt, i el paisatge... i tot aixo. Llavors, clar que hi veig futur, i hi veig un futur molt
prosper, al voltant del vi aquesta comarca podria viure dignament no, molt bé, el que
passa és que no hi ha la preparacié i organitzacié per fer tot aixd. Llavors, el mén
viatge a una velocitat i aqui es viatja a una altra, si el mén va a 100 per hora, aqui
anem a 20, i clar si aconseguirem els cellers quedar-nos a la cresta de I'onada i fer
parlar de nosaltres per molt de temps i mentre tota la resta al darrera s’organitza i
s’estructura per poder oferir coses, llavors si que es podra fer aix0. Si passa aix0 no es

tancaran carnisseries i bars i restaurants, se’n obriran vint vegades més, pero si no hi
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ha aquest conjunt que ajuda a les tasques dels cellers, es quedara com es ara, que
vindran 1.000 persones més a I'any perqué hi haura un celler nou més o algu es
moura molt bé. Aquest és el drama, la gent que ve aqui a Vilalba, si hem truquen els hi
dic doncs d’acord, podeu anar a dinar al Moderno, teniu les cases rurals... i tu mateix
dones informaci6 o al revés, és el boca a boca entre les cél-lules que estem treballant,
pero si no hi ha la part de fons que organitza el tot, no és que no hi hagi futur, futur
sempre n’hi haura, perd no podrem parlar d’enoturisme, no podrem parlar d’una
activitat economica a la comarca, perqué realment no generara, economicament i
socialment, ni més llocs de treball, ni economia real, es quedara com activitats de les

cél-lules que estem treballant aixo.

- Voste, a nivell individual com a celler, quines estratégies de futur vol emprendre

per seguir potenciant I'enoturisme?

Mira, nosaltres com a celler, la primera cosa que ens esta parant totalment el carro és
el tema de la edlica, perquée desgraciadament per nosaltres el nou parc eolic el volen
posar aqui al darrera i tenim un moli a 400 metres del celler. Llavors aixd vinculara
molt la meva capacitat d’accié a nivell d’activitats. Aqui al darrera hi ha un mas que
porta 8 anys en espera de rehabilitacié perqué hi ha anemometres per tot arreu, jo ho
tenia clarissim, arreglar el mas i fer activitats, més activitats de les que fem pero a un
lloc cOmode, una sala on poder fer tallers i mil coses... Aquest és el nostre primer punt
de xoc que tenim: veure cap a on tirara aquesta gent, si es fara, no es fara, si ens
escoltaran, si tindran la decéncia de considerar que aqui hi ha una activitat economica
prop del que volen fer, el futur, la incognita per nosaltres esta aqui. Llavors quan tingui
solucié de la manera que sigui, si és positiu i veiem que no afecta directament a
I'activitat turistica que hi ha al celler, el que si que farem és potenciar al maxim, perqué
tenim mil idees, i totes les possibilitats del lloc per fer-les i sobretot idees i voluntat per

fer-les.

En el cas, negatiu, que aquest tema edlic ens toqui la moral, en el futur aqui hi haura
un punt i final a la historia i llavors Bernavi es quedara fent tastos i no poden ampliar
les activitats que fem perqué, no sera mai més un lloc agradable per venir a passar un
dia, i la cosa pitjor de totes és que no hi haura cap altre Bernavi que podra neixer en
tota aquesta franja de comarca, perqué estaran tancant les portes a que vingui meés
gent i faci més cellers al camp, i faci més cases rurals o qualsevol cosa que estigui
vinculada amb una oferta turistica de cara a la gent. Personalment, com a empresa hi
ha una gran incognita, estem esperant a veure que deliberen aquesta gent i si tindran

en compte o no les al-legacions que hem fet. Tot aixd0 per nosaltres és una gran
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amenacga des de el punt de vista empresarial: realment el desenvolupament de

'empresa anira cap a esquerra o cap a dreta depenent de la decisié d’aquesta gent.

Propostes:

- Com veu l'enoturisme a la comarca de la Terra Alta? Quines potencialitats creu

que disposa? | quins punts febles que caldria millorar?

El tema edlic, anomena’l edlic, anomena’l formigd, anomena’l plaques solars... on hi ha
massificacié de qualsevol cosa mai és bo, ho sigui Benidorm era una cala perfecta,
genial, ara és un munt de formigé damunt de la platja, no? Tot és bo fins a cert limit,
llavors, aquest tema per mi és... Bueno, ja s’han fet destrosses, les tenim aqui davant
dels ulls cada dia, sobretot cada nit. Pero aixo, clar, és una incognita, perd és una
manca de planificaci6 territorial, una manca des de el punt de vista de territori com a
resposta a cap a on volem anar: volem fer enoturisme? D’acord, dons tot aixd no hi
pinta res, fora. Per aixd hi ha d’haver algu al damunt de tota la gent normal i corrent
que miri més lluny, que sigui un personatge carismatic i decisional, que normalment
se’n diuen politics, i que prenguin decisions correctes de cara al territori, a la societat,

a 'economia, etc., etc. Pero aixd tampoc ho tenim.

Llavors, punts febles, abans he analitzat en resum. Una cosa que no es pot canviar, €s
el no tenir centres importants prop: el Penedés té Barcelona al costat i te un flux de
gent brutal, aixd aqui no ho tenim i no hi podem fer res. | els altres punts febles,
resumits sén aquests: una manca molt greu, des de el meu punt de vista, de
planificacié i voluntat plenament territorial de engegar un cami que porti a un futur
econdmica i socialment viable i positiu per tothom. Perqué si aixd del vi rutlla, al voltant
pot rutllar qualsevol cosa, perqué tothom que tingui la possibilitat o ganes empresarials
de fer alguna cosa, doncs es pot fer. Si és que a Gandesa no hi ha ni una vinoteca, no
hi ha una botiga de vins! Quin enoturisme vols fer? Si hi hagués una voluntat d’anar
cap aqui, doncs es podria multiplicar per cent el que hi ha. Falta I'organitzacio
carismatica, que no és la suma d’activitats, és algu al capdavant que estiri una mica el
carro al comencament, que aplani una mica el cami i que faci veure a tothom la
trajectoria, fer veure d’aqui a deu anys el que podem ser com a territori, i llavors la

gent es va afegint.
- Quines estrategies creu que s’haurien de seguir (a nivell de comarca)?

Organitzacié, sumar esfor¢os i anar tots a una. Per0 sumar esforcos és un pas

consequent a que hi hagi una figura carismatica que ha de ser I'administracio, ja hi ha
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un sumar esfor¢cos de particulars i gent que en té ganes i ho fa en bona voluntat, pero
si enlloc d’aixd, hi hagués una iniciativa des de I'administracio, de dir: organitzem la
festa de la verema de Vilalba, i aixd amb algu que es mou, com a administracié, com a
punt que pugui focalitzar subvencions... mil coses, llavors si que si sumes esforgos
sera un éxit, pero hi ha algu al capdavant que tira, que fa veure les coses a la gent.
Parlant a nivell de comarca, per sumar tants esforgos ha de ser alguna cosa important,
vull dir algt que tingui un poder decisional i les mans i les coneixences alla on s’han de

tenir.
- Quin paper haurien de jugar la DO? | el Consell Comarcal?

Doncs el que acabo de dir. El personatge carismatic hauria de ser el Consell
Comarcal, des de el punt de vista administratiu, politic, d’organitzaci6 del territori i la
DO com a representant de tots els cellers. Clar, la DO és representant dels cellers, el
Consell Comarcal pot ser representant de restaurants, allotjaments, empreses de
lloguer de bicis, de tot. No volia que sortis la paraula Consell Comarcal, pero al final és
aix0, algu que al capdavant tingui poder decisional, organitzatiu, gent que treballi...

Pero aixo no és iniciativa d’un cristia, és feina, molta feina.

Pero jo des del Consell Comarcal fa vuit anys que rebo correus de la taula del
enoturisme i... qué han fet? No res, es reuneixen cada mes i no ha donat cap resultat.
Que de taules tedricament n’hi ha dos: una és iniciativa del Consell Comarcal que al
comencament hi creiem molt en aquest tema, perd es feien reunions incompetents,
sense cap mena de sentit... és que en vuit anys, si vols fer una senyalitzacié al carrer,
de 57 cellers que hi ha a la comarca, et sobra temps, ho fas en tres mesos si vols,
perd no que cadascu es faci el seu i es pagui el seu, no, la Ruta del Vi de la Terra Alta,
gue no és tant dificil, perd res. | I'altra taula de I'enoturisme va ser una iniciativa, que
vam fer una reunié prévia amb una mica més d’involucracié des de la DO, i un senyor
de La Rioja Alavesa que va aportar exemples de com funciona alla, amb una realitat
dinamica i un pes econdomic important, que tot gira al voltant del vi i tothom hi esta
involucrat. Perd aquetes taules, no... Llavors, clar, potser el Consell Comarcal i DO,
haurien de... que la DO ja s’esta movent en els ultims anys, tant és que s’ha organitzat
el Concurs Mundial de Garnatxes, sén petites coses, perd que clarament la DO és un
organ de certificacié de qualitat dels cellers, denominacié d’origen, certificacié d’origen
del producte. Clar que té interés en I'enoturisme, perquée els cellers vivim també d’aixo,
perd no pot ser al capdavant de tot aquest moviment, no pot ser perqué €s una
associacié de productors de vi, perd no de tota la resta. Pot dir la seva, pot jugar un

paper molt important perqué si no hi ha cellers no hi ha vi i no hi ha enoturisme, aixo
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per descomptat, perd clar, algu que pugui aglutinar tots els sector economics que

poden funcionar al voltant del vi, doncs ha de ser una altra entitat.
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Entrevista 4
Celler: Cal Menescal (Bot)

Entrevistat: Josep Bosch Llovet

General/context:
- Quin any va naixer com a celler i com ha estat la seva evoluci6?

Nosaltres naixem a finals del segle XIX, el que passa és que canviem de forma
mercantil a 'any 2000-2002, perd estem actius des de finals del segle XIX. Passem de
fer vi de taula i a granel com s’havia fet sempre a Terra Alta, i a 'any 2000 que
comencem a embotellar vins de qualitat, tot i que la principal importancia econdomica a
nivell de vendes segueix essent el granel. Es a I'any 2009-2010 quan es comenca a fer

un miratge decidit als vins de qualitat.

- Valori I'evolucié durant la darrera década de la DO Terra Alta (qualitat,
visibilitat, projecci6 de marca, volum de vendes...) i quines perspectives de

futur hi veu.

A nivell de qualitat hi ha hagut un creixement, perd des de el meu entendre no
considero que hagi sigut un creixement tant diferenciat com potser ens creiem,
basicament han canviat les tendéncies, i ara esta de moda la tendéncia més
aproximada als vins que es fan a la Terra Alta, pero la qualitat fa 10 anys també era
altissima. En quant a nivell de projeccié és indubtable que hi ha hagut un creixement
molt béstia en el darrers anys, provocat en una petita part per la tasca feta a través de
la Terra Alta (cellers..) i 'altra part provocada pel canvi de tendéncies: es fiquen de
moda els vins blancs i dintre dels vins blancs vins en més volum, més estructura, que

aixo ens ho dona les garnatxes blanques que nosaltres som els principals exponents.

- Quina és la seva preséncia al mercat catald/espanyol i internacional (del

celler)? En alguns d’ells ha crescut especialment darrerament?

La nostra preséncia al mercat catala, espanyol i internacional és practicament nul-la,
nosaltres a diferéncia del 99% del cellers vam enfocar el nostre futur i creixement de
cara al turisme, no a I'exportacio, no a la comercialitzacio dels vins. Amb la qual cosa
la nostra preséncia al mercat es practicament nul-la, evidentment a Terres de I'Ebre
tenim forca preséncia, a nivell de Barcelona molt petita, molt residual, i a nivell

espanyol i internacional és nul-la. Si qué és cert que com a marca blanca hem pogut
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donar sortida a uns excedents de produccié durant uns anys a nivell internacional,

d’exportacio.

Enoturisme:
- Des de quan realitza enoturisme?

Ens comencem a centrar en enoturisme fara ja més de 10 anys, 10 o 12 anys, o inclis
podriem dir 15 anys, pero sense saber-ho. Des de fara uns 10 o 12 anys ja en més
consciéncia ens involucrem a el que és l'enoturisme, i ens professionalitzem amb
'enoturisme fara uns 6 anys, quan l'aposta definitiva ja és contractar personal
especialista en turisme més que no personal técnic com fan totes les bodegues, i fem
una clara aposta en activitats, en diverses activitats al voltant del mon del vi que no

nomeés consten en fer cates sind d’altres histories.
- Quines activitats enoturistiques realitza?

Des de les basiques i més comunes amb la resta de cellers com pot ser la visita al
celler, la visita a les vinyes i cata de vins, fins a altres que no sén tant habituals com
tallers de formacio, tallers de cata de vins, visites personalitzades, sinérgies en d’altres
empreses del territori, presentacié d’altres productes aqui al celler, no només dels
productes nostres. | activitats que es desenvolupen fora d’aqui: tastos, presentacions,
maridatges, sopars fora del celler, enfocats també a donar una cobertura de dins del
celler. Comencem a preparar el que és tema de cata de vins per fer presentacions de
cuiners, de cuina, no només d’altres empreses de la zona siné cuiners d’arreu. El tema
del vinagre, nosaltres sortim del que és el vi, no només toquem vi: el nostre producte
més conegut i reconegut és el vinagre i fem moltes coses relacionades amb el tema

del vinagre.
- Quins professionals s’hi dediquen (i quantificacié d’hores a la setmana)?

Estic jo com a cap tecnic, la part técnica, tecnoldgica... som una empresa familiar
petita doncs hem de fer des de pageés fins a comptable. A part de mi hi ha un noi, que
ell és técnic especialista en temes de turisme i també és qui dissenya els projectes o
treballs o activitats que desenvolupem aqui al celler. L’altra persona, que just s’acaba
de retirar ara mateix, €s una persona que esta estretament lligada en lo que és el
turisme a la Terra Alta, de fet fins ara mateix ha estat president de I'Associacié de

Turisme Rural de la Terra Alta, una persona molt lligada en la vessant del turisme, un
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gran coneixedor de la Terra Alta i és el que nosaltres buscavem, una persona en molta

empatia.
- Per qué va apostar per les activitats enoturistiques?

No es sol una sola cosa la que ens fa decidir-nos per aqui. Nosaltres arriba un punt
que diem si hem de continuar per aquest cami, cap a I'exportacié, som un celler molt
petit i haviem de comprar moltissim vi per poder competir i guanyar-nos la vida en
aixo, i ens generava un volum de feina molt gran i uns beneficis molt petits i depeniem
directament del preu del mercat, a part que aquest volum de feina ens perjudicava en
lo que és el temps dedicat als vins de qualitat. Si voliem enfocar el que és I'elaboracié
dels vins de qualitat, distribucié i exportacié, la inversio que haviem de fer era
important i significativa, perqué haviem d’apostar per algu més que treballés aqui en
coneixement de llengles, idiomes, anar a fires, etc. la seglient capacitat era el tema
d’'inversié en enoturisme, la inversié havia de ser en personal que estes versat en
temes de turisme, no valia qualsevol persona, sind que tingués un tracte amable,
simpatic, i en coneixements de turisme per a promoure xarxes socials, comunicacio,
donar a conéixer el nostre producte. Aquesta €s una inversié6 que haviem de fer,
haviem d’adaptar el celler, perd en contrapartida teniem més marge que en laltre, i
teniem un llarg cami fet: ja disposavem de dos sales de museu rural actives des de
feia forca anys que ens generava una série de clients. Ja teniem un actiu dins de casa
nostra del qual no disposaven la resta, és a dir analisi de fortaleses i febleses.
Debilitats: teniem molt poc volum de produccio, si a sobre has de vendre a preus més
baixos, no ens compensava. En fortaleses en teniem poques respecte als competidors
nostres, pocs punts a diferenciar-nos respecte la resta de competidors. Si, clar vins de
molta qualitat, com si la resta no ho fossin... podem treure algun vi diferent de la resta.
En canvi el tema enoturisme teniem poques debilitats i moltes fortaleses. Poques
debilitats en quant a que la inversio era igual o més petita que si haviem d’anar a
exportacio, fortaleses: dos sales d’exposicié d’'una col-leccié privada que és un actiu
molt important per nosaltres i que ja hi venia molta gent, i teniem la fortalesa que la
nostra petita dimensio ens permetia elaborar de formes diferents, més originals i més
personals i fer uns vins més peculiars que la resta de cellers de la zona. | 'avantatge
qgue ens trobavem en I'enoturisme és que podiem tenir un preu de venda al public molt
interessant per la qualitat i I'originalitat dels nostres productes. Aixd ens permetia que,
tot i vendre a un preu més baix de venda al public que el que haguéssim agut de ficar
si ens haguéssim decantat a I'exportacid, que ens deixava uns marges comercials molt
més elevats que si haguéssim duplicat o triplicat la nostra produccié per a la

distribucio.
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- Quina valoraci6 en fa dels resultats assolits fins a la data?

Molt bona. Perd d’aqui cinc anys hem podré jubilar? No, ni de broma, estem a la Terra
Alta hem de ser conscients que la Terra Alta encara no és una destinacio turistica de
primer ordre a nivell de Catalunya, en la qual cosa hem de ser conscients que viure
exclusivament de I'enoturisme és molt dificil. No solament nosaltres com agents
directes del enoturisme i celler elaborador, sin6 inclus d’altres agents indirectes com
allotjaments rurals, restaurants, hotels, etc. és complicat, dificil. La valoracié és molt
bona, som una microempresa, perd abans d’apostar per I'enoturisme necessitavem
incrementar volum de vendes, evidentment a preus més baixos pero necessitavem
col-locar el producte, reduccié de treballadors al celler perqué els marges eren petits.
Resultat després d’aquest canvi d’estratégia cap a I'enoturisme: hem duplicat el
personal, marges comercials més elevats, millora de la qualitat de vida, de la qualitat
de treball, millora dels resultats, satisfaccié del client, satisfacci6 de I'empresa.

Valoracié molt positiva.

Diagnostic i perspectiva de futur:
- Quines dificultats ha patit?

La primera: com deia abans, la Terra Alta encara no és una destinacio turistica de
primer ordre a nivell de Catalunya, en la qual cosa no generem un volum de clients
tant elevat com per viure exclusivament del enoturista. Si jo visc de I'enoturisme voldra
dir que d’altres empreses de la zona tindran un gran suport en aquest tema, perquée
com deia abans hi ha molts agents indirectes relacionats estrictament en I'enoturisme.
Dificultats: trobar una persona qualificada per ajudar-nos a portar el que és la direccié
correcta, i crear la necessitat de que dins de I'enoturisme és atreure gent cap aqui, a
nivell de Catalunya Barcelona genera una atraccio bastant forta, a nivell de la resta de
I'estat espanyol és practicament nul-la, i a nivell internacional les dificultats que tenim
és la incidéncia dins de xarxes socials 0 xarxes que puguin gestionar una mica el

tema.
- Veu futur en l'enoturisme?

Hi veig un dels pilars fonamentals de la supervivéncia de la comarca, no I'iinic, no

exclusiu, pero si un dels pilars fonamentals per la supervivencia de la comarca.

- Voste, a nivell individual com a celler, quines estratégies de futur vol emprendre

per sequir potenciant I'enoturisme?
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La millora de les comunicacions, és a dir, millora de I'estrategia de comunicacions a
través de xarxes socials, ampliacié del que és sinergies en empreses productores de
la zona, principalment en temes de l'oli, perd no exclusivament. Més sinergies també
en temes de restauraci6 ampliant-ho un pel més. Aquests tres serien els principals

punta a tractar i a millorar en els darrers anys.

Propostes:

- Com veu l'enoturisme a la comarca de la Terra Alta? Quines potencialitats creu

que disposa? | quins punts febles que caldria millorar?

Les potencialitats totes, perqué esta absolutament infrautilitzat. No és normal que fa
tres anys casi I'inic celler especialitzat en temes d’enoturisme féssim nosaltres, que
ningu apostes per aixd, no és normal. En la qual cosa esta tot per fer en temes
d’enoturisme. Els cellers d’aqui ara comencen a obrir una mica els ulls pero fins ara

ningu creia en I'enoturisme.
- Quines estratégies creu que s’haurien de seguir (a nivell de comarca)?

La professionalitzacié del sector, fins ara els cellers si havien de contractar a algu
havia de ser algun técnic. El tema de crear sinergies en tots els cellers de la comarca i
restauradors, allotjaments, crear una ruta del vi, etc. no ho veig gens factible. Ja
portem molts anys lluitant i batallant, i jo me’n vaig decidir desentendre perqué estava
cansat ja, de parlar i escoltar i arriba un punt que s’ha de comencar a actuar. Durant
molts anys a través de la DO i el Consell Comarcal, reunions, estratégies, estudis,
planificacions... cap, cap daquestes coses s’ha portat a terme duna manera
minimament digna, quan no ha estat un agent, el que ho ha boicotejat, ha estat un
altre, perd la questié és que mai s’ha arribat a fer i que si s’ha fet alguna vegada, no
s’ha fet com s’hauria d’haver fet. Aixd de crear sinergies solament funciona amb la
festa del vi i pogues coses més. Una actuacié continuada aqui a la Terra Alta de
sinergies entre diferents agents fins ara ha resultat absolutament infructués, en la qual
cosa hi veig poca solucié. | jo fa cinc anys vaig apostar més per una aposta personal i
si algu s’hi vol sumar sera benvingut, com d’altres empreses o d’altres cellers de la
zona, que no tinc cap problema quan venen turistes aqui recomanar visitar altres
cellers, igual que aquests pocs cellers d’aqui a la zona no tenen cap problema en
recomanar-los que vinguin cap aqui als seus clients, perqué som uns pocs que ens en
adonem que la unié fa la forca, perd som tant pocs que veig ara mateix molt

improbable que es pugui portar a terme amb éxit.
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- Quin paper haurien de jugar la DO? | el Consell Comarcal?

Un 50% per potenciar I'enoturisme, 'administracio, 'altre 50% hem de ser nosaltres. O
un 40% per que crec que hem de ser més nosaltres, els privats els que ens hem de
mullar més, perqué és el nostre pa el que s’esta jugant, perd 'administracié ha d’estar
alli per donar-nos suport. Si ja no es posen d’acord el Consell Comarcal i la DO, i es

veuen com a opositors més que com aliats... poca fe hi tinc.

37



Enoturisme a la Terra Alta. Diagnosi i propostes d’actuacié

Entrevista 5
Celler: Barbara Forés (Gandesa)

Entrevistat: Pili Sanmartin Ferrer

General/context:
- Quin any va naixer com a celler i com ha estat la seva evoluci6?

El celler neix 'any 1898, llavors aqui es fa vi de la manera tradicional i als anys 90 els
meus pares decideixen fer una reforma i apostar per elaborar vins de Terra Alta
embotellats, perque aqui hi ha algun testimoni de que s’havia arribat a embotellar
alguna cosa per Terra Alta als 90, vins de qualitat n’hi havia molt pocs, i ells van
apostar per la garnatxa blanca i fer vins embotellats. Enoturisme nosaltres abans no
sabiem que en feiem, perd aqui sempre ha vingut gent a veure el celler, sempre, des
de que va sortir la primera collita al 94. No sabiem que es deia enoturisme pero ja
teniem visites, i jo ens mons pares quan era petita, quan viatjavem sempre feiem
visites a cellers també, i era enoturisme i féiem enoturisme fa 30 anys. De vegades
sembla que la paraula sigui molt nova i que fa només 7 anys que en fem, li hem posat
un nom, uns preus, un horari, pensem i dissenyem activitats, pero les portes obertes

de casa hi ha estat sempre.

- Valori l'evolucié durant la darrera década de la DO Terra Alta (qualitat,
visibilitat, projeccié6 de marca, volum de vendes...) i quines perspectives de

futur hi veu.

Hi ha hagut un canvi, esta clar, des dels anys 90 que nosaltres vam comencar fins ara,
en els Ultims deu anys hem notat un abisme a nivell de canvi, que si no hagués estat
aquest canvi a nivell d’autoestima, a nivell de percepcié a nivell de comarca jo
dificilment hagués tornat aqui a dedicar-me a aixo i viure aqui. Jo quan vaig marxar fa
16 o 17 anys era dificil poder plantejar-me una vida aqui, tant a nivell social, com a
nivell econdmic, com a nivell d’opcions de vida, i aixd0 és bo. Que gent de fora pugui
venir a treballar o0 a montar-se un projecte de vida aqui hem sembla interessant també.
Cal fer una analisi de perqué: 1, perque la terra és més barata que a altres llocs, 2
perqué per I'especulacié en tema de terres la part de molins i la part de no molins, i
perqué ve la gent aqui? Esta venint perque la Terra Alta té un nom i perque Terra Alta
és barat, més barat que Montsant o que Priorat, i te una projeccié a nivell internacional
i de materia prima: puc comprar raim a un preu barat i puc fer vins a molta qualitat i

vendre’ls a un preu considerable, que aix0 és la visié de la gent de fora com una
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oportunitat de negoci i poder posar en valor tots els projectes que ja hi ha al territori i

gue treballen molt a favor del territori i deixar-hi riquesa.

- Quina és la seva presencia al mercat catald/espanyol i internacional (del

celler)? En alguns d’ells ha crescut especialment darrerament?

L’espanyol el teniem i era un mercat molt bo, quan vam comencar amb el boicot que
va haver-hi al producte catala, sobretot al cava, vam desaparéixer d’Espanya en molta
pena pergue hi havia mercats molt bons (Andalusia, Pais Basc, Madrid...), es va
perdre per questions politiques, i el bo que ha tingut és que s’ha guanyat molt a nivell
catala, en els ultims anys a Catalunya també hi ha hagut un canvi a nivell de
restauracid i a nivell dels consumidors, que s’ha apostat clarament pel vi catala, i
penso que aixo ja tocava que passeés i fa que molt producte de vi catala es vengui en
un espai més reduit, tenint en compte tot el tema del quilometre zero, el tema que els
teus productes no hagin de fer mils de quilometres sin6 que la gent del mateix territori

o de proximitat estiguin consumint els teus vins.

Quan vam comengar, nosaltres teniem un 60% d’exportacié i un 40% de consum
nacional, ara estem en un 60% de consum nacional catala i un 40% de consum
d’exportacid, en d’altres cellers potser aixo €s al contrari, la nostra realitat és aquesta.
Quan parlem d’exportacié estem parlant del mén, tot i que basicament Europa,
sobretot Bélgica i Suissa des de sempre i petites vendes a Alemanya, Anglaterra,
Japo, Estats Units, sud America més petites, al ser un celler molt petit, fem unes

60.000 ampolles i no venem a volums molt grans.

Enoturisme:
- Des de quan realitza enoturisme?

Qui va comencar el tema de l'enoturisme va ser el meu germa, fa set anys
aproximadament, que ens van donar com un reconeixement de la CEPTA
(Confederacié Empresarial de la Provincia de Tarragona) i a partir d’aqui ens vam
posar les piles, aqui a la Terra Alta alguns agents comencgaven a parlar d’enoturisme i
teniem la necessitat de tenir com un full de ruta: qui som, qué oferim, quins sén els
nostres objectius a nivell d’enoturisme, horaris i sobretot preus. Hi havia molta lluita pel
preu, no podem oferir visites gratuites perqué hem de poder valorar la nostra feina. De
vegades parlant amb gent del Priorat que ens assessoraven en aquell moment i deien
que sobretot hem de poder posar preu al treball, que de vegades potser és el més
dificil.
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- Quines activitats enoturistiques realitza?

Nosaltres oferim dos activitats basiques: visita al celler i tats de dos vins i visita a
vinyes i al celler amb tats de tres vins, i a partir d’'aqui es poden tastar més vins pagant
un petit suplement, i organitzem en determinats moments, normalment moments
d’afluéncia de gent a Terra Alta, organitzem el Tast de Primavera, el Tast de Tardor,
jornades de portes obertes... fem una mica una calendari anual de les festivitats i quan
pot haver-hi gent a la comarca i organitzem alguna cosa aixi una mica especial. Pero
no s6n mai les grans masses, els grups maxims de persones son entre 15 i maxim 20
persones, perque si anem a la finca no hi caben més de tres cotxes, llavors el nostre
enoturisme sempre esta limitat a un espai i s6n grups molt reduits per un tema de
logistica i tipus de visita que fem. Un dels nostres punts forts de les visites és que les
fem nosaltres, no hi ha cap persona externa que faci enoturisme, aixo a vegades és un
factor limitant perd penso que és la nostra filosofia i som nosaltres els que ho portem

tot, i ho explica la mateixa persona que fa els vins.
- Quina demanda tenen? Quins perfils de visitant? En quins periodes?

Principalment quan hi ha periodes de festivitat, €s quan notem més una pujada de
visites, perd és molt irregular, segons els anys, no esta molt definit els periodes. El
perfil és molt variat, una cosa que déna molta alegria és que cada vegada hi ha gent
més jove que ve a veure cellers, i és molt positiu, perqué sempre associavem el mén
del vi a aquells senyors que es suposava que en sabien tant i que els veiem a molta
distancia, penso que des de fa uns anys s’esta trencant tot aixo i fa que tothom estigui
molt més receptiu a altres tipus de vins i vinificacions. També cada vegada sén sectors
més amplis, estem tenint alguna demanda d’activitats per families, cosa que aqui no
entrem per un tema de logistica i crec que les families han de saber on poden anar
amb infants i on no poden anar amb infants, o potser altres tipus de cellers amb una
altra infraestructura més gran poden contractar una persona que es dediqui a estar
amb els nens mentre els pares fan un tast de vins, el nostre celler és petit i és el que
és i fem vi. No podem perdre de vista el nostre objectiu que és elaborar bon vi, a
banda totes les altres activitats paral-leles que puguin sortir per explicar que és la
nostra filosofia i els nostres vins benvingudes siguin, perd el tema és que fem vins i
fem bons vins, el nostre objectiu no és distreure la canalla. L’enoturisme per mi es una
oportunitat per a que la gent ens conegui, i per poder tenir un mercat i fer venda
directa, pero el que no faré sera sacrificar el meu espai de celler per poder muntar un
parc d’enoturisme, d’altra gent ho fara, perd no va amb nosaltres. Tornant al perfil:
nosaltres som un celler que fem pagar 7€ per visita tastant dos vins, I'altra visita és de

15€ en tres vins, penso que és potser un dels preus més elevats dels cellers de la
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comarca, i aixo fa que ens posicionem a un public més selecte, professional, que de
vegades també ens va bé, perqué a nosaltres ens ve la gent que vol vindre al celler
Barbara Forés,perque la gent que no sap que fer triaran un celler que ofereix una visita
més economica, i potser aquest perfil més genéric aqui ja no ens arriba, és més

selecte, gent que sap on va.
- Quins professionals s’hi dediquen (i quantificacié d’hores a la setmana)?

Tots fem de tot. Potser qui es dedica més a fer les activitats, a pensar-les, a dissenyar-
les, a fer els cartells i la promoci6 séc jo, perqué sic la que porto més comunicacio,
perd normalment ho fem molt entre els tres. Quan sén visites de camp agafem els
nostres cotxes i anem, mentre el meu pare es queda aqui per si passa algu... i et pot

tocar que te faci la visita un dels tres en funcié de la nostra disponibilitat.
- Per qué va apostar per les activitats enoturistiques?

Hi ha una part de logistica de vida, tot i que en les empreses familiars els horaris no
existeixen. Vam apostar-hi basicament perqué es veia que hi havia una demanda de
gent que volien conéixer com treballavem i quina era la nostra filosofia. Llavors sempre
hi havia hagut aquestes visites, 'oferta de sempre i vam veure que podiem fer una

oferta més puntual en dies especials.
- Quina valoraci6 en fa dels resultats assolits fins a la data?

Jo crec que els resultats son bons. Nosaltres també tenim uns punts estratégics que
hem de fer: un és la visibilitat d’aquesta casa on estem, poder obrir-la cap a fora, i una
altra cosa que ens faria falta per a que la logistica fos més facil, seria tenir un espai
aqui al celler en copes i poder-les netejar, tenir un “winebar” per no estar tot el dia

pujant i baixant.

Diagnostic i perspectiva de futur:
- Quines dificultats ha patit?

Que de vegades fas una bona vista, de hora o hora i quart, i la gent marxa i no
compra, en general la gent compra i compra bé, perd a vegades et trobes aixi. |
penses qué passa? També, la gent a vegades et diu: hem trauras unes tapes no?
Doncs no, jo no séc un restaurant. La gent que no esta posada tant al mén del vi, es
veu amb aquesta necessitat de les tapes, pero jo faig vi i no hem pots exigir un sopar,

de vegades perdem el mon de vista o potser hi ha d’haver gent que es dediqui a fer les
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coses d’aquesta manera. Hem de tenir present que estem a la Terra Alta amb un
paisatge per a preservar molt important i sense aglomeracions, on els tempos de la
natura no sén els tempos de la ciutat i on, per exemple, aqui no poden arribar
autobusos de 60 persones, potser i ha altres cellers que poden tenir aquesta filosofia i
abracar-ho, perd penso que no hauria de ser el model de Terra Alta. Si ja tenim una
massificacié edlica, que ja en tenim prou, no anem cap a una massificacio turistica, a
més que la Terra Alta no te el nivell d’infraestructures ni el nivell d’accés a finques per
poder portar autobusos, hi ha gent que ho vol fer, perd penso que no és el model pel

qual hem d’apostar a nivell de comarca, i Barbara Forés no aposta per aixo.
- Veu futur en I'enoturisme?

Si, crec que és un dels espais de futur. Penso que la Terra Alta a nivell de futur ha
d’apostar molt, sobretot per l'agricultura que és el maxim actiu que tenim, i una
agricultura que reverteix-hi aqui. El principal problema que tenim és I'espoli de raim
que marxa i no reverteix a la comarca, i penso que aix0 hauria de ser un dels grans
objectius dels politics i de la DO... i ningu parla mai d’aquest espoli. El fet que el raim
s’estigui venent a aquests preus tant miseriosos, fa que es treballi des de una
perspectiva industrial, totalment productivista i sense pensar en termes ecologics, ni en
barems de aquesta terra vull que sigui fertil per les properes generacions. Llavors es fa
de manera industrial i plantant a les ordres d’altres persones, també perque
I'agricultura esta subvencionada i les politiques d’Europa soén les que sén. Ara tens un
raim de 15 anys que es quan comenga a estar bé, i es veu que no dona el que ha de
donar i déna plantar no se que i canvio el conreu i al cap de 15 anys trona a passar.
Penso que aixd son els grans errors a nivell de sistemes agricoles, i aixo també fa que
estiguem perdent molt material genétic de planta, molta gent arrenca vinya vella, i
penso que amb vinya vella a la Terra Alta es poden fer uns productes de molta més
gran qualitat, perd al pagés li paguen el mateix una garnatxa jove que una vella, pero
una jove li produeix més que la vella... que passa? Que les persones que no poden
donar un valor afegit a la garnatxa vella o morenillo vell... com que els hi paguen al
mateix preu que la resta de varietats les arrenquen, i per mi aixd0 és un dels majors
drames: 1 I'espoli i 2 la pérdua de vinya vella, perqué es patrimoni agricola de tots. |
ficar-te davant de Torres o grans compradors no és facil... pero els pagesos els veuen
com salvadors, potser en el seu moment ho van ser pero ara ja no ho son. La gran
revoluci6 de Terra Alta sera quan tot el raim es quedi aqui i reverteix-hi

econodmicament, no se si ho arribarem a veure mai perod seria I'objectiu, per mi.
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- Voste, a nivell individual com a celler, quines estratégies de futur vol emprendre

per seguir potenciant I'enoturisme?

M’agradaria tenir aqui al celler un espai logistic per als tastos i les visites, i al camp
m’agradaria tenir, al parell de finques que fem visites, una taula i un espai amb
aixopluc. Perd com que nosaltres fem vi, de vegades ens costa molt dedicar temps,
sempre queda en segon terme, pero poder tenir un espai més cuidat, jo crec que una

mica I'estratégia de futur és aquesta.

Propostes:

- Com veu l'enoturisme a la comarca de la Terra Alta? Quines potencialitats creu

que disposa? | quins punts febles que caldria millorar?

Potencialitats en veig moltes. Per mi el punt feble és si ens venem a l'autobus, que
potser hi ha d’haver gent que ho faci, potser si perqué potser també és necessari, perd
penso que ens hauriem de poder distingir com a espais molt singulars, accessibles a
tothom perqué a mi no m’agrada que el mén del vi sigui elitista, perd s’ha de mantenir
'esséncia, crec que aixd no s’ha de convertir en un dispensador de vins de qualsevol
cosa, i aixd ho marques fent productes de molta qualitat, de proximitat i explicant-ho
d’'una forma molt proxima, des de el meu punt de vista. El punt feble seria no caure en

una massificacio, i mantenir un relat i una historia.

Pel que fa a I'estat actual crec que ja s’estan fent moltes coses, perd molt deslligades
entre si... fa molt temps que s’esta parlant de la taula d’enoturisme, de la ruta del vi... i
penso que la cosa no se si acaba de tirar molt endavant o no, i crec que una demanda
gue hi ha és que gent demana que els hi preparis un pack, que les hi organitzis un cap
de setmana, pero... tampoc crec que aquest sigui el model. Crec que hem de tenir un
public el suficientment critic que sapiga qué va a visitar, perd penso que és interessant
que el client pugui escollir, que no sigui una persona externa que li digui et munto un
pack de dos o tres dies. Jo crec que el que falta és la informacid per que aquest pack
se’l pugui muntar el turista, fa falta un full de ruta, un mapa on estiguin tots els cellers,
els horaris, els preus, quines activitats ofereixen, i el mateix en restauracio i espots

d’aventura. Aixo potser és el que no existeix i hauria d’existir.
- Quines estrategies creu que s’haurien de seguir (a nivell de comarca)?

Crec que a nivell comarcal hi ha una visié i jo tinc una altra visié de I'enoturisme, i jo no

aniré a imposar la meua visié, que de vegades és com molt critica. Penso que a la
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Terra Alta el problema és que no hi ha cap pla ni programa de desenvolupament local
a nivell territorial, i com que no tenim unes bases on agafar-nos... pues tenim
massificacié eodlica.. la gent que esta al Port llavors no ve aqui perque alli esta molt bé
i no baixen a veure cellers aqui. Llavors penso que el que estem mancats i sempre
hem estat mancats és un pla territorial de desenvolupament sostenible, i ara no sabem
ben bé el que hem de fer. A nivell de voluntats personals hi ha gent que ho pot tenir
clar, perd no hi ha un consens a nivell comarcal... i com que no hi ha espais de trobada
per poder parlar quines sén les expectatives de cada persona o cada sector, anem en
aguest sentit una mica perduts, i forma part de la nostra historia perqué ens ho han
anat colant tot i no hi ha un teixit a nivell social ni a nivell empresarial, van passant

coses aqui que de vegades...
- Quin paper haurien de jugar la DO? | el Consell Comarcal?

Haurien de cohesionar, liderar i escoltar a tothom. El lideratge jo crec que sempre 'ha
portat el Consell Comarcal, la DO no s’ha posat tant. La DO ultimament esta més en
una altra orbita, en tema de la garnatxa blanca cap a fora i no esta massa mirant cap a
dins, és la sensacié que tinc una mica. Perd peno que haurien d’anar els dos de la ma,
és la Unica manera de poder-nos aglutinar tots, perque siné a nivell de persones
individuals no... | a la Terra Alta no hi ha espais de participacié politica. | de vegades
aixd preocupa una mica, i coses com un casal sén eines molt potents per tenir un
espai de trobada i poder dir com veiem a nivell personal, professional i emocional el

lloc on estem vivint, i d’aqui surten les sinérgies per fer aixo o allo.
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Entrevista 6
Celler: Xavier Clua (Vilalba dels Arcs)

Entrevistat: Xavier Clua Coma

General/context:
- Quin any va naixer com a celler i com ha estat la seva evoluci6?

Nosaltres com a celler embotellador naixem l'any 1997 oficialment, el que passa és
que nosaltres gaudim d’un llegat vitivinicola molt important que ve de la familia, llavors
a nosaltres ens permeten les vinyes velles plantades pels pares i pels iaios, ens
permeten fer els vins que fem avui en dia. La tecnologia és assequible a base de
financament, pero tenir un patrimoni de vinyes velles que donen una qualitat optima
del raim, aixd és un patrimoni. Quan jo vaig acabar enologia I'any 1995, I'any seguent
vaig fer la PSS (Prestacio Social Substitutoria) i 'any 1996 ja vam comencgar obres i al
juliol de lany 97 vam comengar oficialment lactivitat d’elaboracié i posterior
embotellament dels vins. Vam comencar en moltes ganes de fer coses, perqué no ets
conscient del que tens fins que no surts de la zona on estas i veus realment qué és el
que tens, compares amb d’altres zones de produccié, en d’altra gent i veus que

realment ets un privilegiat perque realment tens una cosa molt important entre mans.

- Valori l'evoluci6 durant la darrera década de la DO Terra Alta (qualitat,
visibilitat, projeccié6 de marca, volum de vendes...) i quines perspectives de

futur hi veu.

Jo crec que la Terra Alta en els ultims 10 anys s’ha disparat, i més, jo no diria en els
ultims 10, sin6 en els ultims 5. Perd que te que veure aixo en la DO per si sola o dintre
del context globalitzat de que tothom ha evolucionat molt. La DO Terra Alta naix als
anys 80, pero els primers anys la evolucio va ser molt minsa, i en canvi els Ultims anys,
igual que les tecnologies de la comunicacio han avancat, han fet que la Terra Alta es
posicioni a nivell de visibilitat. | aixd ha fet que la globalitzacio, els ports economics, la

facilitat de poder transmetre ha fet que els nostres vins arribin a I'altra banda de mén.

- Quina és la seva preséncia al mercat catala/espanyol i internacional (del

celler)? En alguns d’ells ha crescut especialment darrerament?

Nosaltres hem crescut potencialment en el mercat catala, quan vam comengar, com he
dit 'any 1997 a embotellar vins, inicialment feéiem un 80% d’exportacié, tant a Europa

com a America, i en canvi en els dltims 10-5 anys hi ha hagut una recuperacié molt
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forta de consum de vi catala. Vam passar de una de cada quatre, a una de cada tres,
és a dir abans el 25% del vi que es consumia a Catalunya era catala, i ara estem
superant ja el 35% del vi que es consumeix a Catalunya és catala. Llavors, nosaltres
hem crescut molt amb el tema de presencia a Catalunya, que no a Espanya. Nosaltres
complim normativa linglistica per tal de rebre ajuts inicials per fer el celler, un dels
punts basics a complir era la normativa linglistica que és que el producte catala a
Catalunya ha d’estar etiquetat com a minim en catala, llavors ens vam plantejar
sempre fer solament un etiquetatge, aixd potser ha anat en contra nostra i ha fet que a
nivell estatal no haguéssim tingut una repercussié prou forta. Per tant, la presencia al

mercat espanyol és minsa, amb un percentatge que no arriba ni a un 5%.

Aquesta pujada del nivell de vendes a Catalunya és perqué la percepcio de la Terra
Alta ha generat molt interés i ha fet que el consumidor catala estigui una mica més
obert i hagi canviat la percepcié dels 90, que a places proximes com Tortosa o Reus
no hi havia la predisposicié ni la percepcié de que pugues ser un vi ni tant sols de
qualitat. En canvi ara és tot completament diferent, ens presentem a certamens i

obtenim molts premis, i aixd fa que la visibilitat pugi i la percepcié és més alta.

Enoturisme:
- Des de quan realitza enoturisme?

Nosaltres I'hnem realitzat sempre I'enoturisme, jo recordo una de les primeres visites
internacionals que vam rebre va ser de una agrupacié de tastadors de vins d’'una zona
de Bélgica, i el conductor del autobls venia per una agéncia de Salamanca i parlant
amb ell, discutiem del que és turistic i el que no és turistic, i ell hem va dir: Mira, turistic
ho és tot, si 'autobus hi pot donar la volta els turistes hi poden anar, hi ha molts coses
que visitem que per nosaltres no tenen cap sentit, pe’ro per una gent que venen d’un
altre lloc doncs li fa gracia. Llavors veus una mica el dilema de l'ou o la gallina, qué és
primer I'oferta o la demanda? Si no hi ha I'oferta dificilment hi pot haver una demanda
perd efectivament per a qué hi hagi una demanda hi ha d’haver alguna cosa que
realment cridi I'atencié. Per tant nosaltres sempre hem estat oberts, des de els inicis,
per ensenyar la filosofia del treball com de vinificacio, intentant transmetre el que

estem fent al consumidor final .
- Quines activitats enoturistiques realitza?

No tenim paquets i no cobrem. Creiem que ja que la gent es pren les molésties

d’'arribar fins aqui a la Terra Alta, hem diuen que és una politica que no és bona, pero
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jo entenc que arribar aqui és tenir ganes de venir-hi i estem molt lluny dels nuclis de
poblacié grans, i creiem que ja es prou premi que ens vinguin a veure, per aixo les
visites no les cobrem, el que si que agraim és quan marxen que posin dos caixes de vi

al maleter, i per nosaltres ja és suficient premi.
- Quina demanda tenen? Quins perfils de visitant? En quins periodes?

Es variable. Nosaltres el que no fem és tenir un horari d’obertura public, el que fem és
les visites sota demanda, ens han de contactar i hem de concretar una visita, de 10 de
5... hem fet tots els formats, des de una visita per una parella fins a grups d’autobusos,
hem organitzat fins esmorzars al camp o inclis un dinar aqui al celler per a 25-30
persones. El perfil és variat, ve gent diversa, normalment gent que tenen un cert poder
adquisitiu i que els hi agraden un cert tipus de vins, aixo si que és veritat. Pel que fa
als periodes de l'any: a I'hivern la gent volta poc, és més dificil, perd no hi ha una
temporada més marcada. Evidentment, igual que l'agroturisme, esta més situat en
primavera i tardor, la gent normalment la gent va a la platja i a I'hivern van a esquiar, i
a les temporades intermédies es fa una mica de tot. Perqué nosaltres rebem dos tipus
de visitants: podem rebre consumidor final, perd tenim molta visita de professionals
com importadors, gent que fan aprenentatge sobre tast i ho volen fer in situ, i aixo és
una cosa que no fidelitza, pero si crea una percepcié al futur professional de com estas

treballant i fent les coses.
- Quins professionals s’hi dediquen (i quantificacié d’hores a la setmana)?

No. Nosaltres no tenim dret a equivocar-nos, vam fer una aposta molt gran, passant de
un celler molt petit a un celler molt gran, el problema és que no hi ha possibilitats ni
financament per poder tenir a temps complert o inclis parcial una persona per dedicar-
se Unica i exclusivament al tema del enoturisme, que és una cosa a potenciar si, pero
€s una cosa que s’hauria de mirar de potenciar en relacié al creixement que pugui

tenir, s’ha de tocar de peus a terra.
- Per qué va apostar per les activitats enoturistiques?

Perque refor¢ca molt el lligam entre el consumidor final i el productor. Quan visites un
celler i poses cara a una etiqueta sempre recordes les viveéncies viscudes en primera
persona que lliguen molt. Si vas a veure una planta d’embassat d’aigua no te cap
mena de misteri 0 una planta de cereals, pero el vi té una aureola de convivéncia, molt
ligada a la cultura del vi que fa que hi hagi un lligam important, quan poses cara a una
persona que fa una ampolla de vi es crea un vincle, i aquest vincle sempre existeix,

més for o ments fort perd sempre existeix.
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- Quina valoraci6 en fa dels resultats assolits fins a la data?

Cada persona que ve a visitar el celler, si tu crees una bona imatge deixaras un bon
record a aquella persona i sempre sera un portaveu del que tu li hauras ensenyat
aquell dia, si has fet una bona visita i li has creat una bona sensacid, aquella persona
sempre podra transmetre, en un sopar o quan vegi el teu vi a una carta d’un

restaurant. La valoracié és positiva, evidentment.

Diagnostic i perspectiva de futur:
- Quines dificultats ha patit?

Ho he dit abans, el fet que estem lluny d’'una zona poblada gran, el Penedés per
exemple te la zona de Barcelona, el Priorat i Montsant tenen Reus i Tarragona,
nosaltres la zona propia és Tortosa, perd és una zona realment petita, si tinguéssim
una poblacié en una certa dimensié que estes prop, jo crec que hi hauria un increment.
Clar, quan una persona ha de venir des de Barcelona ha de fer 200km i 2 hores de
cotxe i te mil i una ofertes abans d’arribar aqui, per a que agafi la teva alguna cosa

diferent li has de poder aportar.
- Veu futur en l'enoturisme?

Jo cerc que sera un dels motors clau, per aixo el tema de la defensa del paisatge. La
gent avui en dia el model de societat que tenim diferencia molt bé el que vol fer, vol
dedicar una part a treballar, perd vol dedicar una part a I'oci. | aquesta part d’oci el que
necessita és que al menys dos dies per setmana ha de tenir una oferta per poder fer
coses (restaurants, cines, discoteques...) i una de les quals sén els cellers. Jo crec que

els cellers manegen una part del que seria oci cultural forca elevat.

- Voste, a nivell individual com a celler, quines estratégies de futur vol emprendre

per sequir potenciant I'enoturisme?

En una taula redona que vaig sentir sobre el tema de comunicacio i sensibilitat a nivell
d’empreses viticoles, i clar, amb els smartphones, abans la comunicacié era molt més
complicada, avui en dia amb els mitjans que hi ha per arribar a la gent, amb el
triumvirat de xarxes socials: facebook, twitter i instagram pots arribar a dinamitzar i a
un munt de gent que abans no arribaves. Jo s6¢c una mica escéptic també, perqué si
crees 0 generes tanta informacid quina al final s’aprofita, perqué tothom passem les
xarxes i realment no se quin percentatge pot arribar a ser el que realment acaba fent la

eficacia, pero si que és veritat que pel cost que te pots arribar a un munt de gent que
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abans no podies arribar o era més dificil. Llavors una de les estratégies ha de ser
comunicar, es necessita professionals, que nosaltres vam aprendre a fer vi, ha de
venir una generacio o algu que sigui capa¢ de comunicar el que s’esta fent, perqué

puguin entendre el que estas fent.

Propostes:

- Com veu l'enoturisme a la comarca de la Terra Alta? Quines potencialitats creu

que disposa? | quins punts febles que caldria millorar?

A nivell comarcal hem tingut el Concurs Mundial de Garnatxes i ens hem posat a
relluir. Les mancances son la manca de places hoteleres grans o per grans actes, aixo
ha estat la mancang¢a numero u. Les virtuts, a veure estem dintre d’'una zona encara
poc, que per aix0 é€s important la Carta de Paisatge i per aixo és important preservar el
paisatge i no fer tota la massificacio eolica, que no estem en contra de I'energia edlica
perd si de la massificacio, realment el peatge edlic la Terra Alta jo crec que el té més
que cobert, aix0 es pot pagar entre tots, no cal que sol ho paguem els de la Terra Alta,
ja sabem perqué venen aqui. A favor hi ha el desenvolupament dintre del que és
cultura i oci, hi ha la gastronomia que abans no hi era i va molt lligada amb el tema del
enoturisme, perqué realment vols anar a veure un celler pero aix0 s’ha d’acabar a una
taula i s’ha d’acabar maridant aquest vi en uns menjars i una gastronomia local que

realment tenim i molts restaurants s’estan posant les piles.
- Quines estratégies creu que s’haurien de seguir (a nivell de comarca)?

Crec que si es fa xarxa, evidentment, sempre és més facil, com més oferta hi pugui
haver, encara que sigui complementari és en positiu pel tema del desenvolupament de
la comarca. Tot va lligat, una sola cosa no és, llavors el que s’ha de fer és treballar i fer
les coses bé, si es fa aixi poc a poc es van assolint les fites, no només de una sola
decisid dependra I'éxit o el fracas de I'enoturisme, perd sobretot que hi hagi gent
professional que estirin en una mateixa direccid que s’han de tenir clares les coses
que s’han de fer per tal de poder tirar aixd endavant. Es important tenir una web, és
important comunicar bé, és important explicar que el que fas pot ser interessant per als
possibles turistes, pero realment la forma de fer-ho és alli on realment s’ha de tenir
cura, si fas un full de ruta saps al que t'’has d’atendre, a un planning, la improvisacié no
és mai bona, si tu tens unes fites a curt termini i a llarg termini que tu puguis assolir,
doncs és una de les coses que realment t'ajudaran. S’esta parlant que s’ha de crear

una taula d’enoturisme, fa mesos se que existeix i que s’esta a punt de crear perd no
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s’acaba de materialitzar, perd se n’esta parlant, i jo crec que aixo el que fara sera

posar els punts sobre les is.
- Quin paper haurien de jugar la DO? | el Consell Comarcal?

El Consell Comarcal dinamitza tot el que és els recursos publics a nivell comarcal, amb
la qual cosa hi tindra un paper important, la gent del Terra Alta Més, estan dinamitzant

territori i ja han fet actuacions puntuals i s’han de continuar fent i s’han de consolidar.

La DO te un paper important, és una marca molt forta i molt potent a nivell vitivinicola,
llavors és una de les coses que hem de tenir clares que s’ha de poder defensar, hi ha
també reptes a curt termini i reptes a llarg termini, que son els que han de poder donar
valor afegit al que estem produint. La comarca és eminentment agricola i els tres fruits
principals que hi ha, ametlles, olives i raim, el que realment pot deixar o arriba a deixar
més petjada econdmica és el raim perqué es pot fer una marca, posar-hi un valor
afegit i aquest valor afegit repercuteix en que hi hagi tots els cellers que tots tenen
varies persones treballant, que fan teixit a nivell socioeconomic, la indudstria
agroalimentaria aqui és molt important, no és nomes important que n’hi hagi siné que
es pugui comunicar i per poder comunicar-se hi ha d’haver professionals que arribin a
aix0, a poder posar en valor la matéria primera que tenim aqui, I'oli i el vi, les ametlles
és mes dificil, perd en l'oli i el vi ja hi ha dos DDOO i festes anuals que ho

promocionen. Es una mica crear l'oferta per a qué la gent pugui venir a conéixer-nos.

50



Enoturisme a la Terra Alta. Diagnosi i propostes d’actuacié

Entrevista 7
Celler: Arrufi (Batea)

Entrevistat: Laia Arrufi Maij6

General/context:
- Quin any va naixer com a celler i com ha estat la seva evoluci6?

El nostre celler és va formar fa dos anys i mig, al juliol-agost del 2015. Molta evolucié

encara no n’hem tingut perd de moment estem contents.

- Valori l'evolucié durant la darrera década de la DO Terra Alta (qualitat,
visibilitat, projecci6 de marca, volum de vendes...) i quines perspectives de

futur hi veu.

Com a celler no podem contestar, perd com a enologa, des que vaig acabar els
meus estudis al 2010 he estat treballant en diversos cellers de la Terra Alta, la
evolucié que hem fet ens els darrers anys ha estat “brutal”, en quant a vinificacié i
equipacié dels cellers hi ha hagut un gran canvi, hem entrat moltes persones amb
formacio universitaria al sector amb la intencié de professionalitzar i millorar molts
aspectes técnics i qualitatius del vi. Paral-lelament la Denominacié d’Origen ha
estat a l'algada i ha sabut unir tots els cellers amb el pla estratégic de la Garnatxa
Blanca, degut a tot aquest pla estratégic de la DO i a la millora dels cellers el volum
de ventes ha incrementat bastant i actualment la marca Terra Alta ja es coneguda i

la comencen a demanar a molts paisos

- Quina és la seva preséncia al mercat catala/espanyol i internacional (del

celler)? En alguns d’ells ha crescut especialment darrerament?

El nostre celler esta present al mercat nacional, de moment a la zona de Terres de
I'Ebre, Barcelona, Lleida i estem apunt d’entrar a Girona. L’any passat vam comencgar
a exportar i estem a Alemanya, Bélgica i Franca. Podem dir que el primer any que vam
vendre vi elaborat al nostre celler hem exportat un 30-40%, i és on ens agradaria

créixer.
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Enoturisme:
- Des de quan realitza enoturisme?

Estem comencant, anem fent algunes visites esporadiques, perd encara no ens hi

em posat seriosament.
- Quines activitats enoturistiques realitza?

De moment fem visites i tastos al celler, pero tenim pensat fer tastos a les vinyes i

circuits amb bicicleta.
- Quina demanda tenen? Quins perfils de visitant? En quins periodes?

De moment no en tenim massa ja que no ens hem promocionat. El perfil de turista
que rebem sén families, persones que estiguin compromeses amb el medi ambient

i el territori i amb inquietuds enoturisitques. En principi durant tot I'any.
- Quins professionals s’hi dediquen (i quantificacié d’hores a la setmana)?

De moment no tenim cap persona que s’hi dediqui exclusivament, ho fem entre tots

els membres del celler. La qualificacio, tots som pagesos i jo que soc enologa
- Per qué va apostar per les activitats enoturistiques?

Perqué ens volem guanyar la vida dignament, fent de pagesos i elaborant el

nostre producte per poder-lo vendre directament, vivint en el nostre poble.
- Quina valoraci6 en fa dels resultats assolits fins a la data?

Sense fer practicament res, hem anat tenint algunes visites, no hem quantificat els
resultats, creiem que hi hem de posar més esforcos i que ens falten recursos ja

gue no és el nostre fort.

Diagnostic i perspectiva de futur:
- Quines dificultats ha patit?
Trobar temps i assessoria per comencar el projecte enoturistic.
- Veu futur en l'enoturisme?

Si, molt
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- Voste, a nivell individual com a celler, quines estratégies de futur vol emprendre

per seguir potenciant I'enoturisme?

Tenir uns quants productes turistics preparats per vendre, preparar les

instal-lacions per a poder dur-ho a terme.

Propostes:

- Com veu lI'enoturisme a la comarca de la Terra Alta? Quines potencialitats creu

que disposa? | quins punts febles que caldria millorar?

Actualment el veig incipient en molts cellers, i molt altres ara comencen a tenir
resultats. Tenir un producte ecologic, vinyes de la propietat, celler i sabem idiomes.
Les nostres instal-lacions sén per treballar, les hauriem de condicionar per fer

visites, i ens cal una mica de consell de com fer-ho.
- Quines estratégies creu que s’haurien de seguir (a nivell de comarca)?

Des del meu punt de vista seia bo que ens fessin formacions practigues amb
exemples d’altres denominacions d’origen que hagin tingut éxit. També fer cursos

d’idiomes, tastos. Potser seria bo fer una junta dinamitzadora.
- Quin paper haurien de jugar la DO? | el Consell Comarcal?

Ajudar-nos amb la formacio.
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