Aspectos espaciales de la creatividad y la innovacién

Spatial aspects of creativity and innovation

Resumen

Este articulo tiene tres objetivos: exponer las referencias histéricas en el que emerge
el concepto de ciudades creativas, describir el impacto de estas ciudades en el
fortalecimiento del elemento financiero en la denominada economia postfordista, y
situar el papel que tienen en el capitalismo global corporativo. En base estos objetivos,
el articulo expone los antecedentes tedricos del concepto de ciudades creativas, que
se enmarcan dentro de lo que la geografia econdmica denomina como sistemas
regionales de innovacion. Los resultados destacan la importancia de los aspectos
espaciales de la creatividad y la innovacion en el marco econdmico actual.
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Abstract

This article has three objectives: to expose the historical context in which the concept
of creative cities emerges, to describe the impact of cities in strengthening the financial
element in the so-called post-fordist economy, and to situate the role of these cities in
corporative global capitalism, which appears as globalization. Based on these
objectives, the article develops the theoretical background of the concept of creative
cities, which are part of what economic geography calls regional innovation systems.
The results highlight the importance of the spatial aspects of creativity and innovation
in the current economic framework.

Keywords: innovation; Regional Innovation System; creative cities; globalization.



Introduccién

Actualmente, parece claro que el sector cultural y creativo asume un papel clave en el
desarrollo de la economia de las ciudades y las ciudades-region (UNESCO-PNUD,
2013). En esta economia, un factor clave para el éxito econdmico, es la creatividad y
la innovacion, que al adquirir una importante dimension territorial, requieren de una
alta concentracién de recursos humanos cualificados. Por ello las ciudades han de
orientar su actividad en la producciéon vy atraccidn de capital humano. Sassen (1994)
denomina ciudades globales, a las areas o nodos en que se acumula, juntamente al
capital econdmico, el capital humano. De este modo, estas ciudades se configuran
como entidades competitivas inmersas en un espacio global, y que ademas
constituyen enclaves globalizadores. Ciudades dominantes en la economia del
conocimiento posfordista, denominada por los postobreristas italianos como
capitalismo cognitivo (Fumagalli, 2010), y capitalismo «creativo» por Florida (2002a) y
capitalismo cultural por Riftin (2000). Un capitalismo en el que el desarrollo es
sobretodo inmaterial, y donde el desarrollo territorial deriva de la relacion entre
produccién y sistema socioinstitucional, y especificamente de los “valores y
expectativas derivadas de la ‘nueva clase creativa’ cuyos fundamentos son el
conocimiento y la innovacion” (Pont Vidal, 2017: 177). Esta clase tiene un impacto
fuerte tanto en el tejido productivo de la ciudad como en la organizacion del trabajo.
Ciudades que constituyen, a priori, un «orden aparente», a pesar de estar rodeadas de
«océanos de desorden» crecientes (Fernandez Duran, 2011).

Bajo este orden aparente, el conocimiento y la innovacién constituyen el
sintoma de una cesura epocal que ya marca decisivamente las sociedades urbanas y
las economias del siglo XXI|. Sociedades en las que emergen continuamente
redefiniciones de capitalismo (Boltanski y Chiapello, 2002), que se han ido generando
bajo el manto del programa econdmico de la economia de la oferta. Bajo este
programa, desde la década de 1980, se ha ido implementando planetariamente lo que
Fukuyama (1992) denominé «el modelo capitalista democratico» y que, para Sassen
(2015: 23), “no es mas que una nueva fase del capitalismo avanzado, una fase que
reinventd los mecanismos de la acumulacion originaria”. A esta fase, Harvey (2007) la
denomina acumulacion por desposesion. Definiciones de los procesos sociales,
econdmicos, politicos, culturales en curso, de lo que los anglosajones llaman crony
capitalism/capitalismo clientelar (Velazquez-Gaztelu, 2015). Un capitalismo de élites
globales que situa su epicentro en las ciudades y que muestra que pueden ser el
motor del desarrollo econémico (Pont Vidal, 2017).

Por otra parte, el factor creativo explica los analisis que desde la perspectiva

sobre los Sistemas de Innovacion (Sl) se han realizado y efectuado en diferentes



niveles (nacional, local-regional y sectorial). Perspectiva que destaca que la economia
no existe en el vacio, sino que hay un vinculo entre un determinado tejido institucional-
territorial y la competitividad econdémica. Por ello, Florida (2009) resalta los aspectos
especiales de la creatividad y la innovacién, destacando el papel del talento de una
nueva clase creativa constituida por profesionales. Y otros autores como Aglietta y
Brand (2014) afirman que en los paises desarrollados, la competitividad es una
cuestion de eficacia en la gestion de las empresas en un entorno socioinstitucional
propicio y que tiene que ver con el papel de las instituciones.

En torno a los aspectos espaciales de la creatividad y la innovacion en la
configuracién de las ciudades, se han planteado tres objetivos. El primer objetivo:
exponer el contexto histérico en el que emerge el concepto de ciudades creativas.
Como segundo objetivo nos centramos en describir el impacto de las ciudades
creativas en el fortalecimiento del elemento financiero en la denominada economia
postfordista. Y como tercer objetivo: situar el papel de las ciudades creativas en el

capitalismo global, un capitalismo, segun Florida, creativo.

1. Revoluciones industriales y gentrificaciéon

El capitalismo estd marcado por ciclos caracterizados por distintos regimenes
tecnoldgicos, por lo que hay que hablar dentro del sistema técnico capitalista de varias
revoluciones industriales y no de una sola. La primera, se inici6 a finales del siglo XVII,
y la segunda revolucién industrial comenzé en la segunda mitad del siglo XIX y la
consecuencia ciertamente mas importante de esta revolucién “fue la necesidad de
contar con grandes capitales para empresas que ya nacian con unas dimensiones
mayores que las de la primera revolucién industrial, debido a la elevada
estanderizacion del producto, y que tendian a ser cada vez mas grandes” (Zamagni,
2016: 108). La emergencia de la gran empresa llevé al desarrollo de la produccion de
masas, al surgimiento de la mercadotecnia de masas (Lipovetsky, 2007). Asi mismo,
Noble (1997) hace referencia con la emergencia de la figura ingenieril en la cultura
norteamericana de principios del siglo XX.

Las dos primeras revoluciones industriales, las situa Sloterdijk (2010: 26) en la
denominada «era de la expansidén europea» o globalizacion terrestre, que acaece
entre 1492 y 1945, y definida como «un complejo cerrado de acontecimientos: se trata
de la era en que se perfilo el actual sistema de mundo». A esta era le sigue la tercera
revolucion industrial, la de los ordenadores, internet y big data, que se organizan a
nivel mundial, afectando también a las sociedades y territorios. En el marco de esta
ultima revolucién, los «cultural patterns», los entornos socioinstitucionales, el

aprendizaje colectivo, hacen distintivos los Sistemas de Innovacién (Sl), en el sentido



de que “el nivel y el patron de innovacion son una prestacion no de un agente o de un
canal especifico, sino del conjunto de agentes y de sus multiples interacciones”
(Alonso- Dominguez et al., 2016: 345). Este aspecto explica que la ventaja competitiva
se crea y se mantiene mediante un proceso altamente localizado y colaborativo. De
aqui que se asuma que las variaciones locales y nacionales en las circunstancias
socio-institucionales, frecuentemente conducen a diferentes trayectorias de desarrollo
y a una creciente diversidad, en oposicién a una estandarizacién y convergencia. Por
esto, para Lipovestky (2007: 321), “150 millones de personas pertenecientes a la clase
creativa, tienden a residir y juntarse en torno a los lugares generadores de innovacion
y de riqueza”. Esta sigue un patréon histérico de alta concentracion en pocas manos,
caricaturizado como un mundo puntiagudo (Florida, 2009). Una concentracion
geografica de los nuevos factores de produccién como son el talento, las ideas, la
creatividad y la innovacion.

Esta alta concentracidn se explica en tanto que las perspectivas sobre el
desarrollo destacan una nueva légica espacial que ha cambiado el caracter social de
las ciudades/regiones y, especificamente, de sus centros urbanos (Harvey, 1989).
Cambio denominado gentrificacién, condicionado por el desplazamiento de poblacion
de bajos recursos y el cambio en las actividades comerciales. Se ha dado lugar al
desplazamiento de la poblacion original en un sector de la ciudad y se ha substituido
por otros ciudadanos de clases socioeconémicas mas altas y no originarias del lugar
(Glass, 1964), modificando asi las identidades locales. La definicién original de Glass
(1964) se referia, especificamente, a la mejora de las viviendas, ahora bien,
actualmente, esta definicion se ha ampliado a la renovacion comercial e institucional.
Devienen espacios centrales de las ciudades que en muchos casos se han
transformado a favor de una instrumentalizacién econdémica y social de la cultura
(Rius-Ulldemolins y Posso, 2016), entrando en procesos de elitizacién, como
consecuencia ha aumento la demanda urbanistica generando un boom en la
construccion (Parnreiter, 2011). En este escenario de gentrificacién, las ciudades se
han convertido en centros de gestion de la economia global, transnacionalizacion de
espacios urbanos. A nivel mundial hay numeros estudios de casos de gentrificacion,
por ejemplo el caso de Barcelona (Rius-Ulldemolis y Posso Jiménez, 2016), Nueva
York y Londres (Fainstein, 2001) u otro caso extensamente estudiado es Ciudad de
México (Prnreiter, 2011; Diaz, 2016). Todos estos estudios han observado como a
través de politicas neoliberales el patrimonio arquitecténico se centra en el turismo y
las élites. Es decir, la gentrificacion hace referencia a la expulsién de los habitantes
tradicionales y la estandarizacién de los nuevos habitantes en el espacio urbano

correspondiente, al mismo tiempo que la distribuciéon del suelo en la ciudad



capitalista genera segregacién socioespacial. Los procesos masivos de gentrificacion
han realizado un contexto de gobernanza neoliberal basada en la reestructuracion

agresiva del espacio urbano en favor de los intereses privados.

1.1. Financiarizacién y territorio

En el marco histérico del postfordismo, lo que cuenta es la aceleracién de los
movimientos de capitales a nivel mundial y la evaluacién de la actividad empresarial y
de los centros de produccidn nacional que efectian los mercados financieros
organizados en una red a escala mundial (Crouch, 2004). Este hecho explica la
afirmacion de Luhmann (1998) cuando insiste en que, en realidad, la sociedad
postindustrial del conocimiento ha pasado a ser realmente una sociedad financiera, ya
que el verdadero centro en la economia mundializada no es ya geografico o en
relacion a un Estado, sino que se trata de los mercados financieros globales. Esto
muestra que es suficiente para dejar de identificar el capitalismo con el capitalismo
industrial, y de hablar de una transformacion del proceso de produccion.

Marx (1997) ya definié el capitalismo como un sistema econdmico cuya fuerza
motriz y objetivo final estaban determinados por la acumulacion indefinida de capital
financiero. Esto es, por la valoracion monetaria, puro instrumento de creacién de
beneficios a través de la circulacién inmaterial de flujos de capital —compra de
acciones, divisas y otros productos financieros-. Marx afadia que el caracter
competitivo de la estructura dinamica del mercado capitalista (capitalismo industrial)
era de tal orden que cada capitalista si no queria ser superado y eliminado por sus
rivales tenia que aumentar constantemente su propio capital y poder financiero.
Consecuentemente, “la competencia entre capitales y la circulacién de mercancias
en busca de la maximizacion de los beneficios provocaba, a la vez, el crecimiento
rapido y desequilibrado, la inestabilidad permanente y la conflictividad social
generalizada en las sociedades capitalistas” (Astarita, 2009: 69). Esta competencia
no afecta Unicamente a los capitalistas, sino que se extrapola a todos los grupos
sociales, ya que todos los individuos se encuentran obligados a competir tanto sea
por su beneficio o por su salario. Por ello, la financiarizacién es entonces la
estrategia hegemoédnica de la agenda de la globalizacion. La financiarizacion ha
promovido la transnacionalizacién de la economia, alentando un proceso de libre
movimiento de capitales, y ha puesto a los trabajadores en una situacién de
competencia global, a través de redes de produccion.

En la era de la globalizacion digital, sefiala Ortega (2016: 174), “lo digital y lo
tecnoldgico tienen una base geografica y una base territorial”. En este ambito digital,

las ciudades tienen mas relevancia en las relaciones econdmicas y en las cadenas



globales de valor que los propios Estados. A medida que avanza la actual fase de

globalizacién la tension entre localidad y globalidad es creciente.

2. Sistemas de innovacion
El enfoque de los Sl plantea que los mercados son sdlo una de las instituciones en
base a las cuales se organiza el sistema capitalista, y éste esta «arraigado» o
«encastrado» en cada sistema social particular. Planteamiento que ha generado una
literatura sobre las variantes de capitalismo, que constituye un programa de
investigaciéon denominado «capitalismo comparado» o «variedades del capitalismo»
(Crouch, 2004). Importantes estudios empiricos y de caso, cuestiona la hipétesis de
que el funcionamiento del sistema econdmico capitalista siga leyes generales que no
varian mayoritariamente en el tiempo y en el espacio. Hay varias formas de
organizacién institucional de los sistemas capitalistas, que son el resultado de
diferentes trayectorias histéricas y de diferentes acciones de los agentes sociales
(Alonso-Dominguez et al. 2016). Por tanto, la literatura sobre «variedades de
capitalismo» ha permitido reflexionar sobre la singularidad de los SI.

En enfoque de los Sl tiene sus antecedentes en los trabajos de Marshall
(1932) sobre los procesos de concentracion de produccion en una region determinada,
lo que él describido como «distrito industrial» o «sistema productivo local». Segun
Marshall, los efectos de los distritos industriales, y que varian de un distrito a otro,
dependen de la cooperacion, de una cultura de confianza y reciprocidad para crear
conocimiento e innovacién. La fuerza que conduce a los distritos industriales es la
iniciativa industrial y la libre empresa, pero las aglomeraciones fomentan esta iniciativa
al crear un ambiente de confianza mas favorable para el éxito de las iniciativas
individuales. En este sentido, el concepto de S| ha puesto el énfasis en las
condiciones institucionales de confianza y reciprocidad existentes en el entorno de las
empresas. La tesis de Florida (2005) expone de que son las condiciones geograficas y
socioinstitucionales las que situan a las ciudades-regién creativas como la unidad
econdmica de nuestro tiempo. Esto tiene que ver en que la racionalidad regional esta
cambiando con la globalizacién por su impacto geoecondémico y geopolitico. Impacto
que ha obligado a pensar de nuevo la idea de region, lo que implica pensar en la idea
de espacio, y en que la produccion del espacio se lleva a cabo. De tal manera que el
espacio socialmente producido no debe ser jamas un caos. En cada caso el espacio
adquiere una forma distinta que obedece s a una cultura diferente.

Segun Cooke (2006) en una economia altamente globalizada vy
financiarizada, los diversos paises, regiones o localidades cumplen distintas funciones

dentro de los Sl. Por ello, la aplicacion a nivel regional ha recibido una atencion cada



vez mayor, en el sentido de configurar el subenfoque de los SRI, una herramienta
clave para estudiar el desempefo econdmico e innovador de las regiones o ciudades-
region y para la formulacion de politicas industriales regionales. Es decir, hace
referencia a un conjunto de organizaciones empresariales e institucionales dentro de
un ambito geografico concreto. Siguiendo a Tddtling y Trippl (2005), se distinguen
cinco elementos en un SRI: 1) el subsistema de generacion y difusién del
conocimiento; 2) el subsistema de aplicacion y explotacion del conocimiento; 3) el
subsistema de politica regional, compuesto por las 4) factores socio-institucionales,
especificos de una region, y 5) los vinculos con otros SRI o con sistemas nacionales
de innovacion (SNI). Estos componentes de un SRI presentan caracteristicas
particulares en cada territorio y su relevancia y naturaleza dependera del modo de
innovacioén y aprendizaje que prevalezca en la regién (OECD, 1999). Por esto, como
apunta Cooke (2006), se deberia considerar que un SRI fuerte es aquel que tiene
todos estos componentes, aunque “la mayoria de las regiones no tienen estas
caracteristicas de innovacion sistémica” (Alonso Dominguez et al., 2016: 346). De aqui
que en un sentido territorial, concluye Cooke (2006), el stock de conocimiento y la
capacidad de aprendizaje en el entorno industrial regional son claves a efecto de
potenciar la capacidad innovadora de las empresas. Desde la perspectiva de los
distritos industriales se afirma que las pymes parecen depender de activos del entorno
industrial regional cuando innovan, ya que éstas por definicion disponen de escasos
recursos internos. Por esto, las empresas pequefias y medianas dependen
fuertemente de los servicios locales, y por ello, para su crecimiento es esencial la
articulacion en red que favorece el crecimiento de la propia empresa.

Un SI remite entonces a la configuracion en red, a nuevas formas de
aglomeracion con incentivos a la creacién de conocimiento. Se recalca que en un
mundo donde se realizan mayores esfuerzos para codificar el conocimiento y
transformarlo, surgen «nuevos espacios industriales» y «nuevos espacios culturales»,
espacios que potencian el conocimiento especializado y local, generando ventajas
competitivas sostenibles. Estos nuevos espacios que potencian la economia creativa
de las ciudades/regiones constituyen un Sl, «una estructura productiva y una
infraestructura institucional, y la interaccién entre esas estructuras» (Asheim e
Isaksen, 2006: 98).

En la perspectiva de los SRI, coexisten dos interpretaciones basicas de la
region como Sl: tanto como un subsistema a nivel nacional o sectorial, como una
version reducida de un Sl, con sus propias dinamicas regionales. Cooke y Morgan
(1998) plantean que el concepto de SRI se difundié a partir de 1992, y que su

surgimiento se debe a que grandes estructuras corporativas fordistas trataron, desde



la década de 1980, de reestructurarse a través de diferentes maneras de reformas
administrativas. Entre ellas, la busqueda de cooperacion externa (outsourcing). Esta
explicacién da cuenta de que en un entorno globalizado la empresa tiene que ser
competitiva para sobrevivir, por lo que necesita también ser innovadora, y, por
extension, lo han de ser también los territorios en que estan localizadas.

La anterior explicacion esta detras del concepto de resolucion espacial de
Harvey (2007) que describe el impulso insaciable del capitalismo. Un impulso que
resuelve las crisis internas mediante la expansion espacial y la restructuracion
geografica. Las resoluciones espaciales permiten salir de las crisis, porque crean una
estructura fisica para el desarrollo y para la expansién geografica continuada (Florida,
2011). En este marco se desarrollan las ciudades creativas, en estas ciudades
destacan la cultura del sitio y sus recursos integrados. Concretamente: la historia, la
cultura, el emplazamiento fisico y los condicionantes generales de funcionamiento son
esenciales para determinar la capacidad creativa de una ciudad. La capacidad creativa
de una ciudad segun Landry (2017) se determina por la reinvencion y el

favorecimiento del desarrollo.

3. Ciudades creativas

Las ciudades creativas nacen a finales de los anos ochenta con el intento de provocar
un impacto sobre la cultura organizacional de las ciudades (Landry, 2017).
Concretamente, las ciudades creativas contextualizadas por Florida (2009, 2010) son
el producto de la combinacién de diversos factores que se encarnan en un particular
estilo de vida y que generan, por la alta concentracion de bohemios, neobohemios,
artistas, intelectuales, cientificos, la posibilidad de activar la creatividad y el
pensamiento critico (Bergua, et al 2016,). En consecuencia, la tesis de Florida deriva
de que, por un lado, en un clima de globalizacién, las regiones y localidades estan
expuestas a mayores presiones competitivas. Por otro, de que el éxito econémico-
empresarial en regiones y localidades exige lo que Mowery y Rosenberg (1998) han
llamado «institucionalizacion de la innovacion». Es decir, la interaccion, en un clima de
confianza, de un elevado numero de agentes e instituciones, del sector publico,
académico y empresarial.

El concepto de ciudad creativa, en sus diferentes definiciones siempre
comparte la idea de ser una ciudad dinamica. Ahora bien, por ejemplo si nos
centramos en la visién de la UNESCO (2017, 2013) va enfocada a una ciudad con
gran actividad cultural. En 2004 se cre6 la Red de Ciudades Creativas de la UNESCO
actualmente conformada por 180 ciudades. La red esta pensada para promover la

cooperacion entre aquellas ciudades que identifiquen la creatividad como un factor



estratégico de desarrollo urbano. Ahora bien, en sus documentos destacan, desarrollo
urbano sostenible. La Red cubre siete ambitos creativos: artesania y artes populares,
artes digitales, cine, disefio, gastronomia, literatura y musica. El objetivo de la misma
es concretar buenas practicas que asocien el sector publico y el privado. Esta iniciativa
se enmarca en los objetivos del desarrollo Sostenible de la Agenda 2030,
concretamente con el objetivo de crear ciudades que sean inclusivas, seguras,
resilientes y sostenibles. Es decir, des de esta perspectiva se aporta una vision de la
ciudad creativa como herramienta para la inclusion. En el Informe Economia creativa
(UNESCO, 2013) se detallan diversos estudios de caso que ejemplifican ciudades que
han generado desarrollo local a partir de la diversificacion de su economia, como
puede ser: la creacion de emplazamientos para filmar peliculas en Ouarzazate
(Marruecos), en relacion, en 2008, se cre6 la Comision de Cine de Ouarzazate y un
fondo especial para promover la zona. Otro caso, es a través de la organizacién no
governamental: Verde de Siberut (Indonesia), este proyecto se centra implementar
una microindustria audiovisual de base comunitaria, proporcionando formacion
empresarial y audiovisual y programas de orientacion y tutoria para jovenes de la
poblacion indigena local. Los casos expuestos de ciudades creativas se basa en la

provision de infraestructura cultural.

Ahora bien, des de la década de 1990 en las que la «cultura es desplazada por
la creatividad» y en la que ésta es insertada en la economia de la informacién y del
conocimiento. Las industrias creativas estan influyendo en la direccion del desarrollo
urbano, asimismo realizan una funcion catalizadora para la renovacion urbana y la
reurbanizacion, reformando asi las zonas urbanas. La idea clave de las industrias
creativas esta en resaltar la necesidad que tienen las ciudades de atraer y retener
capital humano, convertido en sujeto econémico, en empresario o emprendedor. Este
giro emprendedor del gobierno urbano (Harvey, 1989), mediante regulaciones
politicas, elaboraciones discursivas y la intervencion de un buen numero de agentes
externos al mercado (Franquesa, 2007), garantiza la creciente influencia de las
empresas en la conformaciéon del programa de la denominada economia creativa y de
las politicas urbanas creativas. Al mismo tiempo, este giro fomenta un cambio en las
prioridades de estas politicas a favor de la atraccidén de inversiones que estimulen la
actividad econdmica creativa, y de caracter privado. Ambos principios dan lugar a un
tipo de politicas «que no se limitan a condicionar lo que ocurre en el medio urbano,
sino que emplea el propio territorio de la ciudad como recurso y estrategia» (Sorando y
Ardura, 2016: 82).



La ciudad creativa de Florida seria asi un claro ejemplo del vinculo entre «lo
social» y «lo econdémico», y de que los centros urbanos se hayan convertido en
conectores de lo local con lo global, y de que la presencia de sectores degradados en
los centros urbanos suponia un elevado coste de oportunidad para la economia
creativa de las ciudades. Economia con una preferencia clara por una aproximacion
privada en la renovacion de los centros urbanos, y en contra de la opcidn social, cuyo
objetivo principal seria la redistribucion de los recursos publicos a favor de los
habitantes de los barrios deteriorados. Los objetivos centrales de la aproximacion
privada, sefiala Sorando y Ardura (2016: 84), son tanto «la promocién de las
oportunidades de negocio en los centros histéricos como el estimulo de la llegada a su
territorio de nuevos vecinos pertenecientes a las clases creativas». Florida (2009,
2010, 2011) plantea que una economia creativa requiere que los territorios v,
concretamente, las ciudades tengan un «indice de creatividad». indice que tiene su
origen en la tecnologia, la tolerancia y el talento (3T).

La nueva economia del posfordismo, centrada en la innovacion, ha generado
posibilidades de produccién y trabajo, sobre todo en las grandes regiones
metropolitanas. Sin embargo, el tamafio de la ciudad no es determinante, ya que
“ciudades con dimensiones relativamente pequefias a menudo pueden encontrar
nichos sostenibles para si mismas en los mercados mundiales, siempre que puedan
ofrecer bienes y servicios suficientemente distintivos” (Scott, 2006: 13). En esta linea,
segun Florida, si los nucleos urbanos quieren crecer y competir con grandes regiones
tienen que apostar por atraer a la denominada clase creativa. «Lo que otros autores
habian denunciado anteriormente como puros procesos de gentrificacion (Jacobs,
1969), se alumbraba de pronto con una luz positiva; se transformaba en el modelo de
referencia para los gobiernos y administraciones locales» (Rowan, 2016: 34).

Al partir de la suposicidon de que la distribucién del talento o capital humano es
un importante factor en geografia econémica, Florida (2002a) elabora la hipétesis de
que la capacidad de atraccidon del talento de las ciudades esta en la presencia de
escasas barreras en la entrada de capital humano. Escasez de barreras en tanto que
«la nueva razén gubernamental necesita libertad; es mas, el nuevo arte de gobernar
consume libertad: es decir, que esta obligado a producirla» (Foucault, 2007: 84).

Es importante resaltar también la dinamica que se acentia con la toma del
poder del capital financiero, dentro de la clase dirigente y el modo de globalizacion
neoliberal que esta clase impulsa (Napoleoni, 2008). Globalizacion en la que las
regiones y ciudades creativas, han resultado ser también lugares importantes de
deflacion salarial y precarizacion y de capital financiero, inversion y poder. Lugares

que tienen un legado histoérico significativo de mezcla cultural y social, de creatividad
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individual y social, pero que también son lugares rodeados de pobreza, precarizacion y
privacion social (De Nicola et al.,, 2008). Ahora bien, es importante la presencia de
gobiernos locales y regionales proactivos y atentos a los desafios y a las
oportunidades del entorno, «capaces de favorecer la creacién de un ambiente de
confianza y estabilidad, asi como favorables al surgimiento de iniciativas innovadoras
y su traduccion en proyectos concretos, tanto propios como del sector privado,
actuando asi como catalizadores o impulsores de la innovacion».

Para crear un lugar innovador, Florida (2010) insiste en que es necesario
aprovechar los recursos socioculturales e institucionales y transformarlos en energia
creadora, y que se acoja a profesionales capaces de generar de manera intencional
ideas innovadoras. Profesionales que no se perciben como directivos o como
personas de organizacion, sino como miembros de una amplia «fuerza creativa» y que
precisamente requieren de los entornos innovadores. Por esto las ciudades/regiones
para ser elegidas por las clases profesionales creativas, deben proporcionar «un
medio urbano atractivo para las preferencias recreativas y estéticas de estos jovenes
profesionales, que suelen valorar las comunidades abiertas, tolerantes y diversas en
las que las actividades culturales se construyen como el eje de su vida cotidiana»
(Sorando y Ardua, 2016: 80). Los profesionales se organizan no segun la textura de
los individuos, «sino segun la textura de la empresa. Es preciso que la vida del
individuo no se inscriba como individual dentro del marco de gran empresa que seria
la compafia, o en ultima instancia, el Estado, sino que pueda inscribirse en el marco
de una multiplicidad de empresas diversas encajadas unas en otras y entrelazadas»
(Foucault, 2007: 277-278).

3.1. Criticas a la teoria de Florida

Las criticas efectuadas al concepto de clase creativa de Florida han tenido la virtud de
abrir un debate importante sobre el papel de las ciudades y de la planificacion urbana
en la economia, creando asi impacto en politicas publicas. A continuacion, se
destacan aquellas mas relevantes en relacién a las ciudades creativas. Algunos
criticos apuntan que las criticas se situan desde partidarios politicos de derechas, los
cuales atacan a Florida por suponer una disculpa para que el gasto publico vaya en
aumento, con la excusa de crear un marco favorable a los intereses de los
profesionales creativos. En este sentido, Florida (2002b) se defiende y expone que su
equipo es muy variado, a la vez que trabaja con lideres politicos de todos los partidos
politicos. La union indiferentemente de las particularidades de cada persona es la
voluntad comun de identificar los factores clave que impulsan la innovacion

tecnoldgica, estimular el crecimiento y en ultima instancia, lograr mejores niveles de
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vida. Ahora bien, autores como Malanga (2004) en City journal acusa a Florida de no
aportar datos solventes y cuestiona, de hecho desautoriza, que la ciudades seguidoras
de las politicas impulsadas por las teorias de Florida sean ciudades con un mejor
rendimiento. Malanga muestra alguna incongruencia como es el caso de Nueva York,
ciudad reconocida por Florida como una de las mas creativas, y se refiere a los
estudios de National Commission on Entrepreneurship de 2001 donde se muestra que
New York por debajo de la mediana en las empresas de rapido crecimiento. En
contraposicion, Las Vegas se situaba en segundo lugar en la creacion de empresas/
iniciativa empresarial, sin embargo en el estudio de Florida se situaba en los ultimos
lugares.

Una de las principales criticas a la tesis de Florida es su vision sesgada de la
ciudad. Argumentos como “vivimos en una sociedad muy movil, podemos escoger
dénde vivir’ (Florida, 2009: 22), “no estan dirigidos a los habitantes del mundo, sino a
una reducida élite, no solo creativa, sino adinerada” (Herrera-Medina et al. 2013: 17).
De hecho, Florida (2010: 14) alude a que «la sociedad fomenta el talento creativo de
una minoria privilegiada, mientras desdefna las capacidades creativas de la mayoriay,
es decir sélo se incluye una élite creativa que es el motor de la ciudad, ignorando la
mayor parte de sus habitantes y obviando la complejidad de la ciudad, y a lo que se ha
denominado el nuevo municipalismo de ruptura (Barber, 2013). Un municipalismo que
cambia la «relacion de la ciudadania no soélo con el gobierno de la ciudad, sino con la
ciudad misma» (Zubero, 2015: 14), ademas expone que “el municipalismo cambia los
imaginarios urbanos. Y de entre estos imaginarios posibles», propone el de la ciudad
como espacio comun, «en el que nos realizamos como ciudadanos y ciudadanas, pero
no en abstracto, individualmente, sino en la practica social: como con-ciudadanos y
con-ciudadanas” (Zubero, 2015: 15y 20).

Otra critica a Florida es que centra su atencidon en la concentracion urbana,
descuidandose el entorno rural. No obstante, «existen ciertas evidencias sobre la
importancia de movilidad residencial de ciertos grupos ocupacionales cercanos a la
definicion de clase creativa hacia el medio rural a la busqueda de un estilo de vida
diferente al urbano» (Mateos y Navarro, 2014: 132). Juntamente a esta critica se
destaca otra respecto al descuido de cuestiones de desigualdad intraurbana y pobreza
de los trabajadores. Esta critica recae en la poca atencion a «los desafios de la escala
de barrio y a la vida cotidiana, ciega ante las desigualdades (econdmicas,
educacionales, tecnoldgicas, de género, culturales) propias de la nueva economia que
se quiere propulsar y muda frente a las conflictos que surgen por las definiciones
simplificadas que se hacen de cultura, patrimonio y creatividad» (Sabaté y Tironi,

2008: 11). Sin embargo, cabe destacar que el estudio entre la desigualdad y el auge
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de la economia creativa no es nuevo, autores previos a Florida como Glaeser et al.
(1995) ya habian abordado el tema. Concretamente la tesis de Florida es que el
incremento de la clase creativa aumenta la desigualdad, debido a que los habitos de
consumo fomentan el desarrollo de servicios en los que, por norma general, existen
salarios bajos. Sassen (2007) analiza esta cuestion al estudiar la bifurcacion que se ha
producido en los mercados laborables urbanos, atribuible a la estructura salarial.
Donegan y Lowe (2008) indagaron esta cuestion a través de un analisis estadistico, ya
que se planteaban si la clase creativa era mejor predictor de la desigualdad que otros
factores, como el cambio tecnoldgico, las diferencias educativas o la inmigracion, su
conclusion es que efectivamente existe una relacidn significativa entre desigualdad y
clase creativa. Peck (2005) concreta que Florida en sus discursos y publicaciones se
inclina a deleitarse con las libertades juveniles sin prestar atencion a las divisiones del
trabajo a las cuales estan sometidos los jovenes en el mundo laboral. También en esta
linea, Scott (2005) manifiesta que en la ciudad postindustrial —que bien se puede
llamar: ciudad creativa—, se incrementa de manera abrumadora la desigualdad, ya que
se polariza la clase creativa, con altos ingresos frente la «clase no creativa» con
salarios muy bajos.

Otro punto débil lo sefala Glaeser (2005) cuando afirma que la teoria del
capital creativo es sinénimo de la teoria del capital humano y en este sentido,
concreta: “aqui, Florida es quizas mas vulnerable” (Glaeser, 2005: 594), ya que la
cualificacion, el capital humano, es un factor explicativo del crecimiento. Es decir, el
factor explicativo del crecimiento de las ciudades es el capital humano, no es
necesario, ni util la operativizacion del indice de creatividad conocido como las 3T
(Tecnologia, Talento y Tolerancia) (Peck, 2005). De hecho, Glaeser y Saiz (2004)
exponen como determinante del crecimiento de una ciudad: la seguridad en las calles,
las buenas escuelas y los bajos impuestos. Peck (2005) puntualiza que la cantidad de
personas con educacion universitaria que tiene una area es lo que impulsa el
crecimiento econdmico, no el numero de artistas, inmigrantes o los homosexuales. En
la misma linea, Glaeser y Saiz (2004) sefialan que no es sustancial ni recurrir al indice
de tolerancia ya que el factor explicativo de la creatividad es la educacion de la fuerza
de trabajo, en el sentido de que las ciudades con indices de educacion mas elevados
son mas productivas, mas creativas y por eso crecen mas.

Florida se refiere pues a la creatividad, no a la jerarquia o mando. Como dice
Florida (2008: 108), aunque “algunos puedan asumir que la clase creativa es
fundamentalmente un grupo de poblacién con un alto nivel de cualificacion, no es asi
(...). La educacion es solo un indicador potencial creativo de una persona”. En este
sentido, Mateos y Navarro (2014: 130-131), apoyandose en Peck (2005) y Kratke
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(2010), senalan que “del termino clase creativa tiene mas valor analitico el adjetivo,
porque aporta poca novedad en el analisis de las clases sociales en las sociedades
contemporaneas”, ni aporta informacién alguna en torno al debate sobre el declive de
las clases medias. Unicamente Florida nos dice que en relacién al modo como los
miembros de la clase creativa configuran su tiempo de trabajo y el de ocio, que es
singular, pues parece que juega cuando estan trabajando y no se desconectan de sus
ocupaciones en su tiempo libre.

Las criticas de Scott (2005) apuntan en varias direcciones, pero una aportacion
diferente a las anteriores es la aclaracion del concepto clase, aclara que no es una
«clase» la que genera el desarrollo econémico de una ciudad, sino que «el motor
primario de este proceso no es la migracion unilateral e interna de tipos de
trabajadores particulares, sino el complejo aparato del sistema de produccién urbano».
Scott, sefiala que tanto en las ciudades fabrica de Inglaterra (siglo XIX) como en
Silicon Valley (segunda mitad siglo XX) no fue la concentracion de un tipo especifico
de trabajadores lo que las impulsé y desarrollé sino el sistema de produccidn propio.

Valdivia Lépez (2014), sefala otra critica importante a la teoria de Florida, es el
descuido de los aspectos dinamicos de la geografia como la produccién y el trabajo en
el crecimiento urbano. En esta linea, Pratt (2008: 18) aporta que “la produccion cultural
se basa en un modelo de moda - una rapida rotacion de producto y un ganador toma
todo el mercado - soélo algunos lugares se beneficiaran de la actividad econémica y los
beneficios sociales y culturales”. Por todo ello, podemos afirmar que Florida ha
realizado una tesis arriesgada, donde las criticas han cuestionado profundamente el
papel que puede jugar el concepto de ciudad creativa y el de clase creativa en la

regeneracion urbana.

Conclusion

En base a los objetivos propuestos, hemos expuesto como las ciudades, y mas
ampliamente los territorios, devienen un emisor relevante de respuestas a los retos del
capitalismo global que, a partir de la década de 1980, situa a la creatividad y la
innovacion como motor del desarrollo econémico. Ambos aspectos refuerzan el
elemento financiero del actual capitalismo y que explica la multiplicacion de las
deslocalizaciones vy las relocalizaciones de las actividades econdmicas. Capitalismo,
en el que emerge el paradigma de las ciudades creativas, y que constituyen los nodos
del capitalismo creativo de Florida, y que aunan la légica del negocio (competitividad)
y la logica de la creatividad (innovacion). La competitividad y la innovacion han
transformado y conformado la realidad social y econdmica de las regiones y ciudades

en las ultimas décadas, desestabilizando las seguridades juridicas e institucionales
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que constituian el marco de convivencia de la ciudadania moderna, de la ciudadania
nacional (Alonso y Fernandez Rodriguez, 2013). Desestabilizacion que es resultado,
como sefiala Sassen (2015), del enorme poder de los mercados y de las empresas
globales, de lo que se ha denominado capitalismo global corporativo.

Resultado del analisis histérico realizado observamos que el concepto de
ciudades creativas de Florida no puede ser contemplado al margen de los procesos de
gentrificacion. Asi como las ciudades creativas, tienen que ver con las politicas de
regeneracion urbana, las cuales han convertido la creatividad de los profesionales en
el emblema central de la economia postfordista. Una economia que no se apoya
exclusivamente en recursos naturales ni en habilidades y destrezas tayloristas-
fordistas, sino que los resultados econdmicos de las ciudades y de las regiones esta
mas influido por procesos donde la economia de lo inmaterial fortalece las politicas de
las élites urbanas globales y reducen las politicas sociales. Este giro se resumiria «por
el debilitamiento de los politicas dirigidas al bienestar de quienes habitan las ciudades
y el fortalecimiento de las politicas de posicionamiento internacional de las ciudades
en un mercado altamente competitivo» (Sanchez, 2015: 128). Pues bien, en este giro
se ampara una de las mayores criticas a Florida, la carencia de respuestas frente la
desigualdad social. Esto constituye por un lado, un escenario de radical ilimitacion de
la libertad del capital (Zizek, 2016) y en el que el Estado es gestionado como si se
tratase de una empresa. Y por otro lado, explica el papel de las ciudades creativas y/o
globales que impone el actual capitalismo global, en el que la progresiva
intangibilizacién de la competitividad depende de cémo se gestiona la dimension
simbdlica de las ciudades.

Como hemos desarrollado a lo largo del articulo, es importante un analisis
critico de la teoria de las ciudades creativas de Florida, ya que también son lugares
donde se legitiman, los procesos de expulsion de las clases populares (Sassen, 2015).
Por tando, a consecuencia de la gentrificacion se agudizan las desigualdades sociales,
culturales y econdémicas. En el marco de este capitalismo, cognitivo, creativo o
fordista, , las ciudades crecen de manera desigual, y no han superado con éxito los
retos del (1) desarrollo global equitativo, (2) de la cohesion social y (3) la sostenibilidad
ambiental. Estamos entonces ante una fractura social, con un fuerte crecimiento de la
disparidad de ingresos, donde la clase de escalones mas elevados se denomina clase
creativa. Como nos anuncian las criticas a Florida, deviene complicado ser al mismo
tiempo una ciudad inclusiva y creativa, emprendedora y global.

Sin embargo, nuestro analisis nos lleva a pensar que a pesar de las carencias,
la teoria de Florida es un analisis a tener en cuenta desde un punto de vista de las

actuales politicas urbanas. Teoria que no es una base solida para la formulacién de
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politicas por si sola, pero si que nos puede ayudar a comprender la estructura de las
ciudades y regiones actuales. A la vez que nos sirve para recapacitar profundamente
hacia la organizacion del territorio que estamos potenciando, es decir, para repensar
como estamos reformando y construyendo las ciudades actuales y futuras. Como se
ha desarrollado, la creatividad y el crecimiento econémico son un tandem dificil de
separar. Ahora bien, los analisis presentados han abandonado la participacion
ciudadana como proceso creativo de las ciudades. Por ello, para futuras
investigaciones es de interés aunar en la participacién ciudadana al fin de crear una

ciudad creativa para todos los ciudadanos y ciudadanas.

Fuentes consultadas

Aglietta, Michel y Thoma Brand (2014), Un New Deal Para Europa - Crecimiento Euro
Competitividad, Traficantes de suefos, Madrid, Espana.

Alonso-Dominguez, Angel, Isabel Garcia Espejo y Rodolfo Gutiérrez (2016),
“Aprendizaje interactivo en un contexto Low-tech: formacion profesional e
innovacion en el caso de Asturias”, Revista Espafiola de Sociologia,
XXV(3), Federacién Espafola de Sociologia, Madrid, Espafa, pp. 343 — 365,
doi: https://doi.org/10.22325/fes/res.25.3.2016.343

Alonso, Luis Enrique y Carlos Jesus Fernandez Rodriguez (2013), Los discursos del
presente, Siglo XXI, Madrid, Espafia.

Asheim, Bjorn Terje y Arne Isaksen (2006), “Los sistemas regionales de innovacion,
las Pymes y las politicas de innovacion”, en: Mikel Olzaran y Mikel Gémez
(eds.), Sistemas regionales de innovacion, Universidad del Pais Vasco,
Bilbao, Espanfa, pp. 93-114.

Astarita, Rolando (2009), Monopolio, imperialismo e intercambio desigual, Editorial
Maia, Madrid, Espania.

Barber, Benjamin (2013), If Mayors Ruled the World, Yale University Press, Yale,
Estados Unidos de América.

Bergua, José Angel, David Pac, Juan Miguel Baéz y Cecilia Serrano (2016a), “La
clase creativa. Una aproximacion a la realidad espafola”, Revista
Internacional de Sociologia, LXXIV (2), Instituto de estudios sociales
avanzados, Madrid, Espana, pp.1-19, doi: 10.3989/ris.2016.74.2.032

Boltanski, Luc y Eve Chiapello (2002), E/ nuevo espiritu del capitalismo, Akal,
Madrid, Espana.

Cooke, Philipe (2006), “Regional Development in the Knowledge-Based Economy:
The construction of Advantage”, Journal of Technology Transfer, XX| Springer
Nature, Zurich, Suiza, pp. 5-15, doi: 10.1007/s10961-005-5009-3

16



Cooke, Philipe y Kevin Morgan (1998), The associational economy. Firms, regions,
and innovations, Oxford University Press, Oxford, Inglaterra.

Crouch, Colin (2004), Postdemocracia, Tauru, Madrid, Espafia.

De Nicola, Alberto, Benedetto Vecchi y Gigi Roggero, (2008), “Contra la clase
creativa”, en: Transform (eds.), Produccién cultural y practicas instituyentes.
Traficantes de Suefos, Madrid, Espafia, pp. 43-55.

Diaz, Iban (2016). Politica urbana y cambios sociodemograficos en el centro urbano
de Ciudad de México ¢ gentrificacion o repoblacion? Territorios, 35, 127-148.
doi: dx.doi.org/10.12804/territ35.2016.06

Donegan, Mary y Nichola Lowe (2008), “Inequality in the Creative City: Is There Still a
Place for Old-Fashioned’ Institutions?” Economic Development Quarterly, XXII
(1), Sage Journals, London, Inglaterra, pp. 46-62. doi:
http://dx.doi.org/10.1177/0891242407310722

Fernandez Duran, Ramoén (2011), El Antropoceno. La expansion del capitalismo
global choca con la biosfera, Virus Editoria, Barcelona, Espania.

Florida, Richard (2002a), The Rise of the Creative Class. Basic Books, New York

Estados Unidos de América.

Florida, Richard (2002b), “In defense of the ‘creative class’ — Author Richard Florida
responds to criticisms of The Rise of the Creative Class”, [en linea] planetizen,
Los Angeles California, Estados Unidos de América,
<https://www.planetizen.com/node/13098>, 28 de junio de 2018.

Florida, Richard (2005), The flight of the creative class, HarperCollins, New York,
Estados Unidos de América.

Florida, Richard (2008), Who'’s your city? Basic Books, Nueva York, Estados Unidos de
América.

Florida, Richard (2009), Who’s Your City? How the Creative Economy is Making where
to Live the Most Important Decision of your Life, Basic Books, Nueva York,
Estados Unidos de América.

Florida, Richard (2010), La clase creativa. La transformacion de la cultura del trabajo y
el ocio en el siglo XXI, Paidds, Barcelona, Espana.

Florida, Richard (2011), El gran reset, Ediciones Paidés, Barcelona, Espana.

Foucault, Michel (2007), Nacimiento de la biopolitica, Fondo de Cultura Econdmica,
Buenos Aires, Argentina.

Franquesa, Jaume (2007), “Vaciar y llenar, o la légica espacial de la neoliberalizacion”,
Revista Espafola Investigaciones Sociolégicas, num. 118, Centro de

Investigaciones Sociolégicas, Madrid, Espafia, pp.123-150.

17



Fukuyama, Francis (1992), El fin de la historia y el tltimo hombre, Planeta, Barcelona,
Espana.

Fumagalli, Andrea (2010), Bioeconomia y capitalismo cognitivo, Traficantes de
Suefos, Madrid, Espafia.

Glaeser, Edward Ludwig (2005), Review of Richard Florida’s The Rise of the Creative
Class, Regional Science and Urban Economics, num 35, Elsevier, Amsterdam,
Holanda, pp. 593 — 596.

Glaeser, Edward Ludwig y Albert Saiz (2004), “The Rise of the Skilled City”, documento
de trabajo num. 10191, NBER Working, The National Bureau of Economic
Research, Cambridge, Massachusetts, Estados Unidos de América.

Glaeser, Edward Ludwig, Jose Alexandre Scheinkman y Andrei Shleifer (1995).
“‘Economic growth in a cross-section of cities”, Journal of Monetary Economics,
XXXVI (1), National Bureau of Economic Research, Inc.,
Cambridge, Massachusetts, Estados Unidos de América, pp. 117-143.

Glass, Ruth (1964). London: Aspects of Change. London: MacGibbon & Kee.

Harvey, David (1989), “From Managerialism to Entrepreneurialism: The Transformation
in Urban Governance in Late Capitalism”, Geografiska Annaler, Series B, Human
Geography, LXXI (1), Taylor and Francis, Londres, Inglaterra, pp. 3-17.

Harvey, David (2007), Breve historia del neoliberalismo, Akal, Madrid, Espana.

Herrera-Medina, Eleonora, Héctor, Bonilla-Estévez y Luis Molina-Prieto (2013),
“Ciudades creativas: ;paradigma econdmico para el disefio y la planeacion
urbana?”, Revista Bitacora Urbano Territorial, XXII (1), Universidad Nacional de
Colombia, Bogota, Colombia, pp. 11-20.

Jacobs, Jane (1969), The Economy of Cities, Johnatan Cape, Londres, Inglaterra.

Kratke, Stefan (2010), “Creative Cities and the rise of the dealer class: a critique of
Richard Florida’s approach to urban theory”, International Journal of Urban and
Regional Research, XXXIV (4), John Willey and Sons, Londres, Inglaterra
pp.835-853. doi: https://doi.org/10.1111/j.1468-2427.2010.00939.x

Landry, Charles (2017), “Guia basica de la ciudad creative” en Celso Sanchez (eds.),
La creatividad social: narrativas de un concepto actual, Colecciéon Academia,
Madrid, Espana, pp. 375-400.

Lipovetsky, Gilles (2007), La felicidad paraddjica, Anagrama, Barcelona, Espafia.

Luhmann, Niklas (1998), Sociologia del riesgo, Triana Editores, Universidad
Iberoamericana, Ciudad de México, México.

Malanga, Steven (2004), “The course of the Creative Class”, City Journal, [en linea]

The Social Order Economy, finance and budgets, Manhattan, Estados Unidos de

18



América, <https://www.city-journal.org/html/curse-creative-class-12491.html>, 28
de junio de 2018.

Marshall, Alfred (1932), Elements of Economic of Industry, vol. 1., Macmillan, Londres,
Inglaterra.

Marx, Karl (1997), Grundrisse: elementos fundamentales para la critica de Economia
Politica, 1857-1858, Editorial siglo XXI, Madrid, Espafia.

Mateos, Cristina y Clemente Jesus Navarro (2014), “La localizacién de la clase
creativa en los municipios espafnoles”, Revista de Metodologia de Ciencias
Sociales, XXIX (septiembre-diciembre), Universidad Nacional de Educaciéon a
Distancia, Madrid, Espafa, pp.123-153.

Mowery, David y Nathan Rosenberg (1998), Paths of innovation: Technological change
in 20th-century America. Cambridge University Press, Cambridge, Inglaterra.
Napoleoni, Loretta (2008), Economia canalla. La nueva realidad del capitalismo,

Ediciones Paidés, Barcelona, Espana.

Noble, Charles (1997), “International comparisons of training policies”, Human
Resource, VII (1), John Willey and Sons, Londres, Inglaterra, pp.5-18. doi:
https://doi.org/10.1111/j.1748-8583.1997.tb00270.x

OECD (Organizacién para la Cooperaciéon y el Desarrollo Econdmico) (1999),
“‘Managing National Innovation Systems”, OECD, Paris, Francia, [en linea]
<https://www.oecd.org/science/inno/2101733.pdf>, 29 de junio de 2018.

Ortega, Andrés (2016), La imparable marcha de los robots, Alianza Editorial, Madrid,
Espafa.

Parnreiter, Christof (2011). Formacion de la ciudad global, economia Inmobiliaria y
transnacionalitzacion de espacios urbanos. El caso de Ciudad de México. Eure,
37(111), 5-24.

Peck, Jamie (2005), “Struggling with the Creative Class”, International Journal of
Urban and Regional Research, XXIX (4), John Willey and Sons, Londres,
Inglaterra, pp.740-770, doi: 10.1111/j.1468-2427.2005.00620.x

Pont Vidal, Josep (2017), La innovacion en la gestion publica, Los libros de la
Cararata, Madrid, Espafa.

Pratt, Andy (2008), “Creative Cities: The Cultural Industries and the Creative Class”,
Geografiska Annaler: Series B, Human Geography, XC (2), Taylor and Francis,
Londres, Inglaterra, pp. 107-117.

Riftin, J. (2000). La era del acceso: La revolucion de la nueva economia. Paidos:
Barcelona.

Rius-Ulldemolins, Joaquim y Posso, Ladys (2016). Cultura, transformacién urbana y

empoderamiento ciudadano frente la gentrificacion. Comparacion entre el caso

19



de Getsemani (Cartagena de Indias) y el Raval (Barcelona). Eure, 46(126), 97-
122.

Rowan, Jaaron, (2016), Cultura libre de estado, Traficantes de Suefios, Madrid,
Espana.

Sabaté, Joaquin y Manuel Tironi (2008), “Rankings, creatividad y urbanismo”, Eure, ClI
(34), Pontificia Universidad Catdlica de Chile, Santiago, Chile, pp. 5-23.

Sanchez, Vicente (2015), “La redefinicion del papel de la empresa en la sociedad”,
Barataria. Revista Castellano-Manchega de Ciencias Sociales, 20 (1),
Asociacién Castellano-Manchega de Sociologia, Toledo, Espafia, pp.129-145,
doi: https://doi.org/10.20932/barataria.v0i20.17

Sassen, Saskia (1994), Cities in a World Economy, Pine Forge Press, Thousand Oaks,
Estados Unidos de América.

Sassen, Saskia (2007), Una sociologia de la globalizacién, Katz, Buenos Aires,
Argentina.

Sassen, Saskia (2015), Expulsiones, Katz, Buenos Aires, Argentina.

Scott, Allen (2005), On Hollywood: The place, the industry, Princeton University Press,
Princeton, Estados Unidos de América.

Scott, Allen (2006), “Creative Cities: Conceptual Issues and Policy Questions”, Journal
of Urban Affairs, XXIIX (1), Urban Affairs Association, Milwaukee, Estados
Unidos de América, pp. 1-17.

Sloterdijk, Peter (2010), En el mundo interior del capital, Ediciones Siruela, Madrid,
Espana.

Sorando, Daniel y Alvaro Ardua (2016), First We Take Manhattan, la destrucciéon
creativa de las ciudades, Catarata, Madrid, Espana.

Todtling, Franz y Michaela Trippl (2005), “One size fits all? Towards a differentiated
regional innovation policy approach”, Research Policy, 34 (8), Elsevier,
Amsterdam, Holanda, pp. 1203-1219.

UNESCO (Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la
Cultura) (2017), “Ciudades creativas de la UNESCQO”, UNESCO, Paris, Francia,
<http://www.unesco.org/new/es/media-services/single
view/news/47_cities_join_the_unesco_creative_cities_network/>, 29 de junio de
2018.

UNESCO-PNUD (Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia
y la Cultura-Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo) (2013),
“Creative Economy Report 2013 Special Edition”, UNESCO, Paris, Francia,
<http://www.unesco.org/new/en/culture/themes/creativity/creative-economy-
report-2013-special edition>, 31 de octubre de 2018.

20



Valdivia Lopez, Marcos (2014), “Presencia e impacto espacial de los sectores creativos
en las zonas metropolitanas de México”, Estudios fronterizos, XV (30),
Universidad Auténoma de Baja California, Mexicali, México, pp. 215-259.

Velazquez-Gaztelu, Juan Pedro (2015), Capitalismo a la espafiola, la esfera, Madrid,
Espana.

Zamagni, Vera (2016), Una historia econémica. Europa de la edad media a la crisis del
euro, Libros de historia, Barcelona, Espana.

Zizek, Slavoj (2016), La nueva lucha de clases. Los refugiados y el terror, Anagrama,
Barcelona, Espafia.

Zubero, Imanol (2015), “La ciudad como espacio comun”, Papeles de relaciones
ecosociales y cambio global, num. 129, FUHEM Ecosocial, Madrid, Espafia, pp.
13-23.

21



