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L’INFORME EN SINTESI

1. L'informe semestral de clima empresarial de les Terres de I'Ebre, que
arriba a la quarta edicid, té com a principal objectiu I'elaboracié dels
indexs de seguiment continu de la conjuntura empresarial de les quatre
comarques ebrenques. Com s’explica a I'apartat de metodologia, la font
d’'informaci6 és de primera ma, ja que recull I'opinié dels representants
de les empreses amb activitat a les Terres de I'Ebre a través de
glestionaris qualitatius. Aquest index complementa la informacié de
conjuntura que la CELIR elabora amb periodicitat trimestral i amb
indicadors quantitatius laborals. El projecte inclou la proporcié adequada
d’empreses segons la seva dimensio, el sector de l'activitat econdmica
en que treballen segons I'estructura sectorial de les Terres de I'Ebre i la

localitzacio geografica al llarg del territori.

2. Com recordem cada semestre, les dades fan referéncia a I'evolucio i a
les expectatives d'un conjunt de variables, amb incidéncia en el
desenvolupament economic de I'empresa: la produccio, I'evolucio de la
cartera de comandes i el periode de treball assegurat i la utilitzacié dels
equips productius, els preus de venda actuals i previstos, 'ocupacié i la
competitivitat. A més a més, s’hi incorpora l'analisi comparativa de les
dades dels diferents semestres consecutius (des del primer de 2015) i
també s’hi pot observar la discrepancia o coincidéencia entre les
perspectives dels empresaris i la realitat que mostren cada semestre les

variables analitzades.

Les respostes so6n qualitatives i recullen tres possibilitats: decrement,
manteniment o increment, a les quals s’assigna un valor numeric entre 1
i 3. Aquestes respostes, ponderades adequadament, estableixen I'index
general per a cada variable, que es desagrega per sectors. Una altra
dada que es facilita per a cada variable és el saldo net, obtingut com a
diferencia entre el percentatge d’empresaris que afirmen que ha

augmentat i els que diuen que ha disminuit.



3. Centrant-nos en els resultats obtinguts per a aquest darrer semestre de
2016, podem afirmar que segueix la tendencia de creixement de la
produccid, que es perllonga ja durant els dos anys de recollida de dades
del clima empresarial. En aquest segon semestre de 2016 la produccio
ha augmentat (index ponderat de 2,202), gairebé de forma identica a la
del primer semestre, la qual cosa reflecteix un any 2016 estable en el
creixement moderat. Aquesta moderacié es pot deduir del saldo
(diferéncia entre empreses que declaren increment respecte de les que
declaren decrement), que ha estat del 16,7%, amb un 43% d’empreses
que han estat estables en produccié durant el semestre. L’increment no
ha estat igual en tots els sectors, encara que si és positiu en tots, menys
en el que s’ha incorporat més recentment a l'estudi, el turisme. El
principal sector que recull el creixement és el de la construccié (2,81),
seguit del primari i els serveis. Per al semestre vinent es preveu un
increment més gran, amb tots els sectors incrementant-se i amb un

index ponderat de 2,462.

4. El sector turistic s’incorpora per primer cop a lindex de clima
empresarial de les Terres de I'Ebre. Es considera que, un cop el
producte esta consolidat, cal donar-li entrada a un sector estrategic a les
nostres terres. Tot i que caldra veure I'evolucié de I'index sectorial, 'inici
del indexs ens determina un valor lleugerament a la baixa quant a
produccio (1,84), mentre que 'empresariat determina un increment per al
semestre vinent amb valor de 2,64. Aquestes dades s’han d’emmarcar
en el sempre present estat d’estacionalitat del sector, que té una
temporada baixa molt clarament definida entre els mesos d’octubre i

marg, aproximadament.



5. L’ocupacié en el segon semestre de 2016 ha tingut un comportament
totalment estable, amb un index d’1,989 i un saldo de només el 5%. Es a
dir, més del 60% de les empreses han mantingut I'estabilitat en les
plantilles i només un petit percentatge declara lleugers increments,
situats sobretot en construccio, serveis i primari, mentre que la indastria i
el turisme han perdut forca laboral aquest darrer semestre. Els
empresaris, tot i mostrar-se positius de cara al primer semestre de I'any,
segueixen prudents i anticipen lleugers increments d’ocupacio (index de
2,174), amb increments de tots els sectors menys l'industrial i un saldo
del 33,3%. Gairebé el 97% de I'empresariat esta d’acord a afirmar que

'ocupacié es mantindra o augmentara.

6. L’index de clima empresarial esta esdevenint una eina de previsio a curt
termini molt fidedigna, ja que tant en la variable de produccié com en la
d’ocupacié l'aveng¢ de resultat apuntat per I'empresariat es reflecteix
gairebé mil-limétricament a la realitat. Aixi, la diferéncia entre la provisio i
el resultat ha estat de -0,056 en producci6 i de 0,081 en ocupacié. Per
tant, és una dada a tenir molt en compte per implementar politiques en
funcié de les dades i previsions que ens estan donant els principals

actors de la situacié empresarial al territori.

7. Els preus de venda s’han mantingut estables en tots els sectors menys
en construccid, i la perspectiva també és d’estabilitat en el semestre

vinent (homeés se’n desmarca el sector turistic).

8. Es manté la lleugera pero estable pujada de la competitivitat dels
productes de les empreses ebrenques, tant en 'ambit catala com en
'espanyol. En canvi, s’han declarat disminucions de la competitivitat en
els ambits internacionals que cal posar en context: mentre la dada de
'index és negativa, cal observar que el saldo és neutre (0%) en el
context de la Comunitat Europea i molt lleugerament negatiu (-4,4%) en

el de fora de la Unid. Aix0 ens diu que nomeés alguna empresa ha tingut

5



un descens de competitivitat, mentre que la gran majoria han estat

estables en aquesta dada.

1. Introduccio

Es presenta per quart cop I'informe de clima empresarial de les Terres de
'Ebre, un producte elaborat per la Catedra d’Economia Local i Regional de la
URYV gue aporta cada semestre dades noves per interpretar el present i el futur
de les nostres empreses. Com és conegut, es tracta d’'un estudi que déna veu
de la forma més directa possible als principals actors de I'economia regional,
els empresaris; aixi, podem afirmar amb la tendencia de les dades que es
presenten que l'informe no només reflecteix el que va succeint a les seves
empreses, sind que s’esta revelant com un molt bon indicador de tendéncia a
curt termini, ja que anticipa amb encert el comportament futur de les principals

variables empresarials.

Com anticipavem el semestre passat, s’ha fet un pas més enlla sectoritzant una
mica més les dades presentades en aquests informes. Des del inici e van
aportar dades separades en sectors i subsectors importants a les Terres de
'Ebre, com la construccio i I'agroindustria, i en aquest semestre es comenca a
detallar I'evolucié de les variables en un altre sector clau per a la nostra
economia: el turisme. Cal recordar que I'elaboracio dels indexs representa una
aproximacié de tipus qualitatiu basada en les dades que controlen els
empresaris del territori, aixi com les previsions sobre el futur immediat de les
empreses. Per tant, per agregacié es pot obtenir la visi6 de conjunt, pero les
dades sectorials poden ajudar més i millor a la presa de decisions o a
I'anticipacio de problemes o de creixements per estar a punt per a l'accié i la

presa de decisions.

L’'index de clima empresarial de les Terres de I'Ebre esta acompanyant altres
productes elaborats per la Catedra que pretenen oferir una imatge clara de la

situacié economica i empresarial del territori, per tal que els organismes publics



i les empreses privades puguin prendre decisions de la forma més informada

possible.

2. Metodologia

2.1. Elaboracio dels indexs

La principal eina de treball és la realitzacié d’uns questionaris qualitatius que
s’adrecen a un nombre adequat d’empreses del territori per a la seva posterior
analisi. Les enquestes, que es realitzen per copsar sobretot la conjuntura
economica de les empreses, intenten captar les opinions de propietaris i
gestors d'empreses sobre variables clau per a l'avaluaci6 de la situacio
economica del curt termini al territori. Les variables considerades sén I'evolucio
de la cartera de comandes i el periode de treball assegurat, la produccio i la
utilitzacié dels equips productius, els preus de venda actuals i previstos, i
'ocupacio. Finalment, en I'is de la flexibilitat que aporta I'eina, també s’hi ha
afegit alguna pregunta sobre els factors que han pogut i poden limitar la
produccié de les empreses. Es poden utilitzar indistintament els termes
produccio i facturacid en aquest estudi, el primer per fer referéncia a I'output
d’empreses industrials i el segon per referir-se a les empreses de la resta de

sectors.

Les alternatives de resposta per a aquestes preguntes son de tres nivells:
elevat, normal i feble. Per tant, les apreciacions son basicament qualitatives,
com és habitual en enquestes d’opinid. Aquesta caracteristica basica de les
enquestes de conjuntura fa que es pugui dur a terme amb més celeritat el
treball de camp i el tractament de la informacié. Les enquestes podran incloure
altres seccions sobre analisi d’entorn i competitivitat amb preguntes de caracter

obert.

S’ha apostat per una periodicitat semestral; d'aquesta manera es pot disposar
amb continuitat d'un indicador de la situacié economica i la construccié de

'index podra tenir un seguiment regular. El projecte inclou la proporcio



adequada d’empreses segons la seva dimensid, el sector de [Iactivitat
economica en queé treballen segons I'estructura sectorial de les Terres de I'Ebre
i la localitzacio geografica al llarg del territori. La mostra no varia en el temps i
configura un panel d’empreses, que nomeés n’incorpora de noves si n’hi ha que
causes baixa per dissolucié o perquée no voler formar part de I'estudi. En aquest
altim cas, han de ser substituides per altres empreses de mida i sector similar.
L’avantatge d'utilitzar aquest tipus de mostres estables en el temps és la
facilitat en I'obtencié de les dades de base i la major consistencia que si es

realitzés amb mostres variables.

El questionari és breu i pregunta als empresaris i executius sobre diferents
variables associades a l'activitat economica de 'empresa, tal com s’ha explicat
anteriorment. Les preguntes es refereixen tant a la situacié (nivell actual) com a
les expectatives per als propers sis mesos (tendéncia). La construccié de
'index d'activitat economica requereix I'agregacié de les respostes de les
empreses, pero degudament ponderades. Es ponderen les respostes de les
empreses pel nombre de llocs de treball de cada unitat productiva, respecte al
total d'empleats de les empreses del sector que formen part de I'estudi i que,
com hem dit, son representatives del sector. Recordem que cada variable
qualitativa té tres possibles respostes que podem indexar per i = 1 (augmenta),

2 (es manté), 3 (disminueix).

Si anomenem Oy a I'ocupacié de I'empresa j que pertany al sector k, llavors,
Oii és el nombre de treballadors de 'empresa j del sector k que ha contestat i
sobre la variable que s’esta agregant. Per tant, lindicador per a cada

combinacio d’empresa i sector (i, k) és igual a:

Zoijk

Iik :JO—*lOO i=1,2,3

on

0, =20,
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Una altra dada a considerar, a part de la xifra resultant de cada index, és el
saldo net, S, que resumeix la variabilitat de la dada investigada; és la diferéncia
entre el percentatge d’empreses que diuen que augmenta la variable i el

percentatge d’empreses que diu que disminueix.

Sy = F1,r -1

2.2. Selecci6 de la mostra

La seleccio correcta de les unitats d’analisis, en el cas de l'indicador de les
Terres de I'Ebre, és una de les tasques que s’ha de fer amb més cura, per tal
de reflectir el més fidelment possible la realitat empresarial del territori. Cal, en
primer lloc, fer una distribucié sectorial de I'estudi compatible amb I'estructura

productiva de les Terres de I'Ebre (nombre d’empreses per sectors i facturacio).

Com ja ha quedat clar anteriorment, algunes macromagnituds estudiades a
escala catalana no consideren una desagregaciéo més enlla de la provincial; aixi
que, recorrent a les dades de I'ldescat, podem determinar una distribucio
sectorial a partir dels afiliats a la Seguretat Social, que ens determina una bona
aproximacio per treballar. Per tant, tenint en compte aquesta dada s’ha treballat
en un escenari que considera els quatre sectors, més una desagregacio del
sector industrial especifica per a empreses agroindustrials, i des d’aquest
segon semestre de 2016 una altra per al sector turistic, ambdés cabdals en
'economia de les Terres de I'Ebre. Aquestes dades, obtingudes a partir d’un
estudi minucids de les empreses a partir de la base de dades SABI, s’ha tingut
en compte per poder destacar un dels subsectors amb més pes especific al

nostre territori.

TAULA 1: AGRUPACIO SECTORIAL D’AFILIACIONS

Agricultura Industria Construccio Serveis



Terres de I'Ebre 7,8% 17,2% 8,8% 66,2%

Font: elaboracié propia a partir de dades d’ldescat

La mida de la mostra depen també del tipus de resposta que es demana. Com
que les preguntes admeten més d’una resposta (en aquest cas, la majoria
n’admeten tres), el procediment aleatori subjacent é€s multinomial i s’ha obtingut

una mostra suficient per tenir un nivell de confianca del 95%.

Un cop seleccionada la mostra, el procediment d’obtencié d’informacio es va
basar en la comunicacié per correu electronic, de forma que després de
I'obtencié de les dades correctes de contacte de cada empresa es va enviar un
correu informatiu del projecte amb I'enllag per poder respondre amb facilitat el
guestionari en linia que s’havia elaborat. Va caldre una presa de contacte
posterior en més del 80% dels casos per explicar de nou el projecte i sol-licitar
la resposta per part dels empresaris seleccionats. Val a dir que la resposta ha
estat molt positiva, encara que laboriosa, i que en pocs casos s’ha manifestat la
negativa a participar-hi. Les empreses que estan presents en [Iestudi

representen gairebé el 30% de la facturacio total de les empreses del territori.
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3. Resultats i indexs

Utilitzant la metodologia exposada i la mostra feta amb els criteris establerts,

s’obtenen i s’exposen els seguents index:

Produccio (actual i tendencia)

Adequacio de la capacitat productiva

Cartera de comandes i cartera internacional (actual i tendéncia)
Ocupacio (actual i tendéncia)

Preus de venda (actual i tendéncia)

YV V.V V V V

Competitivitat en el mercat catala, espanyol i internacional

A més, s’han obtingut altres dades com:

» Periode assegurat de comandes
» Nivell d’utilitzacio de la capacitat productiva

» Factors limitadors de la produccio per sectors

A continuacié s’analitzen i s’exposen graficament els indexs esmentats i altres
dades complementaries que mostren per agregacio l'opinid dels empresaris
sobre la situacié actual de les variables i I'evolucié que n’esperen per al

semestre vinent.

3.1. Produccié

Cal recordar que els informants sén empresaris de les Terres de I'Ebre a qui es
demana una valoracié qualitativa, no numerica de les principals variables
empresarials, amb tres possibles respostes: disminucié, manteniment o

augment de la variable. Finalment, per obtenir 'index s’estableix una translacié
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numerica de les respostes i es pondera la resposta de cada empresa, tal com
s’ha explicat a I'apartat de metodologia. Aixi, la correspondéncia numérica de

les tres opcions és: ha disminuit, 1; s’ha mantingut, 2, i ha augmentat, 3.

GRAFIC 1: Produccié 2n semestre 2016

Produccid darrer semestre (index ponderat)

3 140

Font: elaboraci6 propia

M index ponderat

W Ha disminuit

Ha augmentat

L’index de produccié del segon semestre de 2016 és de 2,202 (recordem que
s’estableix entre 1 i 3); com que esta per sobre de 2 (punt mig), ens indica que
durant el darrer semestre la produccio de les empreses del nostre territori ha
crescut. Recordem que el semestre anterior la dada era practicament igual, per
la qual cosa podem afirmar que el 2016 ha estat un any amb increments

moderats de produccié de forma estable.

Hem d’analitzar la dada de l'index juntament amb la del saldo, que és la
diferéncia entre el percentatge d’empreses que responen que augmenta la
variable i el percentatge d’empreses que responen que disminueix. Doncs bé,
en aquest periode el saldo és del 16,7%, i una majoria d’empreses, un 43%,

gue han mantingut estable la produccié durant el periode.

Per sectors, I'increment més important s’ha produit en construccio (index de
2,816), seguit del sector primari i els serveis. Com en el primer semestre, quasi
tots els sectors tenen dades positives: només el sector turistic declara una
baixada de produccio, encara que caldra observar-ne I'evolucié en els propers
informes per veure si es produeixen les tendéncies detectades en els altres
sectors o si esta marcant simptomes d’estacionalitat tan caracteristics del

sector turistic.
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La dada de produccié del darrer semestre desagregada per sectors ens ofereix

els resultats seguents:

GRAFIC 2: Produccioé 2n semestre 2016. Per sectors

index de produccié darrer semestre
index ponderat ] 2,20
Turisme | 1,84
Sector serveis 2,37
Industria | | 2,02
Sector primari | | 2,41
Construccio | | 2,81
Agroindustria | | 2,04
0,00 1,{IJO 2,{50 3,00

Font: elaboracié propia

En el grafic 3 observem que la tendéncia alcista de la produccio és continua en
els darrers dos anys des que s’ha iniciat I'index de clima empresarial de les
Terres de I'Ebre. Per quart semestre consecutiu la produccié a les empreses
del territori ha augmentat, i la tendéncia sembla mantenir-se si fem cas de la

previsio de I'empresariat per al semestre que ve.

GRAFIC 3: Evolucié de I'index de produccio per semestres

3,000 1 Produccié. Comparativa per semestres
2,542
2,500 ~
2,294 2,202 2,462
21000 e eneannansnnanannnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnmnnnna s A A A AR AR AR A A A A AN E AR AN AR EEEEEEEEEERNEEEEARESREARAEEEAREEEEREEEEEEE
1,500 A
1,000 T T T T

Producci6 1r Produccié 2n Produccié 1r Produccié 2n Previsi6 1r
semestre 2015 semestre 2015 semestre 2016 semestre 2016 semestre 2017



Font: elaboraci6 propia

El grafic 4 ens mostra com de fidedigne i anticipatiu és el producte de clima
empresarial, ja que mostra que la diferencia entre la previsio dels empresaris i
la realitat posterior és infima, en aquest cas de cinc centésimes. Aguesta
tendéncia de la dada de producci6 que va ser prevista pels mateixos
empresaris mostra els eu encert i la continuitat d’aquest creixement de

producci6 al llarg de 'any.

GRAFIC 4: Diferéncia entre previsi6 i dada resultant.

Producci6é 2n semestre de 2016

Index previst: 2.258 Index real: 2.202

Font: elaboracio propia

La bona noticia és que I'empresariat ebrenc es mostra optimista respecte a
I'inici del 2017, ja que preveu un increment de la produccié de forma més clara
del que s’ha produit en el darrer. A més, el saldo net és molt positiu i només un
5% preveu un descens de la produccié davant el 95%, que creu que es

mantindra o augmentara.

GRAFIC 5: Previsi6 de la produccié per al primer semestre de 2017

Produccid proper semestre (index ponderat)

M index ponderat

Augmentara
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Font: elaboraci6 propia

TAULA 2: Saldo de la previsio per al primer semestre de 2017

Disminuira 5%
Es mantindra 45%
Augmentara 50%
Saldo net 45%

Font: elaboracio propia

Sectorialment, 'aposta pel creixement és clara en tots ells; destaca novament
la construccid, pero tots mostren una clara tendencia a l'al¢a, incloent-hi el
turisme, que era I'uinic sector que declarava descensos al final del 2016. Només

I'agroindustria preveu estabilitat o creixements moderats.

GRAFIC 6: Previsi6 de la produccié pel primer semestre de 2017. Per

sectors
index de produccié proper semestre per sectors
index ponderat | 2,46
Turisme | 2,68
Sector serveis =2.63
Industria | | 2,42
Sector primari | | 2,39
Construccio | | 2,73
Agroindustria | | 2,09
0,00 1,|00 2,60 3,00

Font : elaboracio propia
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3.2. Carterade comandes i factors limitadors de la produccio

La capacitat productiva instal-lada a les empreses és una variable estrategica
que no canvia a curt termini; no obstant aix0, és interessant veure el nivell
d’utilitzacié d’aquesta capacitat productiva tant en empreses productives de
béns com d’oferents de serveis. Aixi, la utilitzacié de la capacitat en aquest
darrer semestre del 2016 se situa en un 70%, lleugerament per sota de
I'anterior semestre. Influeix en aquesta dada l'increment de dades d’empreses
turistiqgues, que tenen una estacionalitat baixa al final d’any i ocupacions per
sota del 50%.

Respecte als factors que han limitat la produccio, hi ha hagut un descens en la
causa de la demanda interna, un 45%, respecte al semestre anterior, que era
del 50,7%, i s'indica que aquesta es recupera pero molt poc a poc. Creix també
en 8 punts el nombre d’empresaris que no veuen factors limitadors de la

produccid.

GRAFIC 8: Factors que limiten la producci6

Factors que limiten la produccio

8,3%

46,7%

OCap
B Demanda interior
O Demanda internacional
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Font: elaboracié propia

Altres causes que els empresaris consideren que limiten la produccio sén:
» Lafalta d’inversio publica i privada
» La competéncia sectorial amb preus molt ajustats
» Latemporalitat o el clima en turisme

» La manca de ma d'obra qualificada en diversos sectors, pero sobretot en

els tecnologics

Aquesta manca de qualificacié de la ma d’obra encapcala les causes de futurs
limitadors de la produccio, amb un 38%. Cal remarcar la tendéncia a l'alga
d’aquesta variable, que se situa (igual que en altres estudis de la Catedra) com
un factor limitant al qual cal posar remei: el desajust entre oferta i demanda de

formacio al territori.

En el segon semestre de 2016 segueix la tendéncia a la disminucio lleu de la
cartera de comandes (1,839), cosa que comenc¢a a indicar un comportament
del consum poc segur i immediat, sense una planificacio a mitja i llarg termini
de les empreses compradores o dels clients finals. Continua la incertesa i la
inseguretat que ha deixat la crisi dels darrers anys, i els comportaments no son

anticipatius sino reactius.

3.3. Ocupacié

L’index ponderat d’ocupacio per al segon semestre de 2016 se situa en 1,898;
aixd mostra un clar estancament en el creixement de I'ocupacio a les nostres
empreses respecte al semestre anterior i calca les expectatives que sobre
aguesta dada havien declarat els empresaris, tal com mostra el grafic 11, on es
veu que només han desviat I'encert en 8 centesimes. Cal remarcar que, tot i
aixi, el saldo és lleugerament positiu (5%) i que la gran majoria d’empreses, un

61,7%, han mantingut la plantilla estable. Es repeteix la tendencia del 2015,
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amb un primer semestre de I'any positiu en contractacié i un segon semestre

amb estabilitat, sense creixement.

GRAFIC 9: index d’ocupaci6 del segon semestre de 2016

Ocupacio darrer semestre (index ponderat)

m index ponderat

Ha augmentat

Font: elaboracio propia

TAULA 3: Saldo de 'ocupacio del segon semestre de 2016

Ha disminuit 16,7%
S'’ha mantingut 61,7%
Ha augmentat 21,7%
Saldo net 5%

Font: elaboracio propia

Per sectors, hi ha increment en construccié, primari i serveis (no turistics),
mentre que l'agroindUstria apareix com a més estable. El turisme mostra un
lleuger descens degut a l'estacionalitat del sector, mentre que la dada més
preocupant és la del sector de la industria, amb un descens declarat (1,52) i

també anticipat respecte al semestre vinent.
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GRAFIC 10: Evolucié de I'index d’ocupacié per semestres

Ocupacié. Comparativa per semestres
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GRAFIC 11: Diferéncia entre previsio i dada resultant.

Ocupacio 2n semestre 2016

index previst: 1.908 index real: 1.989

Font: elaboracié propia
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GRAFIC 12: Ocupacié 2n semestre 2016. Per sectors

index ocupacio darrer semestre per sectors
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Els empresaris anticipen estabilitat, lleugerament a l'alga, per al semestre que
ve, amb un index de 2,174 i un saldo del 33,3%. Una dada molt interessant és
que nomeés el 3,3% dels entrevistats creuen que hi haura descensos en
ocupacio, encara que més del 60% pronostiquen estabilitat. Hi haura
increments en quasi tots els sectors, entre els quals destaquen la construccio,
els serveis i el turisme, mentre que altres, com la indastria, continuen declarant
lleugers descensos en ocupacié que cal estudiar, perqué ja tenen continuitat en
el temps contraposant-se als altres sectors. Recordem que, en canvi,
I'agroindustria segueix en la senda de I'estabilitat, amb lleugers increments tant

de produccié com d’ocupacio.
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GRAFIC 13: index d’ocupacié previst pel primer semestre de 2017

Ocupacio proper semestre (index ponderat)
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TAULA 4: Saldo de la previsio per al primer semestre de 2017

Disminuira 3,3%
Es mantindra 60,0%
Augmentara 36.7%
Saldo net 33,3%
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GRAFIC 14: Previsi6 de I’ocupacié per al primer semestre de 2017.

Per sectors
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index ocupacio proper semestre per sectors
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3.5. Preus de venda

Els preus de venda de cada sector estan sotmesos a moltes variables, la major
part de les quals son externes a I'empresa; tot i aixi, cal veure I'evolucio dels
preus tant en general com per sectors, ja que té implicacions tant estratégiques
com d’evolucié del consum. L’index ponderat de referencia se situa en un valor
de 2,031, totalment estable en tots els sectors excepte la construccio, pero amb
un saldo net molt petit en negatiu (-1,7%); una gran majoria d’empresaris, un

78,3%, asseguren que hi ha estabilitat total de preus en els seus sectors.

GRAFIC 15: Variacio dels preus del segon semestre de 2016

Preu de venda darrer semestre
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GRAFIC 16: Variacio dels preus del segon semestre de 2016. Per sectors
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Pel que fa al semestre vinent, els empresaris consideren que es mantindra
I'estabilitat total dels preus, lleugerament a l'alga, promoguda basicament pel
sector turistic i amb petits increments de la resta; amb un index ponderat de
2,118, tots els sectors es comporten de la mateixa manera, amb equilibri de
preus. Els saldos, tant en negatiu del semestre passat com en positiu per al

proper, sdn molt petits i el 80% dels empresaris aposten per I'estabilitat.

GRAFIC 17: Previsi6 de variacio dels preus de venda per al primer
semestre de 2017
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GRAFIC 18: Previsio de variacio dels preus per al primer semestre de
2017.

Per sectors
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3.5. Competitivitat

El darrer indicador empresarial analitzat és la competitivitat, que s’analitza en
funcié de l'entorn competitiu de cada empresa (encara que algunes estan
competint simultaniament en entorns diversos tant geograficament com

respecte als grups estratégics en funcié de cada negoci). La distincio de I'estudi
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€s respecte a la zona geografica en que competeix: el mercat catala, I'espanyol

i 'internacional, separant I'europeu del de la resta de paisos.

Com que hi ha dades de quatre semestres consecutius, podem analitzar amb el
grafic 19 la tendéncia de cada ambit competitiu. Aquest ens mostra que, tot i
amb lleugers descensos, continua la bona marxa de la competitivitat en I'entorn
catala i espanyol, mentre que en l'internacional hi ha descens de competitivitat

que cal posar en context.

GRAFIC 19: Evolucié de I'index de competitivitat

Evolucié de la competitivitat en els mercats
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L’evolucié de la competitivitat en el mercat internacional mostra, com deiem, un
descens amb index per sota de 2. Pero si analitzem la dada del saldo (taules 5
i 6) ens adonem que només es deu a alguna empresa que declara haver-ne
perdut, mentre que la majoria, un 61,5% en I'ambit de la Unié Europea i un
73,3% en el de fora de la Uni6, declaren estabilitat en la competitivitat. Com
que es tracta d’'un index ponderat, pot fer que el pes de pogues empreses
decantin I'index cap a un lloc o un altre si tenen un volum gran respecte a les

altres, i aixo és el que ha passat amb el sector industrial.
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GRAFIC 20: Competitivitat respecte al mercat catala al 2n semestre de

2016
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GRAFIC 21: Competitivitat respecte al mercat espanyol al 2n semestre de

2016
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GRAFIC 21: Competitivitat respecte al mercat europeu al 2n semestre de

2016
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TAULA 5: Saldo de la competitivitat del segon semestre de 2016.

Mercat europeu

Ha disminuit 19.2%
S'’ha mantingut 61.5%
Ha augmentat 19.2%
Saldo net 0%
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GRAFIC 22: Competitivitat respecte al mercat internacional al 2n semestre

de 2016
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TAULA 6: Saldo de la competitivitat del segon semestre de 2016.

Mercat fora d’Europa

Ha disminuit 15.5%
S'ha mantingut 73.3%
Ha augmentat 11.1%
Saldo -4.4%
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