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Abstract

In this work, the Internet presence of Spanish theater companies will be
analyzed by studying a corpus of own data. The internet concept is very
broad. The great advances in this field have developed many new functions.
Although the fundamental and essential purpose of the Internet is commu-
nication, the real technological change begins with computerization and the
ability to process, manipulate and control vast amounts of data. This change
does not lie only in the methodology in communicating, but involves a deep
change that affects the life of society in general. Internet is a virtual space
where you can live: watch a movie, buy food or clothes, talking with friends,
check bank details, play, etc. This profound change in society also comes to
literature in general and theater in particular. Within this giant free showcase
that is Internet, every author and every theater company seeks its place in
order to be visible to the world. In this paper, we review the different ways
in which the theater appears on the Internet and present a systematic and
detailed analysis of the Internet presence of twenty companies of Spanish the-
ater with very different idiosyncrasies that reflect the current Spanish theater
scene.

Keywords: Theater, Internet, social networks, theater companies.
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Resumen

En este trabajo, se analizara la presencia de las companias teatrales es-
panolas en Internet, mediante el estudio de un corpus de datos propio. El
concepto de Internet es muy amplio. Los grandes avances en este &mbito han
desarrollando multitud de nuevas funciones. Aunque el proposito fundamen-
tal y esencial de Internet es la comunicacion, el verdadero cambio tecnologi-
co comienza con la informatizacion y la posibilidad de procesar, manipular
y controlar ingentes cantidades de datos. Este cambio no radica solo en la
metodologia a la hora de comunicar, sino que supone un cambio profundo que
afecta a la vida de la sociedad en general. Internet es un espacio virtual donde
se puede vivir: ver una pelicula, comprar comida o ropa, hablar con amigos,
consultar datos bancarios, jugar, etc. Este cambio profundo de la sociedad
también llega a la literatura en general y al teatro en particular. Dentro de
ese gigante escaparate gratuito que es Internet, todo autor y toda compania
teatral busca su hueco para poder ser visible al mundo. En este trabajo, hace-
mos un repaso de las distintas maneras en las que el teatro aparece en Internet
y presentamos un analisis sistematico y detallado de la presencia en Internet
de veinte companias de teatro espanolas con idiosincrasias muy dispares que
reflejan el panorama teatral espanol en la actualidad.

Palabras clave: Teatro, Internet, redes sociales, companias teatrales.






'TRIANGLE. Language, Literature and Computation
Volume 10, December 2012, pp. 1-93

DOI: 10.17345/triangle10

ISSN: 2013-939X
http://revistes.urv.cat/index.php/triangle

Introduccion

El propoésito esencial de Internet es la comunicacién. Internet es una herra-
mienta comunicativa de primer orden. Muchos estudiosos, especialmente de
campos humanisticos, suelen establecer una analogia entre la imprenta e In-
ternet. El nexo radica en las consecuencias y facilidades que supone dicha
revoluciéon. Es una victoria del saber. El cambio tecnolégico comienza con la
informatizaciéon y la posibilidad de procesar, manipular y controlar ingentes
cantidades de datos. Este cambio no radica solo en la metodologia a la hora de
comunicar, sino que es un cambio profundo que afecta a la vida de la sociedad
en general. Y, como no podia ser de otra manera, este cambio profundo de
la sociedad también afecta a la literatura. Aunque, por su componente tradi-
cional, quizé, estos procesos llegan siempre con algo de retraso y no en su
totalidad.

En este trabajo, se analizard la presencia de las companias teatrales en
Internet, mediante el analisis de un corpus de datos propio.

Hablar de la implementacién de un campo acotado en Internet tiene un
inconveniente y una ventaja, ambos derivados de una de las caracteristicas
principales de Internet: su celeridad. En un medio tan cambiante, los datos
pueden quedar desfasados en un corto periodo de tiempo, y esto puede verse
como un inconveniente. Sin embargo, este aparente problema puede enten-
derse, desde un prisma optimista, como algo positivo, y de ahi su ventaja: el
momento de la consulta queda fijado para poder hacer relaciones y compara-
ciones en un futuro.

Por otra parte, cabe indicar que el teatro es un género literario peculiar.
De hecho, desde las tltimas innovaciones en el campo a lo largo del siglo XX,
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la critica ha optado por restarle exclusividad a la literatura y hablar de un
pangénero que aglutina literatura, danza, musica, arte grafico, etc. El carac-
ter aglutinador del teatro actual supone una dificultad a la hora de establecer
un corpus equilibrado en lo referente a tipologias teatrales. El colectivo de
companias teatrales responde a una conjuncién de variables distintas y, por
lo tanto, complicadas de sistematizar si se pretende no caer en cierto dogma-
tismo.

En este trabajo, se ha intentado recoger un amplio espectro de companias
con idiosincrasias muy dispares (desde una compaifiia que representa solo
teatro clasico a una compaiiia de teatro-danza, por ejemplo) que reflejan la
totalidad del panorama espanol en la actualidad.

En la muestra, se ha buscado la diversidad territorial. En este aspecto, se
recogen companias de teatro que se autodenominan nacionales, pero también
otras més pequenas de Cataluna, Madrid, Pais Vasco, Castilla-La Mancha,
Galicia o Andalucia.

Por 1ltimo, el corpus analizado incluye tanto companias de éxito —la Com-
pania Nacional de Teatro Cldsico o La Fura dels Baus— como companias méas
modestas —como El Retablo o Deabru Beltzak.

Este trabajo se organiza en cinco apartados. En primer lugar, se resumen
las distintas maneras en las que el teatro aparece en Internet. En segundo
lugar, se presenta un analisis sistematico de la presencia en Internet de las
veinte companias de teatro que conforman nuestro corpus. A continuacion, se
ofrece un analisis detallado de los datos observados en el examen realizado
a las companias teatrales seleccionadas. Por ultimo, el apartado final recoge
brevemente las principales conclusiones a las que hemos llegado tras nuestro
estudio.

' TRIANGLE e Volume 10 @ December 2012 ¢ DOI: 10.17345 /triangle10 ¢ ISSN: 2013-939X
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., Como Aparece el Teatro en Internet?

La presencia del teatro en Internet se manifiesta de multiples formas que
en la mayoria de los casos, son complementarias.

Destacan las ciberrevistas que son muchas y variadas. Recogen la esencia
teatral desde varios puntos de vista. Algunas de las revistas digitales son
a su vez pequenas editoriales y desempenan otros papeles relacionados con
el teatro. Un ejemplo de revista emergente es Anagndrisis. Se trata de una
revista de investigacion teatral cuyo objetivo es difundir el arte dramatico
desde la investigacion. El primer volumen aparecié en junio de 2010 y tiene
una periodicidad semestral. Los nimeros son monograficos sobre el teatro de
diferentes épocas, autores o géneros. Otra revista relevante en este &mbito es
SIGNA que depende del SELITENQT (Asociacion Espatiola de Semidtica).
Su periodicidad es anual y aparece en dos formatos: impreso y electrénico. La
revista, que estd indexada en distintos repertorios nacionales e internacionales,
recoge numerosos trabajos relacionados con las lineas de investigacion teatral.
Otras ciberrevistas de interés son:

[ Naquel
» La Ratonerd®
w  Arte?

s La Teatral*

U http : //www.naque.es/revista

2 http : | /www.la — ratonera.net/

3 http : | Jwww.revistadeteatro.com/
1 http : / Jwww.lateatral.com/
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s Las puertas del drama®

= Don Galin®

Hay que hablar, también, de las secciones teatrales en los periddicos di-
gitales que se hallan, normalmente, dentro de la seccién cultural. En ellas,
podemos encontrar —generalmente el dia del estreno—, criticas de algunas re-
presentaciones, basicamente, en Madrid y Barcelona. Los periédicos que sue-
len contar con esta seccién suelen ser diarios con gran tirada y trayectoria.
Destacan los suplementos literarios o culturales en periédicos como ABC"; El
Pais® o El Mundo®.

Los directores teatrales con pdgina web propia son muy escasos. Desde
nuestro punto de vista, hay algunos hechos que condicionan esta situacion.
Creemos que el principal problema es que no hay muchos autores draméticos
espanoles que trabajen en solitario, pues la mayoria de ellos forman parte de
una compania teatral determinada. Por otra parte, esta invisibilidad de los
directores en la red puede tener relacion con el conservadurismo que impera
todavia hoy en ciertos sectores literarios. Sin embargo, hay excepciones como
la Asociacion de Directores de Teatro'® o Kepa Gallego!.

Una situacion parecida se da en el caso de los actores teatrales. Practica-
mente, ningln actor tiene pagina web. Esto se debe, también, a varios factores.
Como ocurre con los directores, la mayoria de los actores forma parte de alguna
compania teatral. Por otra parte, en general, los actores optan por prescindir
de la visibilidad en Internet a través de las paginas web y se decantan por las
redes sociales.

Las instituciones y centros de investigacion relacionados con el teatro en
Internet también gozan de poca proyeccién. En cambio, hay algunas universi-
dades que fomentan su desarrollo como es el caso de la Universidad de Valencia
a través de Parnaseo'? o del Centro Virtual Cervantes'?.

® http : | Jwww.aat.es/elkioscoteatral /las — puertas — del — drama/
S http : / /teatro.es/contenidos/donGalan/

T http : | Jwww.abc.es/cultura/libros — arte.asp

8 http : //cultura.elpais.com/

9 http : | Jwww.elcultural.com/

10 http : /Jadeteatro.com/

" http : / Jwww.kepagallego.com/

12 http : / /parnaseo.uv.es/

13 http : [ Jwww.cervantesvirtual.com/

' TRIANGLE e Volume 10 @ December 2012 ¢ DOI: 10.17345 /triangle10 ¢ ISSN: 2013-939X
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Uno de los sectores més potentes del teatro en Internet es el de editoriales,
librerias y bibliotecas. El mundo editorial, en busca de un beneficio econémico,
es el que mas ingenio y confianza ha depositado en Internet. Son muchas las
editoriales o librerias con portales digitales disefiados para atraer y facilitar
la compra del usuario. Las bibliotecas, lejos del afan recaudatorio, ven en
Internet una posibilidad de poner a disposicién del usuario su catalogo. Las
editoriales, librerias y bibliotecas que pueden ser destacadas como ejemplo
son:

»  Nague'*
= Amazon
»  Casa del Libro'®
s Caos Editorial'”
» Biblioteca Nacional'®

15

Los centros dramdticos en Espana suplen la falta de paginas web a nivel
individual. Destaca el Centro Dramdtico Nacional'® o centros regionales como
el Centro de Estudios Escénicos de Andalucia®® o el Institut del Teatre?'. Por
otro lado, estdn empezando a destacar las salas de teatro como ente propio.
Por ejemplo, el Teatro Valle-Incldn tiene su propia pagina web para anunciar
las obras que se representan.

Los proyectos teatrales, por otro lado, no son muy visibles en las paginas
web. Estos proyectos se caracterizan por aunar un conjunto de informacién en
relacién a un tema determinado. Tienen como finalidad acercar una realidad
teatral cualquiera al amplio pablico e Internet es una buena herramienta. Los
mas reconocidos se promueven a través del Centro Virtual Cervantes. Sirvan
como ejemplo los siguientes:

» Centro Virtual Cervantes: Lope de Vega??

M pttp : [ Jwww.libreriadeteatro.com/

15 pttp : [ Jwww.amazon.es/

16 http : / Jwww.casadellibro.com/

7 http : / Jwww.caoseditorial .com/

18 http : / Jwww.bne.es/

19 http : //cdn.mcu.es/

20 http : //escenica.net/

2L http : [ Jwww.institutdelteatre.cat/

2 http - / Jwww.cervantesvirtual.com/bib/bib_autor/Lope/

' TRIANGLE e Volume 10 @ December 2012 @ DOI: 10.17345 /triangle10 e ISSN: 2013-939X
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=  Centro Virtual Cervantes: Calderén de la Barca??

= Centro Virtual Cervantes: Buero Vallejo?*

= Centro Virtual Cervantes: Asociacion de Autores de Teatro?®
»  Centro Virtual Cervantes: Rubianes?®

» Centro Virtual Cervantes: Tricicle?7

= Centro Virtual Cervantes: Dagoll Dagom?®

s Centro Virtual Cervantes: Joglars”

Las redes sociales son el futuro ya que, aunque no tienen la funcion origi-
nal de distribuir o facilitar informacién relativa a lo teatral, pueden conectar
personas y son vistas por las comparias teatrales como una ventana de cone-
xi6n con la gente. En nuestro analisis, se veran algunos ejemplos de companias
teatrales presentes en redes sociales.

En conjuncién con las redes sociales, queremos destacar brevemente el
fenomeno Youtube. Aunque no sea la tnica forma de mostrar contenido au-
diovisual por Internet, si que es la hegemoénica. Esta plataforma puede servir
para difundir aspectos promocionales de determinadas obras de teatro. Su fun-
cion mas apreciada es la promociéon a modo de trailer o avance de cualquier
obra.

La ultima de las posibilidades teatrales en Internet es la explicitacion de
paginas web de las companias teatrales. Siendo la opciéon mas natural que tiene
el teatro de manifestarse en lo digital, consideramos necesario dedicarle una
atencion especial y por ello el anélisis de los portales web de una seleccion de
companias teatrales constituye el bloque central de nuestro trabajo.

2 http : | Jwww.cervantesvirtual.com/bib/bib_autor /Calderon/

2 http : | /www.cervantesvirtual .com/portales/antonio_buero _vallejo
2 http : / /www.cervantesvirtual.com/bib/portal /aat/

26 http : | Jwww.cervantesvirtual.com/bib/bib_autor / Rubianes/

2 http : / Jwww.cervantesvirtual.com/bib/bib_autor /Tricicle/

28 http : / /www.cervantesvirtual.com/bib/bib_autor/Dagollpagom/

2 http : | Jwww.cervantesvirtual.com/bib/bib_autor /ElsJoglars/
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Sistematizaciéon de las Companias Teatrales y

sus Paginas
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En este apartado, realizamos un anélisis sisteméatico de la presencia en
Internet de las veinte companias de teatro seleccionadas:

Arden

Arbolé Teatro
Atalaya TNT
Benavente
Calamar Teatro

Compania Nacional de Teatro Clésico

Datedanza
Deabru Beltzak
Del Duende

El Retablo

. Els Joglars

. Impromadrid

. La Fura dels Baus

. La Paca

. La Zaranda

. Madame Vadeguay

. Morboria

. Sarabela

. Corrales de Comedias
. Tricicle
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En nuestro analisis, en primer lugar, examinamos las caracteristicas de la
web de cada una de estas companias, presentando las secciones que las compo-
nen, proporcionando datos relevantes sobre su configuracién y ofreciendo una
valoracion final de las mismas. En segundo lugar, si la compaiiia esta presente
en las redes sociales, presentamos los rasgos principales de sus paginas, ya sea
en Facebook, Twitter, Youtube o Flickr.

' TRIANGLE e Volume 10 @ December 2012 ¢ DOI: 10.17345 /triangle10 ¢ ISSN: 2013-939X
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ARDEN

Arden

HTTP./AWWW.ARDEN.ES

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= El sello arden = Actualidad
= Compania = Sala Russafa
= Producciones = X-Aniversario
DATOS
» Responsable: Chema Cardena y Juan » ldioma: castellano.
Carlos Gareés. Color: negro.

Fecha de creacién de la compaiia:
1995.

Ultima actualizacién: a diario, sobre
todo de la agenda en “actualidad”.
Dependencia y/o financiacion: Teatres
de la Generalitat ~ Valenciana,
Ayuntamiento de Valencia, INAEM,
Universidad de Valencia y Ministerio
de Educacion, Cultura y Deporte.
Vinculo a redes sociales: no enlaza
directamente con ninguna red social.
Sonido: no hay ningln sonido.
Interfaz: llamativa, dinamica, completa

e intuitiva.

Personalizacién (navidad): no.
Contacto: si.

Declaracion de intenciones: si (el sello
Arden).

Region: Valencia.

Tipologia teatral: teatro clasico.
Tendencia: contemporanea.

Aspecto innovador: inclusion  de
videos en la pagina principal.

Otros aspectos: musica de
acompanamiento, clasica y
majestuosa, para darle elegancia a la
pagina en armonia con el negro

sabrio.

VALORACION

Esta pagina web tiene una interfaz muy dinamica con mends en

la parte superior e inferior cuando has abierto un meni anterior de la parte superior. Muestra
enlazados a la zona principal videos de la compania. Tiene mucha informacién y no deja
corto a nadie. Se exponen los datos precisos y se detallan muy bien los datos de sus obras

en la division de: Introduccién, Sinopsis, Ficha Artistica, Critica y premios y fotos.

Cuadro 1. Arden.

' TRIANGLE e Volume 10 @ December 2012 @ DOI: 10.17345 /triangle10 e ISSN: 2013-939X
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Arbolé Teatro

HTTP./WWW.TEATROARBOLE.ES

[Consulta en noviembre de 2012].

B

SECCIONES
Inicio = Editorial
El teatro = Prensa
Proximos espectaculos = Blog
Obras de la companiia = Contacto
Actividades didacticas
DATOS
Responsable: No se especifica. » Color: blanco.
Fecha de creacién de la compania: » Personalizacion (navidad): no.
1979. » Contacto: si.
Ultima actualizacion: mensual. » Declaracion de intenciones: si
Dependencia yio financiacion: (Historia).
Ministerio Espanol de educacion > Region: Aragon.
cultura y deporte, Ayuntamiento de » Tipologia teatral: teatro de titeres.
Zaragoza, Gobierno de Aragon, » Tendencia: contemporanea.
Ibercaja. » Aspecto innovador: seccion de venta
Vinculo a redes sociales: enlaces a de entradas bonificadas y de boletin
YouTube, Facebook y Twitter. por correo.
Sonido: sin sonido. » Ofros aspectos: el enlace a trumblr
Interfaz: trabajada y clasica. esta roto y no funciona.
Idioma: castellano.
VALORACION

Es una pagina web con un esquema de “arbol” en el que se desarrollan los temas

fundamentales, sin exceso de informacién. La sorpresa de esta pagina son las secciones

incorporadas (por ejemplo Actividades Didactlicas), que son novedosas y muestran un

panorama mas completo de la comparia. Finalmente, se debe destacar el hecho llamativo de

la seccion de “El teatro” donde se dan datos técnicos y precisos de la sala donde operan (como

el tamano, la iluminacién, el escenario) e incluso ofrecen la posibilidad de alquiler.

Cuadro 2. Arbolé Teatro.
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Arbolé Teatro (Facebook)

HTTPS://MWWW.FACEBOOK.COM/TEATROARBOLE

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Residencia = Amigos
= Familia — Fotos
=» Historial por ano = Mapa
= Informacién sobre teatro = Suscriptores
= Informacion basica = Me gusta
= Informacién de contacto = Suscripciones
=> Citas favoritas = Musica
DATOS

» Actualizacion: semanal.

» Suscriptores: 1.606.

» Personas que estan hablando de ella: no se expone.

» Semana o dia mas popular: no se expone.

» Ciudad y pais mas popular: no se expone.

» Grupo de edad mas popular: no se expone.

» Fotografias y videos: 179.

» Idioma: castellano.

» Otros datos: Se presenta un nuevo concepto en Facebook: la sustitucion de las
paginas convencionales por una pagina de valor igual al de un usuario normal con

la potestad de suscripcion.

Cuadro 3. Arbolé Teatro: Facebook.
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Arbolé Teatro (Twitter)
HTITPS://TWITTER.COM/TEATROARBOLE

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Tuits
= Siguiendo
= Seguidores
= Favoritos
= Listas
DATOS

> Actualizacion: semanal,

» Seguidores: 1.248.

» Siguiendo: 1.460.

» Tuits: 317.

» Fotografias y videos: no hay.

> Idioma: castellano.

» Otros datos: En la descripcion inicial de la compania se exponen la fecha de
creacion de manera indirecta, los cometidos de la compania, la ubicacion y su

pagina web. Tiene mucha actividad aunque sea una compania pequefa.

Cuadro 4. Arbolé Teatro: Twitter.
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Arbolé Teatro (Youtube)
HTTP:/WWW.YOUTUBE.COM/USER/TEATROARBOLE

[Consuita en noviembre de 2012].

SECCIONES

= Destacados

= Explorar Videos

DATOS

» Actualizacion: Mensual.

» Suscriptores: 13.

~ Reproducciones de video: 6559.

» Reproducciones del Gltimo video: 763.

» \Videos: 16.

» |dioma: castellano.

> Otros datos: No destaca en ningun aspecto particular aunque tampoco llama la

atencién negativamente. Podria tener mas visitas pero solamente tiene 16 videos.

Cuadro 5. Arbolé Teatro: Youtube.
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CENTRO INTERNACIONAL
DE INVESTIGACION TEATRAL

Atalaya -TNT

HTTP//MWWW . ATALAYA-TNT.COM/

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= ;Qué es TNT? = Trayectoria
= Espectaculos TNT = Quienes somos
= Laboratorio = Espectaculos
= Eventos = Calendario de gira
DATOS
» Responsable: no se especifica. > Color: lila pero dominio del blanco.
» Fecha de creacion de la compania » Personalizacion (navidad): no.
1995. » Contacto: si.
» Ultima actualizacion: a diario de la > Declaracion de intenciones: si
web y de su calendario. (trayectoria).
» Dependencia y/o financiacion: MECD, > Region: Andalucia.
Programa de Cultura Europeo; Inaem; » Tipologia teatral: teatro experimental.
Junta de Andalucia; ICAS; vy » Tendencia: vanquardista.
financiacion propia (Atalaya + TNT). » Aspecto innovador: integracion de
> Vinculo a redes sociales: enlace imagenes, calendarios... en la pagina
directo Facebook, Twitter y Youtube. principal.
» Sonido: sin sonido. » Oftros aspectos: venta de entradas,
» Interfaz: original y destacada, clasica. mapa google...
~ Idioma: castellano e inglés.
VALORACION

Esta pagina tiene una interfaz muy dinamica y original, con menus tanto en la cabecera como

en el cuerpo. Se mantiene actualizada vy enlazada con redes sociales v el elemento que

debemos destacar principalmente es la opcion de comprar entradas para sus obras

directamente en su pagina web.
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CENTRO INTERNACID _“
DE INVESTIGACION TEATRAL

Atalaya-TNT (Facebook)
HTTPS//WWW.FACEBOOK.COM/PAGES/ATALAYA-TNT-
CENTRO-TNT/169265616417513

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES

Sobre

Informacién basica
Informacion de contacto
Eventos

Fotos

LU | A (V)

Me gusta

DATOS

Actualizacion: semanal.

» Me gusta: 824.

Personas que estan hablando de ella: 7.
Semana o dia mas popular: 4 de marzo de 2012.

v

v

v

» Ciudad y pais mas popular: no se expone.

» Grupo de edad mas popular: 25-34 aros

» Fotografias y videos: 26.

» Idioma: castellano.

» Ofros datos: se han creado los subapartados de “Descripcion”, Informacion
general”, “Se uni6 a Facebook”, “Lugar”, “Horario”, “Teléfono”, “Direccion de
correo electrénico” y “Sitio Web”, siendo asi una pagina muy completa en

informacion y pobre en imagenes y seguidores.

Cuadro 7. Atalaya TNT: Facebook.
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Y

CENTRO INTERNACIDNAL
DE INVESTIGACION TEATRAL

Atalaya-TNT (Twitter)

HTTPS://TWITTER.COM/TNTATALAYA

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Tuits
= Siguiendo
= Seguidores
= Favoritos
= Listas
DATOS

» Actualizacion: semanal.
Seguidores: 284.
Siguiendo: 43.

Tuits: 56.

Fotografias y videos: 1.

Y ¥V ¥

v

» Idioma: castellano.

» Ofros datos: en la descripcion inicial de la compania se exponen datos de
creacion, expansion, premios, ubicacion y pagina oficial con la maxima
brevedad, caracteristica de Twitter.

Cuadro 8. Atalaya TNT: Twitter.
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(11 Tube'

CENTRO INTERNACIONAL
DE INVESTIGACION TEATRAL

Atalaya-TNT (Youtube)

HTTP:/WWW.YOUTUBE.COM/USER/ATALAYATEATRO/FEATURED

[Consulta en noviembre de 2012].
SECCIONES
Destacados

Explorar Videos

Informacion de Atalaya Teatro

[ U

Listas de reproduccion destacadas

DATOS

» Actualizacion: mensual.

» Suscriptores: 27.

» Reproducciones de video: 55322,

» Reproducciones del Gltimo video: 10.

» Videos: 48

¥ Idioma: castellano.

» Otros datos: aunque sea una pagina de Youtube no se descuidan en exponer la
fecha de creacién de cuenta, la ubicacion, el pais y su pagina web. La fama de
los videos ha ido decreciendo, ya que en sus inicios encontramos videos como
“La casa de Bernarda Alba” o “La celestina” con unas 2000 visitas y los Gltimos
apenas llegan alas 10.

Cuadro 9. Atalaya TNT: Youtube.
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Benavente

HTTP:/WWW.TEATROBENAVENTE.COM/

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Repertorio = Festivales de verano
= Montajes escénicos = Distinciones
= Cuadro de actores = Contactar
= Recortes de prensa = Desde mi butaca
DATOS
> Responsable: Aurora Gonzalez y Luis > Personalizacion (navidad): no.
Gaona. » Contacto: si.
» Fecha de creacion de la compania: » Declaracion de intenciones: si (en
no se especifica. pagina principal).
» Ultima actualizacion: en 2009. # Regién: Madrid.
» Dependencia y/o financiacién: no se » Tipologia teatral: teatro clasico.
expone ningun tipo de financiacion. » Tendencia: costumista.
# Vinculo a redes sociales: no se enlaza » Aspecto innovador: exposicion. de una
con ninguna red social. cabecera  formada por  varias
» Sonido: no hay sonido. imagenes solapadas.
» Interfaz: antigua, basica y estatica. » Oftros aspectos: errores de acceso a
= Idioma: castellano. subsecciones como “Desde mi
» Color: crema. butaca”
VALORACION

Esta pagina web tiene una interfaz anticuada y muy sencilla que hacen que no de un
aspecto muy brillante, pese alas grandes obras que puedan representar después en
los escenarios. No se actualiza desde 2009 asi que dificimente tendremos un
vinculo a alguna red social.

Cuadro 10. Benavente.
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Calamar Teatro
HTTP:./WWW.CALAMARTEATRO. M/

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
Compania = Agenda (Blog)
Espectaculos = Contacto
Prensa
DATOS

Responsable: Natalia Wirton y Elisa
Colias.

Fecha de creacion de la compania:
1999.

Ultima actualizacion: 11 de agosto de
2011.

Dependencia yfo financiacién: no se
expone ningun tipo de financiacion
aunque tengan Twitter.

Vinculo a redes sociales: no se enlaza
directamente con ningun tipo de red
social

Sonido: si ,diferente en cada seccién y
tematico, no trae opcion para
desactivarlo.

>

Interfaz: dinamica y original

Idioma: castellano.

Color: blanco.

Personalizacion (navidad): no.
Contacto: si.

Declaracién de intenciones: si (la
compafiia).

Regian: Castilla y Leon.

Tipologia teatral: teatro infantil.
Tendencia: realista-poética.

Aspecto innovador: abundancia de
imagenes y misica para fomentar el
atractivo audiovisual.

Otros aspectos: presentacion de una
agenda personal en formato blog.

23

VALORACION

Esta pagina web tiene una interfaz muy dinamica con unos menus tanto en la parte
superior como en los diferentes subgrupos de esta parte superior en la izquierda. Hay
movimiento de secciones y objetos acompariado por musica de violines, que le da un
aspecto mas infantil también dinamica, apoyada por imagenes sencillas, simbolos y
representativas que cumplen la misma funcion sobre un fondo blanco e inocente.

Cuadro 11. Calamar Teatro.
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Calamar Teatro (Twitter)
HTTPS://TWITTER.COM/CALAMAR_TEATRO

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Tuits
= Siguiendo
= Seguidores
= Favoritos
= Listas
DATOS

» Actualizacién: nunca.

~ Seguidores: 11.

» Siguiendo: 11.

> Tuits: 1.

~ Fotografias y videos: no hay.

» Idioma: castellano.

» Otros datos: se expone la tipologia teatral, la fecha de creacion, la ubicacion y la
web. No obstante ha sido un Twitter creado pero no usado, por lo tanto esta en
desuso y es practicamente inGtil.

Cuadro 12. Calamar Teatro: Twitter.
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ran teatro

del mundo

Compaiiia Nacional de Teatro Clasico
' HTTP/TEATROCLASICO.MCU.ES/ '

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Inicio = Estasemana
= La compaiiia = Publicaciones
= Temporada = Profesional
DATOS

» Responsable: Helena Pimenta. » Personalizacién (navidad): no.
» Fecha de creacion de la compania: » Contacto: si.

1986. » Declaracion de Intenciones: si
» Uttima actualizacion: actualizacion a (objetivas).

diario. » Region: estatal.
» Dependencia ylo financiacion: » Tipologia teatral: clasico.

Ministerio de Educacion, Cultura y » Tendencia: tradicional.

Deporte e INAEM. » Aspecto innovador: gran despliegue
» Vinculo a redes sociales: enlace de medios, informacién y apartados y

directo con Facebook y con Twitter. posibilidad de autentificarse en la
# Sonido: sin sonido. pagina.
#» Interfaz: clasica y sobria. » Oftros aspectos: los idioma no
» Idioma: castellano, inglés, catalan, funcionan perfectamente y no se

vasco y gallego. puede ver la totalidad de la pagina en
» Color: blanco. catalan, vasco, gallego e inglés.

VALORACION

Esta pagina web tiene una interfaz clasica y poco destacada y llamativa que
invita a la navegacion. Se expone a modo de cabecera una gran imagen de la
obra estrella de esta temporada (La vida es suefio).

Cuadro 13. Compania Nacional de Teatro Clasico.
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Nacional de Teatro Clasico
(Facebook)

HTTPS://WWW.FACEBOOK.COM/PAGES/COMPA%C3%91%C3%

8DA-NACIONAL-DE-TEATRO-CL%C3%81SICO-P%C3%A1GINA-
OFICIAL/289561611071052

Compaiiia

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Sobre = Fotos
= Informacion basica = Me gusta
= Informacion de contacto
DATOS

# Actualizacion: diaria.

» Me gusta: 3142,

» Personas que estan hablando de ella: no se expone.

» Semana o dia mas popular: no se expone.

» Ciudad y pais mas popular: no se expone.

# Grupo de edad mas popular: no se expone.

» Fotografias y videos: 138.

» Idioma: castellano.

» Ofros datos: se exponen los subapartados de “Descripcion”, “Se unié a Facebook”,
“Lugar”, ‘Teléfono”, “Direccién de correo electronico”™ y “Sitio Web". En
“Descripcion” hay una declaracion de pretensiones estupenda donde se exponen
los principales objetivos de la compania. También se exponen en el mismo
apartado un mini resumen historico de los directores, asi como su financiacion.

Prefieren no dar datos precisos de la magnitud social que tienen.

Cuadro 14. Compaiiia Nacional de Teatro Clasico: Facebook.
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Compaiiia Nacional de Teatro Clasico
(Twitter)

HTTPS://TWITTER.COM/TEATROCLASICO

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Tuits
= Siguiendo
= Segquidores
= Favoritos
= Listas
DATOS

* Actualizacion: diaria.

Seguidores: 2153.

Siguiendo: 66.

Tuits: 284.

Fotografias y videos: si, incontables.
» Idioma: castellano,

Y

Y

!

¥

» Ofros datos: Twitter en uso frecuente con muchos enlaces en los tuits a
“Madridteatro”. En la descripcion se hace una exposicion de la fecha de creacion,
el lugar de residencia, la subvencién y la pagina web. No interactian mucho con
sus fans.

Cuadro 15. Compania Nacional de Teatro Clasico: Twitter.
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Datedanza

HTTP://WWW.DATEDANZA.ES/

[Cansulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Contactos = Noticias
= Espectaculos = Prensa
= Lacompania = Redes
= Formacion = Calendario
DATOS

» Responsable: Omar Meza.

» Fecha de creacion de la compariia:
1809.

» Ultima actualizacion: actualizacion a
diario.

» Dependencia y/o financiacion: Junta
de Andalucia y Ministerio de
Educacion, Cultura y Deporte.

» Vinculo a redes sociales: se enlaza
directamente con Facebook y con
Flickr.

» Sonido: si. Con opcion de

desactivarlo.

Interfaz: llamativa e intuitiva.

v

» Idioma: castellano e inglés.

» Color: negro.

Personalizacion (navidad): ne.
Contacto: si.
Declaracion  de Intenciones: — si
{valores).

Region: Andalucia.

Tipologia teatral: danza.

Tendencia: vanguardista.

Aspecto innovador: exposicion de las
secciones moderna, intuitiva vy
llamativa.

Otros aspectos: apoyo en el soporte
Adobe Flash Player. El enlace a
Facebook esta roto y debes buscar
directamente en el buscador de la

misma red sacial.

VALORACION

Esta pagina web tiene una interfaz muy dinamica con mends tanto en la izquierda como en su

y color los especta ., la

parte superior. Se destacan con efectos i yde
compafiia y la formacion, para darles mas énfasis y categoria.

Cuadro 16. Datedanza.

TRIANGLE e Volume 10 @ December 2012 ¢ DOI: 10.17345 /triangle10 ¢ ISSN: 2013-939X



Las Compaiiias Teatrales Espaiiolas en Internet 29

Datedaza (Facebook)

HTTPS:.//WWW.FACEBOOK.COM/DATEDANZA.DANZACONTEM

PORANEA?FREF=TS
[Consulta en noviembre de 2012].
SECCIONES
= Sobre
= Informacién Basica
= Historial por afio
= Fotos
= Me gusta
DATOS

» Actualizacién: diaria.

» Me gusia: 4.745.

» Personas que eslan hablando de ella: 76.

» Semana o dia mas popular: 18 de noviembre de 2012.
» Ciudad y pais mas popular: Madrid, Espana.

¥ Grupo de edad mas popular: 25-34 anos

~ Fotografias y videos: 474

» Idioma: castellano.

» Otros datos: sin informacion particular (solo fecha creacion).

Cuadro 17. Datedanza: Facebook.
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WA TE
QANZA

flickr

Datedanza (Flickr)
HTTP:/WWW.FLICKR.COM/PHOTOS/DATEDANZA

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES

= No presenta secciones

DATOS

» Actualizacion: 10 de enero de 2011
~ Fotografias: 166

> Albumes: 0

» Favoritas: 0

» Expos:0

» Contactos: 0

> Testimonios: 0

» Temaética de la galeria: rio de luna.

» Ofros datos: no hay ninguna inf ion anadida, sol se 166 f

sin ser asi una pagina destacada. No aporta nada nuevo.

Cuadro 18. Datedanza: Flickr.
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Deabru Beltzak

HTTP://WWW.DEABRUBELTZAK.COM

[Consulta en noviembre de 2012].
SECCIONES

U

Deabru Beltzak

Espectaculos

= Contacto

DATOS

Responsable: no se especifica.

Fecha de creacion de la compania:
1996.

Ultima actualizacion: anual.
Dependencia yio financiacion:
Gobierno Vasco, Ministerio Espariol
de educacion cultura y deporte,
Ayuntamiento de Bilbao....

Vinculo a redes sociales: no hay
ningln enlace a red social aunque
tienen Facebook.

Sonido: Sin sonido.

Interfaz: basica, sencilla y minimalista.

»

Idioma: castellano, inglés, euskera y
francés.

Color: negro.

Personalizacion (navidad): no.
Contacto: si.

Declaracion de  intenciones:  si
(Deabru Beltzak)

Regién: Pais Vasco.

Tipologia teatral: de calle, absurdo.
Tendencia: vanguardista.

Aspecto innovador: extrema sencillez
en la organizacion de los apartados.
Otros aspectos: multiples idioma.

31

VALORACION

Esta pagina web es la més sencilla del anlisis. Con todo y con eso, le falta madurez y amplitud

de informacién. Es una pagina pobre.

Cuadro 19. Deabru Beltzak.

' TRIANGLE e Volume 10 @ December 2012 @ DOI: 10.17345 /triangle10 e ISSN: 2013-939X



32 A. Brosa Rodriguez

Deabru Beltzak (Facebook)

HTTPS://WWW.FACEBOOK.COM/PAGES/DEABRU/1052352
09521317?FREF=TS

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Informacién basica
= Fotos
= Me gusta
DATOS

» Actualizacion: nunca.

» Me gusta: 8.

» Personas que estan hablando de ella: 1.

# Semana o dia mas popular: no se expone.
» Ciudad y pais mas popular: no se expone.
» Grupo de edad mas popular: no se expone.

v

Fotografias y videos: 1.
Idioma: castellano.

Y

v

Otros datos: Es una pagina de Facebook a desgana. No tiene ningin tipo de
informacion, ni de formato audiovisual. Solo hay una publicacion el dia de su
creacion que no aporta nada interesante ni teatral. Es una pagina que realmente
deberia de borrarse por su inutilidad.

Cuadro 20. Deabru Beltzak: Facebook.
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HTTP:/MWWW.TEATRODELDUENDE.COM

[Consuita en naviembre de 2012].

SECCIONES
= La compaiia = Contacto
= Montajes = Mas informacion
DATOS

» Responsable: Jests Salgado.

» Fecha de creacién de la compania:
1993

» Ulima actualizacio lizacion

Personalizacion (navidad): no.
Contacto: si.
Declaracion de intenciones: si (La

mensual

» D i yio
Ministerio Espafiol de educacion
cultura y deporte y Comunidad de
Madrid

» Vinculo a redes sociales: no hay
ningun enlace a red social.

> Sonido: sin sonido.

> Interfaz: basica, sencilla y

Region: Madrid.

Tipologia teatral: teatro clasico y del
siglo XX de la literatura universal.
Tendencia: contemporanea.

Aspecto  innovador:  introduccion
llamativa y esquematizacion de los
apartados.

Otros  aspectos: se adjuntan
en PDF de todas las

» Idioma: castellano e inglés.

» Color: negro.

obras teatrales.

VALORACION

Esta pagina web es también muy sencilla. No hay ningin elemento que destaque

positivamente en comparacion a una pagina web normal. El factor que tiene en

contra esta web es el tamano. Tanto la letra, como las imagenes como el disefio de

la misma es muy pequefio. Es una letra dificil de entender por el tamafio y las

fotografias no se lucen con la eleccion de estas como formato icono y no como

cabecera, por ejemplo.

Cuadro 21. Del Duende.
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E) Retabloj

Teatro de Titeres

El retablo

HTTP:/MWWW.TITERESELRETABL! M
[Consulta en noviembre de 2012].
SECCIONES
= Lacompania = Prensa
= Espectaculos = Miscelaneas
= Premios = Contacto
= Giras y festivales
DATOS

» Responsable: Pablo Vergne. » Color: negro.
» Fecha de creacion de la i » Persor ion ( ): no.

1989. » Contacto: si.
» Ultima actualizacion:  actualizacion » Declaracion de intenciones: si (la

mensual. compaiia).

v

Dependencia y/o financiacion: no tiene
ninguna finaciacion.

Vinculo a redes sociales: no hay
ningln enlace a red social aunque
tienen Facebook.

Sonido: sin sonido.

Interfaz: basica.

Idioma: castellano.

¥

Regién: Madrid.

Tipologia teatral: teatro de titeres.
Tendencia: contemporanea.
Aspecto  innovador:  bucle  de
imagenes mutantes en la cabecera.
Otros aspectos: enlaces a paginas

relaci atraves de

VALORACION

Esta pagina web estd destinada a un publico infantil: estd llena de imagenes, bucles

repetitivos de fotografias, poco texto y gran visibilidad. No destaca en otro aspecto frente a

otras paginas aunque se debe decir que refuerzan la idea visual con un apartado de Galeria.
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JOGLARS

Els Joglars

HTTP:/MWWW.ELSJOGLARS.COM

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Portada = Publicaciones
= Engira = Multimedia
= Noticias = Contacto
= Agenda = Blogs
= Compania = Libro de visitas
= Producciones
DATOS
» Responsable: Albert Boadella. » Color: blanco.
» Fecha de ion de la fiia: > F i6 i no.
1961, = Contacto: si.
> Uliima i izacion > D ion de intenciones:  si
semanal. (historia).
» Dependencia y/o financiacion: no » Region: Cataluna.
dependen de ninguna financiacion, » Tipologia teatral: teatro critico, satirico
incluso ellos son productores. vanguardista y popular.
» Vinculo a redes sociales: enlace » Tendencia: épica.
directo con Facebook, Twitter, » Aspecto innovador: muestra una barra
Youtube, RSS y otros blogs. de tareas inferior donde se vincula a
» Sonido: no hay ningtn sonido. muchas redes sociales.
> Interfaz: de base clasica con una > Oftros aspectos: seccion donde se
estética nueva se muestra novedosa. exponen  articules  propios e
» Idioma: castellano, catalan e inglés. independientes. Enlace a RSS roto.
VALORACION

en las

Esta pagina web tiene una interfaz con

y
primarias y que esta muy bien organizada. El elemento que cabe a destacar por su novedad es
la seccion Libro de Visitas donde si eres un usuario que te registras puedes exponer tus
pensamientos o sensaciones acerca de la compaiiia teatral y dialogar.

Cuadro 23. Els Joglars.
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JOGLARS

Els Joglars (Facebook)

HTTPS://WWW.FACEBOOK.COM/JOGLAR

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES

Mapa

Fotos

Suscriptores

Me gusta
Suscripciones
Notas

Formacion y empleo
Contacto

LI I i

DATOS

Actualizacion: semanal.
» Me gusta: 454.
» Personas que estan hablando de ella: no se expone.

Y

» Semana o dia mas popular: no se expone.

» Ciudad y pais mas popular: no se expone.

> Grupo de edad mas popular: no se expone.

» Fotografias y videos: 58.

» Idioma: castellano.

» Otros datos: se han creado preferencias, inspiraciones, e instituciones que sirven
como apoyo. No se da ninguna informacion adicional y en vez de ser una pagina
de “me gusta” es una pagina de “suscripcion” haciendo asi un tono meramente
informativo y complementario al de la web.

Cuadro 24. Els Joglars: Facebook.
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JOGLARS %

Els Joglars (Twitter)

HTTPS:/TWITTER.COM/JOGLAR

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Tuits
= Siguiendo
= Seguidores
= Favoritos
= Listas
DATOS

»  Actualizacién: semanal.

» Seguidores: 427.

» Siguiendo: 18.

> Tuits: 213.

» Fotografias y videos: no hay.

> Idioma: castellano.

» Otros datos: en la descripcion inicial de la comparia se exponen datos de

creacion, autoria y pagina oficial con la maxima brevedad, caracteristica de Twitter.

Cuadro 25. Els Joglars: Twitter.
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JOGLARS s

Els Joglars (Youtube)

HTTP/WWW.YOUTUBE.COM/USER/ELSJOGLARS

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES

= Destacados

= Explorar Videos

DATOS

» Actualizacion: anual.

» Suscriptores: 52.

» Reproducciones de video: 18.016.

» Reproducciones del dltimo video: 3616.

» Videos: 35.

» Idioma: castellano.

» Otros datos: es una pagina de Youtube sin renovacion y sin nuevos videos,
aungue tiene muchas visitas, reproducciones y suscriptores para el tiempo y
esfuerzo invertido por Els Joglars.

Cuadro 26. Els Joglars: Youtube.
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Impromadrid

HTTP:/WWW.IMPROMADRID.COM/

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Impromadrid — Formacion
= Espectaculos = Impromundo
= Calendario = Prensa
= Empresas
DATOS

v

Responsable: Ignacio Lépez, Ignacio
Soriano y Jorge Rueda.

Fecha de creacion de la compaiia:
2001.
Ultima

>

»

Interfaz: basica y sencilla.
Idioma: castellano.

Color: rojo.

Personalizacion (navidad): si.
C : sil

semanal.
Dependencia ylo financiacion:
Comunidad de Madrid, BP, Cepsa,
Endesa, HP, Fundacion Real Madrid,
McKinseyCompany, Stage, Caja
Madrid, Alcampo, Madrid y Junta de
Castilla y Leon.

Vinculo a redes sociales: se enlaza
con Facebook y con Youtube (y tienen
Twitter pero no lo exponen).

Sonido: no hay ningtn tipo de sonido.

Declaracion de intenciones:  si
(impromadirid).

Regién: Madrid.

Tipologia teatral: teatro improvisado.
Tendencia: contempaoranea.

Aspecto innovador: implantacion de
Facebook en la pagina principal.

Otros aspectos: aclualizacion de la
totografia principal de la pagina con el
cartel de su proxima obra.

VALORACION

Esta pagina web tiene expone el esquema de una pagina web tradicional con una adicion en la
cabecera de “Contactar”, “Libro de Vistitas” y “Suscribete a nuestra lista de correo”. En vez de

enlazar Facebook lo incrusta en la web para darle mayor visualizacion y se exponen imagenes

grandes para que llamen mas la atencion.

Cuadro 27. Impromadrid.

39
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Impromadrid (Facebook)
HTTPS://WWW.FACEBOOK.COM/IMPROMADRID

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES

Sobre

Informacién basica
Informacion de contacto
Eventos

Fotos

LU U U

Me gusta

DATOS

» Actualizacion: semanal.

> Me gusta: 3.191.

» Personas que estan hablando de ella: no se expone.

» Semana o dia mas popular: no se expone.

» Ciudad y pais mas popular: no se expone.

» Grupo de edad mas popular: no se expone.

» Fotografias y videos: 68.

» Idioma: castellano.

» Ofros datos: Se han creado los subapartados de “Biografia”, “Se uni6é a Facebook”,
“Lugar”, “Premios”, “Teléfono”, “Direccién de correo electronico” y “Sitio web". Se
hace una descripcion histérica y una declaracion de intenciones en “Biografia”.

Cuadro 28. Impromadrid: Facebook.
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Impromadrid (Twitter)

HTTPS/TWITTER.COM/MPROMADRID

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES

Tuits
Siguiendo
Seguidores
Favoritos

L0 U Uy

Listas

DATOS

v

Actualizacion: semanal.

> Seguidores: 1.274.

» Siguiendo: 106.

» Tuits: 251.

» Fotografias y videos: si, incontables.

» Idioma: castellano.

> Otros datos: en la descripcion inicial de la compafia se exponen datos de
autoria, ubicacion y pagina web con la méaxima brevedad, caracteristica de
Twitter. Hacen muchos Retuit a seguidores que les mencionan.

Cuadro 29. Impromadrid: Twitter.
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bAEUEA
La fura dels Baus
HTTP:/WWW.LAFURA.COM
[Consulta en noviembre de 2012].
SECCIONES
= Home = Cursos
= Obras = Premios
= Mediateca = Calendario
= Historia = Contacto
= Lineas de trabajo
DATOS

» Responsable:  Miki Espuma, Pep » Personalizacion (navidad): no.

Gatell, Jirgen Miller, Alex Olié, > Contacto: si.

Carlus Padrissa i Pera Tantina. » Declaracion de intenciones: si
» Fecha de creacion de la compafiia: (historia y lineas de trabajo).

1979. » Regién: Cataluna.
» Ultima actualizacion: a diario. » Tipologia teatral: de la crueldad,
» Dependencia y/o financiacion: no. absurda
» Vinculo a redes sociales: vinculada a » Tendencia: vanguardista

Youtube (sin enlazar Facebook y > Aspecto innovador: inicio a la pagina

Twitter). web, y dinamismo de la cabecera.
» Sonido: si, sin opcion de desactivarlo. » Otros aspectos: incluye mediateca
» Interffaz: llamativa, intuitiva y para conocer mejor la compafiia y la

sorprendente. explicacién incluye un GoogleMaps
» Idioma: castellano, catalan e inglés. con su localizacion.
» Color: negro.

VALORACION

Esta pagina web tiene el nivel que la compaiia y se muestra fiel a ella siendo desconcertante,
innovadora y pionera en un modelo minimalista y simple pero sobrecargado de fotografias e
informacién,. Es una web muy completa que cumple muy bien su cometido. Da la opcion de
darse de alta y registrarse en la web para tener una serie de ventajas.

Cuadro 30. La Fura dels Baus.
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La fura dels Baus (Facebook)
HTTPS://WWW.FACEBOOK.COM/FURADELSBAUS?FREF=TS

[Consuilta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Sobre = Fotos
= Informacién basica = Me gusta
= Informacién de contacto = Eventos
= Eventos = Videos
DATOS

> Actualizacion: diaria.

» Me gusta: 10.285.

» Personas que estan hablando de ella: no se expone.

» Semana o dia mas popular: no se expone.

» Ciudad y pais mas popular: no se expone.

» Grupo de edad mas popular: no se expone.

» Fotografias y videos: 199.

» Idioma: castellano, inglés i catalan.

» Otros datos: en el apartado de informacién se exponen apartados de informacién
de la propia compania tanto en castellano como en inglés. Tampoco quiere
mostrar datos precisos de su impacto social.

Cuadro 31. La Fura dels Baus: Facebook.
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LA FURA
DELS BAUS

La fura dels Baus (Twitter)
HTTPS://TWITTER.COM/LAFURADELSBA

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Tuits
= Siguiendo
= Seguidores
= Favoritos
= Listas
DATOS

» Actualizacion: nunca.

» Seguidores: 68.

» Siguiendo: 16.

» Tuits: 1.

» Fotografias y videos: 1.

» Idioma: castellano.

» Otros datos: En la descripcion inicial de la compania se exponen datos de
creacion, definicion propia y pagina oficial con la méxima brevedad, caracteristica
de Twitter. Es un Twitter en desuso que no transmite seriedad y no sirve para

nada.

Cuadro 32. La Fura dels Baus: Twitter.
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You({L)

La fura dels Baus (Youtube)
HTTP.//WWW.YOUTUBE.COM/USER/FURADELSBAUS

[Consuita en noviembre de 2012].

SECCIONES

= Destacados

= Explorar Videos

DATOS

¥ Actualizacion: Trimestral.

» Suscriptores: 749.

~ Reproducciones de video: 582048.

> Reproducciones del Gltimo video: 216.

» Videos: 88.

> Idioma: castellano.

» Otros datos: No destaca en ninglin aspecto particular aunque tampoco llama
la atencién negativamente. Hay abundancia de videos aunque podria ser
mas regular la subida de estos.

Cuadro 33. La Fura dels Baus: Youtube.
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)

Teatro La Paca

FESTIVAL DE TEE

INFANTIL.

La Paca

HTTP:/WWW.TEATROLAPACA.COM/

[Consuita en noviembre de 2012].

SECCIONES
= APOYANOS!! = Programas teatrales
= Inicio = Reserva de entradas
= Quienes somos = Contacto
= Producciones propias
DATOS

» Responsable: Mari Carmen Gamez y » Contacto: si.

Tomas Afan. » Declaracion de intenciones: si
» Fecha de creacion de la compania: (¢Quiénes somos?).

1992, » Region: Andalucia
> Ultima actualizacién: a diario. » Tipologia teatral: combinacion de
» Dependencia y/o financiacion: sin teatro clasico y obras infantiles

dependencia ni financiacion. propias.
» Vinculo a redes sociales: enlace » Tendencia: contemporaneo.

directo con Facebook y con Twitter. » Aspecto innovador: en el formulario de
» Sonido: sin sonido. apoyo se presentan errores de codigo
» Interfaz: basica. fuente en el subtitulo.
= Idioma: castellano. » Otros aspectos: implementacion de un
» Color: rosa. GoogleMaps con su direccion y
» Personalizacion (navidad): no. contador de visitas en la parte inferior.

VALORACION

Esta pagina web tiene una interfaz sencilla que se muestra como el claro ejemplo de una web
estandar. Finalmente también debemos destacar que permite la reserva de entradas desde la
misma web, un hecho también insolito, aunque actualmente no tengan ninguna obra en cartel.

Cuadro 34. La Paca.
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» FESTIVAL DE TEATH
INFANTIL.

Teatro La Paca

La paca (Facebook)
HTTPS:/WWW.FACEBOOK.COM/TEATROLAPACA

[Consuita en noviembre de 2012].

SECCIONES

Informacion basica
Informacién de contacto
Historial por afo

Fotos

Me gusta

[T T A

Twitter

DATOS

> Actualizacion: semanal

» Me gusta: 193.

» Personas que estan hablando de ella: 13.

> Semana o dia mas popular: 29 de abril de 2012.

» Ciudad y pais mas popular: no se expone.

» Grupo de edad mas popular: 25-44 anos

» Fotografias y videos: 30.

> Idioma: castellano.

» Ofros datos: El elemento que mas destaca de esta pagina de Facebook es la
vinculacion con Twitter. Asi pues, esta pagina esta enlazada con la de Twitter para
ahorrar trabajo y dar mayor comodidad.

Cuadro 35. La Paca: Facebook.
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)

Teatro La Paca

FESTIVA DE TEATRO
INFANTIL

La Paca (Twitter)
HTTPS://TWITTER.COM/TEATROLAPACA

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Tuits = Favoritos
= Siguiendo = Listas
= Seguidores
DATOS
» Actualizacion: actualizacion semanal en el segundo trimestre de este afo,

actualmente en desuso.

v

Seguidores: 19.
Siguiendo: 10.
Tuits: 6.

v ¥

v

Fotografias y videos: no hay.

v

Idioma: castellano.

v

Otros datos: en la descripcion inicial que permite Twitter se expone la
localizacién, la fecha de creacion y sus pretensiones. Es una pagina que
actualmente esta en desuso.

Cuadro 36. La Paca: Twitter.
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La Zarénda

HTTP:/WWW.LAZARANDA.NET

[Consuita en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Principal = Giras
= Historial = Prensa
= Ultimo montaje = Publicaciones
= Obras = Contactar
DATOS

» Responsable: no se especifica. > Personalizacion (navidad): no.
» Fecha de creacion de la comparnia: » Contacto: si

1978. » Declaracién de intenciones: si (en su
» Ultima actualizacién: Gltima constancia historial).

en 2009. > Region: Andalucia.
» Dependencia yfo financiacion: no se » Tipologia teatral: teatro inestable.

muestra ninguna vinculacion. » Tendencia: vanguardismo.
» Vinculo a redes sociales: no se enlaza » Aspecto innovador: se exponen

con ninguna red social.
# Interfaz: basica y sobria.
# Sonido: sin sonido.
» Idioma: castellano.

» Color: negro.

articulos de prensa y publicaciones.
Otros aspectos: en los articulos de
prensa y publicaciones no hay ningin
enlace a estos, estando solo
nombrados.

VALORACION

Esta pagina web tiene una interfaz muy sobria y predecible. No obstante muestra los datos mas

importantes, en su justa medida. No es una pagina muy actualizada y por ello debemos

considerarla un poco antigua.

Cuadro 37. La Zaranda.

49
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La Zaranda (Facebook)

[Consulta en noviembre de 2012].
SECCIONES

Sobre

]

Informacion Basica

]

= Informacién de contacto
Eventos
Notas

Fotos

b 448

Me gusta

DATOS

7 Actualizacion: semanal.

> Me gusta: 2.394.

» Personas que estan hablando de ella: 115.

> Semana o dia mas popular: 4 de noviembre de 2012,

» Ciudad v pais mas popular: Madrid, Espafia

» Grupo de edad méas popular: 25-44 afnos

» Fotografias y videos: 167

» Idioma: castellano.

» Ofros datos: se expone mucha informacion de interés, asi como los subapartados
de: “Se unié a Facebook”, “Lugar”, “Informacién personal”, “Direccion de correo
electronico” y “Sitio Web” siendo asi muy completo.

Cuadro 38. La Zaranda: Facebook.

' TRIANGLE e Volume 10 @ December 2012 ¢ DOI: 10.17345 /triangle10 ¢ ISSN: 2013-939X



Las Companias Teatrales Espafiolas en Internet 51
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Madame Vadeguay

HTTP:/WWW.VADEGUAY.COM/

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Principal = Calendario
= Especlaculos = Talleres
= Folografias = Notas de prensa
= Quiénes Somos = Enlaces
= Video = Mas...
= Contacto
DATOS
> Responsable: Mercedes Abellan. » Personalizacién (navidad): no.
» Fecha de creacion de la compania: » Contacto: si.
no se especifica. » Declaracion de intenciones: si
» Ultima actualizacién: no se especifica (terapia de la risa).
pero no se actualiza desde hace » Region: Andalucia.
tiempo. » Tipologia Teatral: payasos.
» Dependencia ylo financiacion: » Tendencia: popular.
con la Di ion  de » Aspecto innovador: exposicion y
Granada. creacion de un apartado de talleres,
» Vinculo a redes sociales: no se enlaza sin limitarse solo a la mera compania
directamente con ninguna red social. teatral.
» Sonido: sin sonido. » Otros aspectos: interfaz basica simple
» Interfaz: basica y sobria. y antigua. Incluye un contador de
» ldioma: castellano. visitas gratuito con datos concretos.
» Color: negro.

VALORACION

Esta pagina web tiene una interfaz estatica, sobria, negra y muy basica. Tampoco se

muestra mucha informacion de interés y se da prioridad a la divulgacion de eventos de

risoterapia, por ejemplo. En definitiva, no tiene muchos datos y tampoco destaca por su

elegancia u originalidad.

Cuadro 39. Madame Vadeguay.
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Sueno

de una noche

de ve

Moria

HTTP./WWW.MORBORIA.COM/

[Consuita en noviembre de 2012].

SECCIONES

&Quiénes somos?
Espectaculos
Resenas

Agenda
Cia.

DATOS

Responsable:  Eva del Palacio y
Fernando Aguado.

Fecha de creacion de la compania:
1983.

Ultima actualizacion: mensual.
Dependencia y/o financiacion: sin
dependencia ni financiacién.

Vinculo a redes sociales: enlace
directo a Facebook y Youtube (tienen
Twitter pero no lo exponen).

Sonido: sin sonido.

Interfaz: basica.

Idioma: castellano.

>

Contacto: si.
de
(¢Quiénes somos?).

Declaracion intenciones:  si
Region: Madrid.

Tipologia
teatro clasico y obras creadas por la

teatral: combinacion de
propia compariia.

Tendencia: contemporanea.

Aspecto innovador: la cabecera de la
pagina web esta fusionado con el
fondo.

Otros aspectos: las obras teatrales se
ausentan de grandes textos y se

Color: crema. substituyen por una completa galeria
Personalizacion (navidad): no. de imagenes.
VALORACION

Esta pagina web tiene una interfaz sencilla, estandar, sin grandes ambiciones pero sin resultar
pobre. Llamativamente se muestran las fuentes usadas para crear el portal y se da nimero de
teléfono (como en muchas otras). Adn asi es un portal un poco descuidado que esta sufriendo
la migracion de la Web a Facebook.

Cuadro 40. Morboria.
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Morboria (Facebook)

HTTPS //MWWW.FACEBOOK.COM/PAGES/MORBORIA-
TEATRO/395843623794202

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Sobre = Eventos
= Informacién basica = Fotos
= Informacion de contacto = Me gusta
= Historial por ano
DATOS

Actualizacion: mensual
» Me gusta: 140.

v

Personas que estan hablando de ella: 3.

» Semana o dia mas popular: 4 de noviembre de 2012,
Ciudad y pais mas popular: no se expone.

Grupo de edad mas popular: 35-44 aros

Fotografias y videos: 315.

Idioma: castellano.

Y V.V VY V¥

Otros datos: Se han creado los subapartados de “Mision”, “Descripcion”, “Fecha de
creacion”, “Lugar”, “Premios”, “Teléfono", “Direccion de correo electronico” y “Sitio
web". Tiene poca tirada y pocas actualizaci con todo, es

Cuadro 41. Morboria: Facebook.
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Morboria (Twitter)

HTTPS://TWITTER.COM/MORBORIA

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Tuits
= Siguiendo
= Seguidores
= Favoritos
= Listas
DATOS

» Actualizacion: diaria a finales de julio y principios de agosto actualmente en
desuso.

» Seguidores: 10.

» Siguiendo: 11.

» Tuits: 14.

» Fotografias y videos: Si, incontables.

» |dioma: castellano.

» Otros datos: No se expone ningun dato en la descripcion inicial que te permite
hacer Twitter. No tiene casi seguidores, ni tuits, ni sigue a mucha gente, es
irrelevante. Es curioso el dato de que tenga 14 tuits desde el 28 de julio hasta el 7
de agosto de 2012 y posteriormente no tenga ninguno mas.

Cuadro 42. Morboria: Twitter.
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You{[T)

Morboria (Youtube)

HTTP:/WWW.YOUTUBE.COM/USER/MORBORIA#P/U

[Consuita en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Explorar Videos
= Videos subidos
= Listas de reproduccion
= Feed
= Comentarios
DATOS

» Actualizacion: anual.

» Suscriptores: 9.

» Reproducciones de video: 9355.

» Reproducciones del dltimo video: 169.

» Videos: 9

» Idioma: castellano.

» Otros datos: Es una pagina de Youtube muy sencilla con apenas videos ni

suscriptores pero que para tener poca trascendencia tiene bastantes visitas.

Cuadro 43. Morboria: Youtube.

' TRIANGLE e Volume 10 @ December 2012 @ DOI: 10.17345 /triangle10 e ISSN: 2013-939X



56

A. Brosa Rodriguez

Sarabela

HTTP:/WWW.SARABELATEATRO.COM

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Sarabela teatro = Libro de visitas
= Agenda = Contacto
= En cartel = Moti
= Docencia teatral = Miteu
= Noticias = Fito
= Enlaces = Prensa
DATOS
> Responsable: Anxeles Cufia Boveda. » Contacto: si.
» Fecha de ion de la i » Decl ion  de ir i si
1980. (Sarabela Teatro).
» Ultima actualizacion: mensual. » Region: Galicis
» Dependencia y/o financiacion: Tienen » Tipologia teatral: teatro actual tanto de
un vinculo con el Centro Cultural de autor como propio.
Ourense. » Tendencia: contemporaneo.
» Vinculo a redes sociales: no enlazan a » Aspecto innovador: movimiento
redes sociales, pero tienen Facebook. constante de manos por toda la
» Sonido: sin sonido. pagina asi como la exposicion clara y
» Interfaz:  basica, dinamica e distinta de sus principales obras en
innovadora. grande.
» Idioma: castellano, gallego e inglés. » Oftros aspectos: los enlaces a blogs
» Color: blanco. externos como fitoourense son de
» Personalizacion (navidad): no. paginas inexistentes.
VALORACION

Esta pagina web es un ejemplo de compafiia teatral regional. Es una compania teatral que
no se mueve de Ourense. Mantiene al publico local atrapado con adaptaciones que van
desde clasicos novelisticos gallegos del siglo XX hasta obras francesas o creadas por ellos
ismos. La pagina web es emprendedora, con constante movimiento en la cabecera. El
cuerpo principal se muestra un tanto estatico.

Cuadro 44. Sarabela.
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CORRALES DE COMEDIAS

Corrales de Comedias
HTTP:/WWW.CORRALDECOMEDIAS.COM/

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES

Inicio
Corral de comedias
La compaiiia

L

Noticias

DATOS

Programacion fin de semana
T.C Estudiantes
Contacto

v

Responsable: no se especifica.

» Fecha de creacion de la compania:
1994.

» Ultima  actualizacion: actualizacion
casi a diario.

» Dependencia ylo financiacion:
Ayuntamiento  de  Almagro  y
ESCENOCAM.

» Vinculo a redes sociales: se enlaza
directamente con Facebook, Twitter y
Youtube.

» Sonido: no hay ningun sonido.

#» Interfaz: basica.

Personalizacion (navidad): no.
Contacto: si.

Declaracion de intenciones:  si
(¢Quiénes somos?).

Region: Castilla la Mancha.

Tipologia teatral: teatro del Siglo de
Oro.

Tendencia: tradicional.

Aspecto innovador:  sincronizacién
total con Facebook (fuente principal).
Otros  aspectos: ftienda online,
encuestas de satisfaccion y enlace a

dos blogs externos. Uno de los blogs,
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» Idioma: castellano. Teatrava, esta infectado con un virus y

#» Color: preponderancia del blanco. no se puede acceder a él.

VALORACION

Esta pagina web tiene una interfaz clasica y sencilla que sorprendentemente no se hace

petitiva y anti Hay una
salen mas subgrupos. Se da la opcion de iniciar sesion si eres un usuario registrado. En la
parte izquierda se enlazan a paginas web afiliadas o de interés con relacion a la compaiiia. Las

tricolor que lleva a la barra de secciones de la cual

competencias de la labor de esta compafiia y su secreto es la interconexion ya que desde
Facebook (enlazado con Twitter y Youtube) se publican datos de esta web para que asi todo el
mundo, sea del sector que sea pueda enterarse de la noticia. Finalmente debemos destacar

que la web esta llena de faltas de ortografia.

Cuadro 45. Corrales de Comedias.
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CORRALES DE COMEDIAS ﬁ
Teatro Clasico de Almagro (Facebook)

HTTPS:/WWW.FACEBOOK.COM/TEATROCLASICODEALMAGRO

[Consuita en noviembre de 2012].

SECCIONES

Sobre

Informacién basica
Eventos

Fotos

Videos

Me gusta

Notas

Mapa

L O A A T e

DATOS

» Actualizacion: semanal.

» Me gusta: 926.

» Personas que estan hablando de ella: 33.

» Semana o dia mas popular: 25 de marzo de 2012.

» Ciudad y pais mas popular: Almagro, Castilla-La Mancha
» Grupo de edad mas popular: 25-44 afnos

» Fotografias y videos: 277.

» Idioma: castellano.

» Oftros datos: se han creado los subapartados de “Mision”, “Descripcion”,
“Informacion general”, “Se abrig", “Productos”. Se ha insertado un mapa Bing
dando su ubicacién en Almagro. Se exponen datos como nimeros de teléfono,
direcciones de correo electronico, sitio web, su declaracién de intenciones, la
historia de la compania, sus principales obras representadas, y finalmente sus

campanas 0 campus.

Cuadro 46. Corrales de Comedias: Facebook.
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CORRALES DE COMEDIAS Y

Teatro Clasico de Almagro (Twitter)
HTTPS//TWITTER.COM/TC DEALMAGRO

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Tuits
= Siguiendo
= Seguidores
= Favoritos
= Listas
DATOS

Actualizacion: semanal.
Seguidores: 315.
Siguiendo: 200.

Tuits: 454,

Fotografias y videos: 1.

Idioma: castellano.

N Y VY WYY

Otros datos: en la descripcion inicial de la compafiia se exponen datos de

ubicacion, pretension y la pagina web.

Cuadro 47. Corrales de Comedias: Twitter.
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CORRALES DE COMEDIAS Youl{lTD)

Teatro Clasico de Almagro (Youtube)
HTTP:/WWW.YOUTUBE.COM/USER/CORRALCOMEDIAS

[Consuita en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Videos subidos
= Listas de reproduccién
= Me gusta
= Feed
= Comentarios
DATOS

» Actualizacion: trimestral.

v

Suscriptores: 9.

v

Reproducciones de video: 16.954.

v

Reproducciones del Gltimo video: 14.
Idioma: castellano.
» Videos: 12.

v

» Ofros datos: se expone unicamente la fecha de creacion de cuenta y el pais de

residencia. Tiene pocos videos aunque tampoco esta muy descuidada.

Cuadro 48. Corrales de Comedias: Youtube.
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tricicle

Tricicle

HTTP/WWW.TRICICLE.COM

[Consulta en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Inicio = Gira
= Biografia = Noticias
= Espectaculos = Prensa
= Clownic = Tienda
DATOS

» Responsable: Joan Gracia, Paco Mir » Contacto: si.

y Carles Sans. » Declaracion de intenciones:  si
» Fecha de creacién de la compania: (biografia)

1979. » Region: Catalufia.
» Ultima actualizacion: a diario. » Tipologia teatral: teatro gestual y

» Dependencia yio financiacién: no
dependen de ninguna institucion. »

» Vinculo a redes sociales: enlace >
directo con Facebook y con el blog
personal de cada uno de los
componentes del trio teatral (también »
tienen Twitter pero no se expone).

» Sonido: sin sonido.

» Interfaz: llamativa e intuitiva.

» ldioma: castellano, catalan e inglés.

absurdo.

Tendencia: vanguardista.

Aspecto innovador: abundancia de
imagenes e implementacién de blogs
y Facebook en la misma pagina web.
Otros aspectos: permite registrarse y
acceder a privilegios exclusivos de la
pagina. Presenta una falta ortografica
en reiros que se recomendaria reios

en el contexto de la oracion y una falta

» Color: negro. F
(navidad): si.

en la misma palabra ya
que no han puesto tilde.

VALORACION

Esta pagina web tiene una interfaz muy dinamica con subgrupos en la primera exposicion de

secciones y un ciclo rotativo de imagenes de la compaiia. Hay un mapa con los puntos de su

gira en trascurso y de vez en cuando aparece un GIF llamando la atencién. También da la

61

ibilidad de regi para obtener b dela

Cuadro 49. Tricicle.
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3
ricicle
E

Tricicle (Facebook)
HTTPS://\WWW.FACEBOOK.COM/TRICICLE

[Consuita en noviembre de 2012].

SECCIONES

Eventos

Notes

Informacién basica
Informacién de contacto

Fotos

I

Me gusta

DATOS

» Actualizacion: semanal.

» Me gusta: 18.625.

» Personas que estan hablando de ella: 722.

» Semana o dia mas popular: 18 de noviembre de 2012

» Ciudad y pais mas popular: Barcelona, Catalufia y Espana

» Grupo de edad mas popular: 25-34 afios

#» Fotografias y videos: 323.

» Idioma: preponderancia del castellano pero también catalan.

» Otros datos: se han creado los subapartados de “Nacimiento”, “Lugar”, “Direccién
de correo electronico” y “Sitio Web". No se expone mucha informacion. Se
presenta la novedad de exponer “Notas” con gente interna y externa de la
compaiiia, siempre con relacion y el apartado “Eventos” que como su nombre

indica se exponen las actuaciones de Tricicle a modo de evento.

Cuadro 50. Tricicle: Facebook.
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tricicle

Tricicle (Twitter)
HTTPS://TWITTER.COM/TRICICLE

[Consuita en noviembre de 2012].

SECCIONES
= Tuits
= Siguiendo
= Seguidores
= Favoritos
= Listas
DATOS

» Actualizacion: diaria.
» Seguidores: 4.685.
# Siguiendo: 70.
> Tuits: 3.079.

= F fias y videos: si,

» Idioma: castellano.
» Otros datos: en la descripcion inicial de la compaiiia se exponen datos de autoria,
fecha de creacion, ubicacion, pagina web y sus obras. Interactian mucho con sus

fans.

Cuadro 51. Tricicle: Twitter.
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Companias Teatrales en Internet: Analisis de los
Datos

En este apartado, ofrecemos un anélisis de los datos observados en el exa-
men realizado a las companias teatrales que conforman nuestro corpus.

1. Companias Teatrales: Paginas Web

45%
40%
40% + —

35%
30%

% 20% 20%
20% W Afios

15%

{ ' 10%
1: [ % i 5% l:
o N B

1960-1969 1970-1979 1980-1983 1990-1999 2000-2009 No se expone

Figura 1. Fecha de creacion de la compania.

Resulta interesante observar, en primer lugar, las fechas en las que se puede
empezar a hablar de la presencia de estas companias en Internet. Como se
puede observar en la Figura 1, hay una relativa tendencia a la creacion de
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portales draméticos en los anos 90. Mientras que las companias mas antiguas
no han afianzado todavia su presencia en la red, las de reciente creaciéon no
gozan del suficiente peso y estabilidad y por ello carecen de proyeccién en
Internet.

30% -
25% 25%
1., o =

20%
15%

# Localizacion geografica

Figura 2. Region.

Como muestra la Figura 2, las regiones en las que operan estas companias
son fundamentalmente Andalucia, Cataluia y Madrid.

40%
35%
30% -
25%
20%

15% “10% 0%

35%

o Divisién tematica

Figura 3. Tipologia teatral.
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Respecto a la tipologia teatral, la Figura 3 muestra, por un lado, la plu-
ralidad de la eleccion de las companias para abordar casi todas las modalidades
teatrales; y, por otro, pone de relieve que la tipologia clasica es la preferida.

45%

40%
35%
30%
25%

15%

m Herencia inspiradora

Figura 4. Tendencia teatral.

La Figura 4 muestra la presencia de diversas tendencias teatrales y destaca
que, aunque el teatro clasico es el preferido, es frecuente modificar la forma,
y a veces incluso el fondo, de la representaciéon clasica, para dotarla de un
aspecto contemporaneo o vanguardista. Se nota, por tanto, una voluntad por
adaptar los clasicos a la contemporaneidad.

35% T

30%

25%

20%

15%

10%
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30%

25%

20%

i Condicion

Si (inclusive el estado) Si (sin inclusion del No
estado)

Figura 5. Financiacion.
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Respecto a la financiacién, como muestra la Figura 5, aunque el estado
apoya a un gran nimero de companias a través del Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte, sigue existiendo un 25% de compaififas que tienen que
buscar financiacién externa en diputaciones, ayuntamientos o en el sector
privado y un 20 % que no dispone de ningtn tipo de financiacion.

90% 85%
80%
70%
60%
50%
0% - _ mCondicién
30%
20% 15%
0% 4
Si No

Figura 6. Datos Técnicos: Sonido.

Pasando al anélisis de los datos técnicos de las paginas web, en primer
lugar, observamos que el sonido como acompanante de los portales analizados
es practicamente inexistente, como muestra la Figura 6.

 Presentacion

Clasica Novedosa

Figura 7. Datos Técnicos: Interfaz.
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Respecto al tipo de interfaz, como muestra la Figura 7, impera la clasica
sobre la novedosa. Este dato se explica, si tenemos en cuenta que solo el
30% de las paginas web analizadas son paginas de caracter vanguardista y
moderno.

0%
. L 45%
40%
35% +
30% -
25% —
20%
15% +

35%

 Repertorio

10%
10% -+ . - -
5% 5%
5%
Negro Blanco Crema Rojo Rosa

Figura 8. Datos Técnicos: Color.

En lo que al color de la web se refiere, como muestra la Figura 8, predomina
el negro. Le sigue de cerca el blanco, que en su mayoria estd presente en las
companias mas novedosas. El color rojo y el rosa se muestran como excepciéon
en un par de paginas mas rebeldes que tienen sus propios colores de identidad
(se podrian llegar a considerar colores corporativos) y no solamente los reflejan
en su cabecera y logo, sino que los traspasan al color general del portal.

100% 1 5%
90%
80%
70%
60% 1
:2: .  Adaptacion navidefia
30%
20% 1 0% §
10% +— S N
Si No

Figura 9. Datos Técnicos: Personalizacién tematica anual.
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La personalizacién temética anual —o mejor dicho, la navidena en este
caso— no se ve en casi ninguna pagina web, como muestra la Figura 9. Este
bajo porcentaje se debe a la poca actualizacion de las paginas en general (no
asi de pequenos detalles como se verd méas adelante), que lo hacen todo més
impersonal y atemporal.

120%

100% -+

80%

60% + 2
B Facilitacion

40% |

20% 1

0%

0% -+

Si No

Figura 10. Datos Técnicos: Contacto.

La Figura 10 muestra que la facilitacion de un contacto directo con la
compaiia esta presente en el 100 % de los portales analizados. En este caso,
ya sea mediante un formulario incrustado en la misma pagina o bien mediante
un namero de teléfono, un correo electronico o una direccion fisica, todas las
companias facilitan sus datos de contacto.

120% 1

100%
100% -

80% +

60% 1  Facilitacion

40%

20%

Figura 11. Datos Técnicos: Declaracién de intenciones.
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En lo que respecta a la declaracién de intenciones de la compania, la
Figura 11 muestra cémo el 100% de las compaiiias analizadas se ocupan de
este asunto es sus webs. Las companias se definen y ofrecen un breve y primer
acercamiento al usuario. Puede aparecer en apartados con ese mismo nombre
o dentro de las propias biografias u otros apartados donde se habla de la fina-
lidad de la compania, de sus senas de identidad, de sus pretensiones, objetivos,
puntos de vista, etc.

45% 40%
40% g
35% -+
30% 25%
25% - -
20% B 1 1 15%
15% i 0% 0%
10% 4 i - H Frecuencia
-l
0% + - 3 - . s
X g o S :
<‘>""«\'a & g & « ¥

Figura 12. Actualizaciones Web.

Si nos ocupamos de la actualizacion de los portales web, vemos (Figura
12) que predomina la diaria, aunque estas actualizaciones se limiten a agendas
u otros ftems poco significativos. Llama la atencién negativamente el 15 % de
paginas que no se actualizan nunca. El resto de webs posee una actualizacién
semanal, mensual o anual.

En lo referente a la lengua utilizada en los portales web de las companias,
comprobamos que la totalidad de companias teatrales espanolas usan el cas-
tellano en sus paginas (Figura 13). Llama la atenciéon que, como muestra la
Figura 14, el 60 % de las companias analizadas no presenten sus paginas en
inglés. El uso del catalan, con un 20 % (Figura 15), se limita casi exclusiva-
mente a las companias catalanas, siendo la excepcion la Compania Nacional
de Teatro Cldsico que permite consultar su web en cataldn (asi como en las
demas lenguas cooficiales del Estado). Por lo que respecta al resto de idiomas
del Estado espanol, su presencia se limita a las distintas companias que operan
en los diferentes territorios, estando, por ello, minimamente representados el
gallego o el vasco (Figuras 16 y 17). Por altimo, el uso del francés es totalmente
anecddtico como muestra la Figura 18.
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Figura 13. Idioma pagina: Espaifiol.
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Figura 15. Idioma pagina: Catalan.
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Figura 17. Idioma pégina: Gallego.
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Figura 14. Idioma pagina: Inglés.
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Figura 16. Idioma pagina: Vasco.
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Figura 18. Idioma péagina: Francés.
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Figura 20. Presencia en Facebook.
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Companias Teatrales: Redes Sociales

Si

B Condicion
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Figura 19. Presencia en redes sociales.
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Figura 21. Presencia en Twitter.

Respecto a la presencia en redes sociales de las companias teatrales ana-
lizadas, la Figura 19 muestra que un 70 % de estas companias —tres de cada
cuatro— disponen de paginas en alguna red social. A pesar de este dato posi-
tivo, llama la atencién que el 30 % de las compaiiias sigan sin estar presentes
en la red a través de los llamados social media. Del 70 % de compaiifas con
presencia en alguna red social, un 93 % tiene pagina de Facebook (Figura 20),
un 79 % esté presente en Twitter (Figura 21) y solo un 43 % elige Youtube
(Figura 22). Los datos dejan claro que Flickr no es del agrado de las com-
pafias analizadas, ya que solo un 7% de ellas opta por esta red social (Figura
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23). Parece claro que Flickr, aunque sea un portal de caracter fotografico con
una base social importante fomentada por la empresa Yahoo, no triunfa entre
las companias analizadas.

60% 57%. 100% 7 93%
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Figura 22. Presencia en Youtube. Figura 23. Presencia en Flickr.

Respecto a la actualizacién de las paginas en redes sociales, Facebook es
la red social més actualizada. La Figura 24 pone de manifiesto que predomina
la actualizacion semanal aunque con un porcentaje elevado de comparnias que
actualizan esta red diariamente. Esta actualizacién tan dindmica ayuda a las
companias a promocionarse mucho mejor.
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Figura 24. Actualizaciones Facebook.
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En lo referente a Twitter, la Figura 25 muestra cuatro grupos diferenciados.
El primer grupo esta formado por un 18 % de las companias analizadas que
hacen de Twitter una herramienta util al actualizarla diariamente. El segundo
grupo —con un porcentaje méas elevado— es el de las companias que actualizan
la red social semanalmente. El tercer grupo lo forman un grupo de compaiias
que acceden a Twitter de forma muy irregular. Y, por tltimo, un 10 % de las
companias analizadas no actualiza nunca la cuenta de Twitter, es decir, se
trata de companias que han creado una cuenta en esta red social de la que se
han desentendido por completo.
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Figura 25. Actualizaciones Twitter.

La actualizacion de Youtube presenta otro tipo de condiciones y, por lo tan-
to, es normal que la que frecuencia de actualizacion sea diferente a la habitual
en redes sociales como Twitter o Facebook. En este caso, las actualizaciones
no proporcionan informacién en forma de texto, sino que se presentan en for-
mato audiovisual, formato que requiere mas tiempo de elaboracion. De ahi que
la actualizacién sea, en general, menos frecuente. Por todo lo dicho, aquellas
companias que llevan a cabo una actualizaciéon mensual pueden considerarse
companias que dan mucha importancia a la presencia en la red. Como muestra
la Figura 26, existe un equilibrio total entre las companias que realizan una
actualizacion de Youtube mensual, las que presentan una frecuencia semianual
y aquellas que optan por la actualizaciéon anual.
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Figura 26. Actualizaciones Youtube. Figura 27. Actualizaciones Flickr.

Son pocas las companias analizadas que tienen presencia en Flickr. Todas
ellas, como muestra la Figura 27, se han limitado a crear la pagina en esta
red social y no realizan ningin tipo de actualizacién de la misma.

En lo que se refiere al idioma utilizado en las redes sociales, observamos,
en primer lugar, que en el caso de Facebook —como muestran las Figuras 28,
29, 30, 31, 32 y 33—, todas las companias utilizan el espanol. El inglés lo eligen
solo un 8 % de las compaiiias analizadas. Vasco, gallego y francés no se utilizan
en ningin caso, mientras que el catalan queda relegado a un 15 % de los casos.
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Figura 28. Idioma Facebook: Es- Figura 29. Idioma Facebook: Inglés.
pafiol.
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Figura 30. Idioma Facebook: Figura 31. Idioma Facebook: Vasco.

Catalan.
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Figura 32. Idioma Facebook: Ga- Figura 33. Idioma Facebook:
llego. Francés.

En Twitter, la situacién es muy parecida a la observada en Facebook. El
castellano es la lengua utilizada por todas las companias presentes en esta
red social. En este caso, ni inglés, ni francés, ni ninguna de las tres lenguas

cooficiales del Estado son elegidas por las compaiias teatrales (Figuras 34,
35, 36, 37, 38 y 39).
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Figura 34. Idioma Twitter: Espafiol.
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Figura 36. Idioma Twitter: Catalan.

120%

80%

0%

2%

0%

Gallego No gallego

Figura 38. Idioma Twitter: Gallego.
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Figura 35. Idioma Twitter: Inglés.
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Figura 37. Idioma Twitter: Vasco.
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Figura 39. Idioma Twitter: Francés.
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La tnica lengua utilizada por las companias en Youtube es el espanol
(Figuras 40, 41, 42, 43, 44 y 45).
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Figura 40. Idioma Youtube: Es- Figura 41. Idioma Youtube: Inglés.

paiiol.
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Figura 42. Idioma Youtube: Figura 43. Idioma Youtube: Vasco.
Catalan.
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Figura 44. Idioma Youtube: Gallego. Figura 45. Idioma Youtube: Francés.

En lo que respecta al idioma utilizado en la red Flickr, vuelve a ser en el
100 % de los casos el espanol. Ninguna compania ha querido mostrar sus datos

propios o los pies de fotos en inglés, catalan, vasco, gallego o francés (Figuras
46, 47, 48, 49, 50 y 51).
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Figura 46. Idioma Flickr: Espafiol. Figura 47. Idioma Flickr: Inglés.
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Figura 48. Idioma Flickr: Catalan. Figura 49. Idioma Flickr: Vasco.
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Figura 50. Idioma Flickr: Gallego. Figura 51. Idioma Flickr: Francés.

2.1. Companias teatrales en Facebook

Nos centramos ahora en la red social mas utilizada por las companias
teatrales analizadas —Facebook— con el objetivo de examinar algunos aspectos
interesantes.

En primer lugar, respecto a los suscriptores de las paginas de Facebook
de estas companias, la Figura 52 muestra un dato llamativo: casi la mitad
de las paginas de Facebook consideradas tienen una media inferior a los mil
suscriptores. Este factor es significativo ya que puede ser interpretado como
una falta de interés por parte del publico potencial.
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Figura 52. Subscriptores en Facebook.

Si consideramos el nimero de personas que estin hablando de las com-
paiiias teatrales en Facebook —dato que podemos extraer de Facebook Analytics—
observamos, de nuevo, el poco interés que despiertan estas companias teatrales
en la red social. Como muestra la Figura 53, el 23 % de las compaiiias tiene
solo de 0 a 9 personas que hablan de ella en Facebook.

40% 38% r \

259 |—23%

15% -+ B Rango de personas

4 7% 7%. 7% 7% 7%
WiE BN BN BN B N |
0% + T : 1 ! .
09 10-19 3039 70-79 110-119 720-729 Nose
expone

Figura 53. Personas que estan hablando de ella en Facebook.

Un concepto muy propio de esta red social es la semana, dia o mes mds
popular en Facebook. Este dato —extraido de Facebook Analytics— muestra el
periodo en el que la visita a la pagina ha tenido mas éxito. Como muestra la
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Figura 54, en el 31 % de los casos noviembre de 2012 ha sido el mes més po-
pular. Este dato denota un aumento relativo en las consultas de estas paginas,
un hecho, sin duda, positivo.

Facebook
50%

46%
40% - -
31%
30%
20% 15% T ®Seleccion de meses
6 I 1 &

Marzode 2012  Abrilde 2012  Noviembre de  No se expone
2012

Figura 54. Semana o dia mas popular en Facebook.
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Figura 55. Ciudad mas popular en Facebook.

Sorprende que practicamente ninguna compafiia quiera mostrar los datos
relativos a las ciudades desde las que reciben mds consultas o visitas. La Figura
55 muestra algunos resultados esperables: el 15% de estas visitas se realizan
desde Madrid, el 7% desde Barcelona y el 7% desde Almagro, ciudad de la
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mitica compania del Corral de Comedias de Almagro, original del Siglo de

Oro.

Respecto al pais o region en los que la pdgina de Facebook es mds popular,
vuelve a ser predominante la tendencia a no facilitar este tipo de datos, como
muestra la Figura 56.
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30% | S
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10% 1 . % 7%
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Espafia Catalufia Castilla la Mancha No se expone

Figura 56. Pais o regién mas popular en Facebook.

Si nos fijamos en el grupo de edad mds popular en Facebook, la Figura 57
muestra como todo gira en torno al macrorango de 25 a 44 anos. La valo-
racién que se hace de estos datos no es competitiva sino unitiva, definiendo y
corroborando la inexistencia del uso de Facebook en la mayoria de ancianos
y ninos y el poco interés por el teatro por parte de los adolescentes.
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40%

30% -

20% B Rango de edad
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. 1

25-34 afos 25-44 No se expone

Figura 57. Grupo de edad mas popular en Facebook.
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Por udltimo, en lo referente a las fotografias y videos subidos a Facebook
por parte de las companias, observamos un comportamiento extrano, como
muestra la Figura 58. El ndmero mas frecuente (menos de 100 fotografias)
es relativamente pequeno si se compara con un adolescente que actualmente
puede llegar a tener hasta 2.000 fotografias en su propia biografia. En to-
do caso, podemos valorar positivamente el hecho de que las companias no
caigan en la trampa de ofrecer fotografias innecesarias. El nimero de videos
en Facebook es muy pequeno ya que muchas de estas companias optan por
distribuirlos a través de Youtube.

45%
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20%
15%
10%
- IR BN
0%

100-199 200-299 300-399 400-499

Figura 58. Fotografias y videos en Facebook.

2.2. Companias Teatrales en Twitter

Si nos centramos en Twitter y realizamos un andlisis parecido al presentado
para Facebook, vemos, en primer lugar, que en cuanto al nimero de sequidores
los datos no son muy alentadores (Figuras 59 y 60). Resulta cuanto menos
sorprendente que companias como La Fura dels Baus tengan solamente 68
seguidores. La misma tendencia se observa en las restantes companias que, en
su gran mayoria, no pasan de los cien seguidores.
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Figura 59. Seguidores en Twitter. Figura 60. Siguiendo en Twitter.

Respecto a la cantidad de tuits que publican las companias, la Figura 61
muestra el escaso interés que las companias teatrales analizadas tienen por
esta red social. Asi, casi un 50 % de las companias tiene menos de 100 tuits
en sus cuentas, mientras que un 27 % tiene menos de 300. La tinica compania
que se puede destacar es Tricicle que revisa Twitter con asiduidad.
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Figura 61. Tuits en Twitter.

En lo referente a las fotografias y videos en Twitter, la Figura 62 muestra
datos poco relevantes. Esto se debe, en general, a la poca actividad de las
compainias teatrales en Twitter, aunque los problemas de la plataforma para
incluir este tipo de material también pueden contribuir a la escasa presencia
de material audiovisual en esta red.
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Figura 62. Fotografias y videos en Twitter.

2.3. Companias Teatrales en Youtube

Por ultimo, si nos ocupamos de Youtube, observamos que el numero de
suscriptores vuelve a ser irrisorio. Como muestra la Figura 63, las companias
teatrales en su mayoria no tienen més de nueve suscriptores.

] You B
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16% 16% 16% 16%
15% B Rango de cantidad de estos

10%

5%

0-9 10-19 20-29 50-59 740-749

Figura 63. Suscriptores en Youtube.

Respecto a las reproducciones de video en Youtube, la Figura 64 muestra,
de nuevo, la poca atraccion de las companias teatrales en las redes sociales.
La compania con més reproducciones de video en Youtube es La Fura dels
Baus. Si consideramos las reproducciones del iltimo video en Youtube, vemos
que casi siempre son videos con menos de 10.000 visionados (Figura 65). Solo
se ve incrementado este nimero por companias como Els Joglars, por ejemplo.
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Figura 64. Reproducciones de video

Figura 65. Reproducciones del tlti-
en Youtube.

mo video en Youtube.

Finalmente, si analizamos los videos subidos a Youtube —en los que las
companias demuestran la frecuencia con la que actualizan esta red social- se
observa claramente la despreocupaciéon por parte de las companias teatrales
va que la media es de entre 10 y 19 videos, como muestra la Figura 66.
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Figura 66. Videos subidos a Youtube.
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Conclusiones

Del anélisis realizado podemos concluir que la irrupcién de Internet en el
ambito del teatro ha supuesto un gran avance, aunque este no signifique una
ruptura brusca con todo lo anterior sino que deba verse como una linea de
continuidad que viene determinada por la gran transformacion experimentada
por la cultura actual.

Una de las primeras consecuencias de la comercializacién de la literatura
a través de Internet es la mayor difusion de los contenidos. Esta apertura,
que puede implicar en algunos casos una banalizacién o desacralizacién de
lo literario, es la que han aprovechado las companias teatrales para poder
acceder al publico. De hecho, el concepto de mercadotecnia y sus correspon-
dientes estrategias es uno de los principales atractivos de Internet para las
companias teatrales. Dentro de este gigante escaparate gratuito todo autor o
toda compainia teatral busca su hueco para aumentar su visibilidad.

El analisis realizado revela una escasa sistematizaciéon en lo que se re-
fiere a la presencia en Internet de actores, actrices, companias teatrales y
otras actividades relacionadas con el mundo teatral. El grueso de las pagi-
nas web de teatro que encontramos —tanto en los buscadores generales como
en los especificos— pertenece a las companias de teatro profesionales. En es-
tas paginas web, las companias insertan todo tipo de informacién relativa a
contratacién, repertorio, elenco, historia, etc.

Respecto a la presencia en los social media, hemos podido constatar que
los seguidores en redes sociales de las companias teatrales son muy pocos y
deben aumentar si realmente el teatro quiere afianzar su presencia en la red.
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Nuestro andlisis nos ha permitido observar las preferencias del publico
espafol. A juzgar por los datos de Internet, el preferido es el teatro clasico
aunque con una tendencia bastante actual y nada costumbrista.

Respecto a los datos técnicos de los portales de Internet de las companias
de teatro analizadas, podemos decir que, en general, suelen ser webs sin sonido
y sin una personalizacién especifica. Todas ellas facilitan datos relacionados
con la compaiia, asi como datos de contacto. Llama la atencién que, en oca-
siones, la personalidad de la compaifiia teatral se quiera reflejar a través la
pagina web. Asi, por ejemplo, una compania de teatro clasico usara modelos
muy estaticos y sencillos mientras que una compania de teatro del absurdo
buscara el dinamismo y la complejidad a la hora de exponer sus datos en la
red.

El anélisis de la presencia en Internet de las companias teatrales, mas alla
de los datos técnicos examinados en este trabajo, invita a una reflexién mas
profunda. La literatura en general y el teatro en particular, tienen su lugar
en Internet. Se observa una voluntad por parte de las companias teatrales
para que el teatro pueda estar presente en Internet sin que esto sea algo
que suponga restar importancia al género. Internet es una gran ayuda que
las companias teatrales no deben desaprovechar y en ningtn caso supone un
peligro o amenaza (y si lo hiciera, no esta en su naturaleza sino en el uso que
se le da).

' TRIANGLE e Volume 10 @ December 2012 ¢ DOI: 10.17345 /triangle10 ¢ ISSN: 2013-939X



'TRIANGLE. Language, Literature and Computation
Volume 10, December 2012, pp. 1-93

DOI: 10.17345/triangle10

ISSN: 2013-939X
http://revistes.urv.cat/index.php/triangle

Bibliografia

10.

11.

Arellano, 1. (1995). Historia del teatro espatiol del siglo XVII. Madrid:
Catedra.

. Barroso Gil, A., Berlanga Reyes, A., Gonzalez Cantos, M.D., Hernéndez

Jiménez, M.C. & Toboso Sanchez, J. (1996). Introduccion a la literatura
espanola a través de los textos. Madrid: Istmo.

Barroso Villar, M.E. (2005). Comunicacidn, universo artistico y nuevas
tecnologias. Sevilla: Alfar.

Bustamante, E. (coord.) (2003). Hacia un nuevo sistema mundial de co-
municacion (las industrias culturales en la era digital). Barcelona: Gedisa.
Canavaggio, J. (1994). Historia de la literatura espariola. Barcelona: Ariel.
Diez-Borque, J.M. (1982). Historia de la literatura espaniola. Madrid: Tau-
rus.

Font, J. & Maicas, M. (2002). Los retos de futuro de la creacion teatral. In
Oliva, C. (ed.), El teatro espanol ante el siglo XXI (pp. 183-186). Madrid:
Sociedad Estatal Nuevo Milenio.

Hauser, A. (1993). Historia social de la literatura y el arte. Barcelona:
Labor.

Lucia Megias, J.M. (2002). Literatura romdnica en internet. Los textos.
Madrid: Castalia.

Paz Gago, J.M. (2003). Ciberteatro, teatro y tecnologias digitales. In
Romera Castillo, J. (ed.), Teatro, prensa y nuevas tecnologias (1990-2003).
Madrid: Visor.

Prieto de Paula, A.L & Langa Pizarro, M. (2007). Manual de Literatura
Espatiola actual (De la transicion al tercer milenio). Madrid: Castalia.



92

12.

13.

14.

15.

16.
17.

A. Brosa Rodriguez

Rico, F. (1992). Historia y critica de la literatura espanola. Barcelona:
Critica.

Romera Castillo, J. (ed.) (2003). Teatro, prensa y nuevas tecnologias
(1990-2003), Actas del XIII Seminario Internacional del centro de in-
vestigacion de semidtica literaria, teatral y nuevas tecnologias. Madrid:
Visor.

Romera Castillo, J. (ed.) (2011). Teatro espatiol entre dos siglos a examen.
Madrid: Verbum.

Ruiz-Ramoén, F. (1981). Historia del Teatro espariol. Siglo XX. Madrid:
Cétedra.

Williams, R. (1980). Marzismo y Literatura. Barcelona: Peninsula.
Ynduréin, F. (1973). De lector a lector. Madrid: Escelicer.



'TRIANGLE. Language, Literature and Computation
Volume 10, December 2012, pp. 1-93

DOI: 10.17345/triangle10

ISSN: 2013-939X
http://revistes.urv.cat/index.php/triangle

Biodata

Antoni Brosa Rodriguez nace en 1995 en Tarragona. Esta cursando el
Grado de Lengua y Literatura Hispanicas en la Universitat Rovira i Virgili
(Tarragona). Ha asistido a diversos congresos y seminarios de lingiiistica, li-
teratura y docencia entre los que se encuentran, el XV Congreso de EDUTEC:
Educacion, TIC y NET-Coaching, el XXII Seminario Internacional del Selite-
nat: Teatro e Internet en la primera década del siglo XXI y los Simposios de
la Sociedad Espafiola de Lingiistica. El seminario de 2012 de Selitenat es-
timulé el desarrollo de la investigacién de las companias teatrales en Internet.
Actualmente, sus intereses se centran en la investigacion sobre cuestiones rela-
cionadas con comunicacién no verbal.



' TRIANGLE

Language, Literature and Computation
Lenguaje, Literatura y Computacién

Llenguatge, Literatura i Computaci6

Focus AND ScoPeE: Triangle is an open access electronic publication devoted to
any topic related to language, literature and computation. Triangle is addressed to
a specialized audience interested in the adoption of new methods (especially formal
and computational) in the study of language and literature.

Triangle was born in 2010 with the aim of promoting interdisciplinary research
in the fields of linguistics, literary studies and computer science. Triangle intends
to disseminate original, relevant, innovative and high-quality papers in the space of
confluence of those three research areas.

The journal name, Triangle, intends to reflect, through the three vertices of
the figure, the three topics of interest for this publication (language, literature and
computation) and aims to evidence that preference is given to articles that focus on
the edges of the triangle, this is, works that relate, at least, two of the three involved
disciplines.

Triangle welcomes contributions in any of the three journal areas: linguistics,
literary studies and computer science. However, preference is given to articles in-
volving /relating at least two of the vertices of the triangle. Studies relating language
and literature or any of these two disciplines with computation will be warmly re-
ceived.

Contributions to Triangle may be made in any of the following categories/forms:

Papers that report significant new research in any of the journal topics.
Monographic Issues containing the contribution of a single author that focuses
on new research results or that presents didactic introductions to new research
topics or that surveys the state of the art of an area in order to provide a good
starting point for non-experts.

e Special Issues containing a collection of essays/articles, written by several
researchers, around a well-established topic.

LANGUAGES: The languages of submission and publication are preferably English
and Spanish. However, papers in Catalan and French will be also accepted.

PeEer REVIEW PROCEss: Triangle is a peer-reviewed journal and follows a
double-blind refereeing procedure.

EvaLuaTioN CRITERIA: No particular theories or scientific trends are favoured.
Scientific quality and scholarly standing are the only criteria applied in the selection
of papers accepted for publication.



Universitat Rovira i Virgili

Con el objetivo de analizar

la presencia de las companias
teatrales espanolas en Internet,
este trabajo presenta un estudio
sobre las distintas maneras en las
que el teatro aparece en la red. Se
analizan veinte compaiias de teatro
espanolas con idiosincrasias muy
dispares que reflejan el panorama
teatral espanol en la actualidad.

In order to analyze the Internet presence
of Spanish theater companies,

the different ways in which the theater
appears on the Internet is studied. Twenty
companies of Spanish theater with very
different idiosyncrasies that reflect the
current Spanish theater scene

are examined.

UNIVERSITAT ROVIRA i VIRGILI
Departament de Filologies Romaniques




