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Introduccio

El motiu personal pel qual he escollit fer aquest treball és per la meva passio
per viatjar i per la saga de Harry Potter. Quan jo vaig viatjar a Londres vaig
voler anar als Estudis Warner Bros que es troben a la ciutat, perd no quedaven
entrades aixi que sé del tot segur que tornaré a Londres per poder visitar els
estudis. No només a Londres, sin6é que fa temps que penso a viatjar a Escocia i

Irlanda donant emfasi a les localitzacions de Harry Potter.

Arran d’aquests viatges que vull fer i de parlar amb fanatics de Harry Potter
que també tenen un interés a viatjar a Londres, Escocia i Irlanda, vaig pensar
qgue era un bon estudi a fer. Harry Potter va ser una gran part de la infancia de
moltes persones, perd quin és el seu abast en el mon turistic? Quin impacte

segueix tenint Harry Potter avui en dia?

Aquest treball de Final de Grau, doncs, esta enfocat en resoldre la seguent
pregunta d’investigacio: L'efecte de Harry Potter en el turisme segueix present

23 anys després de la seva primera publicacio?

Per posar la situacié en context i respondre aquesta pregunta s’han formulat

tres objectius principals:

-Veure com afecten les pel-licules i séries al turisme arreu del mon.

- Conéixer I'impacte de la saga de J. K. Rowling en el turisme del Regne Unit
i la resta del moén.

- Coneixer I'oferta turistica lligada a Harry Potter que encara perdura i que es

crea en l'actualitat.

El primer objectiu serveix per veure I'impacte en el turisme de les pel-licules i
series, el ja conegut turisme cinematografic. Per I'assoliment d’aquest objectiu
s’observara i s’estudiara a través d’exemples —de diferents pel-licules i series

gue han produit un gran impacte en el turisme— en determinades zones.

Previ a [lanalisi daquest impacte, s’estudiara qué és el turisme
cinematografic, quan va comencar i quines tipologies d’aquest existeixen. El
treball sera enfocat sobretot en l'impacte turistic que va generar la saga
cinematografica de Harry Potter en el Regne Unit i també en altres paisos com

Irlanda o els Estats Units.



Pel segon i tercer objectius es necessita una petita introduccié en el mén
magic de la J. K. Rowling®, I'escriptora de la saga. La saga de Harry Potter va
publicar el primer llibre 'any 1997 i la setena —i Ultima— entrega va ser el 2007.
A la gran pantalla la quantitat d’anys entre la primera i la darrera entrega també
va ser de deu anys, tot i que la primera estrena va ser el 2001 i en el 2011 va
estrenar-se la vuitena i ultima pel-licula. Fa per tant, en el present 2020, nou
anys que es va estrenar la darrera pel-licula de la saga. Aquest desquadrament
qgue hi ha entre el nombre de llibres i pel-licules és degut al fet que de l'tltim

llibre se’n van fer dues pel-licules.

Els segon i tercer objectius esmentats van més encaminats a resoldre la
pregunta inicial. Amb el segon objectiu es vol conéixer I'impacte generat per les
pel-licules, en canvi el tercer —lligat de les dades extretes del segon— és
coneéixer l'oferta turistica que s’ha creat entorn el nom de Harry Potter i que

encara ara en el 2020, persisteix.

Per aconseguir aquests objectius, el treball es divideix en tres apartats. En el
primer es parla del turisme cinematografic en general entrant en que és, en les

tipologies d’aquest, la seva historia i pel-licules claus gravades arreu del mon.

Posteriorment el treball es centra en la saga magica: dividit en una introduccio
dels llibres i pel-licules de la saga, les localitzacions on es va gravar i I'impacte

en el turisme que hi va haver una vegada les pel-licules van estrenar-se.

Finalment el treball s’acaba amb la investigacid de productes i serveis

relacionats amb Harry Potter que avui en dia hi ha al mén del turisme.

Durant la realitzacié del treball la informacio s’extreu i s’analitza de diferents
pagines webs que tracten del turisme com és Hosteltur o pagines oficials de
diverses films office, perd també pagines webs menys oficials com pagines
d’agencies de viatges o blogs personals de viatgers. També s’extraura molta
informacio de diversos estudis, tant en angles, castella i catala o declaracions

com la de Spain Film Commision en la roda de premsa “Shooting in Spain”.

! J. K. Rowling correspon a Joanne Rowling, nascuda el 31 de juliol de 1965 a Yate,
Anglaterra. Es mundialment coneguda per ser I'escriptora de la saga magica de Harry Potter i
la saga Bésties fantastiques. També escriu sota el nom “Robert Galbraith” i, tot i que pocs, ha
escrit més llibres fora de la saga i preqlela, concretament “Les rondalles del bard Gallard”
(2008), “La vacant imprevista” (2012) i una saga de detectius “Cormoran Strike” que té un total
de quatre llibres (2013-2018).



1. Turisme cinematoqrafic

Per tal de comencar aquest treball és necessari comencar amb una base, la
qual en aquest cas és saber que és el turisme cinematografic. EI 1992 el
concepte de “turisme cinematografic” va inventar-se, tot i que inicialment era
conegut com a “turisme introduit pel cinema”. El turisme cinematografic és una
tipologia del turisme, pero existeixen varies definicions amb un mateix fi. En
aquest treball se’n mostren tres de diferents, la primera de la Viquiedia diu el

seguent:

“El turisme cinematografic és l'activitat d'oci que esta lligada a
ubicacions geografiques relacionades amb el cinema. En algunes
pel-licules, els llocs de rodatge poden arribar a ser tan important com
els actors i aquests poden despertar el desig de viatjar als

espectadors.” (Viquiedia, 2019)

La segona definicio és extreta de la “Declaracié de Valladolid pel
desenvolupament d’una estratégia espanyola de foment del turisme
cinematografic” que va fer la Spain Film Comision I'any 2016 durant una roda
de premsa que portava el nom de “Shooting in Spain”. En aquesta declaracio
es van reunir els integrants de diverses Film Comisions espanyoles i la principal

Spain Film Comision, on es va redactar la seguent definicio:

“El turismo cinematografico, o turismo inducido a través del cine y la
television, internacionalmente denominado Screen Tourism (...). Se
trata de una nueva tipologia del turismo que responde a un
desplazamiento del interés de los nuevos consumidores culturales
hacia las industrias creativas, y en particular las artes audiovisuales.”
(Spain Film Comision, 2016)

Per ultim s’ha extret la definicié del llibre “The long tail of tourism: Holiday
niches and their impact on mainstream tourism” escrit per Alexis Papathanassis
i publicat el 2011. En aquest llibre I'autor parla de diferents ninxols del turisme
tan curiosos com son el turisme militar, el turisme de drogues o sexual i de més
tipics com I'enoturisme, el turisme MICE i entre d’altres, clarament, el truisme

cinematografic el qual defineix de la segiient manera:



“Film tourism can be defined as a branch of cultural tourism and refers to
the growing interest and demand for locations which became popular due to
their appearance in films and television series. (...) Zimmermann describes
film tourism as all forms of travelling to destinations, which in general

enable a connection with the world of film.” (Papathanassis, 2011)

Traduit al catala: “El turisme cinematografic es pot definir com una branca del
turisme cultural i fa referencia al creixent interés i demanda de localitzacions que
es van popularitzar per la seva aparici6 a pel-licules i series de televisio. (...)
Zimmermann descriu el turisme cinematografic com totes les formes de viatjar a

destinacions, que permeten en general una connexié amb el mén del cinema.”

A més, 'autor també comenta que:

“Film tourism does not serve a specific target segment. Every movie has
its own target market which in itself differs to a certain extend regarding its
profile, behaviour and psychographics. Some destinations, characters or
stories, shown in movies or TVseries, attract a bigger part of the population,
(...) whereas others catch the attention of a smaller group, since they are

movies published in a smaller geographie area (...).” (Papathanassis, 2011)

Traduit al catala: “El turisme cinematografic no serveix per a un segment objectiu
especific. Cada pel-licula té el seu propi mercat objectiu que, per si mateix,
difereix fins a cert punt pel que fa al seu perfil, comportament i psicografia.
Algunes destinacions, personatges o histories, que es mostren en pel-licules o
seéries de televisid, atrauen una part més gran de la poblacio, (...) mentre que
d'altres criden l'atencié d'un grup més reduit, ja que son pel-licules publicades en

una zona geografica més petita (... ).”

Com es pot observar a través de les tres definicions que tenim en els
paragrafs anteriors, el turisme cinematografic sorgeix d’'un interés de viatjar a
un desti després de veure’l en una pellicula o serie amb aquelles
localitzacions. Perd va més enlla d’aixo, ja que existeixen diferents motius pels
quals la gent fa turisme cinematografic i es creen noves i diferents ofertes a

cada localitzacio.



La part més positiva del turisme cinematografic és que no té un public en
concret. Aquesta tipologia és molt ample, ja que primer de tot engloba tots els
géneres, totes les edats i tot grup de persones —families, parelles, amics, gent
sola, viatgers de luxe, viatgers que vigilen 'economia, gent que va d’hotel i gent
que va de camping, etc—. Ja no nomeés aixo, sind que també pot agafar des de
la gent més “friqui” que vol viure el mateix que els seus personatges preferits i
per aixd van a les localitzacions, a la gent menys “friqui” que simplement veu

les localitzacions i viatgen just alla perque els hi ha agradat el paisatge.

Com a detall curids que existeix en relaci6 amb el terme “friqui” i la relaci
amb el cinema és el dia que es celebra el “dia de 'orgull friqui”. La celebracié
d’aquest dia va adjudicar-se al 25 de maig, ja que va ser el 25 de maig de
1977, ara fa quaranta-tres anys, quan va estrenar-se la primera pel-licula de La
Guerra de les Galaxies. Amb aquest dia els “friquis” van voler demostrar que no
havien de ser repudiats, menyspreats nomeés per tenir unes aficions diferents

de les “populars” i més acceptades a llegir comics o jugar a jocs de rol.

Després del parentesi i tornant al tema: Cada turista és diferent pels motius
pels quals elegeix el seu desti, perd no només aixo, sind que també és diferent
la seva fidelitzacié a aquesta tipologia de turisme. Un turista cinematografic pot

fidelitzar-se, o no, de diferents maneres:

-Fer un viatge per motius cinematografics i no tornar a triar mai un desti per
aquest motiu.

- Triar el mateix desti varies vegades per la mateixa pel-licula/saga/série o
canviant-la.

-Triar un desti diferent cada vegada que viatgi, seguint la mateixa

pel-licula/saga/série o canviant-la.

S’ha de comentar també que quan es parla del turisme cinematografic, no és
nomeés aquell que ve a partir de les series o pel-licules. Engloba també a més
productes audiovisuals com sén els anuncis publicitaris, curtmetratges,

documentals, videoclips i més.

Tots aquests productes audiovisuals poden crear un interes als seus

espectadors perqué tinguin curiositat per una destinacié, pero no nomeés es
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necessari que s’hi facin rodatges, que un trama hi transcorri o que sigui font
d’inspiracio per les autores o productores. La feina va més enlla i es pot veure
en les diferents tipologies (en el seguent apartat), pero també hi ha una tasca
que s’ha de fer des de la destinacio perque les espectadores d’aquestes

produccions es converteixin en turistes segures.

Primer de tot, i com ja és conegut, les destinacions han d’atraure les
productores perqué s’hi facin rodatges, pero el segon objectiu que tenen una
vegada aconseguit el primer, és el daconseguir aquest viatge dels

espectadors.

Per aconseguir aquest objectiu la mateixa destinaci6 ha de realitzar una
promocié una vegada estrenada aquesta producciod cinematografica, junt amb

la feina que s’ha de fer des d’un principi amb la productora.

Si posem aquest segon objectiu en exemples: com a feina ben feta es troba
Nova Zelanda amb la saga de “El Senyor dels Anells” o el Regne Unit amb la
saga de “Harry Potter”, casos dels quals es parlara durant el treball. Pero

també hi ha mala praxi com és el cas de Tarragona.

En aquest cas no va tan lligat a les pel-licules —com en els dos casos
anteriors— i la importancia no és tan gran, ja que es tracta d’'un anunci, tot i aixo
Tarragona no ho va saber aprofitar. L’any 2012 la marca “Dolce&Gabbana” va
realitzar el rodatge de l'anunci per la seva fragancia “The One Sport” a

'amfiteatre roma de la ciutat.

Posteriorment, el més important després d’'un rodatge és deixar clar que el
lloc on s’ha realitzat el rodatge és la mateixa destinacié, en aquest cas
Tarragona. A partir d’aquest anunci que es va gravar els organs encarregats de

fer la promocié —i realitzar aguest primer pas— no ho van fer.

Encara que en el mateix video es vegi una panoramica de I'amfiteatre
tarragoni al costat del mar —com es pot veure en la “ll-lustracié 1. Imatges de
'anunci The One Sport™- hi havia gent inclos de la mateixa Tarragona que

pensava que I'anunci s’havia gravat al Colisseu de Roma.
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[l-lustracié 1. Imatges de I’anunci The One Sport.

Font: Elaboracio propia a partir de captures del video de (Dolce&Gabana, 2012)

Aquest ja és un gran exemple de la feina mal feta que es va fer des dels
organs de promocié de Tarragona per aprofitar la situacio i a la vegada, una
demostracié de la importancia de fer bé aquesta tasca i saber-ho gestionar de
manera que la major part possible de les espectadores tinguin ganes de visitar

Tarragona i el seu amfiteatre.

Es tan important la visié que tenen els turistes d’'una destinaci, que inclos
imatges que no s’han rodat en un lloc, sén associades a aquest mateix perque
aixi és interpretat. Aquest factor és molt important, el “component psicologic”, el
qual fa que inclos les mateixes destinacions canviin o crein noves localitzacions

que apareixen en les pel-licules.

Les localitzacions poden ser edificis reals que existeixen a la destinacié pero
els hi donen una altra utilitat —una casa que utilitzen d’hotel- o localitzacions

inventades que son gravades en un estudi.
Seguidament hi ha tres exemples diferents per explicar diversos casos:

-El primer tracta de la saga de “El Senyor dels Anells” que va deixar part
dels decorats de “Hobbiton” a Nova Zelanda perqué des del mateix pais
aixi es va demanar. Aquest pais ha fet una excel-lent gesti6 des del

principi.

2 Hobbiton és una regié que forma part de la “Terra Mitjana” com és conegut el mon fictici de
la saga de El Senyor dels Anells.
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-El segon exemple és de la saga “La Guerra de les Galaxies”: a Chott el
Djerid, Tunisia. Alla es van gravar unes escenes on apareixien uns craters
(artificials) on va aparéixer per primera vegada el personatge del Luke
Skywalker. Escenes de la pel-licula “Episodi IV: Una nova esperanga” i
“Episodi Il: L’atac dels clons”. Després de la primera pel-licula esmentada
—gravada el 1977- l'iglu es va desmuntar i es va tornar a construir per la
segona pel-licula. Perd no va ser fins més tard que va ser restaurat, pero

per un fan de la saga.

-L’ultim exemple és de la pel-licula Casablanca, rodada el 1942, es va
inspirar en la novel-la “Everybody comes to Rick’s”, café que a la pel-licula
van crear en els estudis Warner Bros. (California) per gravar-hi. Va ser

tanta la importancia que la ciutat va decidir reproduir-lo a la vida real.

Il-lustracioé 2. Decorats, reals i imitats de El Senyor dels Anells, La Guerra de les

Galaxies i Casablanca.
Font: (MiticViatges, 2019), (ABC, 2017) i (Vanidades, n.d.)

El valor que li donen les propies destinacions en aquests decorats els ajuda a
fer imatge de desti o inclos de pais i aguesta imatge €s molt important quan es

parla del mén turistic.

El fet de poder lligar la propia destinacio a una pel-licula —o varies— que han
sigut molt importants en la historia del cine o que té molt de pes és una forta
atraccié pel turisme i, tot i que si que cal un esfor¢ previ per cridar els
productors i després per aprofitar la situacid, no necessita una gran tasca de
manteniment, arriba arreu del moén i n’hi poden treure profit molta diversitat

d’empreses.
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Tipologies

Com s’ha esmentat no només existeixen diferents tipologies de turistes
cinematografics, sind que aquest tipus de turisme s’arriba a dividir en sis
categories diferents. Aquestes sis son definides pels motius pel qual es realitza

el viatge i sén les seguents (Viquiedia, 2019):

-Territoris on largument de la séerie o pel-licula transcorre i és
desenvolupat. Aquest territori on succeeix la trama pot ser real o no, ja que
la pel-licula pot fer creure que la historia passa en un lloc, quan realment es
grava en una altra localitzacio.

» Per exemple: Escocia on es desenvolupa la trama de “Braveheart”
—tot i que realment va ser gairebé en la seva majoria gravat a Irlanda—;
Nova York i Barcelona on transcorre i on també es van gravar les
histories de “Sexe a Nova York” i “Vicky, Cristina, Barcelona”

respectivament de les ciutats esmentades.

-Localitzacions on transcorren els rodatges de les produccions
cinematografiques. En aquest cas, i en relacié amb I'anterior classificacio,
és el lloc real on es graven les pel-licules, independentment de la trama
amb la qual pot tenir relacié o ser la ubicacié d’'una trama fantastica i
inventada. Aquesta localitzacié pot ser un estudi o, junt amb I'anterior,
paisatges naturals, edificis, espais petits com ciutats o un conjunt de
localitzacions com pot ser un pais sencer.

= Per exemple: Irlanda, seguint amb “Braveheart”, que és on realment
va ser gravada la pel-licula; Nova Zelanda on es va gravar la famosa
saga de “El Senyor dels Anells”; Girona on es va gravar “Joc de Trons”
—imitant una localitzaci6 fantastica dels Set Regnes de Ponent, que ve
a recordar a I'Europa Medieval-; 0 amb exemples reals com son els
mateixos exemples esmentats en el punt anterior de “Sexe a Nova

York” i “Vicky, Cristina, Barcelona”.

En la seglent pagina es pot observar un mapa (ll-lustracié 3. Localitzacions
escenes “Sexe a Nova York”) de Manhattan amb diverses localitzacions on es

van gravar les escenes de la pel-licula i on transcorre la trama la mateixa.
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Il-lustracié 3. Localitzacions

\S“ 8’ W C escenes “Sexe a Nova York”.

Places in New Yorkg

Font: Tour de Sex and The City en
Nueva York | Vivalaventura.es
B e (Vivlaventura, 2020)

-Localitzacions —majoritariament ciutats importants— on es troben situats
els estudis cinematografics grans.

= Per exemple: A Londres on es troben els “BBC Films”; a Los Angeles,

en el districte de Hollywood on es troben “20™ Century Studios” o

“Paramount Pictures” i en el districte de Burbank on es troben “Walt

Disney Pictures” o “Warner Bros.”.

-Lligades una mica a les localitzacions d’aquests
estudis cinematografics es troben les poblacions
relacionades amb les actrius i directores —junt
amb demés gent del sector cinematografic com

productores i guionistes—, és a dir, on habiten i

fan vida aquestes. SeEmEEs
* Per exemple: A Hollywood o Palm Springs, = g q
zones ubicades a Los Angeles; a Manhattan,
Nova York (ll-lustracio 4. Cases de famoses
a NYC (2012)) on habiten moltes famoses
relacionades amb el sector i per on es fan

tours per veure les cases i mansions.

[l-lustracié 4. Cases de famoses a NYC (2012).

Font: Domicilios de famosos en Nueva York | El blog de

Father Gorgonzola (Souvirén, 2012)
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-Localitzacions on, entre altres activitats d’oci relacionades amb el
sector, es realitzin cerimonies de premis, festivals de cinema o inclos
projeccions de pel-licules a l'aire lliure —des de projeccions importants com
no tan importants, com els cinemes a l'aire lliure en places i jardins—.

= Per exemple: Cerimonies de premis com els Oscars, els Globus d’Or,
els EMMY o els Goya; i festivals com el de Sitges, Malaga o San
Sebastian a la regié espanyola i festivals fora d’Espanya com son els
de Canes, Venecia i Berlin.

-Localitzacions d’oci i cultura relacionades amb el cinema. Aquestes
poden anar des de places, passant per museus i acabant en parcs tematics
o d’atraccions, entre moltes altres. Poden estar en ciutats grans i
importants, pero també en ciutats i pobles més petits.

= Per exemple: A escala catalana hi ha el Museu del Cinema a Girona,
a Espanya s’hi pot trobar el “Parc Warner” de Madrid, a Europa hi ha el
famos parc “Disneyland Paris” que es troba en la mateixa ciutat i fora
Europa es pot trobar “The Wizarding World of Harry Potter” que

separat en dues parts, una delles esta al parc tematic “Islands of

Adventure” al parc que té Universal a Orlando (Florida, Estats Units).
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ll-lustracié 5. The Wizarding World of Harry Potter de Orlando, Florida.
Font: The Wizarding World of Harry Potter | Universal Orlando Resort (Visit Orlando, 2019)
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Historia, evolucidé i pel-licules claus

El 22 de mar¢ del 1895 els germans Lumiere van projectar la pel-licula “La
salida de los obreros de la fabrica Lumiere”, una gravacio de 46 segons que va
marcar l'inici del cinema. No obstant el turisme cinematografic va néixer anys

més tard.

El 1953 es va estrenar la pel-licula dirigida per William Wyler i protagonitzada
per Audrey Hepburn i Gregory Peck, “Vacances a Roma”. La pel-licula,
guanyadora de tres premis Oscars, va ser totalment gravada a Roma, perqué el
director aixi ho va voler. Van ser gravats els carrers de Roma, els seus

monuments, la seva cultura i la seva gent.

La pel-licula va marcar l'inici del turisme cinematografic. A més “Vacances a
Roma” sense esperar-ho va fer una publicitat de la ciutat impressionant,
donant-li una imatge de la ciutat on tot és possible, una ciutat on 'amor pot amb
tot. Milers de persones van enamorar-se de la pel-licula i van acabar viatjant a
Roma, per viure les mateixes experiéncies, aventures, per veure i viure el que

havia viscut Audrey Hepburn en el seu paper de princesa de I'est, Anna.

A partir de I'éxit de la pel-licula “Vacances a Roma”, el turisme cinematografic
ha anat increment i aixd0 ha provocat que des dels organs de govern es crein
les “comissions de cinema” (més conegudes com a Film Comision). Aquestes
funcionen durant tot 'any, no només després que una pel-licula hagi estat
gravada en la seva destinacié. Primer de tot fan promocié a les industries del
cine i televisié (per fer séries, anuncis, programes, reportatges, etc), si aquests
productors volen venir a visitar el lloc per si és l'adequat, des dels Film
Comision els hi fan 'acompanyament necessari. Una vegada les productores
decideixen que volen gravar a la destinacio, les Film Comision s’encarreguen
de donar-los tot el que necessiten, des d’allotiament i recomanacions de
restauracio fins a facilitar els permisos de gravacio, per tallar carrers, per posar

grues i tot el que sigui necessari durant el rodatge.

Com ja s’ha esmentat l'increment del turisme relacionat en elegir les
destinacions a partir de veure-les a la gran pantalla no ha parat d'incrementar
arran de “Vacances a Roma” i han sigut motles les pel-licules que han acabat

convertint-se en una promocio pel turisme d’'una destinacié després de la seva
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estrena. El 1995 es va publicar Shot on this site (en catala, “Rodat en aquest
lloc”) la primera guia turistica on apareixien diversos escenaris (ubicats en
paisos diferents) on es podien veure les localitzacions de les pel-licules més

famoses.

Deliverance el 1972, Encontres a la tercera fase (Close Encounters of the
Third Kind,en versio original) el 1977, Mad Max el 1980, Ballant amb llops el
1990 o Thelma i Louise el 1991 s6n només alguns dels molts exemples de
pel-licules que van seguir l'impacte de Vacances a Roma, incrementant el

nombre de visites a la destinacio on van estar gravades.

La London Film Comision va fer un estudi on va indicar que “el turisme
augmenta en més d’'un 20% l'any segient a l'exit d'una pel-licula important”
(Smith, 2003). En relacié Hosteltur va publicar que cada any sén més de 40
milions de turistes que viatgen gracies al cinema i elegeixen les destinacions
per alguna pel-licula o série. En una investigacid de la Universitat de
Wolverhampton es va demostrar que els beneficis de turisme cinematografic
anaven meés enlla que només generar turisme, sind que també creaven nous
llocs de treball, generen ingressos i ensenyen les ubicacions (les destinacions)

al mon.

Una de les primeres destinacions, més conegudes i que més va notar els
impactes del turisme cinematografic, és Nova Zelanda. El desembre del 2001
va estrenar-se a la gran pantalla la primera entrega de la trilogia de EI Senyor
dels Anells (El Senyor dels Anells: La Germandat de I'Anell). Les dues seguents
entregues van estrenar-se el 2002 (El Senyor dels Anells: Les dues torres) i el
2003 (El Senyor dels Anells: El retorn del rei). Posteriorment, onze anys meés
tard es van estrenar les tres pel-licules de El Hobbit, Un viatge inesperat
(2012), La desolacié de Smaug (2013) i La batalla dels cinc exércits (2014).

Les tres primeres pel-licules es van gravar a la vegada i no hi havia previsi6
de rodar-ne més i la productora (com ja s’ha esmentat) va deixar parts del
decorat, aixi el pais ho va poder aprofitar per fer turisme. | aixi va ser, milers
d’aficionats a la trilogia van decidir escollir Nova Zelanda com a destinacio per

viatjar.
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Com es pot observar en el segient grafic, les turistes internacionals a Nova
Zelanda estaven en augment, tot i que I'increment no era molt significatiu. Al
2013 hi va haver el major augment amb un 12% arribant a les 7.586.243 de
turistes. Tot i que lincrement va seguir fins el 2006 quan va comencar a
decaure. No va ser fins el 2013, després de l'estrena de “El Hobbit” quan el
nombre de turistes va tornar a augmentar, passant de decaure un 10% a
incrementar en un 15% i un 19% l'any seguent. L’any 2018 van arribar als
12.193.145 turistes, sent el pic més alt, que va tornar a decaure al 2019 i

segurament baixara encara meés aquest 2020.

Grafic 1. Nomero de turistes internacionals en milers a Nova Zelanda (1997-2019).
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Font: International Visitor Survey: Place visited (RTO) (Statiscs New Zealand, 2020)

Joc de Trons a Croacia €s un altre dels exemples, aquesta de vegada una
série, de com gravar en una destinacioé pot repercutir en el turisme d’aquesta.
La serie va utilitzar diverses localitzacions del pais, sobretot de la ciutat costera
de Dubrovnik, per representar escenaris de la série fantastica. Aquests

escenaris van apareéixer al 2012, quan es va estrenar la segona temporada.

El nombre de visitants van passar de 8,5 milions de visitants a I'any 2011 a
augmentar un 35% arribant als 11,5 milions. Des de llavors el nombre de
visitants que han anat al pais no ha parat d’augmentar i al 2018 'augment

respecte el 2011 va ser del 62%.
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Grafic 2. Namero de turistes en milers a Nova Zelanda (2006-2018).
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Font: Number of arrivals in tourist accommodation in Croatia from 2006 to 2018* (Statista
Research Department, n.d.)

Per altra banda, Hosteltur després de I'estrena de la sisena temporada de Joc
de Trons va publicar un analisi que s’havia fet després d’analitzar els usuaris de
TripAdvisor. Aquest analisi observava l'increment dels usuaris en l'interés cap a
les localitzacions espanyoles que havia sigut utilitzades per gravar diverses
escenes de la temporada. En aquest analisi es podia veure que els increments
arribaven a ser del 488% (en el cas del castell de Zafra a Campillo de Duefas;
al poble en si va ser del 291%) i a la resta de destinacions va ser molt menor, a
Girona, per exemple, va ser del 19% (Statista Research Department, n.d.).

Altres pel-licules i series que han sigut claus per atraure aquest turisme
cinematografic han sigut a destinacions com Nova York (Friends, Sexe a Nova
York, Esmorzant amb diamants), a Kenia (Memories d’Africa), a Jordania
(Indiana Jones i l'ultima croada), a Tunisia (La Guerra de les Galaxies), a
Cambodja (Tomb Raider), a Tailandia (La Platja, Impossible, Ressaca 2.Ara a
Tailandia!), a Tokio (Lobezno inmortal, Lost in translation, Kill Bill, Big Hero 6), a

Kioto (Memories d’'una geisha, L’ultim samurai).

A Europa pel-licules com Braveheart, per exemple, va potenciar el turisme a
Escocia on representa que transcorria la historia, perd també a Irlanda, on

realment es va gravar la pel-licula. Mitjanit a Paris, Amelie, Ratatoille o El Codi
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Da Vinci van potenciar el turisme a Paris; Amagats a Bruixes va potenciar el
turisme a Bélgica i a la ciutat de Roma va ser Angels i dimonis. Sagues de
pel-licules com James Bond, A tot gas, Missi6 Impossible o Indiana Jones han
potenciat el turisme arreu del mon, ja que son pel-licules que cada una d’elles

(dins la mateixa saga) transcorren a diferents ubicacions del mon.

A Espanya aquest turisme va ser potenciat per diverses pel-licules de caire
internacionals, des de “Vicky, Cristina, Barcelona” dirigida per Steven Spielberg
fins a “Nit i dia” dirigida per James Mangold i protagonitzada per Cameron Diaz
i Tom Cruise. Per altra banda, dins el mateix pais “Ocho apellidos vascos” va

potenciar el turisme al Pais Basc igual que van fer séries com “Doctor Mateo”.

Visit Britain va publicar un estudi al febrer del 2018 on havien preguntat a
habitants de 20 paisos diferents set preguntes diferents com es pot veure a la
llegenda del Grafic 3. Mitjana d’opinions sobre I'eleccié de la destinacié gracies
al turisme cinematografic (en percentatge). La mitjana d’aquests 20 paisos
conclou que més d’'un 35% dels turistes no han visitat una destinacioé per haver
aparegut en alguna pel-licula o serie, perdo si que estan interessats. El
percentatge de turistes que han viatjat per un motiu cinéfil o els que estarien

1]

interessats és d’un 57%. A I'Annex 1: Opinions sobre I'eleccié de la destinacid
gracies al turisme cinematografic (en percentatge)” es pot veure els

percentatges dels 20 paisos individualment.

Grafic 3. Mitjana d’opinions sobre I’eleccié de la destinacié gracies al turisme

cinematografic (en percentatge).
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Font: Film and TV locations as a driver of tourism (Visit Britain, 2018)

21



2. El fenomen Harry Potter

Harry Potter és un nom conegut arreu del mon, és igual si la persona s’ha
llegit els llibres, ha vist les pel-licules, ha fet ambdues coses o no n’ha fet cap
de les dues. El nen mag amb ulleres rodones i una cicatriu en forma de raig al
front es conegut per tot el mon. Sent una saga tan coneguda mundialment, no

és dificil entendre que el nombre de seguidors que té sigui tan gran.

La saga consta de set llibres i vuit pel-licules:

Taula 1. Titols i estrenes dels llibres i pel-licules de Harry Potter.

Titols en angles:

Titols en catala:

Data de publicacié

Llibres Pel-licules
Harry Potter and the Harry Potter i la 30dejuny 16 de novembre
Philosopher's Stone pedra filosofal del 1997 del 2001
Harry Potter and the Harry Potter i la 2 de juliol 15 de novembre
Chamber of Secrets cambra secreta del 1998 del 2002
Harry Potter and the Harry Potter i el 8 de juliol 18 de juny del
Prisoner of Azkaban  presoner d’Azkaban del 1999 2004
Harry Potter and the Harry Potter i el 8 de juliol 15 de novembre
Goblet of Fire calze de foc del 2000 del 2005
Harry Potter and the  Harry Potteril'ordre 21 de juny 11 de juliol del
Order of the Phoenix del Fenix del 2003 2007
Harry Potter and the Harry Potter i el 16 de juliol 15 de juliol del
Half-Blood Prince princep Mestis del 2005 2009
Harry Potter and the Harry Potter i les 21 de juliol 19 de novembre
Deathly Hallows reliquies de la Mort del 2007 del 2010
Part 2 15 de juliol del
2011

Font: Elaboracio propia a partir de Harry Potter (Viquiédia, 2020)

L’ultim llibre va ser dividit en dues parts quan es va traslladar a la gran
pantalla, el nom de la pel-licula és el mateix que el llibre, perd acaben amb un
“Part 1”7 “Part 2.

De la primera entrega es calcula que és el cinqué llibre més venut de la
historia, amb uns 120 milions exemplars; la primera edicié d’aquesta entrega
avui en dia es ven a preus exorbitants. Al mateix ritme, la pel-licula es va
convertir en la més taquillera de tots els temps, recollint 975 milions de dolars
en les taquilles d’arreu del moén. La primera pel-licula, dins la mateixa saga,
nomes va ser superada per l'dltima entrega que va recollir més de 1.341

milions de dolars.
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Si tornem a parlar de llibres, la tercera entrega es una de les histories
fantastigues que més premis ha guanyat en els darrers anys, es considera que
s’han venut un total de 500 milions de llibres en el conjunt de la saga, recollint
uns 7,7 bilions de dolars. A més a més, el 23 d’abril del 2018, es va publicar un
analisi on va considerar-se la saga de llibres més venudes de la historia, amb

un total superior als 500 milions d’exemplars a tot el mon.

En el mon cinematografic, la saga és la tercera franquicia del mén amb millor
puntuacio dels critics de la industria del cinema. Harry Potter i la pedra filosofal,
El calze de foc i Les reliquies de la Mort: Part 2, van ser les tres pel-licules de
la saga que van coronar-se com les més taquilleres de I'any en el que es van
estrenar (2001, 2005 i 2011 respectivament), I'dltima esmentada és la dotzena

pel-licula més taquillera de la historia.

El pressupost per la creacio de cada pel-licula es movia entre els 100 i 150
milions de dolars, cada una d’elles va acabar recaptant entre 800 i 1,134
milions de dolars a la taquilla. En total, les pel-licules, van recollir més de 9,19
bilions de dolars, convertint-se en la tercera franquicia de més rellevancia del
mon al 2020 després de I'Univers Marvel (amb 23 pel-licules del 2008 al 2020) i
Star Wars (amb 12 pel-licules del 1977 al 2018).

En marxandatge oficial de la saga com joguines, roba o els mateixos DVD’s

de les pel-licules, s’han aconseguit més de 9,3 bilions de dolars arreu del mén.

HARRY A HARRY
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ll-lustracié 6. Caratules dels llibres i les pel-licules de Harry Potter en ordre.
Font: Harry Potter Books and Movies in Order (Sharma, 2019)

En una estadistica que va fer-se a Facebook (on no apareix Marvel al ser
considerats comics a la pagina web) que va fer- se al febrer del 2020, la saga

és la pel-licula amb més seguidors a la xarxa social amb 72,37 milions de
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seguidors i és la vintena pagina amb meés seguidors (després d’algunes com

Facebook, Samsung, Leo Messi, Vin Diesel, Mr. Bean, Eminem, etc).

A finals de gener del 2016 YouGov, una companyia global que fa estudis de
mercat recollint les opinions de la gent per internet, va fer una enquesta a 999
persones dels Estats Units (478 homes i 521 dones) de diverses edats i raca
etnica. En aquesta enquesta se’ls preguntava si alguna vegada havien llegit els
llibres o vist les pel-licules de Harry Potter. EI 54% del total van afirmar que si,
mentre el 45% va dir que no i el 1% restant va dir que no ho tenia del tot clar. El
rang d’edat en el que major gent havia llegit o vist Harry Potter, eren els menors
de 30 anys (190 persones) dels quals un79% va contestar que si. En canvi, de
les 145 persones majors de 65 anys que van respondre només un 35% va
donar una resposta afirmativa a la pregunta. Es pot trobar la taula amb tots els

resultats i classificacions a ’Annex 2: Enquesta YouGov.

Anys després de l'estrena de Harry Potter es va estrenar “Bésties
fantastiques”, la preqguela oficial de la saga magica. Les pel-licules no es basen
en un llibre, tot i que J. K. Rowling va publicar el llibre “Besties fantastiques i on
trobar-les” al novembre del 2001. Aquest llibre és el que ficticiament utilitzarien
el Harry i les seves companyes per estudiar les bésties del mon magic, tot i
aixo, és només informacié de les bésties i no té 'argument de les pel-licules. El
que lliga el llibre amb aquestes, és que I'autor del llibre, técnicament, és el

protagonista de les pel-licules.

No va ser fins el 18 de novembre de 2016 que va estrenar-se “Besties
fantastiques i on trobar-les”, la segona part ho va fer el 16 de novembre del
2018 “Beésties fantastiques: Els crims de Grindelwald”. La preqlela constara
d’un total de cinc entregues i al febrer del 2020 s’hauria d’haver comencgat a
gravar la tercera d’aquestes, perd per motius obvis de salut, no es va

comengar.

La primera entrega va tenir un cost de producciéo de 180 milions de dolars,
perd va més que quadruplicar aquesta xifra amb els ingressos que van recaptar
a taquilla, arribant als 814,04 milions de dolars. Per altra banda, la segona
entrega va costar un 200 milions de dolars i la recaptacio va ser menor (igual

que la satisfacci6 dels espectadors) arribant als 653,66 milions de dolars.
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Localitzacions

En aquest apartat primer es presentaran les localitzacions on es van gravar
les escenes de la saga principal, posteriorment se’n fara I'analisi de I'impacte
que ha tingut la gravacié de la pel-licula en el lloc i finalment es fa un analisi

dels estudis Warner.

Harry Potter ha estat, en la seva gran majoria, gravat al Regne Unit, tot i que
també té alguna escena gravada a Irlanda com es pot observar en la Il-lustracio
7. Mapa del Regne Unit i Irlanda amb localitzacions de Harry Potter.
Principalment el rodatge d’interiors es va fer en els estudis Warner Bros. situats

a Leavesden, a menys de 35km de Londres.

K o Sptes' Trailof
R E - Witcheraft & TUGardry

Oftery $t.Mary, Devon '
Lacock Abbey, Chippenham
Gloucester Cathedral, Gloucester
Bodleian Library, Oxford
Lavenham, Suffolk
Hardwick Hall, Chesterfield
Malham Cove, Skipton
Goathland Station, {{lhitby
Durham Cathedral, Durham

. Alnwick Castle, Alnwick

. Greyfriars Kirkyard, Edinburgh

12. The Elephant House, Edinburgh
. ClachaigGully, Glencoe

.~ The Jacobite, Fort {{lilliam

. Glenfinnan Uiaduct, Glenfinnan

. Eilean naMoine, Loch Eilt

Cliffs of moher ggnunor

0.0 B P R

ll-lustracio 7. Mapa del Regne Unit i Irlanda amb localitzacions de Harry Potter.
Font: 17 Harry Potter Filming Locations & Literary Connections (Crane, 2018)

Es important marcar que és sobretot en les dues primeres pel-licules —La
pedra filosofal i La cambra dels secrets— quan es graven escenes de les
pel-licules (sobretot 'escola) en diverses localitzacions del pais. A mida que la
saga va anar creixent, economicament, van comencar a crear escenaris als
estudis. Tot i aix0, les gravacions tant en exteriors com també d’algun interior,
s’han gravat arreu del Regne Unit; les localitzacions on s’ha gravat es poden
dividir en cinc zones (Olsberg|SPI, 2007):
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Londres
La principal localitzacio és la capital del pais amb diverses localitzacions com:

L’estacio King’s Cross i la de Saint Pancras. En la primera es va gravar
l'interior de I'estacié per simbolitzar el moment en el que el Harry i les seves

amigues agafen el tren que els porta a Hogwarts®. En la segona estacié van

utilitzar I'exterior per simbolitzar la mateixa estacio.

II-lustracié 8. Captura de
Harry Potter i la cambra
dels Secrets a I’exterior de

I’estacio de St. Pancras.

Font: Lodon St Pancras International Railway Station (STP) (Filmsquare, 2013)

El mercat Leadenhall va ser utilitzat per representar el “carreré Diagon” —on el
Harry i les companyes compren els estris i accessoris necessaris per I'escola

com els llibres, escombres voladores, mascotes, varetes, etc—.

La casa de reptils del Zoo de la ciutat. En aquesta part del zoo és on
transcorre una de les primeres escenes de la saga, just en el moment en el que

el Harry descobreix que pot parlar amb les serps.

També es va gravar en el pont Millennium, Picadilly Circus, la Placa
Claremont, la catedral Saint Paul, entre moltes altres localitzacions de la ciutat
com es pot veure a la “ll-lustracié 9” que esta ampliada en I’Annex 3: Mapa
ampliat de Londres amb les localitzacions de Harry Potter.

Il-lustracié 9. Mapa de

Londres amb les
localitzacions de Harry
Potter.

Font: This magical map
shows all the Harry Potter
locations in London (Time
Out London editors, 2016)

3 Hogwarts és I'escola de magia i bruixeria on transcorre la saga.
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Sud-Oest del Regne Unit

Algunes de les localitzacions que es troben en el sud-oest del pais van ser

molt importants en les primeres pel-licules de la saga, unes son:

El poble de Lacock a Wiltshire va servir en diferents ocasions com a escenatri
de gravacio per la saga. Primer el poble en si va ser utilitzat en una escena de
“Harry Potter i el misteri del Princep” on el director de l'escola, Albus

Dumbledore, i en Harry busquen la casa on es troba el professor Slughom.

Pero la localitzaci6 més important del poble és l'abadia de Lacock. En
aquesta s’hi van gravar una gran varietat d’escenes, sobretot en les dues
primeres pel-licules. Aquesta abadia va representar classes de diversos
professors, la sala on es trobava el mirall d’Erised —un mirall magic molt
important en la primera pel-licula—, la sala d’estudi i molts dels passadissos de

I'escola magica.

La catedral de Gloucester on es va gravar linterior per representar els

passadissos interiors de I'escola.

Il-lustracié 10. Escenes de la saga fotografiades en els interiors de la catedral.

Font: 32 images about HP on We Heart It (Unkown, n.d.)
Ottery St. Mary, una ciutat al sud de Devon a la saga porta el nom de “Ottery
St. Catchpole”. En aquest poble fictici hi habiten diversos mags, un exemple

d’'una de les cases de les que es va aprofitar I'exterior per gravar va ser per

representar la casa de la familia Weasley*.

* La familia Weasley és la familia del Ron. Aquest, junt amb I'Hermione Granger, sén els
millors amics del Harry Potter en la saga. El Harry és un més de la familia des del principi, ja
gue el cuiden i ajuden des de la primera pel-licula.
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La ciutat d’Oxford va tenir diversos llocs de gravacio durant tota la saga.
Comencant per la universitat Christ Church on s’hi van representar les parts
meés significatives de dins I'escola, com les escales que pugen a la primera
pel-licula. També va servir d’inspiracio

per fer el gran menjador de Hogwarts.

[l-lustraci6 11. Imatges de la Universitat

Christ Church ala realitat i en escenes.

Harry chool H; of Se diary

El New College —que no deixa de ser una de les universitat més antigues
d'Oxford— va utilitzar-se per gravar escenes en el seu pati interior en la

pel-licula de Harry Potter i el Calze de foc.

Finalment es va utilitzar la biblioteca principal de la Universitat d’Oxford, una
de les més antigues de d’Europa i la segona més gran de tot el pais: la
Bodleian Library. Van ser utilitzades dos sales d’aquesta biblioteca; la primera
és la biblioteca Duke Humfrey’s per representar la biblioteca de la mateixa
escola de magia i bruixeria Hogwarts. La sala Divinity School va utilitzar-se en
les dues primeres pel-licules (La pedra filosofal i La cambra secreta) per ser
I'Hospital de I'escola —posteriorment per gravar a I'hospital el van construir als
estudis Warner—. En el Calze de foc s’hi va tornar per representar una sala on

la professora McGonagall ensenya a ballar a la casa de Gryffindor>.

Il-lustraci6 12. Imatges de la Biblioteca Bodleian a la realitat i en escenes.
Font: O is for Oxford (Unkwon, 2016)

° Gryffindor és una de les quatres cases en les que divideixen els alumnes de 'escola de
Hogwarts. Les altres tres son: Slytherin, Hufflepuff i Ravenclaw.
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Est del Regne Unit
L’est del Regne Unit on es va gravar a:

Lavenham d’on surt la casa on va néixer Harry Potter, la mateixa on van
assassinar els seus pares. A més el poble va servir de font d’inspiracié per

crear el poble fictici “Godric’s Hollow” (el Vall de Godric).

El bosc de Ashridge que no va utilitzar-se com una localitzacié en concret de
cap lloc important per la saga, pero les actrius van gravar-hi una escena per
simbolitzar el camf per anar al Campionat mundial de Quidditch®.

Finalment Hardwick Hall, una casa situada a Derbyshire es va utilitzar a
“Harry Potter i les reliquies de la mort: Part 17 per representar la mansio de la
familia Malfoy’. No només es va utilitzar I'exterior de la casa —editat

digitalment—, sind que també el primer pis i I'inferior a aquest.

Il-lustracié 13. Hardwick Hall editat per la pel-licula i en realitat.

Font: Hardwick Hall architecture, design and history (Rana, 2017)

® Quidditch és I'esport fictici que va inventar-se J. K. Rowling. Es juga en un camp de grans
dimensions, en cada partir hi participen dos equips de mags que van sobre escombres
voladores i han d’encertar tres pilotes diferents en una de les tres “cistelles” de I'equip contrari
per marcar punts. També hi ha una pilota molt petita que vola i és anomenada “Snitch dorada”.

" La familia Malfoy és la familia del Draco. Aquest és alumne de I'escola de Hogwarts i durant
tota la saga és I'enemic del Harry.
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Nord d’Anglaterra i Yorkshire

En els comptats que formen aquestes dues zones s’hi troben diverses

localitzacions, algunes de molt importants i d’altres no tant:

El Castell Alnwick es troba en el comptat de Northumberland. Aquest castell
€és una de les localitzacions d’Anglaterra més important de tota la saga
completa. Altre vegada, només en les dues primeres pel-licules va ser utilitzat
per simular el castell on es troba I'escola de Hogwarts. Es va utilitzar tan
I'exterior del castell, com patis interiors per gravar diverses escenes on els
ensenyen a volar en escombres, quan els actors passejant per fora I'escola o la

primera lligd de Quidditch que rep el Harry, entre d’altres.

T

Il-lustracié 14. Escenes fotografiades en els patis del Castell Alnwick.
Font: Twitter via (PotterWorldUK, 2018)

A la catedral de Durham, igual que a I'abadia de Lacock a Wiltshire i al Castell
Alnwick s’hi van gravar escenes en l'interior representant passadissos, classes i

patis interiors.

Al poble de Goathland al comptat de Yorkshire, s’hi troba I'estacié que a la
pel-licula porta el nom de Hogsmade. Aquesta apareix en la primera pel-licula
quan el Harry, el Ron i 'Hermione, s’acomiaden d’en Hagrid, el guardabosc de
'escola. Com a detall curiés, en aquesta estacidé s’hi va gravar la primera

escena de la saga, que ironicament és la Ultima de la primera pel-licula.

En el mateix comptat s’hi troba la Cala Malham, una formacié natural de
pedres calcaries. Aquesta apareix a la primera part de les reliquies de la mort,
perd0 en realitat 'escena va ser gravada dins els estudis i després van

sobreposar les imatges gravades a la Cala en helicopter.
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Escocia

Una de les parts del Regne Unit on s’han gravat més escenes de la saga és

Escocia. S’hi troben moltes localitzacions com:

Edimburg va ser important no per escenes que s’hi van gravar, siné perque
per exemple el cementiri Greyfriars Kirkyard que es considerat un dels llocs
d’inspiracié de J. K. Rowling. The Elephant House el café on I'escriptora va
redactar les primeres pagines de la saga i I'hotel Balmoral on es va acabar

I"altim llibre.

Més al nord es troba Clachaig Gully una vall on els productors van situar la

cabana d’en Hagrid en tres de les pel-licules.

A la Vall de Glen Nevis s’hi troba la muntanya de Ben Nevis i la cascada
Steall. Aquestes localitzacions es van utilitzar de fons per diversos partits de
Quidditch. Per la mateixa finalitat també es va utilitzar el llac Shiel.

II-lustracié6 15. Escena de
Harry Potter i el calze de foc

amb la cascada Steall de fons.

El llac Shiel no només va ser
utilitzat com a fons en els partits de
Quidditch, a les pel-licules té el nom
del “Llac Negre” i va ser utilitzat en
altres escenes en quatre pel-licules
diferents.

[I-lustracid 16. Escenes rodades al
[lac Shiel.

Font: S is for Scottish Lakes (Unkwon, 2016)
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També van gravar al llac Etive com a “Llac Negre” a La Ordre del Fénix i torna
a apareixer a Les Reliquies de la Mort com a zona on acampen el Harry,

I’'Hermione i el Ron.

El llac Eilt, on hi ha l'illa d’Eilean na Moine, hi transcorren diverses escenes i

on es troba la tomba del director de I'escola Albus Dumbledore.

Per ultim també van gravar en el Llac Arkaig com a exterior de Hogwarts i en

una altra escena on van afegir digitalment I'illa d’Eilean na Moine.

wn

Il-lustraci6é 17. Escenes
rodades al llac Eilt.

Harry Potter and the Prisoner of Azkaban - talking wit

1

A

Font: S is for Scottish Lakes

Harry Potter and the Deathly Hallows, part 1 & 2 - Dumbledore's grave (U n kwon , 201 6)

Moltes de les localitzacions escoceses son paisatges naturals que van ser
utilitzades com a fons en els viatges amb tren que portaven els mags de casa
seva a Hogwarts, uns exemples son el llac Shiel i el llac Eilt.

Seguint amb aquests viatges, per tant acabem les localitzacions d’Escocia

»8

centrant-nos en “The Jacobite™ i el seu viatge fictici que va de Londres a

Hogwarts.

Font: Glenfinnan Viaduct, Scotland
(Doolaar, 2015)

Il-lustracié 18. Escenes de Harry Potter i la cambra secreta al viaducte

Glenfinnan.

8 Jacobite Steam Train és el nom original del conegut com a Hogwarts Express, el tren fictici
que porta els mags des de I'anada 9 % de Londres fins I'estacié de Hogsmade, a Hogwarts.
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En realitat aquest tren fa un recorregut de Fort William a Mallaig, pero les
escenes no van ser només gravades en aquest recorregut, sind que també va
utilitzar-se la via que passa per la zona de Rannoch Moor —tren de la qual fa el

recorregut de Glasgow a Fort William—.

La localitzaci6 més coneguda en relacid al trajecte és el viaducte Glenfinnan
situat a la reg6 de Lochaber, és un pont corbat que té la via del tren per sobre
—com es pot observar a la Il-lustracié 18. Escenes de Harry Potter i la cambra

secreta al viaducte Glenfinnan—

L’estacid de Goathland (Yorkshire) no és la Gnica que van utilitzar per
representar I'estacié Hogsmade. L’'estacié de tren de Spean Bridge també va

ser utilitzada per simular I'estacio Hogsmade en El misteri del Princep.

Irlanda

Finalment, com ja s’ha esmentat al principi de la seccio, a Irlanda es va gravar
I'inica escena fora del Regne Unit. Va ser gravada als famosos penya-segats

coneguts com Cliffs of Moher, situats a I'oest de l’illa, al comptat de Clare.

Aquesta localitzacié apareix a la sisena pel-licula (Harry Potter i el misteri del
Princep) quan el Harry i el director Dumbledore van a buscar per poder destruir

el tercer dels set Horcruxes® que Voldemort®® havia creat.

II-lustracié 19. Imatge
promocional de EI
misteri del Princep als
Cliffs of Moher.

Font: Cliffs of Moher (Kerry

Executive Travel, n.d.)

® Un horocrux és un objecte que conté part de I'anima de la persona que el crea al matar
algu.

% | ord Voldemort és I'antagonista principal de la saga, nascut amb el nom de Tom Marvolo
Riddle. Al llarg del mén mag entre els més dolents és conegut com el “Senyor de les forces del
mal” i els mags més bons (o els que li tenen por) parlen d’ell com “qui no ha de ser anomenat”.
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Impacte

A partir d’aquestes localitzacions i el total d’elles on s’han gravat les escenes
de totes les pel-licules de Harry Potter, per seguir amb el treball s’ha fet una

recerca de I'impacte que han tingut turisticament parlant.

L’'impacte de la saga de Harry Potter en el turisme va veure’s des dels seus
inicis. Una vegada les pel-licules es van estrenar, el mon turistic es va posar a
treballar per atreure turistes al pais i a la ciutat capital a través de la saga. Visit
Britain'* i Warner Bros.'? van treballar de la ma des del primer moment; la
productora va compartir totes les ubicacions on havien gravat i d’aquesta

manera es va poder donar aquest punt turistic aprofitant la situacio.

Gran part de la promocio es va fer des de Visit Britain, pero també ho van fer
independentment cada lloc que volia fer-la i per zones. A més a més d’aquesta
promocié també es van posar a produir productes turistics com ara crear
mapes amb les ubicacions del rodatge —que es van realitzar a parir de Visit
Britain—, es van obrir pagines webs dedicades exclusivament al turisme de
Harry Potter, es van rodar programes de televisié dedicats al rodatge centrant-
se en el que no es veia a les pel-licules —els coneguts Behind the scenes—,
tours privats pel conjunt del pais, en determinades zones i moltes més activitats

i productes, algunes de les quals podem observar en la segient fotografia:

Harry Potter Bus Tour of Harry Potter London Walk Harry Potter and Movie
London A guided two hour Harry Potter Walking Tour of Locations Tour of Oxford

London. Includes the Ministry of Magic street
entrance, the Leaky Cauldron and the Death Eaters

bridge.
Ministry of Magic, Grimmauld Place and Platform 9 3 iconic filming locations around historic Oxford.

%. i T @
T =
M
.

London’s #1 Harry Potter Tour. Coach tour of film Follow in the footsteps of Harry Potter and other on

locations and inspirations - see The Leaky Cauldron, screen movie characters on this fun walking tour of

ll-lustracié 20. Productes turistic de Harry Potter al Regne Unit.

Font: Captura de pantalla a partir de (Brit Movie Tours, 2020)

1 Visit Britain és la marca de 'agéncia nacional que s’encarrega del turisme al Regne Unit.
2 Warner Bros. és la productora que es va encargar de la saga cinematografica de Harry
Potter.
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Euroscreen i Human Digital van realitzar un estudi que porta el titol de
“Quantifying Location Placement Value” (Quantificant el valor de la localitzacid)
amb el qual s’analitza el turisme cinematografic a partir d’internet (Euroscreen
& HumanDigital, 2012).

En aquest estudi es va fer un analisi de I'impacte de Harry Potter a Londres
que ens indica que sén 13,3 milions d’euros anuals els que recull la ciutat
gracies a la saga. El perfil demografic d’aquests turistes és de gent jove —65%
dones— d’entre 16 i 24 anys, la meitat dels qual procedeixen del mateix pais, un
25% d’Estats Units i el 25% restant d’altres paisos. A més a més, del total de
turistes analitzats, es comenta que un 43% d’aquests visiten Londres per la

saga.

Tot i que Harry Potter sigui una saga que és mundialment famosa i té una
gran quantitat d’espectadors aficionats a ella, “Sherlock Holmes” o “Notting Hill”
—que son pel-licules amb una quantitat de fanatics no tan gran— aporten una
quantitat de diners més gran anualment a la ciutat. Aixo és degut a que Harry
Potter €s una saga fantastica de la qual les localitzacions, en realitat, no sén

exactament com surten a les pel-licules.

En un article que va publicar-se a The Guardian I'any 2003 I'autor comenta
com Harry Potter va rescatar la industria turistica del pais anglés (Topham,
2003).

L’any 2009 al Huffington Post es va publicar un article on ‘esmentava que el
monument megalitic de Stonehenge tenia una competéncia que la deixaria de
ser “l'atracci6 turistica més popular d’Anglaterra” (Ho, 2009). Aguesta
competéncia era el fenomen Harry Potter i efectivament ja li ha pres aquesta

popularitat.

Un dels operadors de British Tours va comentar que tenien molts tours de
Harry Potter i variats; al 2008 van fer entre 200 i 250 tours, dels quals van
portar quasi 1.000 visitants, quan els tours Stonehenge van portar unes 600

persones el mateix any.
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Londres

Es considera que la saga de Harry Potter va aportar —fins el 2016— un 4

bilions de lliures a la ciutat de Londres.

L’atraccié principal de la ciutat és l'estacié de King’s Cross. A Tlinterior
d’aquesta hi ha una senyal que indica als visitants que es troben a la “Plataform
9 %" —andana que els mags travessaven per anar a l'estacio on els esperava el
seu tren— Al costat d’aquesta senyal s’hi troba una botiga oficial plena
d’objectes de Harry Potter com varetes, peces de roba, peluixos, records varis,

aixi com també els seus llibres.

L’estacié no crida només l'atencio per lo ja esmentat, sind que sota la senyal
s’hi troba mig carret6 ple de maletes. Aquest carretd és un simbol pels fanatics
de la saga i sempre hi ha una gran cua per a fer-se fotos en ell —fotos que
després venen a la botiga— i és un dels llocs més populars per fer-se fotos de la
ciutat. Tant al carreté com dins la botiga sempre esta plena de visitants que

volen comprar alguna cosa de Harry Potter a la botiga oficial.

i

ll-lustracié 21. Carret6 de la botiga oficial de Harry Potter a Londres.
Font: Harry Potter Is Twenty Years Old | Guide London (Lerner, 2017)
A més, cada 11 de setembre —quan els alumnes agafaven el tren per anar a
Hogwarts— hi ha un avis a les pantalles de 'estacio indicant que el Hogwarts

Express té una sortida a 'andana 9 %a.

El ministre de cultura (al 2003) Kim Howells va comentar que el Zoo de
Londres també es va beneficiar de la seva aparicio a la saga (Topham, 2003).
De fet, a la casa dels reptils hi una uns cartells indicant que és alla on es va

gravar.
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Sud-Oest del Regne Unit

El poble de Lacock és molt complicat de trobar 'impacte que ha tingut la saga
en ell, ja que és un poble on s’han filmat moltes pel-licules i séries com “Orgull i
prejudici’ o la série “Wolf Hall”. Junt a la saga, també va utilitzar-se I'abadia per
a gravar-hi escenes de la segona entrega de la prequela “Bésties fantastiques:

Els Crims de Grindelwald”.

Tot i que sigui dificil saber 'impacte exacte de la saga en el poble i 'abadia,
és considera una de les localitats que més increment ha tingut gracies a la
saga i és una parada obligatoria per tots els fanatics que visiten el pais en

motiu de Harry Potter.

National Trust™ presenta un estudi anual on, entre d’altres coses, es comenta
el nombre de visitants que ha tingut cada lloc que gestionen. La diferencia en
nombre de visites entre 'any 2000 —quan encara no s’havia estrenat cap
pel-licula— i el 2003 va ser d’'un augment del 40%, passant dels més de 70 mil
visitant als gaire bé 99 mil visitants. Des de llavors i fins el 2019 (Gltimes dades
publicades) el nombre de visitants ha anat en augment, des del 2003 fins ara

'augment ha sigut de 1,87%. Es pot observar 'augment en el segiient grafic:

Grafic 4. Numero de visites en milers de Lacock Abbey and Fox Talbot Museum
(2010-2019).
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Font: National Trust Annual Report del 2010/11 al 2018/19 (National Trust, 2019)

3 National Trust for Places of Historic Interest or Natural Beauty és una organitzacié

independent que s’encarrega del manteniment, proteccié i conservacié dels llocs els quals
gestiona. Aquests espais son d’interés historic o patrimoni natural d’Anglaterra, Gales i Irlanda
del Nord.
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Els preus per entrar a I'abadia (claustre, sala, patis, museu i exposicid) son
diferents segons si es vol “Gift Aid” que consta en un donatiu voluntari del 10%

gue els permet reclamar les taxes al govern:

Taula 2. Preu entrades a I’abadia de Lacock.

Tipus d’entrada Preu Gift Aid | Preu estandard
Adulta — majors de 17 anys £16.90 £15.20
Infants —de 5 a 17 anys £8.40 £7.60
Nadons — de 0 a 4 anys Gratis Gratis
Familia £42.20 £38.00
Grup d’adultes £14.30
Grup d’infants £7.10

Font: Lacock Abbey, Fox Talbot Museum and Village — Prices (National Trust, 2020b)

En el mateix article de The Guardian, Tony Higgs —un dels responsables de la
Catedral de Gloucester— va fer les seguents declaracions referint-se als

visitants de la catedral:

“Young people come looking for the places where the films are shot.
We've used it in our advertising - there's a fair amount of interest from
Japan.” (Topham, 2003)

Traduit al catala: “La gent jove ve a veure les localitzacions on les pel-licules
s’han rodat. Nosaltres ho utilitzem per publicitat — hi ha molt d’interés des del

Japo.”

Pero les visitants que van a la catedral no sén només japonesos, sind d’arreu
del mén. Al 2009 es va publicar un article que des dels mateixos administradors
de la catedral, es comentava que a partir de les dues primeres pel-licules van
tenir més de 50 mil visitants sumats als que tenien normalment (ETurboNews,
2009). L’any 2002 les visites realitzades a la catedral va ser de més de 293 mil
visitants, doblant les visites que hi havia hagut el 2001 i fins el 2017 hi va haver

un augment de més del 21%, arribant als casi 356 mil visitants.
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La saga no nomeés va aportar economicament el que paguen aquestes
visitants, sind que el que pagava la productora a la catedral —10 mil lliures al
dia— les va ajudar molt pel manteniment de la catedral. La visita a la catedral és

gratuita, pero es demana fer una donacio de 5 lliures per adulta.

Oxford també és una ciutat que ha notat 'impacte de la saga de Harry Potter.
No és una ciutat on la majoria de visitants hi vagin a partir de les series o
pel-licules (ja sigui Harry Potter o0 no), pero tot i aix0 la saga a reafirmat I'eleccio

d’Oxford com a desti.

Al 2012 el dega de Christ Church va comentar que a partir les pel-licules van
tenir un augment important de les visitants (de 50 mil visitants més al 2012
respecte el 2009) i 'edat d’aquests €s menor de la que era en anys anteriors
(Cateridge, 2015).

L’entrada a Christ Church inclou els patins interiors, el claustre, les famoses
escales, la sala i la catedral. Totes les infants han d’anar acompanyades d’'una

adulta i els grups —a partir de deu persones— tenen preus especials.

Taula 3. Preus Christ Church.

Entrades Preu
Infants — de menys de 5 anys Gratis
Concessio — Seniors (60+), estudiants i infants de 5a 17 anys | £14
Adultes £15
Families — 2 adultes i 2 infants o 1 adulta i 3 infants £45

Font: Tickets and Prices | Christ Church, Oxford University (Oxford University, 2020)

La biblioteca Bodleian també va notar I'impacte de la saga en el seu nhombre
de visites que del 2015 al 2018 va tenir un augment de més del 49%, arribant
als 910.806 visitants.

L’entrada a la Biblioteca Bodleian, en canvi, €s un tour que dura mitja hora i
fan Unicament en angles. Inclou I'escola Divinity i la biblioteca Duke Humfrey .
El preu per persona és de £8 i els infants només sén admesos a partir dels 11

anys. (Bodleian Libraries, 2020)
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Est del Regne Unit

Lavenham és una ciutat medieval —amb cases construides amb fusta i una
església del segle XV— que té un encant propi que fa que no necessiti apareixer
a la gran pantalla per ser visitada. Tot i aix0, el fet que sigui I'origen del mag

Harry Potter i on Voldemort va matar als seus pares ha motivat a molts turistes.

“‘De Vere House” —com es coneguda a la vida real la casa— va ser construida
per la que va ser la segona familia més rica d’Anglaterra. Ara per ara és una
casa on s’hi poden fer estades, a AirBnB és obligatori passar-hi més d’'una nit i
costa entre £150-£180 la nit. La casa portava en venta des de I'estiu del 2017
per un milié de lliures i no va ser fins el febrer del 2020 que van decidir treure-la
del mercat per centrar-se en els seus projectes perqué es va fer tanta publicitat

de la casa, indirectament, que les demandes d’estada van augmentar molt.

Si es parla de I'impacte turistic que ha rebut la casa, es considerada la
segona casa més fotografiada del Regne Unit, després del nimero 10 a

Downing Street, per raons obvies.

Tot i que al bosc d’Ashridge s’hi va gravar la quarta pel-licula “Harry Potter i el
calze de foc” (2005), pero les dades trobades sén a partir de 'any 2007 i 'any
2009 i 2010 no estaven disponibles. En aquest cas és dificil saber quin va ser
I'efecte de la saga, també perque no va ser un lloc gaire vist. Si que apareix en
les pagines on es recomanen els llocs per visitar de la saga, pero ells mateixos

no ho relacionin.

Grafic 5. Numero de visites en milers de Ashridge Estate (2007-2018).
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Font: Annual Survey of Visits to Visitor Attractions: Archive (Visit England & Visit Britain, 2019)
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Hardwick Hall és una altra localitzacié que no necessita apareixer en la gran
pantalla, perqué ja té un encant propi per cridar als turistes. Es una casa
construida a finals del 1500 i avui en dia la gestiona National Trust, com moltes
altres localitzacions de les que hem parlat i parlarem. A la casa hi ha, datats del

segle XVI, una col-leccié de tapissos i brodats de gran qualitat i valor.

El nombre de visites ja es veia en augment des de feia anys, donat a aquest
encant propi, pero gracies a la saga cinematografica les visites van notar un fort
increment. La casa va aparéixer a Harry Potter i les reliquies de la mort, part 1,
pel-licula que va estrenar-se a finals del 2010 i aquest fort increment es va
donar I'any 2012 amb una puja de més del 36%. Va ser llavors, 'any 2012 quan
hi van haver més de 234.000 visitants i va convertir-se en l'atracci6 més
visitada al districte de Bolsover. Aquest augment, tot i que més pausat esta
seguint avui en dia, al 2018 (ultima dada recollida) van anar-hi 285.379

visitants. Aquest augment es pot observar en el seguent grafic:

Grafic 6. NUumero de visites en milers de Hardwick Hall (2010-2019).
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Font: National Trust Annual Report del 2010/11 al 2018/19 (National Trust, 2019)

El preu de les entrades —igual que en I'abadia de Lacock- tenen el donatiu
voluntari del 10% en format “Gift Aid”. A part, en el Hardwick Hall hi ha un preu
per les entrades de dilluns i dimarts i un altre preu per les entrades de dimecres

a diumenge:
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Taula 4. Preu entrades a Hardwick Hall.

Dies Tipus d’entrada Preu Gift Aid Preu estandard
. Adulta — majors de 17 anys £9.90 £8.25
2 & | Infants —de 5 a 17 anys £4.60 £3.85
= E Familia £24.40 £20.35
1 adulta familia (1+3) £14.50 £12.10
n o | Adulta—majors de 17 anys £19.80 £16.50
% 2 | Infants — de 5 a 17 anys £9.90 £8.25
£ £ | Familia £49.50 £41.25
o 3 [1 adulta familia (1+3) £29.70 £24.75
O ® | Grup d'adultes £15.60

Font: Hardwik — Prices (National Trust, 2020a)
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Nord d’Anglaterra i Yorkshire

En el castell d’Alnwick situat a Nortumberland hi habita el 12é duc de
Nortumberland, motiu pel qual homeés esta obert durant una temporada I'any.
En aquesta localitzacid6 no s’ha gravat només Harry Potter, sin6 que també
altres series com Downtown Abbey; tot i aix0, el nombre de visitants va veure
un gran increment des del principi de les estrenes de les pel-licules de la saga
magica.

El castell no ha perdut cap oportunitat en relacié a la saga i treballa per
enfortir aquesta relaci6. Els dies que esta obert s’hi pot trobar diferents actrius i
actors vestits com el Harry, el Hagrid, el Dumbledore i diferents personatges.
Aquests interactuen amb els visitants i imiten 'escena on la professora Rolanda
Hooch ensenyava a volar al Harry i les seves amigues, pero aguesta vegada,

son les visitants que aprenen a “volar”.

II-lustraci6 22. Imatges de les activitats fetes al Castell d’Alnwick.
Font: (Hodgson, 2017), (Rickelton, 2015) i (Tours, 2020)

El castell va tenir un augment del 120% I'any 2001 respecte I'any anterior,
pero al 2003 —respecte I'any 2000— aquest augment va passar a ser del 277%
arribant als casi 200 mil visitants en respecte els 53 mil del 2000 quan encara

no s’havien estrenat les pel-licules de Harry Potter.

Al 2002 va ser tan important la saga que es va decidir substituir el Carnaval
de Nadal, que era tradicional d’Alnwick per celebrar un dia de Harry Potter amb
diferents activitats i esdeveniments de tematica magica. Per aquesta idea es va
rebre subvencio de 60 mil lliures sota la iniciativa “Market Towns”. Amb aquesta
subvencié també van aprofitar per fer publicitat, enviant guies del districte

internacionalment.

43



L’augment del 2001 va seguir anys després, tot i que mes calmat, i encara ara
perdura, havent-hi un augment de fins el 554% amb més de346 mil visitants al
2017. Des dels responsables turistics del castell, lliguen directament aquest éxit

a la saga magica de Harry Potter.

En un estudi realitzat el 2007 es calculava que fins llavors 9 milions de lliures
eren els ingressos turistics que s’havien produit degut a la saga (a tota la zona

d’Alnwick, no només al castell).

Taula 5. Visites als Jardins d’Alnwick.

Numero de visites | Diferencia en percentatge
2001 13,627
2002 359,788 2540%
2003 515,813 43%

Font: Elaboracio propia a partir de dades extretes de (Olsberg|SPI, 2007)

Els preus al castell sén els seguents i hi ha un descompte del 10% en les

compres online.

Taula 6. Preus al castell d’Alnwick.

Entrades Preu
Infants — de menys de 5 anys Gratis
Infants —de 5 a 16 anys £9.75
Concessio — Seniors (60+), estudiants i minusvalids £15
Adultes — a partir de 17 anys £18.50
Families — 2 adultes i fins a 4 infants £50.50

Font: Alnwick Castle | Historic sites in Alnwick | Visit Northumberland (Visit Northumberland, 2020)

La catedral de Durham va ser construida del 1093 al 1133, es considera un
dels exemples més brillants de l'arquitectura normanda de tot Europa. No va
ser fins el 1986 que va convertir-se en Patrimoni de la Humanitat per la
UNESCO. En ella s’hi ha gravat moltes pel-licules i series des de fa anys,
algunes com Jude (1996), Elisabet (1998) o Blancaneus i la llegenda del
cacgador (2012).

No cal dir doncs, que aquesta catedral es val per ella sola i no necessita de

filmacions per fer-la famosa, tot i aixo Harry Potter va produir un increment en
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visitants important després de convertir-la en part del castell de Hogwarts. Al
2016 va ser la vintena atraccié gratuita d’Anglaterra més visitada i al 2018 van

arribar als 663.928 visitants.

La catedral en si és gratuita, pero si es vol entrar al museu o a la sala del
tresors els preus son els seguents —les persones que tenen el National Art

Pass tenen un descompte del 50%-—:

Taula 7. Preus al museu i la sala dels tresors de la Catedral de Durham.

Entrades Preu
Infants — de menys de 5 anys Gratis
Infants — de 5 a 18 anys £2.50
Concessio — Estudiants, gent no assalariada, voluntaris

de la catedral, amics de la catedral i membres de £6
I’Associacio de Coros de la Catedral de Durham

Adultes — a partir de 18 anys £7.50
Families — 2 adultes i fins a 3 infants £17.50

Font: Open Treasure | Durham Cathedral (Durham Cathedral, 2020)

Seguint amb el comptat de Yorkshire, 'estacié del poble de Goathland —on es
va gravar la primera escena de la primera pel-licula—. D’aquesta estaci6 surten
els trens de la companyia North Yorkshire Moors Railway —models com el
“Jacobite”, el mateix de la pel-licula—; després de l'estrena de la primera
pel-licula els bitllets d’aquest tren van augmentar un 21% i la gent hi anava
preguntant si era el tren de Harry Potter. Al 2003 es va calcular que el 15% de
la gent que visitava el poble eren fans de la saga i tot i que pot semblar una
gran quantitat de persones, no és aixi. En aquest poble també s’hi va gravar la
série policiaca “Heartbeat” del canal anglés “ITV1” i es calculava que el 38% de

visitants del poble ho feien per aquesta série. (Topham, 2003)

La cala de Malham és el lloc turistic clau del poble que té el mateix nom. En
gaire bé totes les pagines on es diuen els llocs per visitar si s’és fan de Harry
Potter, apareix la cala, perd no s’ha pogut trobar sén les dades de I'impacte de

la saga.
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Escocia

La ciutat d’Edimburg té un encant propi que no és necessari esmentar. Pero
com en totes les localitzacions, Harry Potter ha fet augmentar els visitants a la
ciutat. L'impacte de la saga ha sigut tan important que quan J. K. Rowling va
acabar d’escriure I'tltim llibre (acabat al 2007, pero publicat al 2008) va rebre
un “Edinburgh Award” pel gran impacte que va tenir fins llavors —i que tindria
posteriorment— en la ciutat i com si de Hollywood es tractés, les seves mans es
troben marcades al “Edinburgh City Chambers”, on es reuneix el Consell de la

ciutat.

Tota Potterhead’ sap de sobres que ha de visitar el café The Elephant
House, per trobar-se on J. K.. Rowling va comencar a escriure la saga. Les
visites en aquest, doncs, han augmentat i el café ha respos correctament: han
creat una part dedicada a I'escriptora i les parets del bany estan plenes de cites

dels llibres i missatges cap als personatges i 'autora.

L’hotel Balmoral ha convertit I'habitacié 552 —on l'escriptora va acabar el llibre
el dia 11 de gener del 2007- en la “J. K. Rowling Suite” que val
aproximadament 1200 lliures la nit. També tenen una inscripcié a la sala de la
suite on posa: “JK Rowling finished writing Harry Potter and the Deathly
Hallows in this room (552) on 11th Jan 2007” (en catala: “JK Rowling va acabar
d'escriure Harry Potter i les reliquies de la mort en aguesta habitacio (552) I'11
de gener de 2007”).

Es molt complicat de valorar I'impacte que hi ha hagut tant en el café, el
cementiri Greyfriars Kirkyard, I'hotel Balmoral i les demés localitzacions
d’Edimburg no especificades en l'apartat anterior. Perd la ciutat se’n ha
aprofitat d’aquest protagonisme que ha tingut arran de Harry Potter i existeixen

una gran varietat de tours, activitats i productes relacionats amb la saga.

Un exemple d’aquesta relacid entre la ciutat i la saga és el bar “Perilous
Potion” de 'empresa “The Pop Up Geeks” que va obrir el bar temporalment (és
el funcionament de I'empresa) on els clients poden fer els seus propis coctels
inspirats en les posicions de I'escola magica.

! potterhead és com s’anomenen les fanatiques maximes de Harry Potter, aquelles que sén
tan fanatiques, que no volen ser simples “fans de Harry Potter”.
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Il-lustracié 23. Decoracio i coctels del bar Perilous Potion a Edimburg.
Font: The Pop Up Geeks Pictures (Tripadvisor, 2020) i A Harry Potter Themed Bar, Perilous
Potions, Is Coming Soon to Edinburgh (Chu, 2017)

A la vall Clachaig Gully es on es va construir la cabana del Hagrid, pero
també un petit pont i unes pedres que van servir d’escenografia per les
pel-licules. Les propietaries de locals empresarials de la zona van demanar que
deixessin aquests decorats, per poder-ho aprofitar, perd una vegada acabat el

rodatge, els escenaris també van marxar.

Una vegada més, és molt complicat saber 'impacte concret que hi va haver
en aquesta vall, a la vall de Glen Nevis, als diferents llacs on es va fer el
rodatge, al viaducte Glenfinnan i a totes les zones naturals d’Escodcia on es va

gravar. Aixi que I'analisi en aquestes localitzacions sera més general.

Les dades de les quals es disposa de manera quantitativa sén dels anys 2009
al 2012. Es tracta de les visites que van rebre les atraccions d’Escocia gratuites
i les de pagament, perd I'analisi és complicat ja que hi ha dues mostres: del

2009 al 2010 s’analitzen 621 atraccions i els dos anys seguents 644.

Taula 8. Namero de visites a les atraccions gratis i de pagament d’Escécia (2009-

2012).

Atraccions | Mostra 2009 2010 Mostra 2011 2012
Gratis 281 [29.379.983|29.327.514| 290 |33.393.176| 33.929.745
Pagant 340 |13.715.388|13.624.586| 354 |13.673.046| 13.513.270
Total 621 [43.095.371|42.952.100| 644 |47.066.222| 47.443.015

Font: Visitor Attraction Monitor 2010 (MOFFAT Centre, 2010) i Visitor Attraction Monitor 2012
Overview (MOFFAT Centre, 2012)
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Hi ha molts informes que es parla de I'impacte que ha tingut la saga (i la série
televisiva Outlander) a Glenfinnan, tant al viaducte com al monument que es
troba a 1 quilometre. El viaducte té visitants durant tot I'any i gracies a Harry

Potter s6n milers els que visiten el lloc cada setmana.

Des d’un estudi que va fer National Trust, gracies a Harry Potter, Outlander i
la campanya del “North Coast 500°*° va dir que al 2018 es va veure un
augment dels visitants de fins un terg respecte l'any anterior, arribant als

355.548 visitants al Monument de Glenfinnan.

El “consumer director’” del National Trust d’Escocia va dir en el mateix article

el seguent, referint-se a Harry Potter en I'ultima part del comentari:

“There are lots of factors encouraging visitors to explore Scotland’s history
and heritage. Our scenery on the big screen is a strong pull as we can see
at places that have provided backdrops to unforgettable movie moments
like the viaduct at Glenfinnan.” (Edinburgh News, 2018)

Traduit al catala: “Hi ha molts factors que animen els visitants a explorar la
historia i el patrimoni d'Escocia. El nostre paisatge a la gran pantalla és un gran
atractiu, com podem veure en llocs que han proporcionat telé de fons a moments

de pel-licules inoblidables com el viaducte de Glenfinnan.”

Aquests articles, tot i que reflecteixen I'impacte de Harry Potter anys després
que les pel-licules s’hagin estrenat, aquest creixement al 2016 és més degut a
la série Outlander. Tot i aix0, gracies a la taula que hem pogut observar on es
veu que el turisme a Escocia esta en augment i Harry Potter ha fet molt a favor
d’aquesta zona del Regne Unit a I'hora d’atraure el turisme i és que sén milers
les persones que viatgen a la zona per veure on va ser gravada la seva saga

preferida.

® La “North Caost 500" (“Costa Nord 500” en catala) és una ruta circular de més de 830
quildmetres (equivalent a 516 milles) que va per la costa nord d’Escocia, comencgant i acabant
al castell d’Inverness.
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Seguint amb el tema del Hogwarts Express (ja que passava pel viaducte),
Harry Potter també va “salvar” 'economia —com cita textualment l'autor de
I'article en questio— d’'una ciutat: Mallaig, ciutat on arriba el tren que inicia el

recorregut a Fort William. (Jack, 2014)

Per posar a lloc la situacio, Mallaig €s una petita ciutat pesquera coneguda
per ser el port d’arengada més gran del continent, en la qual fa anys gaire bé
no tenia ni transport public els caps de setmana. Ara el port ja no té la mateixa
utilitat i les arengades ja no hi son, tot i que els vaixells segueixen surtin a

pescar, no té la mateixa importancia que tenia fa anys enrere.

La linia de ferrocarrils que es va construir va ser de les ultimes en tot Gran
Bretanya i és una de les linies més boniques i increibles de tot Europa, tot i que
economicament no era gaire rendible. Seixanta anys més tard van entrar en joc
els primers “salvadors” del poble, quan els fanatics dels trens van evitar que

I'estacio tanques.

Tot i aix0, la ciutat va perdre el que era el seu motor economic quan la pesca
va baixar, pero la ciutat segueix viva i aixo és degut als ferrocarrils i a Harry
Potter. Quan és temporada d’estiu i vacances —de principis de maig a finals
d’octubre—, la ciutat reviu, hi ha centenars de visitants passejant pels carrers i hi
ha dos trens d’anada i tornada entre Fort William i Mallaig, els quals molts

s’omplen d’aquests Potterheads.
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Irlanda

Per acabat, els Cliffs of Moher son una localitzaci6 més obligatoria a visitar
pels fans de Harry Potter —-no només perqué apareix a Harry Potter i el misteri

del Princep (2009), siné perqué son increibles per si sols—.

Tot i que la pel-licula es va estrenar al 2009, I'efecte de la crisis que hi va
haver, va fer que les visites seguissin baixant i no va ser fins el 2011 que van
comengar a recuperar visitants. L’impacte ha anat tard, pero el conjunt de Harry
Potter amb altres pel-licules que van ser filmades en aquesta localitzacio, va fer
que els turistes en aquesta atraccidé incrementessin en els darrers anys i del

2009 al 2018 (ultimes dades recollides) I'increment hagi sigut molt significatiu.

En el seglent grafic es pot veure aquest increment de turistes, junt amb la

davallada que hi havia des del 2007.

Grafic 7. Numero de visites en milers dels Cliffs of Moher (2007-2018).

1600

=
(%2}
o
o

1400
1300

1200 y.4
1100 /
1000

900 &\ prd

800 ———:Eib.z;;:::;;;,‘f"‘?
700

600

Numero de visites (en milers)

200720082009201020112012201320142015201620172018

Font: Visitors to Tourist Attractions 2007-2011 (Failte Ireland, 2011) i Cliffs of Moher | News
(Cliffs of Moher, 2018)

Els penya-segats es poden veure gratuitament depen d’'on es vagi, pero el

lloc més turistic (i on van els busos turistics) tenen aquest preu:

Taula 9. Preus als Cliffs of Moher.

Entrades Preu
Infants — de menys de 12 anys (maxim 4 infants per adulta) Gratis

Adultes, Seniors (a partir de 65 anys) i estudiants (a partir de
16 anys i amb identificacid)

Families — 2 adultes i 2 infants de menys de 12 anys 16 €
Font: Choose Tickets - Cliffs of Moher Experience (Cliffs of Moher, 2020)

7€
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Warner Bros. Studio Tour London — The Making of Harry Potter

Totes aquestes localitzacions i els productes turistics que han creat han tingut
el seu propi éxit, pero el producte estrella es va inaugurar al marg del 2012, un
any després de l'estrena de I'Ultima pel-licula. Aquesta inauguraciéo va venir
després que la productora Warner Bros compres per 100 milions de lliures els
estudis de Leavesden i els transformes en el que ara son: una espécie de parc
tematic que porta el nom de “Warner Bros. Studio Tour London — The Making of
Harry Potter” i al 2016 es va considerar I'atraccio turistica més popular de tot el
Regne Unit (Coffey, 2016).

Oxford Economics amb el suport de diverses institucions com la British Film
Commission i British Film Institute, van presentar un estudi que analitzava
—com diu el titol del mateix— I'impacte econdmic de la industria cinematografica
del Regne Unit (“The Economic Impact of the UK Film Industry” (Oxford
Economics, 2012)). En aquest estudi no només s’hi analitzava la saga, sin6 que
també altres séries i pel-licules que han tingut molt de renom com “Avatar” o
“James Bond”. Junt amb I'analisi econdmic, també se’n feia un de turistic on es

comenta el seglient de la saga de Harry Potter:

“This ongoing link between the franchise and UK tourism has now been
enhanced significantly by the opening of the Warner Bros. Studio Tour
London — The Making of Harry Potter, a behind the scenes look at how the

film series was created.” (Oxford Economics, 2012)

Traduit al catala: “Aquest vincle continuat entre la franquicia i el turisme britanic
s’ha vist millorat ara de manera significativa amb [l'obertura del Warner Bros.
Studio Tour London - The Making of Harry Potter, un tema que analitza com es va

crear la série cinematografica.”

Aquesta atraccio esta situada a Leavesden —com ja s’ha esmentat— i dona
gran importancia a Harry Potter, perd no tracta unicament d’aquesta saga en
particular, sind que hi ha un recull del cinema en general amb pel-licules com
“Wonder Woman” o “Batman” i es centra sobretot en les actrius i els actors

britanics.
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Deixant a banda el que no té a veure amb la saga de Harry Potter, I'atraccié
compte amb vestuaris i accessoris originals utilitzats en les pel-licules i també
escenaris que converteixen I'experiéncia fent que el visitant pugui sentir-se un

alumne més de Hogwarts.

Algun dels escenaris que reprodueixen en aquesta atraccié sén el “Gran
Menjador, el despatx del director de I'escola, la sala principal de les habitacions
de la casa “Gryffindor, parts del bosc prohibit, una copia a mida real del tren
Hogwarts Express, el “Carrer6 Diagon”, el Banc de Gringotts, i el menjador de
la casa de la familia Weasley, entre d’altres localitzacions. També s’hi poden
trobar diferents maquetes com la del castell de Hogwarts o diferents animals
magics que apareixen a les pel-licules. A part de les localitzacions, com ha s’ha
esmentat, també s’hi pot trobar gran quantitat del vestuari de les actrius, es pot
observar com es van gravar algunes escenes amb efectes virtuals, es pot

“volar” amb escombra i inclos una botiga amb diversos objectes per comprar.

Il-lustracié 24. Hogwarts Express, Maqueta castell, Carreré Diagon i El Gran Menjador.
Font: Hogwarts in the Snow at Warner Bros. Studio Tour London - The Making of Harry Potter
(Visit London, 2020) i The Secret London Guide To The Harry Potter Studio Tour (Landon, 2020)
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El preu de I'atraccié varia segons I'edat de la visitant i el que aquesta vol
incloure en l'entrada. Segons la mateixa web del parc els preus sén els

seguents (WarnerBros, 2020):

Taula 10. Preu entrades al parc Warner Bros. Studio Tour London - The Making
of Harry Potter.

Tipus d’entrada Preu
Nadons de 0 a 4 anys* Gratuit
Infants de 5 a 15 anys* £ 38.00
Adulta — a partir de 16 anys £47.00
Familia — 2 adultes i dos infants o 1 adulta i 3 infants £ 150.00

Paquet infants tour complet (5-15) — Entrada als estudis,

guia digital, record: un llibre guia “rustic” £56.95

Paquet adultes tour complet (+16) — Entrada als estudis,

guia digital, record: un llibre guia £47.95

*Han d’anar acompanyades per una adulta.

Font: Elaboracid propia a partir de la pagina oficial de Warner Bros. Studio Tour London - The

Making of Harry Potter

The
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Il-lustracié 25. Entrada al parc i obsequi que donen amb les entrades paquet.
Font: Google imatges i (UltimateTreasuresES, 2012)

Tot i que els preus puguin semblar elevats per la visita d’'un dia als estudis,
aquestes entrades s’han d’agafar amb molta antelacié, perqué s’esgoten
sempre molt rapidament. El parc no té un aforament tant il-limitat com podria
ser un parc tematic de grans dimensions com Disneyland Paris, pero cada dia

el visiten més de 6.000 persones en temporada alta.
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Els ingressos dels estudis no han deixat de créixer des del 2012 quan es van
obrir. Aquests es divideixen entre els ingressos que tenen els estudis Warner
Bros, dintre els quals s’afegeixen els ingressos del tour de Harry Potter “The

Making of Harry Potter”.

Des que van obrir, els ingressos del tour de Harry Potter han significat un
gran percentatge dels ingressos totals dels estudis Warner Bros. L’any 2012
—amb la novetat de tots els estudis i el gran marqueting que se’n va fer— els
ingressos del tour van significar un 82% del total dels ingressos dels estudis.
Els anys posteriors, tot i que els ingressos del tour han pujat any rere any, el
minim creixement va ser al 2014 amb un increment de 5 milions de lliures i el
maxim va ser al 2013 amb un increment de 17 milions de lliures. El
percentatge, pero, ha disminuit i entre el 2013 i el 2016 era d’entre el 68% l'any

que més i el 66% I'any que menys.

Taula 11. Ingressos als Estudis Warner Bros i del tour de Harry Potter (2012-2016).

Anys 2012 2013 2014 2015 2016
Tour £40.6m £57m £62.8m | £77.2m | £85.7m
Estudis £8.5m | £22.8m | £32.4m | £37.5m | £40.9m
Altres £0.5m £3.6m - -- --
Total £49.6m | £83.4m | £95.2m | £114.7m | £126.6m
Benefici net| £8.5m £31m | £34.8m | £47.9m | £58.6m

Font: Harry Potter Tour Conjures Up $435M Of Revenue For Time Warner (Sylt, 2017)

A la taula s’hi poden veure els ingressos que tenien els estudis (sense el
tour), el mateix tour, perd també el total. D’aquest se’n extreuen les inversions
que es feien en el mateix parc i finalment es pot observar el benefici net dels
estudis, que com es pot observar, també ha tingut un gran increment. El
creixement dels estudis en general, es pot veure doncs com no ha parat de
créixer ni un sol any, amb 'augment més significatiu al 2013, quan la inversio

en el parc no va ser tan gran com 'any anterior, Obviament.

El la seglent pagina es pot observar un grafic de barres, exclusiu dels
ingressos anuals que va tenir el tour de Harry Potter en els estudis de Londres
entre 'any 2012 i 'any 2018. Es pot observar amb facilitat que els ingressos
han anat en augment des que es van obrir els estudis i encara ara no han

baixat.
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Aix0 és degut a que tot i que la saga cinematograficament parlant s’hagi
acabat fa anys, sén cada vegada meés els fanatics que volen i poden visitar el
lloc on es van crear les pel-licules que han acompanyat la seva infancia, pero
també son més les persones que avui en dia comencen a veure les pel-licules
o a llegir els llibres i volen visitar els estudis on poden viure aventures com si

fossin els seus mags preferits.

Grafic 8. Ingressos anuals de Warner Bros. Studio Tour London - The Making
of Harry Potter en lliures (2012-2018).
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Font: Annual revenue of Warner Bros. Studios Tour London from 2012 to 2017 (Luty, 2019) i
Warner Bros Studios Leavesden: revenue growth drives expansion (Mitchell, 2019)

El primer dia que van obrir els estudis ja hi havia una cua gran de gent que
volia visitar els estudis, perd, com s’ha esmentat anteriorment en aquest punt,
aconseguir les entrades per aquest parc s’ha de fer amb molta anticipacioé si es
vol aconseguir visitar el parc a la vegada que tens un viatge organitzat a

Londres o alguna localitat del Regne Unit.

Tant pels estudis de gravacié, com per l'atraccié en si, els estudis van
contractar 44 treballadores més al 2017, donant lloc en ells a un total de 413

persones.
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3. L’efecte Harry Potter avui en dia

En aquest punt es parlara de les diferents ofertes de serveis i productes que
hi ha, no només al Regne Unit, sind arreu del moén, en relacié a la saga
cinematografica de Harry Potter i també la seva prequela d’Animals Fantastics.
Es comencara amb els serveis/productes oficials i es segueix amb els no-

oficials com rutes, hotels o activitats organitzades.

Harry Potter no han tingut només un efecte cinematografic dins del Regne
Unit i la petita part d’lrlanda on es va gravar. L'efecte ha sigut mundial i tothom

gue ha pogut se’'n ha aprofitat per treure’n beneficis economics.

Espanya, Franca, Italia, Brussel-les, Amsterdam, Alemanya, Suecia, Estats
Units, Xina, Singapur, Japo i Australia, nomeés son alguns dels paisos als que el
fenomen Harry Potter ha arribat i ho han sabut aprofitar d'una manera o d’una

altra, uns amb grans projectes i els altres amb projectes més petits i efimers.

No només paisos, sind que hi ha empreses que també han sabut aprofitar la
magia de la saga, empreses del mén turistic, perd no només aquestes, sind
que empreses de roba com Primark tambeé li han tret el seu profit; pero

d’aquestes no en parlarem.

Aquests productes i serveis es divideixen entre els productes oficials —amb
licencia de Warner Bros. Entertainment— i els productes no oficials com sén

diverses iniciatives privades.

Productes oficials

Els estudis Warner Bros de Londres no son els tnics al mon. Son unics en el
sentit de que és alla on es van gravar totes les pel-licules de la saga, pero si es
vol entrar al Gran Menjador, visitar el despatx d’Albus Dumbledore, ser un
viatger més al Hogwarts Express o, inclus, entrar a I'escola de magia i bruixeria
Hogwarts, també es pot visitar Orlando (Florida, Estats Units), Hollywood
(California, Estats Units) o Osaka (Japd). En el punt “Universal Studios” hi ha
dos grafics que parlen de I'impacte de la saga en els parcs.
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Universal Orlando Resort

El resort d’'Orlando sota la marca Universal esta format per tres parcs
principals: Universal's Islands of Adventure, Universal Studios Florida i
Universal's Volcano Bay. A part existeixen les illes de Universal CityWalk i, la
gue importa en aquest treball, The Wizarding World of Harry Potter.

Aquest es divideix en dues zones, la primera es va inaugurar el 18 de juny del
2010 i era I'tinic parc tematic de Harry Potter amb lliceéncia. Aquell mateix dia hi
va haver una cua de 5000 persones que volien visitar aquesta experiéncia i dia
rere dia des de llavors, son milers les persones que visiten el parc. La segona

part es va obrir el 8 de juliol del 2014.

L’any 2018 el parc (al seu complet, sense especificar per zones) va generar

5,7 bilions de dollars.

VoLCANO BAY

e WIZARDING

Woaipe \4/xl\m ING
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ll-lustracié 26. Mapa Universal Orlando Resort.

Font: Universal Orlando Resort | Vamos a Miami (Vamos a Miami, 2020)

En la fotografia superior es pot observar el mapa sencer del resort amb una
ampliacié al parc de Harry Potter, la qual es divideix en dues parts: Diagon
Alley i Hogsmade.
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-The Wizarding World of Harry Potter - Hogsmade: Dins el parc Universal's

Islands of Adventure es troba al mig del mapa (mig perqué el mapa no esta
ubicat al nord). Agquesta part és on es troba el poble de Hogsmade i
I'estrella del parc, una réplica de mida real del castell de Hogwarts.

S’hi pot veure el poble de Hogsmade recreat amb les seves botigues,
tabernes i el castell al complet, com no pot veure’s al Regne Unit.

Perqué els visitants puguin arribar a I'altra part del mon de Harry Potter
(que simbolitza la part magica de Londres), igual que a les pel-licules, hi ha
el tren. Universal va decidir posar una imitacio del Hogwarts Express per
anar de Londres a Hogwarts i viceversa.

- The Wizarding World of Harry Potter - Diagon Alley: Aquesta part es troba a

la dreta del parc Universal Studios Florida (i a la dreta del mapa) és la més
nova i €s on es troba el mén magic que hi ha fora de Hogsmade i Hogwarts.
Ve a ser la part magica de Londres on es troba el carreré Diagon.

S’hi poden trobar diferents botigues i espais del mateix carreré6 com la
botiga dels germans Weasley plena d’objectes de broma, la tenda del
senyor Ollivander on tots els mags compren les seves varetes i inclos hi ha

el banc de Gringots amb un drac ubicat sobre la facana — imitant la

penultima de les pel-licules—.

o
2l

[l-lustracié 27. Imatges del parc The Wizarding World of Harry Potter, Orlando.
Font: La Guia que DEBES leer para The Wizarding World of Harry Potter en Universal Orlando
Resort (Lopez, 2019)
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El parc esta completament tematitzat amb la magia de Harry Potter, les
atraccions, diverses experiéncies, els restaurants i les tendes, entre d’altres.
Les atraccions sén “Harry Potter i el viatge prohibit” —una muntanya russa que
entra al castell-, “El vol de [l'hipogrif’ —una muntanya russa meés suau-—,
I'atraccid “Les criatures magiques del Hagrid, aventura en moto”, la muntanya
russa “Dragon Challenge” i finalment I'estaciéo de Hogsmade on es pot agafar el
tren, totes aquestes tres es troben al parc de Hogsmade. A Diagon Alley hi ha
dues atraccions, una que és la propia estacio de King’s Cross i I'atraccié que va
per dintre el banc de Gringots “Harry Potter i I'escapada de Gringots”,

considerada la millor atraccié de totes sis.

També es pot escollir una vareta a la botiga d’Ollivanders, llengar encanteris
amb una vareta interactiva, pujar al Knight Bus, beure la famosa Butterbeer
(cervesa de mantega), menjar a la taberna Three Broomsticks, comprar
productes de Quiddich, els llibres de I'escola, llaminadures a Honeydukes o
productes de broma a Weasleys’ Wizard Wheezes, entre moltes altres
aventures pergue el visitant es senti com un alumne més de Hogwarts, vivint

cada una de les experiéncies que aquests vivien.

Els preus del parc son diferents si el visitant és resident de Florida, si només
es vol visitar un parc o dos, si és vol visitar en un dia 0 més i segons

temporada, pero aproximadament s6n aquests:

Taula 12. Preus entrades Universal Orlando Resort.

Entrades Preu
ldiaaZ2 Universal Studios Florida i Infants —de 3 a9 anys: $169
parcs Islands of Adventure Adultes: $174
Universal Studios Florida i Infants — de 3 a 9 anys: $114
ldiaal Islands of Adventure Adultes: $119
parc Infants — de 3 a 9 anys: $80

Volcano Bay

Adultes: $75
2diesa2 H+ 2 dies gratis: Universal Studios| Infants — de 3 a 9 anys: $284.99
parcs Florida i Islands of Adventure Adultes: $294.99
2 dies a 3 Universal Studios Florida, Islands| Infants — de 3 a 9 anys: $334.99
parcs of Adventure i Volcano Bay Adultes: $324.99

Font: Elaboracio propia a partir de Park Tickets | Universal Orlando Resort (Universal Orlando
Resort, 2020)
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Universal Studios Hollywood

El parc que es troba a Los Angeles (California) sota el nom de Universal
Studios Hollywood esta format per un Unic parc amb diferents “mons”, com
“The Simpsons”, “Jurassic Park”, “Transformers”, “The Walking Dead” i la que
importa “The Wizarding World of Harry Potter”, que és la zona més gran del

parc com es pot veure en el mapa.

[l-lustraci6 28. Mapa Universal Studios Hollywood.

Font: Park Map - Universal Studios Hollywood (Universal Studios Hollywood, 2020a)

El mén magic de Harry Potter de Los Angeles es va inaugurar casi sis anys
més tard, el 7 d’Abril del 2016 i és una copia del parc que hi ha a Orlando,
excepte per alguns detalls —uns més grans que els altres—.

La gran diferencia entre els dos parcs és que aquest només esta format pel
poble de Hogsmade, per tant no té la zona de “Diagon Alley” ni I'atraccid
estrella que es troba en aquesta zona a Orlando; Hollywood tampoc té
I'atraccio de “Dragon Challenge”.

Perd el parc d’atraccions situats a la costa oest d’Estats Units té una cosa
diferent al parc de Florida. L’atraccié de “Harry Potter i el viatge prohibit” és
més extensa que la que hi ha a Orlando i quan aquesta es va inaugurar
contava amb escenes en 3D, detall que no hi era a laltre parc, pero el public no
ho va acabar de tolerar (pel mareig del 3D i I'atraccié en si) i vuit mesos més

tard van treure aquesta tercera dimensio.
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ll-lustracié 29. Imatges del The Wizarding World of Harry Potter, Hollywood.

Font: A guide to the Wizarding World of Harry Potter in Los Angeles (Juliano, 2017)

El que si que tenen similar, a part del castell que es ben bé igual, també son
les zones on la visitant pot sentir-se una maga més. Es poden anar a comprar
les varetes on la botiga del senyor Ollivander, comprar diversos accessoris de
Quidditch o llibres de I'escola com feien les magues al carreré Diagon, visitar la
botiga de llaminadures de Hogsmade, visitar la taberna de Three Broomsticks
on poden beure ButterBeer, totes aquestes activitats i moltes més fan que la

visitant no noti la diferéncia entre un parc i 'altre.

El que si que torna a diferenciar un parc de l'altre son els preus de les
entrades. Aquest parc de Hollywood és més economic que el d'Orlando. Els
seguents preus varien en funcié de la temporada a la qual s’agafen les
entrades per visitar el parc:

Taula 13. Preus entrades Universal Studios Hollywood.

Entrades Preus

Infants —de 3 a 9 anys: $103 - $133
Adultes: $109 - $139

Infants —de 3 a 9 anys: $163 - $253
Adultes: $169 - $259

Infants —de 3 a9 anys: $143 - $163
Adultes: $149 - $169

Infants — de 3 a 9 anys: Des de $343
Adultes: Des de $349

Font: The Wizarding World of Harry Potter™ (Universal Studios Hollywood, 2020b)

1 dia

Universal Express

2 dies

Experiéncia VIP
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Universal Studios Japan

Aquest tercer i ultim parc del mén Universal Studios es troba a la ciutat
d’Osaka. Una setmana més tard que el parc d’Orlando obris la zona de “Diagon
Alley”, el dia 15 de Juliol del 2014, a Osaka es va obrir “The Wizarding World of
Harry Potter”.

The Wizarding World of Harry Potier >

II-lustracié 30. Mapa Universal Studios Japan.

Font: Universal Studios Japan: Guia Completa (Japan Rail Pass, 2019)

Aquest parc és una altra copia dels altres dos. Consta Unicament de la part de
Hogsmade amb la reproduccié del petit poble i el gran castell de magia,
Hogwarts.

El parc té en ell tres atraccions que també estan en la resta dels parcs:
“Harry Potter i el viatge prohibit”, “El vol de I'hipogrif’ i la “Vareta magica”
(atraccié que també esta en els altres dos parcs) que consta de fer magia pels
racons del parc que reaccionen al sentir certs “encanteris” al moure una vareta

interactiva.

El parc torna a estar ple de restaurants en forma de taberna com la Hog's
Head o Three Broomsticks, botigues on comprar llaminadures, productes de
broma, les varetes magiques i més equipament que utilitzaven els mags a les
pel-licules. En aquest cas hi torna a ser una maqueta a mida real del Hogwarts
Express, perd només per fer-se una foto.

El que més diferéncia aquest parc del Japd dels dos d’Estats Units son els
detalls: la decoracid, disseny, estética i com el visitant es sent dins el mén de

Harry Potter. Al costat del castell de Hogwarts hi ha el “llac negre” un petit

62



estany que van construir per simular el llac on tantes histories van viure el
Harry i les seves amigues; a més a més, una cosa unica que també té el parc
és que ho van poblar de mussols pergue la gent es situes més en el mén magic

i en les aventures que poden viure a Hogwarts.

ll-lustracié 31. Imatges del The Wizarding World of Harry Potter d’Osaka.
Font: The 10 Best Universal Studios Japan Rides for Adults (Erin, 2019)

Els preus d’aquest parc també depenen segons la temporada en que s’hi
vagi, perdo sén a partir del seglent (amb un canvi aproximat als dolars per

comprar el preu amb els parcs anteriors):

Taula 14. Preus entrades Universal Studios Japan.

Infants —de 4 a | Adults — majors | Seniors — majors
11 anys de 12 de 65 anys

1 dia ¥5,400 = $51 ¥7,800 = $73 ¥7,100 = $67

Entrada

2 dies ¥ 10,500 = $99 ¥ 15,400 = $145

Font: Tickets | Universal Studios Japan | USJ (Universal Studios Japan, 2020)
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Universal Studios

En aquest primer grafic que esta a continuacio es pot observar el numero de
visites en milers que hi va haver en els tres parcs de Universal Studios (dividint
el parc d’'Orlando entre “Universal Studios” i “Islands of Adventure”) entre els
anys 20101 2018.

La linia negre marca 'any en el que la zona de “The Wizarding World of Harry
Potter” va obrir la porta als parcs. La primera linia a 'any 2010 doéna l'inici a
Islands of Adventure (en vermell), la segona linia al 2014 és per Universal
Studios d’Orlando (en blau) i Universal Studios del Japd (en verd) i la dltima

linia al 2016 és per Universal Studios de Hollywood (en lila).

Grafic 9. Numero de visites en milers als parcs Universal Studios (2010-2018).
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Font: Elaboracio propia a partir de dades extretes de AECOM’s Theme Index and Museum
Index Reports del 2010 al 2018 (AECOM, 2018)

Es veu de sobres que el parc amb més visitants és el que es troba a Osaka.
La diferéncia entre el nombre de visites no era tan gran al 2010, quan entre el
parc del Japé i el de Hollywood els diferenciaven uns 3.120.000 visitants (el
primer amb 8.160.000 visitants i el segon amb 5.925.000). El maxim d’aquesta
diferencia va arribar un any després que obris la zona al Jap6, al 2015, quan
Hollywood va tenir més de 7 milions de visites i el Jap6 quasi va arribar als 14

milions.
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En els primers anys de I'obertura de la zona en cada parc es va notar un gran
augment en el nombre de visitants. L’augment més fort va ser I'any 2010 amb
la obertura de la primera zona al parc d’Orlando, I'increment d’'un any per I'altre
va ser del 29%. El Japo va tenir el segon millor augment arribant als
13.900.000 visitants (en relacio als 11.800.000 que va tenir al 2014), aquest
increment va ser d’'un 17,8%. Els dos parcs restants, al 2014 Orlando va pujar
un 16% i Hollywood al 2016 va notar un increment del 12%.

Aquest segon grafic, indica la posicié global en la que es troben tenint en
compte el numero de visitants. En aquest cas s’analitzaven els 25 parcs amb
més visitants del moén i els quatre de Universal formen part d’aquesta llista. La
millor posicio és la 1, aixi que com més avall esta la linia, millor és la posicio en
la que es troben.

Grafic 10. Posicio global entre els parcs d’atraccions més visitats (2010-2018).
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Font: Elaboracié propia a partir de dades extretes de AECOM'’s Theme Index and Museum

Index Reports del 2010 al 2018 (AECOM, 2018)

En aquest grafic el parc del Jap6 torna a ser el que es troba en millor posicio,
Obviament ja que no deixa d’anar lligat amb I'anterior grafic. Universal Studios
d’Osaka va passar de la novena posicié a la cinquena quan el parc va obrir i
durant els tres anys seglents va estar en quarta posicio, pero la baixada de

visitants aquest darrer any, també va fer que perdés una posicioé.
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Islands of Advendture va estar en segona posicié (respecte els quatre parcs)
fins que va tenir una baixada al 2014, just quan Universal Studios Orlando va
tenir una gran pujada que va portar el parc d’estar a la setzena posicié a la

onzena, deixant el primer parc esmentat just darrera seu.

Hollywood, sempre per darrera de tots els parcs es troba al 2018 (i dos anys
enrere) en la seva millor posicio i dels 25 parcs més visitats de tot el mon, es

troba en quinze lloc.

Resumidament, tots els parcs dels estudis Universal han vist un increment
molt important en visitants I'any seguent (o en el mateix any) després que obris
la zona de Harry Potter. Aixd demostra una vegada més I'impacte de la saga en

el mén turistic.

Harry Potter I’exhibicié

Tots aquests parcs tenen la llicencia Warner i no sén els Unics producte amb
aquesta. L'exhibici6 de Harry Potter va inaugurar-se mundialment ara fa 11

anys, va ser a Chicago I'abril del 2009.

Aquesta exhibicioé ha viatjat per tot el mon des de llavors passant per diverses
ciutats d’Estats Units (com Boston i Nova York), pel Canada (Toronto i
Edmonton), Al continent asiatic i oceanic va visitar Singapur, Jap6 (Tokio), Xina
(Xangai) i Australia (Sydney). | finalment al continent Europeu ha visitat un total
de vuit paisos: Suecia, Alemanya (Berlin i Colonia), Bélgica (Brussel-les), els
Paisos Baioxs, Franca (Paris), Italia (Milan), Espanya (Madrid i Valéncia) i ara

es troba a Lisboa, Portugal.

Cada una d’aquestes exhibicions han tingut una durada d’obertura d’entre 3 i
6 mesos (tot i que la gran majoria hi ha estat de 4 a 5 mesos). Han rebut milers
de visitants que tenint aquest mon magic tan a prop de casa han decidit viatjar
fins la ciutat per poder veure I'exhibicio i, a la vegada, aprofitar per passar uns

dies a la ciutat. A Madrid en 4 mesos van visitar-la 460 mil persones i arreu del
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mon I'han visitat 5 milions de persones. Clar que alguns visitants hauran anat i

tornat en un mateix dia i els altres hauran aprofitat per quedar-se més dies.

Aquest impacte en concret és impossible de saber, ja que no s’ha fet cap
tipus d’analisi per saber el motiu del viatge dels turistes que anaven fins
I'exhibicioé i tan podia ser com que hi anaven expressament o de rebot (tant a

I'exhibicié com a la ciutat).

Les exhibicions son inaugurades per alguns dels actors i actrius de les
pel-licules, fet que crida encara més als fans per visitar-la. Esta format per
diversos vestuaris dels personatges, creen escenaris diversos com algunes
habitacions importants en les pel-licules. També es pot interactuar amb jocs,
veure objectes inédits i veure imitacions a mida real d’animals mitologics i del

Hogwarts Express, entre moltes altres coses.

Il-lustracié 32. Imatges dels objectes de Harry Potter I’Exhibicio.
Font: Gallery - Harry Potter (Harry Potter The Exhibition, 2020)

Harry Potter i el llegat maleit

Londres, Hamburg, Nova York, San Francisco, Toronto, Melbourne i Tokio
son les ciutats escollides on s’esta representant —o0 on es representara— I'obra
de teatre “Harry Potter i el llegat maleit” (Harry Potter and the Cursed Child, en

idioma original).

Aquesta obra de teatre és la primera d’aquest format dins del mén de Harry
Potter i la historia es dividida en dues obres amb dos actes cada una. Se’n va
escriure un llibre que es va publicar el 31 de Juliol del 2016 i és la vuitena

entrega de la saga. Aquesta historia transcorre una vegada passades les
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aventures del Harry; ara és el moment en el que els tres fills de Harry Potter i
Ginny Weasley estan a I'escola de Hogwarts estudiant. La idea va ser original
de J. K. Rowling, Jack Thorne —guionista i dramaturg— i John Tiffany —director

teatral—.

L’obra ha guanyat una quantitat de premis enorme; després del seu estreno
mundial a Londres, va guanyar 24 premis al Regne Unit aconseguint un record
en els premis Lawrence Olivier guanyant les nou categories possibles, com mai

cap obra havia fet. A Nova York va guanyar 25 premis, inclosos sis categories

k
i

del Tony Award.

h- AND THE
e \CURSED CHILD

A SOMETIMES, DARKNESS COMES
FROM UNEXPECTED PLACES

n

] K. ROWLING ) I
CURSED CHILD

Z —THE STORY CONTINUES ON STAGE—
Il-lustracié 33. Portada del llibre i |matge promomonal de I'obra.

BASED ON AN ORIGINAL

JK.ROWLING

JOHN TIFFANY & JACK THORNE
A NEW PLAY BY JACK THORNE

Font: J.K. Rowling rompe meses de silencio con un nuevo anuncio relacionado con Harry
Potter (Gonzélvez, 2019)

Avui en dia I'obra esta funcionant a Londres (amb estrena el 30 de Juliol del
2016, un dia abans de la publicaci6 del llibre), a Nova York (amb estrena el 22
d’Abril del 2018), a Melbourne (que es va estrenar el 23 de Febrer del 2019) i a
San Francisco (estrenat el 1 de Desembre del mateix any). Estava previst
estrenar-la al mar¢g d’aquest any a Hamburg, aquesta tardor a Toronto i
posteriorment a Tokio. A causa del Covid19, a Hamburg s’estrenara al Juliol i a

Toronto al 2012, per Tokio sera a 'estiu del 2022.

Les entrades, en les quatre ciutats on ja ha comencat I'obra, van volar el dia
que es van posar a la venda; a Londres en vuit hores se’n havien venut 175 mil
i a Melbourne en quatre dies 200 mil. A més els preus de I'entrada (a Londres)

podien anar de £30 a £130, tot i que en la revenda es podien trobar entrades
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per £3.000. a cada pais i a cada teatre el preu és diferent, pero es poden

consultar a la pagina oficial de I'obra.

Des de la mateixa pagina web es poden comprar les entrades de cada ciutat
(excepte Toronto i Tokio que no tenen entrades a la venda) i el més curids és
que només a Hamburg tenen una opcié de “Entrada i hotel” i en el mateix tiquet
ja tlinclouen les entrades que demanis, la pernoctacio i 'esmorzar en el mateix

hotel.

A més, el fet que l'obra estigui dividida en dues parts, el public acabara
comprant les dues entrades si vol veure tota I'obra i acaba sent molt probable
que passi una nit o0 més a la ciutat a part que visqui a prop. Si més no, el
visitant fora de les hores de teatre acaba passant el dia a la ciutat on l'esta

veient.

Harry Potter en concert

Entrem a I'ultim producte avalat per Warner Bros, que va comencar a sonar a
mitjans del 2016. El concert de Harry Potter va lligat a les pel-licules i, per tant,

hi ha vuit versions: un concert per cada pel-licula.

Tota persona que ha vist les pel-licules sap de la importancia que té la musica
en elles i aquest producte ho demostra dia rere dia. S’han fet més de 1.000
concerts en les que hi ha participat gairebé 150 orquestres de diferents paisos.
Endinsar-se en les pel-licules de Harry Potter, escoltant la musica en directe i
veient les imatges en una pantalla de cinema ha cridat I'atencié a més de 2,1

milions de persones en 42 paisos diferents.

Canada, Estats Units, Méxic, Puerto Rico, Colombia, Espanya, Dinamarca,
Noruega, Russia, Romania, Estambul, Emirats Arabs, Xina, Corea del Sud,
Japo, Taiwan, Tailandia, Nova Zelanda i, sens falta, Irlanda i el Regne Unit, son

nomeés alguns dels paisos on s’ha pogut gaudir de I'orquestra en directe.

Els preus també varien segons la pel-licula que es va a veure representada,
la temporada i el pais. Totes es poden comprar des de la pagina oficial que

existeix de “Harry Potter en concert”.
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Productes no oficials

Existeixen milers de productes que no son oficials, és a dir, no tenen llicencia
de Warner Bros. Molts d’aquests productes o serveis son tours —els quals es
comentaran al final d’aquest punt—, pero també hi ha altres activitats que criden

I'atencié de centenars de persones.

Wizard Week a Alnwick

Al castell d’Alnwick on es van gravar diverses escenes representant el castell
de Hogwarts han sabut aprofitar I'impacte de la saga de maneres molt originals,
algunes de les quals ja s’han explicat. Cada any durant una setmana, o dues
depén de l'any, es celebra la setmana de la bruixa (Wizard Week) abans de

gue comenci el curs escolar.

Durant aquesta setmana sén seleccionats a la casa on han d’anar, es fan
classes per aprendre a volar en escombra, fan les seves propies varetes, es
poden tocar “animals magics” (serps, tarantules o armadillos), es coneixen les
personatges de Harry Potter (no les actrius reals, sind actrius que imiten les
personatges) i, entre d’altres activitats, es visiten tots els racons del castell on

es van gravar les escenes.

Harry Potter i els festivals
Hi ha festivals amb tematica de la saga per tot el mon.

El 19 i 20 d’octubre del 2016 a Philadelphia es va fer una conferéncia de la
saga a la Universitat de Chestnut Hill. Tot sequit, el 21 i 22 del mateix mes es

va fer festival de Harry Potter amb un torneig de Quidditch.

Un altre festival, en aquest cas convencio, de més pes en el mon Potter és
LeakyCon. Una convencié que es fa anualment, cada any a una ciutat diferent,
on assisteixen actrius de les pel-licules originals tan de Harry Potter com de la

prequela Animals fantastics, experts en la saga i diverses autores, entre altres.
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Es una oportunitat impressionant per poder congixer les actrius de la saga,

demanar autografs i fer-s’hi fotos.

Enguany es celebra a Orlando del 31 de Juliol al 2 d’Agost, si el coronavirus
no ho impedeix, i es podran veure actors de la saga com: Devon Murray, Josh

Herdman i Stanislav Yanevski.

Les entrades tenen un cost de $69 si només es vol assistir un dels tres dies,
I'entrada general val $199 i I'entrada “Merodeador” que és molt més completa
per $399.

A Denver es fara una segona LeakyCon del 23 al 25 d’Octubre i de moment
I'actriu confirmada és Evanna Lynch. Els preus sén de $65 I'entrada per un dia,

$175 I'entrada general i $399 I'entrada “Merodeador”.

m”’q‘x

ORLANDO "“g'

2020 0 N 2020

Tickets are on sale now!

GET TICKETS - \ ¥ . \ GET TICKETS - )

[l-lustracié 34. Imatges promocionals de LeakyCon a Orlando i Denver.
Font: LeakyCon (LeakyCon, 2020)

Escola de Magia i bruixeria Hogwarts

No és d’estranyar que algu hagi reproduit el fenomen de Hogwarts a la vida
real. A Polonia existeix el castell de Czocha on es va realitzar un esdeveniment
on 135 persones podien assistir a les mateixes classes que assistia Harry
Potter, fer magia, conéixer “animals fantastics” i guanyar la copa de la casa,
entre d’altres activitats. Té un preu de 700 dodlars per persona i una durada de

quatre dies.

Aquesta idea no només s’ha representat a Polonia, sin6 que al Regne Unit
també s’ha fet. Al cap i a la fi, Wizard Week no deixa de ser el mateix.
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Harry Potter i el seu hotel

Londres és la ciutat on es troba I'hotel de Harry Potter, The Georgian House
Hotel. L’hotel situat al centre de Londres té habitacions no inspirades en la

saga i cinc habitacions orientades i tematitzades amb Hogwarts.

Lles cinc habitacions son: dos dobles, una quadruple, una quintuple i una
sextuple. Les habitacions tenen un estil gotic, amb llits iguals en els que dormia
el Harry, manuals de bruixeries, estris per fer pocions magiques i decoracions

amb escuts de I'escola.

El preu de les habitacions es mou entre els 250€ i 300€ una habitacié doble

amb esmorzar inclos.

II-lustracié 35. Habitacions de I’hotel The Georgian House, Londres.

Font: Georgian House Hotel, Londres (Booking, 2020)

| més activitats magiques...

Els Scape Room estan a tota ciutat que es visiti, se’'n poden trobar
d’assassinats, de misteri, de por, perd també de Harry Potter. Barcelona no és
una excepcio i es pot visitar 'empresa “Simulacre vuit” on tenen una sala que
es diu “Andana 9%.”. Els visitants es vesteixen amb les capes que porten els
alumnes de Hogwarts i han de resoldre els enigmes i misteris que els hi

planteja la sala.
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El preu per dues persones és d’un total de 60€, tres persones 66€, de quatre
a cinc val 80€ i si sbn sis persones val 90€. Tots aquests tenen un descompte

del 10% si es reserva per internet i es fa I'activitat de dilluns a dijous.

Per ultim Londres esta ple de tours que van relacionats amb el mon de Harry
Potter. Aquests es poden fer a peu, amb bus, amb taxi o inclos acabar fent un
creuer pel Tamesi. Els que es fan a la mateixa ciutat tenen una durada
aproximada de dues hores i mitja i poden ser amb guia o sense. També hi ha
tours que comencen a Londres pero fan una excursio a Oxford i Lacock, per
exemple. Els preus son molt variats, n’hi ha de gratis en els que es paga la

voluntat fins a tours que valen 300 lliures o inclos més.

Un exemple dels tours de la ciutat de Londres gratuit és el “Harry Potter
Walking Tours in London” que proporciona 'empresa “Free Tours by foot”. El
tour es fa a peu i també agafen el metro a linici d’aquest. Es va per les
localitzacions on es van gravar les pel-licules i expliquen fets graciosos de les

actrius mentre gravaven i referencies a les pel-licules.

Visiten les seguents localitzacions:

-La parada de metro de Westminster (en el que viatgen el Harry i el pare
Weasley)

- El carrer de Cecil (el carreré Diagon a les pel-licules)

- El carrer de Godwin (el carrer6 Knocnturn)

- El teatre Palace (on es representa I'obra de teatre, perd no s’hi entra)

-L’avinguda Horseguards i “Scotland Yard Place” (on hi ha I'entrada del
Ministeri de magia)

- El pont Millennium (on transcorre una escena de la penultima pel-licula)

-La placa Trafalgar (on transcorre una escena de la pendltima pel-licula)

- El carrer Downing (on viu el primer ministre del Regne Unit)

-Depen del dia i I'hora de la visita s’acaba al mercat Leadenhall o al mercat

Borough (entrades del “Caldero chorreante”)

Aquest tour es fa tots els dilluns a les set de la tarda i dimecres, divendres i

dissabtes a les dues del migdia.
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Un altre exemple de tour a peu és el “Self-Guided Harry Potter Tour”, on es
proporciona un audio i un GPS (Google Maps) que s’obra des del mateix mobil

perque cada turista es faci una autoguia per la zona nord, en aquest cas, de

Londres.
Qe 2, w : University o =

Harry Potter London o Lges® \ | G g
Tour The i s & : - o 2 S e
(self-guided) - o \ SN, \

' Stop 1 - Leadenhall Market [... y ’ @

' Stop 2 - 7A Stoney Street, Bo < ; ‘.:‘ ;

(f) Stop 3 - Millennium Bridge [S. B @ .

¥ Stop 5-Lincoln's Inn Fields [..

= National Portrait Galle
@ Stop 6 - Piccadilly Circus [W.

.

\/ Stop 4 - Australia House [Gri... fouse - £
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: Thamesits

@ Stop 7a - Cecil Ct [The REAL . @ Shakespeare's Globe . \ondon Bridge 1 (ToWeroll
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;
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® Ministry of Sound "9,
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II-lustracié 36. Mapa del tour de Harry Potter.

Font: Harry Potter Walking Tours in London (Margaret, 2020)

Aquest tour també és gratuit i té un total de tretze parades “obligatories” amb
una parada opcional al Zoo de Londres. En aquest tour si que potser €és més
necessari I'ds del metro, pero al ser autogestionat, a partir de la gravacio de so,

també es pot prendre amb molta més calma i anar al ritme que un necessiti.

No hi ha gran diferéncia entre els tours gratuits i els que sén de pagament i es
facin a la ciutat, perqué al cap i a la fi, els gratuits s’ha de pagar la voluntat i un
acaba pagant (si valora una mica la feina dels demés). En els de pagament hi
pot entrar I'entrada en algun edifici, el bitllet de metro i directament els beneficis

per I'empresa que no creu o no es fia del funcionament dels “free tours”.
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Conclusions

L’efecte de Harry Potter en el turisme segueix present 23 anys després de la
seva primera publicacio? Aquesta és la pregunta d’investigacidé plantejada a
I'inici del treball. Després d’'un llarg analisi fet a partir dels tres objectius
esmentats en el primer apartat es conclou que si, 'efecte de Harry Potter

segueix present en el turisme I'any 2020.

Que el cinema ajuda de moltes maneres a una localitzaci6 on es graven
pel-licules esta clar des de fa anys i el turisme cinematografic és només una
manera meés d’economitzar aquest impacte. El cinema existeix des de fa anys i
la seva relaciéo amb el turisme és cada dia més forta. Harry Potter és només un
més exemple d’aquesta relacio i aixi s’ha pogut confirmar arran de les analisis

fets, pero també El Senyors dels Anells o la série Joc de Trons.

A partir del segon objectiu “Conéixer I'impacte de la saga de J. K. Rowling en el
turisme del Regne Unit i la resta del mén” s’han analitzat cada una de les
localitzacions on es van gravar escenes de la pel-licula. Es pot confirmar amb
la realitzaci6 de la recerca que Harry Potter ha incrementat les visites de les
localitzacions on es va gravar. Des del castell d’Alnwick, passant per la ciutat

d’Oxford i la de Londres, fins als Cliffs of Moher, s’ha notat I'impacte de la saga.

Finalment i a partir del tercer objectiu “Coneixer I'oferta turistica lligada a
Harry Potter que encara perdura i que es crea en l'actualitat”, s’ha pogut veure
com aquest impacte que va transcorre en el moment de l'estrena de les
pel-licules, segueix existint encara ara. Els productes que van sorgir mentre
encara s’estrenaven les pel-licules, persisteixen i a més a més, es segueixen

creant productes oficials i no-oficials relacionats amb la saga.

A I'hora de realitzar el treball, el més complicat ha sigut aconseguir les dades
del nombre de visitants en les localitzacions pertinents del Regne Unit. Per
internet hi havia molt poques dades del nombre de visitants de les
localitzacions analitzades. Vaig intentar contactar amb diverses de les
institucions encarregades d’aquestes localitzacions, pero arran de la Covid-19,
moltes institucions es troben tancades per motius de salut i cap d’aquestes va
poder facilitar les dades. Per altra banda, sera curidos saber com afectara la

pandémia a aquesta tipologia de turisme.
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Annex 1: Opinions sobre I'eleccio de la destinacid gracies al turisme cinematografic (en percentatge).

Paisos Alemanya  Argentina  Australia Brasil Canada d(;(ljrsie:j Egipte isr:ﬁtss Franca india
;'fi‘ﬂc"i:;;}‘g:e?;f/'g?trga/Tv VE S0 & ety 206 206 4% 7% 3% 11% 6% 6% 3% 18%
o e e we we m e 1w we  os w0 o
l:i(r)1 grig/‘é'\i';arfdﬂifceeséznlr:']?ltueer ﬁifg‘des; el 29% 42% 24% 50% 31% 42% 37% 34% 29% 37%
No han visitat, pero estan interessades: el
cinema/TV no influirien en I’eleccio de la 19% 21% 19% 10% 23% 2% 14% 19% 22% 9%
destinaci6
No han visitat i no estan interessades 34% 16% 33% 6% 30% 8% 20% 25% 35% 8%

Paisos Italia Japé Méxic Polonia Regpe Russia \Su.d Suecia  Turquia Xina Mitjana

Unit Africa general
Eﬁzc"ibsga(}ﬁ;i'g?tga/Tv VER B2 € iy 4% 3% 3% 3% 7% 3% 3% 3% 7% 19% 5,85%
l:i?] gnir;/\'/rl\?;aetr,igr?rgl ?ns;?lr:] 'S:ﬁ]rceisﬁde& el 5y 7% 13% 3% 4% 3% 6% 3% 9% 9% 6,65%
';'if] :ﬁ;‘{@':f‘gdﬂifc‘ﬁf‘lr:?ltueé ﬁiis;deS: e 350 2506 46% 36% 2506 40% 40% 25% 48% 31% 35,3%
No han visitat, pero estan interessades: el
cinemal/TV no influirien en I’eleccio de la 21% 2% 16% 16% 18% 23% 26% 24% 15% 1% 16%
destinaci6
No han visitat i no estan interessades 23% 52% 10% 23% 31% 11% 12% 33% 14% 11% 21,75%

Font: Elaboracié propia a partir de Film and TV locations as a driver of tourism (Visit Britain, 2018)
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Annex 2: Enquesta YouGov.

YouGov
January 26 - 28, 2016 You
1. Familiar with Harry Potter
Have you read any of the Harry Potter books or seen any of the Harry Potter movies?
Gender Age (4 category) Race (4 category)
Total Male Female Under 30 30-44 45-64 65+ White Black Hispanic Other
Yes 54% 54% 54% 79% 56% 46% 36% 52% 47% 54% 72%
No 45% 46% 45% 20% 44% 53% 63% 46% 53% 45% 28%
Not sure 1% 1% 1% 1% 1% 2% 0% 2% - 1% -
Totals 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
(Unweighted N) (999) (478) (521) (190) (265) (399) (145) (680) (120) (121) (78)
Party ID (3 category) Family Income (3 category) Census Region

Total Democrat Independent  epublican  Under $50K  $50-100K  $100K or more Prefer nottosay Northeast Midwest South West
Yes 54% 55% 57% 46% 54% 54% 51% 54% 52% 55% 48% 64%
No 45% 44% 42% 53% 44% 46% 49% 44% 48% 43% 52% 34%
Not sure 1% 1% 1% 1% 2% 0% - 1% 0% 2% 0% 2%
Totals 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
(Unweighted N) (999) (363) (398) (238) (491) (255) (118) (135) (187) (248) (379) (185)
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Annex 3: Mapa ampliat de Londres amb les localitzacions de Harry Potter.
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From King’s Cross station to the Reptile House
at London Zoo, our city is filled with locations
from the world of Harry Potter. With ‘“The
Cursed Child’ opening in the West End we got
our friends at official Potter site Pottermore to
help us create the ultimate wizard map of the
city. Now grab your broomstick and go explore
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1 King's Cross station

The location of Platform 9%,

of course.

2Tottenham Court Road

After the Death Eaters invade Bill
Weasley's wedding, Harry,Ron and
Hermione escape here.

3 Charing Cross Road

If you know where to seek it out, you'll
find wizardy pubThe Leaky Cauldron

I . tokedawayhere.
4 ‘Vauxhall Road’
St Paul's There isn't a real Vauxhall Road, butin
Cathedral fictional form this is where bad-dude-
Prisoner of in-the-makingTom Riddle buys the
Azkaban > % diary that possesses Ginny Weasley.
T W =
Leadenhall B
Market £
Philosopher's Stone §
TheThames,
mmlvivtmz:: S s ‘ Tower deg{
Order of the Phoenix

Lambeth Brid,
% 6 Prisoner ofAzkagn

‘Vauxhall Road’
Chamber of Secrets

1King's Cross station

Where the young wizards catch the
Hogwarts Express from platform 93%.
2 London Zoo Reptile House

On film, it replaces the Surrey

200 where the ten-year-old Harry

accidentally sets a giant python loose.

3 Leadenhall Market

This ornate covered market doubles
up as DiagonAlley and the entrance
toThe Leaky Cauldron.

4 Australia House

0z's diplomatic residence is a stand-
in for goblin-run bank Gringotts.

5 St Pancras International
Used to film the exteriors of King’s
Cross. It's also where the flying Ford
Anglia in‘The Chambers of Secrets’
is parked.

% LOCATIONS FROMTHE FILMS

6 Lambeth Bridge

The Knight Bus squeezes between two
London buses on the bridge.

77 Stoney St (Borough Market)
Additional scenes for The Leaky
Cauldron were shot on this street.

8 St Paul's Cathedral

Its geometric staircase appears as
the staircase to Professor Trelawney's
Divination class.

9 Westminster tube station
Where Harry and Arthur go for Harry's
Ministry hearing.
10/11TheThames and

Tower Bridge

Anti-Voldemort brigade the Order of
the Phoenix swoop across the Thames
on broomsticks and overthe city's
most famous bridge.

12 Claremont Square

This Islington square stands in for
Grimmauld Place. Sirius Black's
family once lived at number 12.

13 Scotland Place

The telephone box that is the
entrance to the Ministry of Magic
isonthisstreetin the film.

14 Millennium Bridge

London’s wobbliest structure is made
awhole lot wobblier in an attack by a
gangof Death Eaters.

15 Piccadilly Circus

In‘The Deathly Hallows', Harry, Ron
and Hermione flee toTottenham Court
Road after the Death Eatersinvade
the wedding, but in the film version
they head here.m
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