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2 RESUM

La Costa Daurada rep molts turistes a la zona de la costa perd aquest turisme es veu poc atret per la
zona interior. La tendéncia actual dels turistes que visiten la costa és que estan poc interessats a
desplacar-se cap a l'interior i volen gaudir del sol i platja. Les destinacions turistiques comencen a crear
nous productes turistics innovadors orientats als visitants cap a les zones de linterior. En aquest
aspecte és molt important la col-laboracié i governanca entre els diferents agents turistics d’una
destinacié per assolir I'éxit en la gestio turistica. En conseqiéncia, I'objectiu d’aquest treball ha estat
generar una proposta turistica de desenvolupament turistic sostenible per a la zona interior de Riudoms
que sigui ben acollida pels diferents agents implicats.

ABSTRACT

The Costa Daurada receives many tourists in the coastal area but this tourism is not attracted to the
inland area. The current trend of tourists visiting the coast is that they are not very interested in moving
inland and want to enjoy the sun and beach. Tourist destinations are beginning to create new innovative
tourist products aimed at visitors towards inland areas. In this aspect, collaboration and governance
between the different tourist agents of a destination is very important to achieve success in tourism
management. Consequently, the objective of this work has been to generate a tourist proposal for
sustainable tourist development for the inland area of Riudoms that is well received by the different
agents involved.

RESUMEN

La Costa Dorada recibe a muchos turistas en la zona de la costa pero este turismo se ve poco atraido
por la zona interior. La tendencia actual de los turistas que visitan la costa es que estan poco
interesados en desplazarse hacia el interior y quieren disfrutar del sol y playa. Los destinos turisticos
empiezan a crear nuevos productos turisticos innovadores orientados a los visitantes hacia las zonas
del interior. En este aspecto es muy importante la colaboracion y gobernanza entre los diferentes
agentes turisticos de un destino para alcanzar el éxito en la gestion turistica. En consecuencia, el



objetivo de este trabajo ha sido generar una propuesta turistica de desarrollo turistico sostenible para
la zona interior de Riudoms que sea bien acogida por los diferentes agentes implicados.

3 INTRODUCCIO

Aquest treball final de master surt de I'experiéncia obtinguda durant el desenvolupament del conveni
de practiques no remunerades de I'assignatura de Practiques Externes dirigida pel Dr. Jesus Angla.
Aquest conveni de col-laboracié entre la URV i I'Ajuntament de Riudoms ha generat la base per a la
creacio del projecte. El projecte tracta de crear una proposta turistica per a desenvolupar les zones
interiors de la Costa Daurada, en concret la zona interior de Riudoms que guarda proximitat amb
Cambrils i el seu impacte es veu poc afectat pel turisme.

La proposta de desenvolupament turistic per a la zona de Riudoms estara basada en el consens, la
governanga i una marcada orientacid a la sostenibilitat que fomenti la participaciéo de les petites
empreses locals i la col-laboracié entre els diferents agents implicats en aquesta zona de la Costa
Daurada.

Punts a emfatitzar en el transcurs d’aquest projecte sén I'escolta activa de la veu de tots els agents
implicats, I'intercanvi d’idees i 'entesa de les diferents motivacions d’aquests agents per tal de proposar
un producte turistic que encaixi totes les bandes, que sigui sostenible amb el medi ambient i doni valor
als recursos i potencialitat de la zona interior de Riudoms.

4 JUSTIFICACIO

La Costa Daurada disposa d’'un atractiu en el sol i platja que atrau molts turistes i cada cop més les
zones interiors han trobat un atractiu propi que les esta fent destacar per elles mateixes i amb capacitat
també d’atraure turisme i generar riquesa en aquestes arees interiors que tradicionalment han estat
menys actives a nivell turistic.

Des de I'administracio local hi ha hagut, durant molt temps, una manca de projectes d’aprofitament per
dinamitzar aquestes zones interiors. pero en els ultims anys s’han presentat diferents propostes per a
I'aprofitament d’ aquestes arees, les quals donen alt valor al patrimoni local.

Algun exemple d’aquests projectes, que ja s’han posat en marxa recentment sén el Cambribike a
Cambrils, iniciativa s’emmarca en la linia estratégica a favor del turisme esportiu que es treballa
des de fa més de quinze anys i fruit de I'entesa per part del Patronat de Turisme, la regidoria
d’Esports i altres departaments de I’Ajuntament conjuntament amb el sector privat.

En aquesta linea, es troba desde I’ambit privat, Rodabike Cambrils que va néixer com a botiga de
lloguer de biciletes a Cambrils, 'any 2012 | s’ha anat especialitzant poc a poc fins esdevenir agéncia
de viatges especialitzada en ciclisme, ofereint actualment un producte integral tant a clients nacionals
com internacionals.

Aixi com Cambrils disposa d’'un Pla d’Actuaciéo 2020, on exposa que la seva visid és millorar
I'experiéncia del turista i promocionar, informar i suportar la comercialitzacid.i I'objectiu principal és
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treballar a favor de productes turistics per tal de proposar accions concretes a favor de la promocio , la
captaci6 i de la desestacionalitzacié sempre en estreta col-laboracié amb els empresaris turistics i tots
els departaments i arees municipals, altres municipis com és el cas de Riudoms esta mancat de
propostes viables a curt termini i moltes d’elles no arriben a executar-se i es troben encatllades per
diverses raons.

Principalment, les dificultats burocratiques relacionades amb la necessitat de crear i senyalitzar camins
al terme de Riudoms i adequar espais que es troben majoritariament en sol privat, com és I'aprofitament
de les mines d’aigua com a recurs amb potencial turistic. També s’ha de tenir en compte que I'elevat
cost economic d’algunes d’aquestes propostes com poden ser les remodelacions en espais publics que
comportaria a la plaga de I'Ajuntament recrear la mina principal del poble pot haver propiciat que
passessin a un segon pla davant d’altres prioritats o inversions a les que hagués de fer front
'Ajuntament.

S’hi suma també, en I'actual context de pandéemia i guerra que estem vivint, les administracions estan
sofrint una manca de recursos economics degut a les grans pérdues ocasionades per la Covid-19 i la
inflacié generada aquest darrer any per la guerra entre Russia i Ucraina, cosa que fara endarrerir encara
més aquestes propostes.

Tot i aixi, la tendéncia actual a generar propostes de producte turistic en les zones d’interior de la Costa
Daurada és a l'alga i en aquest projecte es presenta una proposta per a dinamitzar turisticament la
zona de Riudoms a través del turisme eqliestre, de bicicleta i a peu oferint un producte que combina
'esport amb la gastronomia autoctona i el mén tecnologic digital. Es presenta com a una oportunitat
per a la comunitat local de la zona de Riudoms principalment i els seus voltants que pot beneficiar la
destinacio,que permetran a Riudoms comptar amb un model turistic que s’adapti a les noves demandes
i tendencies del sector, que es basi en els atractius conformats pel patrimoni local i que cerqui la
sostenibilitat a llarg termini.

5 Definicid del Projecte i Objectius

Aquest projecte té com a objectiu donar propostes de desenvolupament de l'activitat turistica de l'area
interior d'influencia de Cambrils enfocant-se principalment en Riudoms, sense oblidar mencionar altres
poblacions com Vinyols i els Arcs, Botarell i Montbrié del Camp.

La principal materialitzacié que busca aquest projecte és un document que integri com a objectiu
principal donar propostes de desenvolupamet turistic d'aquesta zona prelitoral dels voltants de Cambrils
on hi participin diferents agents locals i administracio, donant resposta a un turisme sostenible i que
diversifiqui I'oferta turistica de la destinacio.

L’objectiu inclou que la proposta desenvolupada tingui consens entre els diferents agents tenint en
compte la viabilitat i responsabilitat en quant a model de gestié i governanca, aixi com dels impactes
esperats per als diferents agents de I'area territorial que engloba.



6 METODOLOGIA

4.1 Desenvolupament inicial de la proposta

4.1.1 Idees considerades inicialment pero descartades

La primera idea que ve al cap un cop vist Riudoms en la seva totalitat tracta de centrar el projecte amb
els primers estimuls sensorials de Gaudi al Mas de la Calderera. Parlant amb Jaume Bages, Director
de Cowocatrural i d’Espai Factoria de Reus, i la regidora de Turisme de I’Ajuntament de Riudoms Imma
Hipolit, un s’adona que la majoria de producte turistic existent a Riudoms esta relacionat amb Gaudi i
d’alguna manera vinculat a Reus com una mena d’extensié del producte que Reus gestiona referent a
Gaudi, que no és pas poc. Es per aquest motiu que consensuem apuntar en una altra linea d’actuacié
| fonamentar aquest projecte en una proposta no vinculada a Gaudi, basicament per a diversificar |
captar un public diferent | aixi ampliar el ventall d’atractivitat de la zona.

La segona idea ens torna a portar a Gaudi de forma potser més indirecte. Com és sabut, Francesc
Gaudi Serra nascut a Riudoms i fill de calderers. era el pare d’Antoni Gaudi, que era doncs, era fill, nét
i renét de calderers.

En tant que necessitat d’aigua pel reg de la

seva finca | sent, Gaudi, home expert en les

obres surt una vinculacio vers els arquitectes SSS~Te]
modernistes del Camp de Tarragona i el Descubre los servicios ecuesires que te
sistema de reg de Riudoms que esta basat en

les mines d’aigua que hi ha repartides al llarg

del seu terme municipal. Perd altra cop la i
reflexié feta conjuntament amb Jaume Bages,
Director de Cowocatrural i d’Espai Factoria de l
Reus, i la regidora de Turisme de I'’Ajuntament

de Riudoms Imma Hipolit, porta a descartar
aquesta idea en un afany de buscar un
producte que ens obri ventall a nova clientela i
un mercat diferent i/o complementari del
turisme cultural vinculat a Gaudi.

S Figura 1: Marca de Turisme Equestre

Una tercera idea tenint ja al cap un producte capa¢ de
desestacionalitzar i que tingui a veure amb els cavalls, i mirant més cap
a Cambrils que cap a Reus, ha estat convertir Riudoms-Vinyols i els
Arcs-Montroig-Cambrils en una zona amb Marca de Turisme Equestre.

Fent debat amb el propietari de I'hipica Julivert, Santi ens apropa als nombrosos requisits que fan falta
per a aconseguir ser inclos dins d’aquesta marca, tant a nivell de qualitat com a nivell ....i desseguida
comenca el didleg vers les inversions que fan falta per arribar-hi. Aquest és un tema que fa girar el
discurs d’aquest projecte cap a una versié menys ambiciosa sense oblidar perd aquest tema que potser
en el futur pugui ser reobert si relament el projecte que es presenta té bona i nombrosa acollida.

4.2 Tecniques emprades
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Per dur a terme aquest projecte s’han combinat diferents técniques d’investigacié, tant quantitatives
com gualitatives:

Tecniques Quantitatives

Analisi de fonts primaries i secundaries: Recollir informacié de fonts estadistiques i bases de dades
relacionades amb ['activitat turistica de la Costa Daurada i la comarca del Baix Camp que aportin
coneixement sobre la situacié actual de la zona prelitoral focalitzant-se en Riudoms i voltants, en
matéria de turisme, aixi com I'afectacié que ha produit la pandémia de la Covid-19 per a fer una
contextualitzacio apropiada del projecte en el moment actual que atravessa el territori.

Fonts: Informes i Plans Estratégics oficials del Patronat de Turisme de Cambrils, Dades extretes de
I’Observatori de Turisme de I'Eurecat, IDESCAT.

Técniques Qualitatives

® Revisi6 de la literatura prévia relacionada amb [I'activitat turistica de la Costa Daurada i la
comarca del Baix Camp, també la relacionada amb el Patrimoni de la zona al voltant de
Riudoms. L’'objectiu ha estat recollir informacié que doni més coneixements d’aquesta area
territorial. També s’ha mirat de saber la situacié actual del Turisme i les noves tendéncies en
aquesta destinacid, en un marc de sostenibilitat.

Fonts: Articles académics, Articles de premsa, Llibres, documentals de radio i televisi6 i informes
oficials d’entitats gestores del turisme.

® Etnografia i Observacié Participant: Conéixer el testimoni de productors locals i regents
d’establiments turistics de la zona que actualment estan en funcionament per a conéixer la seva
implicacié i compromis que estan disposats a tenir en nous projectes turistics a desenvolupar
en aquesta zona.

©® Observacio i Exploracio de I'entorn natural al voltant de Riudoms per conéixer i entendre millor
'entorn, veure quins agents hi estan implicats i descobrir el potencial que hi ha, a diferents
nivells. Aquesta part del treball de camp implica recorrer les diferentes rutes de salut
dissenyades per I'’Ajuntament de Riudoms i el seu municipi, aixi com també la riera de Riudoms
gue conecta Riudoms amb la platja de Cambrils que forma part dels espais naturals dels voltants
de la zona d’estudi, amb la idea de coneixer millor I'entorn, veure les possibilitats que ofereix i
conéixer l'oferta existent d’experiéncies turistiques sostenibles ja en curs, rutes existents,
activitats esportives que s’hi practiquen, senders i camins naturals, etc. Aquests son, sens
dubte, els productes turistics que aporten la valoritzacié del patrimoni natural i que podrien
convertir-se en els atractius turistics sostenibles diferenciadors a la zona. En el cas que no
existeixin, veure la possibilitat de dissenyar noves experiéncies turistiques que siguin
innovadores i que s’adaptin i s’integrin perfectament al model que es preten establir en la zona.

©® Taller Participatiu de diverses entitats: Amb la finalitat de trobar un espai de consens i arribar a
una proposta que convingui a les diferents parts involucrades es va reunir una representacio
dels productors de producte gastrondmic i de serveis d’hipica i bicicletes, hotelers, restaurants,
propietaris de cavalls i administracié de la zona de Riudoms a les instal.lacions de I'hipica
Julivert, el passat mes de juliol del corrent i cada part va explicar el seu punt de vista i escoltar
el de la resta. Per parts dels productors hi havia el senyor Fabra, propietari d’'un camp
d’avellaners i oliveres situat en una de les rutes de salut del terme de Riudoms; per part dels
serveis d’hipica hi havia la directora del centre hipic Julivert Mo Benitez; com a representacié



hotelera, la directora de la casa rural Mas Castells ; per part dels restauradors el propietari del
restaurant Atahualpa de Riudoms, per part de 'administracio, el senyor Jordi Goma del Consell
Comarcal del Baix Camp. La idea de crear i/o aprofitar els camins rurals per a transitar a cavall,
en bicicleta i/o a peu va tenir consens i comunicar la zona interior de Riudoms amb Cambirils,
Vinyols i els Arcs, Montbrié del Camp. També el fet d’oferir en els establiments per on transcorre
el circuit, un aperitiu fet amb productes de la zona com son per exemple I'oli i les avellanes. La
idea de extendre aquesta oferta oferint un apat com a cloenda va sorgir dels propietaris de
cavalls que expresaven la seva necessitat de compartir I'experiéncia viscuda un cop acabada i
el fet de qué en quedés un record. Per part de 'administracio es va oferir publicar i promocionar
aquest producte en el Cataleg de tardor/hivern d’enguany.

©® Benchmarking de bones practiques: S’ha realitzat la recerca en destinacions que hagin
presentat projectes de desenvolupament turistic basats en I'us turistic sostenible en espais
naturals interiors, com poden ser la Serra del Montsant, o el Priorat, aixi com altres destinacions
gue hagin creat productes turistics basats en el seu patrimoni local amb I'objectiu de donar-lo a
conéixer i posar-lo en valor. La motyivaci6 ha estat tenir una visualitzaci6 més oberta i
inspiradora i poder formular una proposta de desenvolupament turistic innovador per a la zona
al voltant de Riudoms que tingui en compte els éxits assolits per altres destinacions en projectes
de desenvolupament turistic sostenible. També es va visualitzar que el turisme de proximitat i
sostenible, que busca ajudar a conservar i posar en valor I'entorn natural i el patrimoni cultural
de la destinacid, és actualment una férmula d’éxit en destinacions turistiques similars a la Costa
Daurada i la comarca del Baix Camp i que la seva demanda s’ha vist incrementada notablement.

8 Analisi de la destinacié: Riudoms
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5.1 Cambrils com a destinacio de turisme familiar



La web de la Diputacié de Tarragona de la Costa Daurada ja situa a Cambrils en I'apartat d’activitats
de turisme familiar com un referent i anomena les localitats de Salou, Cambrils, Vila-seca, La Pineda
Platja, Calafell, el Vendrell i les Muntanyes de Prades com a un clar exemple de zones destacades en
turisme familiar i de fet, estan certificades per la Generalitat de Catalunya com a Destinaci6 de Turisme
Familiar.

Segons l'estudi que presenta (Schanzel, Heike, lan Yeoman, and Elisa Backer. 2012) les principals
raons per empendre unes vacances en familia envolten la idea de reunir la familia, pasar temps junts
féra de la rutina que comporten els dies de feina, i també reunir-se amb altres membres de la familia.
Es parla de relaxar-se, fer activitats i exercici en familia. La necessitat de fer una pausa, buscant una
cosa diferent, és entre les raons destacades.

5.1.1. El turisme de cambrils

A Cambrils a banda del Sol i Platja i el turisme Familiar, un dels segments turistics més notables és el
turisme gastronomic. El Patronat de Turisme organitza diversos esdeveniments relacionats amb la
gastronomia, com per exemple, les jornades de la Galera o bé les jornades del Vi. El turisme esportiu
també és forca important a la zona, on es poden realitzar diverses activitats nautiques o bé actives com
el ciclisme.

Respecte a I'arribada de turistes a Cambrils, es pot observar a la seguent taula que a I'any 2018 es va
comptabilitzar un total de 579.038 turistes, superant a Tarragona.

Taula 1: Arribades a Cambrils, 2018

ANY | HOTEL | CAMPINGS | APARTAMENTS TURISME TOTAL
S RURAL
2018 | 299192 187428 92418 0 579.038

Font: [2] Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci

L’origen de paisos que viatgen a aquesta destinacio sén diversos. Destaca el mercat nacional amb un
70,2% del total, seguit del mercat francés i el turista anglés que també escull Cambrils per passar les
seves vacances.

El Patronat de Camobrils per I'any 2020, al seu Pla d’Actuacio presenta una série d’accions per mercats
on volen realitzar fires, promocions i campanyes especifiqgues. Aquests es segmenten en: mercat
estatal, mercat catala i andorra, mercat francés, mercat britanic i irlandés, mercat alemany, mercat
benelux, mercat rus, ucrainés i portugues, i, finalment, el mercat italia i iberoamerica.

Cambrils té un total de 25 hotels i 5 campings. Els campings a Cambrils tenen forca preséncia ja que
tenint menys establiments, el nombre de places hoteleres s’apropa bastant a la dels hotels. S’ha de
tenir present que el tipus de turista que escull aguesta destinaci6 és per a descansar, busca tranquil-litat
i confort. Els establiments rurals continuen no tenint gaire preséncia ja que només n’hi ha 1 amb un
total de 14 places.
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Taula 2: Tipologia d’allotjaments turistics a Cambrils

Allotjaments turistics Cambrils 2018

Hotels 25
Places hoteleres 8.207
Campings 5
Places de campings 7.086
Turisme rural 1
Places de turisme rural 14

Font: Elaboracio propia a partir de dades de 'IDESCAT.

Segons I'IDESCAT, al 2011 Cambrils presentava un total de 30.750 habitatges repartits entre principals,
secundaris i buits. Els habitatges secundaris tenien més rellevancia que no pas els principals, pero
amb poca diferencia, ja que a Cambrils hi ha més poblacié resident que no pas a Salou, per exemple.
Al no ser un municipi gaire massificat, no hi ha tanta diferéncia entre aquests dos tipus d’habitatges.

Taula 3: Habitatges principals i secundaris a Cambrils. Font: Elaboracié propia a partir de dades de 'IDESCAT.

Habitatges principals i secundaris Cambrils

2011
Principals 12.622
Secundaris 13.030
Buits 5.098
Total 30.750

Cambrils, en el Pla d’Actuacié 2020, exposa que la seva visio és millorar I'experiéncia del turista i
promocionar, informar i suportar la comercialitzacio.



L’objectiu principal és treballar a favor de productes turistics per tal de proposar accions concretes a
favor de la promocio , la captacio i de la desestacionalitzacié sempre en estreta col-laboracié amb els
empresaris turistics i tots els departaments i arees municipals.

Les seves accions principals son:

e Promocio:
o Pdublic final
o Professionals
o Informacié
e Suport a la comercialitzacio
e Col-laboraci6 amb TTOO, roadshows, presentacions, co-marketing digital, preséncia en AAVV
i webnairs.
¢ Comunicacio i noves tecnologies
e Xarxes Socials
e Pagina web
e Publicacions off-line (guies captacio, informacid, mapes generics, esportiu, guies especifiqgues
com gastrondomiques...)
e Transvasament a la digitalitzaci6 de la informaci6 i la promocié
¢ Coneixement Big Data

‘ECTIUS

DESESTACIONALITZACIA

ESPECIALITZACIO | SEGMENTACIO

—

TREBALLAR A FAVOR DE LA MILLORA
DE L'EXPERIENCIA DEL TURISTA
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Figura 4: Pla d’actuacié 2020

5.2 Segment turistic interessat en turisme equestre




El segment turistic amb motivacions d’esport es troba en: Estudiants, Public expert en equitacié i/o
vinculat al mén de 'hipica i sobretot, Turisme familiar.

El turisme equestre, en 'article presentat per Paula Danby i Dasha Grajfoner, presenta les experiéncies
turistigues humans-equins i reconeix com aquesta interconnectivitat contribueix a millorar matuament
el benestar psicologic. Les entrevistes revelen els beneficis psicologics d’estar immersos en paisatges
naturals amb els seus companys equins, on es treballa la confianga mutua, empatia i comunicacio
eficag. (Danby, Paula, and Dasha Grajfoner. 2020).

La consultoria estratégica Postfuturear (https://www.postfuturear.com/), sota la direccio
d’Elisabet Rosell6 ha elaborat un estudi impulsat pel Patronat de Turisme de la Diputacié de Tarragona
referent al Turisme Familiar en temps de la Covid'19: El concepte canviant de familia, Les tendéncies
socials i de consum prévies a la Covid’19 en families amb fills menors de 17 anys, aixi com, les Xarxes
socials i Whatsapp com a noves fonts d’informacio.

El turisme familiar es fonamenta en el concepte canviant de familia, aixi doncs hem deixat enrere el
concepte familiar on els avis hi formaven part passant a un nucli format pels pares i els fills que ara
mateix, la nostra societat ha canviat i, en I'actualitat, hem de parlar de:

e Mares i pares solters
e Families amb pares o mares d’un mateix génere

o Families sense fills i el moviment “no-mares”, tendéncia que la darrera década s’ha vist
creixent, fins el punt que el 2019, les parelles sense fills representaven meés del 20% de tots
els tipus de families a Espanya, respecte al 15,87% de parelles amb un fill, o el 15% de
parelles amb dos fills.

o Families temporalment sense fills, ja que cada cop és més frequent tenir fills a partir dels
30, 351, fins i tot, 40 anys. Des de la década de 1980, la tendéncia de tenir fills entre els 20
i 29 anys, el més habitual cinquanta anys enrere, va experimentar un clar descens. Avui dia,
aquesta franja d’edat per estrenar la maternitat representa el 24,7% de totes les mares a
Espanya.

e (Gossos i gats també formen part de la familia: En els Ultims anys aquests animals han
passat a ser vistos com a iguals o fins i tot, com a membres de la familia, deixant enrere la
visio anterior de meres mascotes o animals de companyia. Segons el Ministeri d’Agricultura,
el 40% de les llars té almenys un animal de companyia, i s’entén que en molts casos solen
ser gossos, i en una mica menys de casos, gats. La despesa anual per cada llar destinada
a la cura dels animals de companyia és de 1.200 €. D’aquesta quantitat, quasi la meitat es
deriva a la despesa en menjar i complements. Cada cop més, optem per pinsos i aliments
de millor qualitat, i per tant més costosos. Rarament, es prefereix buscar altres opcions com
ara “hotels per a gossos” o residéncies canines, que solen ser com protectores per a gossos
amb familia. No solen generar gaire confianga i sovint es veuen com a “presons” o una ultima
opcio. O bé, poden trobar “hotels que admeten gossos”. Aquesta darrera proposta veu una
tendéncia a l'alga en els darrers anys. Les families cada cop més volen incloure en les seves
experiéncies i records als seus companys de quatre potes. Aix0 explica en part perqué
moltes de les propostes solen ser en destinacions rurals o a la natura. Poder passejar amb
ells, gaudir de I'experiencia de tota la familia de vacances i desconnectar totes juntes.
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Pel que fa a les noves tendéncies post-Covid’ 19, com explica Elisabet Rosselld, en relacié amb el perfil
de les families, és a dir, definir quins nous perfils i habits de consum en les families existeixen ara
mateix, s’observa que hi ha moltissima disparitat en la poca literatura i en els anteriors estudis que hi
ha. Molts d’aquests estudis no van gaire més enlla de diferenciar les families entorn de contrastos
econdmics, generacionals, o bé patrons exclusivament dels EUA (que malgrat viure en un moén
globalitzat, no tenim els mateixos patrons culturals ni el mateix context). De moment, podem saber que:

e Les families més urbanes, sobretot de grans ciutats, i amb uns ingressos de 45.000 € anuals en
endavant, tenen tendéncia a preferir valors com el benestar personal, I'autenticitat de les marques,
la naturalitat dels materials o ingredients, I'esbarjo i oci basat en experiéncies (com parcs tematics,
perd també enfocats a experimentar la vida rural, a connectar amb la natura i generar records
familiars...), la sostenibilitat, nous valors educatius, i la lluita per la conciliacid familiar, la
professional i la personal.

e Les families amb ingressos més baixos podrien simpatitzar amb algun d’aquests valors abans
citats pero tenen altres prioritats basiques a cobrir. No es troben estudis actualitzats (de menys de
6 anys) que perfilin en 'ambit local o nacional com poden ser els nous diferents tipus de families
d’una manera més precisa.

¢ Als infants, cada cop més, se’ls hi ddna més importancia a I'hora de prendre decisions a casa,
perd de manera escalada, d’'acord amb la seva edat. Aixi doncs, s’observa des de I'Gltima década
que se’ls permet des de ben jovenets que puguin decidir sobre quines joguines i quina roba volen
fer servir. També se’ls dona progressivament més responsabilitats sobre la llar aixi com sobre les
eleccions d’oci en familia.

e Les families tenen tendencia a buscar un equilibri en les propostes de vacances i escapades on
s’ho puguin passar bé els i les més petites, perd també busquen que hi hagi opcions al vespre
perqué les mares i pares puguin tenir els seus moments intims sense els fills.

o Els pares més joves busquen un equilibri en mantenir oci propi amb els amics, anant contra el
mite que, un cop s’és pare, es perd tota la vida social. En els darrers anys, es parla per exemple,
del “tardeo” (no té encara traduccio al catala), I'habit de sortir de cerveses i terrasses amb els amics,
un cop es surt de la feina i fins poc abans de sopar, per arribar a casa i fer-se carrec dels nens i les
feines de la llar.

5.3 Recursos i potencialitat de Riudoms

L’oportunitat que suposa per Riudoms el fet de comptar amb un patrimoni ric en recursos naturals és,
estrategicament a nivell de turisme, molt interessant, donat que aquest model de turisme incrementa
actualment la seva popularitat i nombre d’usuaris. També cal dir que, aquesta nova visi6 dels recursos
posicionara Riudoms com una destinacié de turisme relacionat amb 1’esport i la natura, social 1 familiar
i podra abracar un turisme obert a col-lectius psicosocialment vulnerables ja que aquest entorn els és
medicina.

Taula 4: Recursos de Riudoms: patrimoni i productes

PATRIMONI PRODUCTES




-Visita a la Vila Romana La Mola -Avellana

-Museu de cotxes d’época Marc Vidal -Oli i olives arbequines

-Visita a la Cisterna Vella (punt d’inici de les -Coca amb recapte

Rutes de Salut) L. )
-Embotits i llonganissa

-Visita a 'Ermita de Sant Anton

-Visita a 'Església de Sant Jaume

-Visita a la Casa del Beat Bonaventura Gran

-Visita a la Casa dels Germans Nebot

Per tal d’arribar a una planificacié sostenible del territori en la zona al voltant de Riudoms, basat en el
llibre publicat per Mrda & Caric” (2019), que té com a titol Heritage Tourism Sustainable Planning,
emfatitza que el nivell de competitivitat de les destinacions es mostra notablement per I'escenari
paisatgistic, la qualitat ambiental i les experiéncies culturals diferenciadores disponibles. En aquest
aspecte veient els recursos | potencialitat de Riudoms s’aposta per incloure en el disseny del producte
gue es presenta en aquest projecte un Tast de productes autdctons que identifica la historia d’aquest
territori amb la gent que hi viu. Es tracta d’'un Tast d’Oli i avellana: Inclou pa amb oli, embotits,
llangonissa, coca amb recapte i postre d’avellanes.

5.4 Activitats turistiques a Riudoms

Els autors del llibre publicat per Mrda & Caric” (2019), que té com a titol Heritage Tourism
Sustainable Planning son sustenidors de la teoria que els models de desenvolupament sostenible en
destinacions de patrimoni tenen com a principal motivacio el garantir el desenvolupament sostenible del
turisme, el qual no posi en perill les caracteristiques autoctones de la destinacié (socials, economiques,
espacials, naturals...) i no generi dificultats afegides de cap tipus a la comunitat local. Es per aix0 que en
la planificaci6o d’aquest disseny de producte s’han tingut en compte les possibles problematiques
derivades de I’activitat turistica, sobretot pel que fa a la imatge de la destinacié i1 la convivéncia entre
comunitat local i visitants. Aixi doncs les activitats turistiques considerades han estat les segiients:

-Jornades gastronomiques “Tastets de Fira” promocionades per I'Ajuntament de Riudoms.

-Ruta cicloturistica de I'oli. Recorre set viles productores d’oli; Reus, Riudoms, Montbrié del
Camp, Vilanova d’Escornalbou, Mont-roig del Camp, Cambrils i Vinyols i els Arcs.

-Visita a la Casa Pairal Antoni Gaudi. Una casa humil. Un taller de caldereria. El petit Antoni
mirant el seu pare treballant. Un viatge emocional imprescindible per comprendre i viure en
primera persona els origens i imaginari del geni riudomenc i universal Antoni Gaudi.

-El Rancho Wakepark amb ’instal-lacions, dos nivells i dues piscines, que permeten la practica
del “wakeboard” (una combinacié d’esqui, esqui aquatic i snowboard), “wakeskate”, esqui nautic
i “kneeboard”.
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-Teatre Auditori Casal Riudomenc. Un teatre auditori amb programacio d’obres de teatre, de
dansa, de musica en viu i espectacles familiars,

-Coca amb Recapte al Forn Cruset, Forn Domingo Pellicé, Forn Domingo, Forn Rovira, Forn
Jansa i Pastisseria Ventura-Xocosave.

-Ruta Gaudi Riudoms
-Itineraris de Salut

-Passejos a cavall, bicicletai a peu

Recursos naturals susceptibles d’atreure turisme
S’han considerat els seguents:

- Les mines d’aigua (veure llibre p.34) igualment que els camins, tenen una localitzacié espacial
derivada dels usos del sol i el seu aprofitament. Aixi els camins del Mas del Gual —de Riudoms
al Port-, el dels Garrofers —via de I'important trafec reusenc cap al mar-, el del Mascalvé -cami
transversal que comunica Vila-seca amb Riudoms.

Les mines també segueixen aquesta ordenacio légica, i van des dels aquifers, al nord, fins les
bones terres agricoles. Es per aixd que sovint coincideixen camins i galeries (Caceres-Silva et
al. 1995).

El seglent mapa, realitzat pels serveis técnics de I'Ajuntament de Riudoms, senyala les boques
de les mines, les diferents partides i els camins:



5: Les rutes de salut de Riudoms. Font: Ajuntament de Riudoms

5.5 Volum empresarial a Riudoms

- Les rutes de salut: Son rutes dissenyades per I'Ajuntament de Riudoms, pensades per a
fomentar habits saludables com caminar i el contacte amb la natura:

Per a poder desenvolupar aquest projecte s’ha avaluat el volum empresarial de la zona a desenvolupar
no només per a copsar el nombre d’aquest siné també per a conéixe’l i per a involucrar-lo en primera
persona ja que com diuen els autors (Bono Gispert & Anton Clavé, 2020) el grau d’éxit de cada
destinacio en els diversos projectes turistics que es plantegi dependra en un alt percentatge del
consens, la governanga i transparéencia, dimensions claus en la gestio turistica d’éxit, i que s’assoleixen
a través de la col-laboracié entre els diferents agents, una planificacié estratégica rigorosa i un liderat
solid de I'dérgan responsable de la promocio i gestid de la destinacié. (Bono Gispert & Anton Clavé,
2020).

Es per aixd que s’han considerat els segiients productors, empreses de restauracid, empreses
d’allotjament | empreses d’activitats:
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Taula 5: Volum empresarial de Riudoms: productors i empreses de restauracio

PRODUCTORS

EMPRESES DE RESTAURACIO

-Cooperativa Agricola de Riudoms
(www.cooperativariudoms.cat)

-Fabra Oli

-La negreta — Jofesi, SCP (Josep Zacarias Ferre)
- http://lanegreta.cat

-Cal Sec (www.calsec.cat)

-Arboreto S.A.T. (www.sat-arboreto.com)
-Mas del Vila, a Vinyols i els Arcs. Elaboradors
d’oli d’oliva i avellana. Botiga online

(https://www.masdelvila.cat/ca/content/1-
comprar-oli-online)

-Restaurant Mas d’en Ros
-Braseria Sant Antoni
-Restaurant Pizzeria Capricci
-Bar Pepe 2

-Restaurant El Celler de I'Arbocet
-Sake Sushi

-Bar Victoria

-Creperia Katacrep

-Bar Casal Riudomenc

-La Confiteria

-Can Tendre

-Bar Atura’t

-Bar d’Acord

-Bar del Poliesportiu
-Restaurant '’Amagatall
-Restaurant Atahualpa
-Cafeteria — Granja K 'Eva
-Pak Doner Kebab Riudoms
-Restaurant El Temple
-Restaurant Padel Pergolas
-Ca I'Elvira



http://www.cooperativariudoms.cat/
http://www.calsec.cat/
https://www.masdelvila.cat/ca/content/1-comprar-oli-online
https://www.masdelvila.cat/ca/content/1-comprar-oli-online

Taula 6: Volum empresarial de Riudoms: empreses d'allotiaments i d'activitats

EMPRESES D’ ALLOTJAMENT EMPRESES D’ACTIVITATS

-Hostal — Restaurant Perla -Hipica Quadres Julivert, Riudoms

-Hotel Mas Passamaner -Hipica Santiago Cambrils

-Mas del Sotorras -Hipica Herederos de Santiago, Vinyols i els Arcs
-Mas Castells -Hipica PikDame, Riudoms

-Mas Carreter -Hipica Castells de Vinyols i els Arcs

-Mas del Xanxo -El Rancho Wakepark

-Casa Romantica -Aula d’entorn Rural Les Granotes de Riudoms
-El Mas Groc -Museu de cotxes d’eépoca Marc Vidal de

-Mas de Don Felip Riudoms

-Mas de n’Aubi

-Casa Rural Mas de n’Aubi

-Mas Castells

-Mas de Sta. Creu

-Mas del Pelegri

5.6 Analisi dels possibles atractius turistics de la zona

En una ansia de cercar on ubicar adequadament, com dissenyar i a qui dirigir aquest producte, tot
arribant a copsar la majoria del potencial de la zona de forma rellevant, s’ha fet una recerca dels
principals treballs fets en aquest aspecte:

La Federacio Empresarial d’'Hostaleria i Turisme de la provincia de Tarragona (FEHT) durant la Jornada
‘Qué mou als turistes en destinacions costa-interior?’, per analitzar la mobilitat turistica a la Costa
Daurada, mostra bones practiques de consolidacié de nodes d’atractivitat interior destacant la
importancia de I'atencio al client i del coneixement dels canals de comercialitzacié per dur a terme una
estratégia adequada per atraure turistes. Aixi, el producte que es presenta vol potenciar 'atractivitat
interior a través del producte equinoturistic cultural i esportiu.

A més al llarg d’aquesta Jornada de la FEHT, totes les experiéncies parlen de la necessitat de crear
productes segmentats adaptats a la demanda i que aconsegueixin emocionar, per obtenir la
recomanacié de les persones que han viscut I'experiéncia i convertir-los en prescriptors. En aquest
sentit, la nostra oferta vol emocionar amb elements naturals i culturals del patrimoni, focalitzant-se en
la zona de Riudoms.

Per altra banda, la FEHT exposa una manera de fer la seva oferta més atractiva per a les agencies
receptives, ha estat agrupar-se amb altres recursos del seu entorn per “paquetitzar-se” i presentar una
oferta més completa i facil de comercialitzar. Per aix0 la idea de relacionar Cambrils i Riudoms neix
com a foment d’una oferta complementaria al mercat de Cambirils, en un primer terme.

A més, durant la Jornada de la FEHT es va plantejar I'opcié d’especialitzar-se per continguts per a
ninxols concrets i no pel concepte de territori, i el fet d’aprofitar les noves tecnologies per obrir altres
canals directes de comercialitzacié. De manera, que s’obre un ninxol poc treballat a I'area de Riudoms
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gue és treballar la via natural de connexié que representa la Riera de Riudoms per crear atractivitat cap
a l'interior i presentar productes propies desvinculats del concepte sol i platja.

La Taula inspiradora: "Claus de viabilitat i rendibilitat del patrimoni d'interior”, amb Francisco Javier
Castillo Acero, Conseller delegat d’Expertus Turismo y Ocio destaca que el repte més gran del
turisme de Tarragona és l'evoluciéo del seu model de governanca.i parla d’'un projecte que ell
visualitza a llarg pla¢ (15 anys) al Parc Sama. Un projecte aquest, molt relacionat amb la natura i la
cultura mediterrania on hi visulaitza producte per tot arreu, en torn a un jardi botanic i als espais
concebuts per Josep Fontseré i un jove Gaudi. Un espai on actualmente s’hi fa musica de tres
compositors de I'época, amb la idea de transportar al visitant en un viatje en el temps. Es per aix0
I'oferta que es presenta també esta vinculada al Parc Sama i a la localitat de Vinyols i els Arcs.

9 Recerca d'experiéncies inspiradores en entorns rurals. Projectes en
marxa

Moonlight Country es troba a 15 minuts de Queenstown (Nova Zelanda), a la carretera principal, ia 8
minuts de l'aeroport. Les instal.lacions de Moonlight Country comprenen: "The Barn", un lloc
especialment disenyat per a events i funcions para totes les ocasions. "Moonlight Stables", pensat per
a rutes a cavall, i "The Farm", un parc privat de 324 ha amb instal.lacions d’activitats i team building
completes amb acces en helicépter i riu.
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https://moonlightcountry.co.nz/

Tots els programes d’aventura que ofereixen estan disenyats, tenint en compte, tots els nivells de
condicio fisica i es personalizen els programes atenent a les necessitats dels clients, incloent qualsevol
nombre o combinacié d’activitats (bicicleta, cavall, helicopter, espectacles).

Es compta amb capacitat fins a 300 persones en els events i Moonlight Makeovers es la companyia de
tematitzacio formada por Moonlight Country. Es tematitza gairebe tot lloc que el grup vulgui recrear en
el transcurs de la seva conferencia. Amb paissatjes el.laborats, posada en escena, entrades / sortides
innovadores, taules, tots els requisits amb la seva il.luminacié, escenari i transport. Aquest projecte
pertany a Moontlight Stables i funciona desde 1992.

La web de la Diputacié de Tarragona de la Costa Daurada, en I'apartat d’activitats de turisme en
familia en plena natura fa referéncia a experiéncies a cavall tant a 'Espluga de Francoli com al Pont


https://moonlightcountry.co.nz/

d’Armentera ( ). També es pot trobar filtrant per Esports de terra, oferta hipica a
Montblanc i Rodonya i Riudoms.

Itinerannia (www.itinerannia.net) ofereix una xarxa de senders, mapes cartografics, rutes a mida i
aplicacions per a mébil gratuites, a les comarques gironines de Ripolles, Garrotxa i Alt Emporda. La
xarxa déna suport a les entitats publiques i privades de les tres comargues en la definicié de productes,
certificacions de qualitat, marqueting, publicacions, participacié en programes de cooperacio i
finangcament, entre d’altres. Aixd ha permeés fer créixer 'activitat de senderisme i de turisme actiu en
pocs anys. De 36 operadors de 5 paisos europeus amb productes identificats a la zona I'any 2008 s’ha
passat a 63 I'any 2012.

Els principals productes que ofereixen aquests operadors en els territoris d’ltinerannia estan associats
al senderisme, cicloturisme i rutes a cavall. El tipus d’establiment seleccionats sén petits hotels i
establiments de turisme rural i el periode de major activitat turistica es concentra a la primavera i a la
tardor.

Walkers Welcome & Cyclists Welcome (https://walkersarewelcome.org.uk/ i
https://www.cyclistswelcome.co.uk/)

Son iniciatives que venen del Regne Unit i han estat pensades per a que els turistes que fan activitats
de senderisme o de cicloturisme puguin identificar quins sén els allotjiaments que els poden oferir
serveis de qualitat i adaptats a les seves necessitats particulars. Es tracta de dues marques que han
estat fomentades des de les diferents organitzacions turistiques oficials britaniques, entre les que s’hi
troben Visit Scotland, Visit England, Visit Cornwall, Visit East of England, etc. Els establiments han de
seguir criteris especifics com ara espais pel manteniment de I'equip, informacié sobre transport public
i rutes de caracter local, horaris i menus adaptats a les necessitats de la practica esportiva, etc.

Com aquestes, hi ha moltes altres iniciatives de destins i empreses a la major part de paisos europeus,
vinculades en molts casos a activitats recreatives en el medi natural i a les vacances per families. A
Catalunya comencen a ser un referent i ja hi ha algunes entitats com el Consorci de les Vies Verdes
gue estan treballant en aquesta linia.

6.1 El Consorci de les Vies Verdes (https://www.viesverdes.cat/)

El Consorci de les Vies Verdes de Girona, entitat vinculada a la Diputacié de Girona, posa a disposicio
dels usuaris de les rutes també una aplicaci6. L’app es pot descarregar de manera gratuita des del web
www.viesverdes.cat/secrets i s'inscriu dins una estratégia de ludificacio per fer possible que els visitants
i els jugadors s’apropin, a través del joc, als elements patrimonials, culturals i naturals al voltant de les
vies verdes de Girona. L’aplicacié serveix de guia per recérrer les noves rutes dels Secrets, que es van
presentar fruit del treball conjunt amb els ajuntaments dels municipis i altres agents del territori. Els
nous Secrets proposats es localitzen actualment en set municipis: Ripoll, Sant Joan de les Abadesses,
Amer, Anglés, Bescand, Sarria de Ter i Caldes de Malavella. Son rutes accessibles des de la via verda,
per recOrrer a peu o en bicicleta, que expliquen histories, llegendes i curiositats dels diferents municipis.
L’aplicacio es vincula a aquests set nous Secrets, i proposa jocs de preguntes, puzles i cerca d’objectes
de realitat augmentada amagats en els diferents punts d’interés.
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A les vies verdes de Girona i a Pirinexus s’ha ingeniat un distintiu de qualitat, el Bed&Bike, per als
serveis turistics associats a les rutes. Aix0 els homologa als estandards europeus.

També inclouen els
Punts de Suport al
cicloturista.

Diversos  municipis
Figura 8: Punts de Suport al cicloturista. Font: https://www.viesverdes.cat, de la ruta Pirinexus

ofereixen als ciclistes
la possibilitat de desar les bicicletes i equipatge gratuitament, en lloc segur, a més de facilitar informacié
sobre la ruta i accés a internet per la consulta del web, projeccié d"audiovisuals, etc.

Aixi, els viatgers tenen I'oportunitat de visitar la poblacid, conéixer el patrimoni natural i cultural de la
ruta, descansar, etc. Es una bona manera d’aproximar els cicloturistes al poble.

6.2 CambriBike

Cambribike neix I'any 2021 amb I’objectiu consolidar-se i convertir-se en un referent en el
territori per gaudir de la bicicleta en totes les seves extensions i per a tots els publics. La
iniciativa s’emmarca en la linia estratégica a favor del turisme esportiu que es treballa des de fa
més de quinze anys per part del Patronat de Turisme, la regidoria d’Esports i altres departaments
de I’Ajuntament conjuntament amb el sector privat.

6.3 Rodabike(Bike & CambriBike — Rodabike Cycling & Coffee Cambrils (cyclingholidays.es) )

Rodabike Cambrils va néixer com a botiga de lloguer de biciletes 'any 2012 | s’ha anat especialitzant
poc a poc fins esdevenir agéncia de viatges especialitzada en ciclisme. Aixi, Cycling Holidays
SL,ofereix ara un producte integral tant a clients nacionals com internacionals. Ofereix paquets de
viatges organitzats que inclouen trasllats, guies | tots els serveis complementaris tant per al ciclista com
per a la bicicleta.

Les rutes que ofereix surten de Cambirils, algunes es centren al voltant d’aquest poble mariner com el
Cambrilsbike | altres van fins al Priorat | serra del Montsant.


https://cyclingholidays.es/bike-fira-cambribike/
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https://www.viesverdes.cat/
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© DESCRIPCION :EXPERIENCIA BIKE & CAMBRIBIKE
16 al 18 de octubre 2020
Ven a disfrutar de la bicicleta en familia

2 noches Alojamiento y Desayuno

1inscripcion a una cursa de la Fira

1cena para 2 personas

Pack Merchandasing Cambrils & CambriBike & Rodabike
Precio desde :

KB 328 €

Precio por persona. Preguntar precio para grupos.
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Rodabike Cambrils

Les rutes comencen | acaben al Rodabike Cycling Coffe | un cop acabades les rutes guiades es fa un

esmorzar saludable, vermuts ciclistes | alguna sorpresa com petits records per finalitzar I'activitat
gaudida.
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6.4 Turismo Ecuestre (www.turismoecuestre.orq)

La Real Federacion Hipica Espanola com a Entidat associativa privada d’utilidad publica i sense anim
de lucre amb competéncies delegades de I'’Administracié deportiva regula I'esport hipic a Espanya tant
a nivell promocional com de competicio. Esta integrada per les Federacions d’ambit autondomic, els
esportistes, els clubs, jutges, técnics, disenyadors de recorreguts i veterinaris.

LISTADO DE ASOCIACIONES

“‘\ﬁ Aey 0,

““nlleli or
k &
VANRIYLYg 105

AMAC

LISTADO DE PROFESIONALES

pro-tur //\Piri" S
L\ ecuesfi'e HORAS A CABALLO
{@
/« EQUIBERIA Z%ws—\g
jing Holidays gredos:caballo

Espanya. Font: www.turismoecuestre.org

Figura 10: Associacions Eqliestres

També, formen part de l'organitzacié
federativa, els dirigents i, en general,
guantes  persones  fisiques o
juridigues, o Entitats, promoguin,
practiquin o] contribueixin al
desenvolupament de I'esport hipic.


http://www.turismoecuestre.org/
http://www.turismoecuestre.org/
http://www.turismoecuestre.org/

_

TURISMO ™.
ECUESTRE ESPAN

s Figura 11: Segell de qualitat de turisme eqliestre.

www.turismoecuestre.org

El tercer pilar de la Marca Turismo Ecuestre Espafia el
formen les institucions, entitats, empreses |
professionals del turisme equestre, especialment
aguelles que han treballat apostant per la qualitat.
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(QUE TE FALTA?

Alojamiento, restaurante, veterinario... e’

Figura 12: Viatges a mida, cataleg de serveis i establiments.
Font: www.turismoecuestre.org

| també hi ha la possibilitat de crear el teu viatje a
mida, en territori espanyol, a partir de la informacio
que mostra de serveis i establiments
col.laboradors.

6.5 AMAC (https://amac.cat/)

Es una associacié no lucrativa de cavallistes. Com a soci dAMAC es forma part d’un grup d’amics
repartits per les diferents comarques catalanes i es disposa de les dades recopilades a I' arxiu de rutes
i allotiaments on descansar amb el cavall, de serveis de ferrers o veterinaris i de tota la informacié
necessaria per a preparar una marxa.
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2 Figura 14:

12 Proposta de producte turistic a desenvolupar a la zona de

Riudoms basat en activitat eqliestre combinada.
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Aquesta activitat que es proposa a cavall es podria també fer en bicicleta i a peu. Al llarg de les rutes
tindrem disponible un producte gastrondmic local impulsat per I'Ajuntament de Riudoms en col.laboracio
amb els productors d’oli i avellana, restaurants i allotjaments rurals.

El producte inclou un Tast d’Oli i Avellanes que esta format per Pa amb oli i embotits, llangonissa,
coca amb recapte i postre d’avellanes. Aquest producte estara disponible per els visitants durant tot el
dia en aquests establiments, tant per emportar com per consumir-lo al lloc. Els establiments estan
identificats en les diferents rutes.

El producte acaba oferint a més, després de la ruta la tematitzacié (performance) de les rutes a I'hora
del dinar i/o sopar en una experiéncia immersiva d’art que combina la projeccié digital, llum, so i color.

7.1 Descripcio de les Rutes:

1. Ruta de Riudoms a la platja de Cambirils

- Figura 15: Ruta de Riudoms a

la platja de Cambrils. Font: El.laboracid propia amb Instamaps

Establiments col.laboradors: Hipica Julivert, Restaurant Julivert, Mas Castells, Mas de Don Felip, Bars
i Restaurants de Riudoms i Cambrils.

Visites: Riera de Maspujols, Mas de Don Felip, Platja de Cambirils.

2. Ruta per Riudoms (Club Hipic Julivert - Cooperativa de Riudoms - Vila Romana La Mola
— Casa Museu Gaudi — Club Hipic Julivert)



w Vieias - URV - Login
€« > CcO &

“ Vitabs-URV TR URV B CRAI @ CampusVinusl [

7
a
s F: 2 3

X | @ Centrede Recursos perat’ X | (R Mo - ramona oy catsts - X | @

vsion

3 ® Aegeixunacaps i+ Comparteix
© Previsuaiitzs
Q casa Cultura Antoni Gaudi
© Placa de rarbre

¥ Capa sense titol
£ Apey
@ capdestinacio A
© capdestinacio 8

5
epop

Mas de Santa Creu@)

¥ Indicacions Mas del Sol, 43330 Ri... }
# Apeu

© a3 del 5ol 43330 Riudoms,

¥ Indicacions 314, 43330 Riudom... A

L £ Apeu %
© 7314, 43330 Riudoms, Tarra

© Cami del Mol

Aegeixu

o
g

< 0
Mas denaui @) c, .
¥ capa sensetitol . Casa Rural Mas de n'Aubi
= Amb coue
O cop destinacio A

O cop destinacion

Mapa base 3 Plastics, S. Lv

Estacion deo
Senvicio Repsol

g

X | @ Correu - Ramona oy Catx x | @

Google My Maps

ol'x| [ Mapasin

URBANATZACIO \
MOLI DAY MARC.

\ O
\ ¥ Fal

CLUB HIRC UIBRT

femolques Tarragona
bricantes food truch

NS v S e x

* B8 00

e “e.v

Padel Reus

[

(- Ro—

e st 61200 @)

T3

s wruts @

€ Rancho Wakepilkv

Ruta per Riudoms. Font: El.laboracio propia amb Instamaps

Establiments col.laboradors: Hipica Julivert, Mas Castells, EI Rancho Wakepark, Mas Marqués,
Cooperativa d’Oli de Riudoms, Casa Museu Gaudi, Mas de Sta. Creu, Les Granotes, Mas de n’Aubi,

Bars i Restaurants de Riudoms.
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Figura 17: Area de

influéncia de la ruta proposada a Riudom. . Font: El.laboracié propia amb Instamaps

Visites: Vila Romana La Mola, Ermita de Sant Anton Cooperativa d’Oli de Riudoms, Cisterna Vella,
Església de Sant Jaume, Casa del Beat Bonaventura Gran, Museu de cotxes d’época Marc Vidal, Casa

dels Germans Nebot, Casa Museu Gaudi.
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3. Ruta circular Riudoms — Vinyols i els Arcs -- Botarell -- Montbrié del Camp —Parc Sama
— Vinyols i els Arcs -- Riudoms)

* 8 00
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o
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Tarragona ®

g 2 Google My Maps

Ruta circular Riudoms-Cambrils. Font: El.laboracio propia amb Instamaps

Establiments col.laboradors: Hipica Julivert, Restaurant Julivert, Mas de n’Aubi, Jardi Botanic de
Botarell, Circuit de Montbri6 del Camp, Parc Sama, Mas Cabré de Vinyols i els Arcs, Ecocamp Vinyols,
Casa Campo Montserrat, Bars i Restaurants de Riudoms, Vinyols i els Arcs, Montbrié del Camp i
Botarell.

Visites: Club Hipic Julivert, Cooperativa de Vinyols i els Arcs, Cooperativa de Montbri6, Jardi Botanic
de Botarell, Circuit de Montbrio del Camp, Pinar del Lluert de Montbrio del Camp, Parc Sama, Ecocamp
Vinyols.
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4. Ruta circular Riudoms — Parc Sama — Cambrils — Riudoms

Establiments col.laboradors: Hipica Julivert, Hipica Castells, Hipica Tomas Santiago, EcoCamp Vinyols,
Parc Sama, Masia Alba de Cambrils, Mas el Maset de Cambrils, Cambrils Suite, Horts del Pere de
Cambrils, Wind Cambrils, Casa de Colonies La Marinada de Cambrils, Jumpland Aventura Ecologica
de Cambrils, Mas Fortuny, Mas de Don Felip de Vinyols i els Arcs, Mas Sotorras de Riudoms, Mas
Castells de Riudoms, Bars i Restaurants de Riudoms, Vinyols i els Arcs i Cambrils.

Visites: EcoCamp Vinyols, Parc Sama, Riera d’Alforja, Parc del Pinaret de Cambrils, Muralla de
Cambrils, Parc del Pescador, Platja de la Riera d’Alforja de Cambrils, Platja d’en Forés de Cambrils,
Platja del Calvet de Cambrils, Jumpland Aventura Ecologica, Riera de Maspuijols.
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Figura 20: Ruta circular Riudoms — Parc Sama. Font: El.laboracio propia amb Instamaps
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Figura 21:
Area de infuéncia de la ruta circular Riudoms — Parc Sama. Font: El.laboracié propia amb Instamaps

Descripcio de la tematitzacié (performance):



El producte acaba oferint a més, després de la ruta la tematitzacié de les trobades a I'’hora del dinar i/o
sopar inspirada en la teatralitzacié de I'espai d’art a Melbourne on 'empresa Lume recrea experiéncies
digitals com Van gogh, Monee, etc...
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*C VAN GOGH 8= DIGITAL ARTS PROGRAM G YOGA AT THE LUME [3] PRIVATE EVENTS

SONCON )

Skl Figura 22:
Exemple de performance a Melbourne. Font: What's on | Digital Experiences In Melbourne | The
Lume (thelumemelbourne.com)

39


https://www.thelumemelbourne.com/whats-on#digital-arts-program
https://www.thelumemelbourne.com/whats-on#digital-arts-program
https://www.thelumemelbourne.com/whats-on#digital-arts-program
https://www.thelumemelbourne.com/whats-on#digital-arts-program

També s’ofereixen experiéncies immersives en la restauracio:
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CAFE TERRACE 1888

Central to THE LUME Melbourne’s uniquely immersive
Van Gogh experience is the evocatively themed Cafée
Terrace 1888 inside the main gallery space.
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Experiéncies immersives en la restauracio

Parlant amb diferents propietaris de cavalls, la majoria expressen el seu punt de vista respecte les
necessitats no cobertes després de fer una sortida: un 78% dels entrevistats agrairien tenir un espai on
menjar i recrear la seva sortida amb fotos o petits videos on ells es poguessin veure montant durant



I'activitat que han fet. Aquesta idea és motivadora per oferir un espai de descans després de les rutes
on a més de trobar els serveis necessaris pels cavalls, els ginets poden gaudir de la recreacio de la
seva activitat de forma immersiva. Comentada aquesta proposta al propietari de I'hipica Julivert, Santi
ho veu molt adient, innovador i engrescador, seguint la linea de I'Australia’s Digital Art Gallery Exhibition
(The Lume Melbourne -The Lume Melbourne - Australia's Digital Art Gallery Exhibition)

La directora de I'hipica Julivert, Mo Benitez, acull la proposta com a inspiradora per crear la Festa de la
Llum, seguint la iniciativa del Lume Festival de Queenstown ( LUMA Southern Light Project Queenstown,
New Zealand ) on s’il.luminen els jardins del llac per la celebracié de I'aniversari de la Reina d’Anglaterra
durant el mes de juny. La idea seria engalarnar de forma similar el recinte de I'hipica i crear oferta
alternativa com petits aperitius i altra oferta gastrondmica i artesanal durant la festa pensada cap a I'inici
de la tardor o hivern.
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Lume Festival de Queenstown

7.2 Promocio i difusio del Producte

Neix aquesta idea a les instal.lacions de I'hipica Julivert durant I'entrevista conjunta a la directora de
I'hipica Julivert i Jordi Goma, Tecnic del Patronat comarcal de turisme del Baix Camp, parlant sobre la
difucié que fa el Patronat de les muntanyes de la Costa Daurada. En el seu Cataleg d'Activitats a les
Muntanyes de la Costa Daurada -Tardo-Hivern-, aquest any s’inclouran aquestes propostes per cercar
en origen la demanda per aguestes activitats.

L’aportacié en aquest treball del Professor en ambit de Turisme de la URV, Rafael Lopez ha orientat la
cerca en origen de la demanda per promoure la zona interior de Riudoms, Aixi, com ell molt bé ens diu
| ens redirecciona a 'Enquesta de la Diputacié de Tarragona publicada sobre les preferéncies, gustos
| habits dels turistes que venen a la Costa Daurada, enfatitza la idea que aquests turistes no son els
principals interessats ofertes alternatives a la que inicialment els porta a la costa que és el sol i platja.
En definitiva, que els turistes de la costa no volen anar cap a l'interior.
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Sense anar més lluny, en el Diari Més Digital, el passat dia 24 d’agost del 2022, la Cristina Aguilar
escriu un article on informa que un 40% dels turistes de la Costa Daurada no visiten l'interior perqué 'han
vingut a la platja' (diarimes.com). Aquest €s un dels resultats que llenga I'informe ‘La mobilitat turistica a
Costa Daurada’ en base a enquestes fetes a I'hivern i I'estiu del 2022.

Ja durant el mes d’abril del 2016, Silvia Jiménez escrivia en el seu article que un 60% dels turistes dels
municipis del tram central de la Costa Daurada asseguraven que no visitarien cap altre lloc a banda
d'on estaven allotjats. EI motiu principal de no interessar-se per la resta de l'oferta turistica de la
demarcacio era la platja en si mateixa. | és que, segons les enquestes realitzades en I'informe La
mobilitat turistica a Costa Daurada, el 40% d’aquests turistes asseguraven que havien vingut «per la
platja». Un 25% argumentava que no tenia planejada cap altra visita i, un 20%, assegurava que no
tenia temps. Un 13% deia que no coneixia I'oferta i destacava que, gairebé el 10% dels enquestats,
indicaven «no m’interessay. Els resultats de I'enquesta, que es van presentar a I'abril del 2016 durant
la jornada 'Qué mou als turistes en destinacions costa-interior?' organitzada pel Laboratori d’Innovacié
i Intel-ligéncia Turistica del Parc Cientific i Tecnoldgic de Turisme i Oci de Catalunya, posaven de
manifest «que el mercat domeéstic espanyol és poc proactiu a la mobilitat, tant a I'hivern com a I’estiu».

Tot aixd sumat al fet que les vacances cada cop s6n més curtes fa que aquests turistes vinguin amb la
idea molt ben constuida que els que realment volen és gaudir del sol | platja. Per aquests motius s’opta
per publicar aquest producte en el Cataleg d'Activitats a les Muntanyes de la Costa Daurada que
dissenya | difon el Patronat comarcal de turisme del Baix Camp juntament amb les empreses del
territori, entre d’altres mitjans per arribar a la demanada en origen per aquest producte. Com ens
apunten '’Amalia Rico | Blanca Martinez seria molt convenient que del producte eqliestre se’'n donés
més difusié desde Cambrils, tal com es fa al Delta de I'Ebre que pel fet de ser un Parc Natural, si que
es veu més reflectida aquesta oferta.

En aquest aspecte aixi com Cambrils ja és Destinacioé de Turisme Esportiu i Destinacio especialitzada
en cicloturisme des del 2013, gracies a una ferma orientacié del municipi, del seu Ajuntament, la seva
regidoria d’Esports, i del seu drgan de promocio, el Patronat de Turisme, i sobretot del seu sector privat
que aposta per un servei molt especialitzat vers el cicloturista (allotiaments, botigues de lloguer de
bicicletes, tallers i botigues de reparacions, agéncies de viatges receptives i agéncies organitzadores
d’esdeveniments esportius), caldria fer semblant amb el producte equiestre per a situar aquesta oferta
al nivell de la bicicleta ja que I'equitacié és un esport molt complert equiparable als beneficis de la
natacio quan a tonificacio dels muscles, exercici cardiovascular | beneficis psicologics.

Tot aixd ha conformat un producte que barreja art, gastronomia, esport i lleure en un entorn d’interior
fet i pensat per a gaudi d'un segment de gent interessada en hipica i la btt | els seus amics | familiars |
gue cobreix aquesta necessitat identificada com a nitxol que és la recreacié de I'activitat de la que
gaudeixen un cop acabada al voltant d’'una taula ben parada amb productes de proximitat | amenitzat
en un ambient d’art de llum, de so | de color.

7.3 Impacte social i mediambiental de la proposta

Des de novembre de 2015, Catalunya gaudeix de la certificacid Biosphere Responsible Tourism de
I'Institut de Turisme Responsable (ITR), membre de I'Organitzacié Mundial del Turisme (OMT) i adscrit
al Consell Global de Turisme Sostenible (GSTC). La certificacié Biosphere no només estableix criteris
de qualitat, accessibilitat 0 sobre el mediambient, sind que a més, recull requisits de sostenibilitat, com
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sén la responsabilitat social, la conservacié dels béns culturals, la satisfaccié de les expectatives dels
turistes i la millora de la qualitat de vida de la poblacio local.

13 Analisis critic de la dinamitzacié economica que aportaria

8.1 Comparativa amb altres zones de la Costa Catalana

La proposta que presento no es un cas Unic a la costa catalana, altres casos d’éxit son els seglents.
Si es visualitzen altres arees de la costa catalana es pot veure on hi ha centres hipics a prop de zona
costera litoral. Buscant una semblanga entre la zona de Cambrils i Riudoms al Baix Camp, trobem les
seguents a la costa del Maresme:

A la comarca del Maresme als voltants de Premia de Mar, es troben moltes hipiques. Si ens adinsem
cap a l'interior, a 13,6 km, hi ha I'hipica de Vallromanes (Valles Oriental) que funciona desde 1985.
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s Figura 25: voitants de Premia de viar

A la zona del Maresme es troba
als voltants de Matard, I'hipica
Clara, Cala Quimera i el Centre
eglestre Horseway, a 7,7km.
Aquest darrer esta en
funcionament desde 1979 amb la
familia  Farriols al davant
(www.horseway.es). La finca
esta als peus del bosc del Parc
Natural del Montnegre-Corredor.
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També a la zona del Maresme es troba als voltants d’Arenys de Mar, I'Hipica d’Arenys, Tierra equestre,

a 10 km i el Club Hipic Canet de Mar. A destacar que Tierra equestre (TerraEquestre | TerraEquestre)
situada als peus de Collsacreu també ofereix Equinoterapia i Coaching.



https://terraequestre.com/
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Figura 27: Voltants de Collsacreu

En la zona costanera de Santa Susana, Malgrat de Mar i cap a I'interior Palafolls, es troben nombroses
hipiques. A destacar Ak-Vall Horse Center (www.akvall.com), a 2,3 km de Santa Susanna que és
I'evolucio d'un projecte amb més de 50 anys d'experiéncia en el mon del cavall i I'hipica
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8.2 Com afecta la guerra d’Ucraina i la inflacio:

Segon publica Rac1, el passat 15 dagost del 2022, en lapartat de Societat
(https://www.racl.cat/societat/20220815/99404/catalunya-pic-ocupacio-turistica-barcelona-girona-
lleida-tarragona-turisme.html) aquest cap de setmana de mig agost, Catalunya ha arribat al pic
d'ocupaci6 turistica de l'estiu. La pujada de preus no ha espantat el turisme catala i espanyol, que a
diferencia d'altres anys esta sent, fins i tot més majoritari que l'estranger. A les comarques de Tarragona
els visitants locals han compensat la caiguda de visitants asiatics i russos, clients habituals abans de la
pandémia i la guerra a Ucraina, a la Costa Daurada.

La inflacio jugara un paper reductor ja que els allotjiaments estan plens, pero el sector fara menys caixa
del que preveia, perqué moltes reserves son de fa mesos i no tenen en compte la inflacié. El president
de I'Associacié de Campings de Girona, Miquel Gotanegra, explica al programa El mén a RAC1, amb
Anna Vallhonesta, que "aquest client té uns preus de fa sis mesos". Per tant, "els costos s’han disparat
d'una manera desproporcionada”, tant els d'energia com els de matéries primeres, i "els resultats no
seran equivalents a l'ocupacid"”, ha afegit.

8.3 Com ho veu Cambrils?

Basat en I'entrevista a 'Amalia Rico i Blanca Martinez, del Patronat de Turisme de Cambirils, la
repercussié economica que aquesta proposta podria representar, es podria calcular a partir del
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potencial nombre de turistes interessats en aquesta oferta. Si considerem que els visitants que rep
Cambrils en periode de juny a setembre és de ........

A la pregunta de quina tipologia de turistes té actualment Cambrils, la resposta coincideix amb la
informacié exposada en I'apartat 3,2. El turisme que més predomina a Cambrils és el turisme familiar
de sol i platja que combina I'estada a la costa amb activitats ludiques i/o culturals esporadiques cap a
l'interior. A nivell nacional destaquen molt les arribades del nord d’Espanya ( Pais Basc, Navarra i
Arag0) seguits dels francesos, holandesos, irlandesos, anglesos i alemanys.

Respon la Blanca Martinez a la pregunta de quants turistes dels que visiten Cambrils podrien estar
interessats en oferta eqliestre com a treballadora del front office del Patronat de Turisme de Cambrils |
diu que és relativament poca la gent que demana oferta equiestre. Si ho fan, diu, s6n persones que ja
practiquen aquest esport a casa seva i busquen fer-ho aqui també. Pensa perd que no se’n dona prou
difusio de I'oferta i que potser al Delta de I'Ebre, pel fet de ser un Parc Natural, si que es veu més
reflectida aquesta oferta.

Contrariament a la pregunta anterior, a la pregunta 3 sobre quants turistes dels que visiten Cambrils
podrien estar interessats en oferta en bicicleta ens diuen que sén moltissims els usuaris que visiten
Cambrils amb la vocacio de practicar turisme esportiu i concretament cycling. Cambrils ja és de fet una
destinacié de Turisme Esportiu certificada amb una amplia oferta per al mercat cicloturista. Des de
I'oficina de Turisme s’ha elaborat un mapa amb 10 rutes disponibles: 7 per a bici de carretera i 3 per a
btt. A banda també es compta amb un carril bici de més de 10km que discorre per tot el litoral enllacant
amb Salou i la Pineda i augmentant la xarxa de comunicacié amb altres destinacions de la Costa. Molt
a la vora també es compta amb el suport del Centre BTT de Montroig del Camp que també ofereix
diferents rutes, totes elles molt ben senyalitzades i ressenyades en mapes, que també s’ofereixen a
I'oficina de Turisme. Al llarg de I'any es fan diferents activitats destinades al public cicloturista, com la
Fira Cambribike, que ja esta consolidada i és tot un éxit.

En canvi, a la pregunta 4 referida a quants turistes dels que visiten Cambrils podrien estar interessats
en oferta en vols en helicopter/avioneta, la resposta és que realment sén molt pocs els que demanen
aquest tipus d’activitat.

Les seglents preguntes respecte si el Patronat disposa de producte equestre / en bicicleta per a
promocionar al voltant de Cambrils la resposta és afirmativa | la promocié que se’n fa desde el Patronat
son els opuscles exposats permanentment a I'oficina i pel que fa a la bicicleta, com ja han dit a la 3a
pregunta, es compta amb la Fira Cambribike.

Responent a la pregunta sobre quins actors intervenen, destaquen parlant de producte en bicicleta el
Cambribike que va néixer I'any passat amb I'objectiu consolidar-se i convertir-se en un referent en el
territori per gaudir de la bicicleta en totes les seves extensions i per a tots els publics. La iniciativa
s’emmarca en la linia estratégica a favor del turisme esportiu que es treballa des de fa més de quinze
anys per part del Patronat de Turisme, la regidoria d’Esports i altres departaments de I’Ajuntament
conjuntament amb el sector privat.

Respon Amalia Rico a la darrera pregunta sobre quin impacte econdmic calcula que podria tenir en el
territori el producte en bicicleta i no és gaire alentador ja que com explica, a dia d’avui, no esta
referenciat. En un futur esa previst disposar de les estadistiques pero a dia d’avui no es pot saber quins
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dels turistes estan interessats en ciclisme. Es podria fer una aproximacié preguntant al Cambrils Park,
gue acull molta part dels events que es fan relacionats amb cicloturisme al territori, perdo homés es
tindria una part de la informacié. O també al centre BTT de Montroig.

8.4 Com ho veu Riudoms

Per tal de copsar el punt de vista dels productors, restaurants, allotjaments, serveis hipics | de bicicleta de
Riudoms | els seus usuaris es va entrevistar una mostra de cadasdun d’aquestes diferents categories durant la
trobada grupal el passat mes de juliol a les instal.lacions de I’hipica Julivert | també es fan fer algunes entrevistes
per teleéfon a propietaris de cavalls | membres del centre BTT de Vinyols | els Arcs. La majoria dels productors,
propietaris de restaurants | allotjaments de Riudoms coincideixen en qué és una bona idea disposar d’'un
producte local que identifiqui la zona | sigui estandaritzat a disposicid dels visitants com a part de les rutes
proposades ja que suposaria un guany en les seves ventes | una visualitzacid dels seus negocis a un public nou.
La majoria va demanar que fés un producte estandaritzat | que estés identificat en retols o expositors de forma
igual en tots els establiments | que d’alguna manera sigui I’Ajuntament o alguna altra administracié els donés
aquesta identificacid. Alguns apuntaven que sense una supervisio externa per part d’alguna entitat, aquest
producte aniria derivant en un producte diferent en cada establiment tot | que segurament conservaria |'esperit
basats en productes autoctons del territori, com sén I'oli i I'avellana.

Quan al fet de fer les rutes a cavall, bicicleta i/o a peu, la majoria opta per la bicicleta ja que opinen que és un
public a I'alga entre el turisme familiar i esportiu perd opina que combina bé també amb I'oferta a cavall i a peu.
Referent a I'adeqiacié de les seves instal.lacions per a rebre grups de bicicletes i cavalls, la majoria no hi veu
inconvenient | alguns pensen com instal.lar punts de recarrega per bicicletes eléctriques, abeuradors pels cavalls,
etc... pero en tot cas, consideren que el cost és relativament baix.

La majoria dels propietaris de cavalls, socis dAMAC (Associacio de Marxes a Cavall de Catalunya) i
socis del centre BTT de Vinyols | els Arcs opinen, quan se’ls pregunta si veuen les rutes proposades
atractives, de forma molt positiva | encoratjadora; de manera que, aixo anima a pensar que poden ser
exitoses de cara al public. També agraeixen tenir llocs dins l'itinerari per a reposar, fer una parada i fer
un aperitiu. S6n molts els que opinen que estaria bé que estiguessin senyalitzades les rutes encara que
sigui en una app...o altres mitjans | identificats els establiments col.laboradors, Hi ha consens ente els
usuaris de cavalls i bicicletes en dir que quan acaben una ruta els agradaria disposar d’un lloc on mentre
fas un apat comentes la jugada. Una proposta com la de Moonlight, els sembla molt oportuna i
temptadora ja que t‘emportes una experiéncia molt més completa i és innovadora i atractiva.

El centre hipic Julivert veu necessari que desde '’AMAC i sobretot desde el Patronat de Turisme de Cambrils i
Reus se’n faci molta publicitat ja que actualment la majoria de la seva clientela arriba a través de busqueda
directa a la seva web. Per aquest motiu desde el mateix dia de la reunié grupal, el tecnic de Turisme del Consell
Comarcal, Jordi Goma | la directora del centre hipic Julivert, Mo Benitez estan treballant conjuntament per a que
en el Cataleg de tardor/hivern d’aquest any surti publicada aquesta oferta.


https://www.bing.com/ck/a?!&&p=5a85cc52e847a66fJmltdHM9MTY2MjI0OTYwMCZpZ3VpZD0yZGQ5ZTEyMy04ODZhLTZlYjEtMTlkYS1mMGZhODk0MTZmZDgmaW5zaWQ9NTE2MA&ptn=3&hsh=3&fclid=2dd9e123-886a-6eb1-19da-f0fa89416fd8&u=a1aHR0cHM6Ly9hbWFjLmNhdC8&ntb=1

14 Conclusions

La Costa Daurada és una destinacio que, tot i estar molt centrada en el Turisme de Sol i Platja, cada
Cop més presenta oportunitats i alternatives per desenvolupar noves atraccions i productes amb I
objectiu d’ esdevenir una destinacié de Turisme esportiu amb capacitat d’atraure nous segments de
mercat a la ciutat, com ja esta fent Cambrils.

El nou enfocament de Cambrils, amb la vocacié de practicar turisme esportiu i concretament cycling,
I'ha portat a certificar-se com a destinacié de Turisme Esportiu amb una amplia oferta per al mercat
cicloturista. Des de I'oficina de Turisme de Cambrils s’ha elaborat un mapa de rutes per a bici de
carretera i btt i actualment ja es compta amb un carril bici de més de 10km que discorre per tot el litoral
enllagant amb Salou i la Pineda i augmentant la xarxa de comunicacié amb altres destinacions de la
Costa Daurada, evidencia una alta col-laboracio6 entre aquests municipis a nivell d'administraci6 i també
d’ambit privat. Molt a la vora també es compta amb el suport del Centre BTT de Montroig del Camp que
també ofereix diferents rutes, totes elles molt ben senyalitzades i ressenyades en mapes, que també
s’ofereixen a I'oficina de Turisme de Cambrils i al llarg de I'any es fan diferents activitats destinades al
public cicloturista, com la Fira Cambribike, que ja esta consolidada i €s tot un éxit.

Aquest nou enfocament de Cambrils és una gran oportunitat estratégica per a la destinacié, degut a
que ajudara a diversificar I’ oferta d’allotjament i oci de la ciutat i aportara valor afegit a la promocié
turistica de la Costa Daurada i també dels municipis d’interior del Baix Camp, Priorat i Montsant.

En el marc de pandemia que estem encara vivint, situacioé que ha afectat moltissim el turisme i ha portat
a perdues econdmiques gravissimes en el sector turistic, I'arribada d’aquest nou enfocament
representa alhora una gran oportunitat per ajudar a la recuperacio turistica de la Costa Daurada i també
dels municipis d’interior del Baix Camp, Priorat i Montsant sobretot per la seva connotacié
desestacionalitzadora que aquest turisme comporta i que encaixen molt bé amb les tendéncies
turistiqgues actuals. Per aix0 ens porta a pensar que el producte presentat en aquest projecte tindra un
alt grau d’acceptacié entre la gent. Els segments de mercat que atraura el nou producte sén els que
historicament han estat més propensos a visitar la destinacié, com el turisme familiar, i alhora tindra la
capacitat d’atraure altres segments de mercat estratégics que diversificaran la destinacié, com el
segment de turisme de joves i el segment de turisme esportiu.

Tenint en compte la bona disposicid rebuda per part dels agents participants en la generacié de la
proposta turistica que es presenta en aquest projecte, posar al mercat aquest producte aportaria
beneficis i millores per als diferents agents i 'entorn de Riudoms, fet que faria incrementar I'atractiu de
la zona i milloraria el posicionament turistic d’aquesta area.

Es considera que la proposta dissenyada presenta un escenari de col-laboraci6 i guany per a tots els
agents implicats, en tant que ha estat generada a partir de I'analisi de I'entorn i la participacié dels
sectors implicats durant el procés. Aixi doncs, es considera que aquesta proposta de desenvolupament
turistic sostenible i dinamitzacié de Riudoms i la zona dels seus voltants que fos desestacionalitzadora,
realista i aplicable, pot ser un éxit.

En resum, la zona de Riudoms i el seu entorn té potencial per esdevenir una area capag d’atraure un
tipus de turisme esportiu, de familia i juvenil que el porti cap a un model turistic desestacionalitzador i
sostenible a llarg termini, tot i incorporant experiéncies i activitats innovadores que posin en valor el
patrimoni, I'oci sostenible, el turisme inclusiu i, sobretot, els usos sostenibles de I'entorn.
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16 ANNEXOS

Entrevista a Amalia Rico i Blanca Martinez del Patronat de Turisme deCambrils

Pregunta 1. Quina tipologia de turistes té actualment Cambrils?



Pregunta 2. Quants turistes dels que visiten Cambrils podrien estar interessats en oferta

equestre?

Pregunta 3. Quants turistes dels que visiten Cambrils podrien estar interessats en oferta
en bicicleta?

Pregunta 4. Quants turistes dels que visiten Cambrils podrien estar interessats en oferta

en vols en helicopter/avioneta?
Pregunta 5. Teniu producte en bicicleta per a promocionar al voltant de Cambrils?
Pregunta 6. Teniu producte equestre per a promocionar al voltant de Cambrils?
Pregunta 7. Quina promocié se’'n fa? | des de el Patronat?
Pregunta 8. Quins actors intervenen?
Pregunta 9. Quin impacte economic calcula que podria tenir en el territori?

Entrevista al propietari de I’Hipica Julivert, de Riudoms

Pregunta 1. Fa la Oficina de Turisme de Cambrils publicitat de la vostra hipica?
Pregunta 2. Aquesta publicitat aporta clientela?
Pregunta 3. Si hi hagues una proposta com la de Moonlight, que li semblaria?

Entrevista als productors, restaurants i allotjaments de Riudoms

Pregunta 1. Estaria disposat a tenir un producte local a disposicié dels visitants per emportar i
també menijar al lloc?

Pregunta 2. Pensa que un Tast d’Oli i Avellana, format per per Pa amb oli i embotits, llonganissa,
coca amb recapte i postre d’avellanes, seria adient?

Pregunta 3. Quina capacitat per atendre clients té actualment?

Pregunta 4. Pensa que rebre en les seves instal.lacions turistes que arriben a cavall, i/o bicicleta i/o a peu,
seria del seu gust?

Entrevista a propietaris de cavalls | socis AMAC

Pregunta 1. Quines zones visiteu fora de la vostra hipica?

Pregunta 2. Quins serveis i/o productes trobeu a faltar quan feu una sortida?

Pregunta 3. Si hi hagues una proposta com la de Moonlight pels voltants de Riudoms, hi
anirieu?
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