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En un context educatiu caracteritzat per la desmotivacio, les conductes
disruptives i I'Us desregulat de recursos digitals, concretament en un
grup de 4t d'ESO amb una ratio elevada, es fa evident la necessitat
d’intervencions que captivin I'atencié de I'alumnat i millorin el clima a
I'aula. Aquest Treball de Fi de Master (TFM) avalua l'impacte d'una
intervencié didactica dual -recursos impresos estructurats i una tasca
en format repte-concurs- en la motivacié intrinseca i extrinseca de
I'alumnat d’Economia i empresa en el desenvolupament d’un pla de
creacié d’empresa. Mitjancant un disseny preexperimental pre-post
intervencid amb un grup no aleatoritzat i prenent com a base la Teoria
de I'Autodeterminacié (TAD) es va mesurar la motivacio amb dos
instruments ampliament validats: I'Escala de Motivacid Académica
(EMA) i I’'Escala Atribucional de Motivacio d’Assoliment (EAML).

La investigacié va trobar un augment estadisticament significatiu en la
motivaciod intrinseca, especialment en lI'assoliment i I'experiéncia
d'aprenentatge estimulant. No obstant aix0, no es va observar un
impacte significatiu en la motivaciéo extrinseca, i I'amotivacié va
mostrar un augment numeric, tot i que no significatiu estadisticament,
suggerint un efecte polaritzador. El treball subratlla la complexitat de
la motivacié estudiantil i la necessitat d'enfocaments pedagogics

diferenciats per a una implicacié equitativa.

Paraules clau: Motivacié, repte, autodeterminacid, ESO, recursos

impresos, amotivacid.
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ABSTRACT

In an educational context characterized by demotivation, disruptive
behaviors, and the unregulated use of digital resources, specifically in
a 4th-year ESO group with a high student-teacher ratio, the need for
interventions that captivate student attention and improve classroom
climate becomes evident. This Master's Thesis (TFM) evaluates the
impact of a dual didactic intervention—structured printed resources
and a challenge-contest task—on the intrinsic and extrinsic motivation
of Economics and Business students during the development of a
business creation plan. Using a preexperimental pre-post intervention
design with a non-randomized group and based on Self-Determination
Theory, motivation was measured with two widely validated
instruments: the Academic Motivation Scale (EMA) and the
Attributional Scale of Achievement Motivation (EAML).

The research found a statistically significant increase in intrinsic
motivation, especially in achievement and stimulating learning
experience. However, no significant impact was observed on extrinsic
motivation, and amotivation showed a numerical, though not
statistically significant, increase, suggesting a polarizing effect. The
work underscores the complexity of student motivation and the need

for differentiated pedagogical approaches for equitable engagement.

Keywords: Motivation, challenge, self-determination, ESO, printed

resources, amotivation.
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INTRODUCCIO

Deteccio de les necessitats/problematiques a resoldre

En el context educatiu actual, marcat per un mén cada cop més
interconnectat i desbordat d’informacié, s‘observa una creixent
dificultat per captivar l'atencié de gran part de l'alumnat. Els i les
docents d’Educacié Secundaria Obligatoria (ESO) s’enfronten a aules
cada cop més diverses, alumnat poc motivat i desconnectat de les

activitats proposades i immers en un entorn digital desregulat.

Aquesta realitat es fa palpable en un grup de 4t d'ESO d’Economia i
Empresa format per 32 alumnes, una ratio que supera la mitjana
publicada pel Ministeri d’Educacié pel 2024 (23,9-25,5 alumnes). En
aquest context s’ha constatat que les conductes disruptives
continuades fan que I'ensenyament sigui percebut pels docents “com
anar a la guerra”. L'equip docent també ha manifestat que treballar
amb ratios més reduides a l'aula (com en desdoblaments del grup)
contribueix a un millor clima, major suport a I|‘aprenentatge -

especialment d’alumnat amb dificultats- i una motivacié més elevada.

La situacié a l'aula s’agreuja per I'Us continuat de recursos digitals i
ordinadors personals que han incrementat la dispersio de I'atencid i
I'abis d’eines com la intel-ligéncia artificial per desenvolupar les

tasques sense una reflexiod critica sobre el contingut curricular.

Davant aquesta problematica es fa imprescindible una revisié dels
recursos didactics per entendre “Per que no atenen?”, buscant
comprendre i modificar |'actitud i el comportament de l|'alumnat
(Urufuela, 2018, p.64). Com assenyala l'autor, el professorat ha d’anar
més enlla dels continguts, assumint un paper proactiu en la creacié

d’ambients d’aprenentatge significatius (Urunuela, 2018, p.61)
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Justificacio de la proposta d'innovacié

La proposta d’innovacié que es presenta consisteix en dues estrategies

complementaries:

1. Introduccié de recursos didactics impresos, actualitzats i
estructurats dissenyats per guiar el treball de I'alumnat, millorant
els materials obsolets existents (Annex I)

2. Implementacié d’una tasca final en format de repte-concurs on
I'alumnat ha de presentar la sintesi del seu projecte de creacid

d’empresa mitjangant un mural.

Aqguesta aproximacié busca incidir tant en la motivacié extrinseca
com en la intrinseca, “aquella que neix de la curiositat; surt de dins”
(Couso, 2023, p.100) com a clau per aconseguir un aprenentatge
significatiu. La proposta s’inspira en la neurociencia, que destaca
I"alegria i la sorpresa com a emocions principals per aprendre (Bueno,
2019, p. 75), les quals es pretenen activar amb la dinamica del repte.
A més, I'aprenentatge “no es tracta d’emmagatzemar sense connectar,
sind de buscar relacions importants amb el que ja sabem” (Couso,
2023, p.135).

L'objectiu central de la intervencid és crear un entorn d’aprenentatge
més estructurat, motivador i adaptat a les necessitats de I'alumnat,
promovent la connexié entre sabers, |la participacio activa i la

capacitat de reflexio.

Tot i que la proposta té limitacions, com la dificultat d’incidir en totes
les problematiques de motivacié amb una sola accid i la impossibilitat
de realitzar la presentacid publica dels murals per motius de calendari
escolar, aspira a oferir una base per futures millores tant de recursos

com de metodologies didactiques.
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MARC TEORIC

Enfocament sobre la motivacio

Segons Carrillo et al. la motivacié és “el motor de la conducta
humana” (2009, p.21), per Couso “és un conjunt de factors que
indueixen a un comportament determinat” (2023, p.98) i Bueno
afegeix que “és el combustible de I'aprenentatge” i insisteix que,
“sense motivacid, I'aprenentatge és impossible” (2019, p.147-148).
Pero, com subratlla Diaz, la conducta humana és massa complexa per

ser explicada d’acord amb un unic factor (Diaz, 1959, p. 213).

Diaz destaca la motivacido com a condicié necessaria (pero no suficient)
per a |'aprenentatge. L'autora afirma que els docents hem de “posar
en accid la voluntat de l'alumne” mitjancant aquesta motivacio i
introdueix aspectes com el treball cooperatiu, l'intercanvi social, la
curiositat i I'interes pel joc com a potencials fonts de motivacidé (Diaz,
1959, p.215).

A més, |'autora alerta del perill de I'Us excessiu de castigs i premis: “el
nen ha d’aprendre a realitzar el bé pel bé mateix” i “*no convé (...) que
els nens esperin recompenses per tot el que fan” (Diaz, 1959, p.220).
Aqguests premis o castigs generen motivacioé extrinseca, pero tenen
un caracter a curt termini que s’esvaeix quan desapareixen els estimuls
externs siguin aquests positius o negatius (Couso, 2023, p. 99). En
canvi, la motivaciéo intrinseca, nascuda per motius interns, és

sostenible a llarg termini (Carrillo et al., 2009, p.22).

Flores et al., basant-se en la teoria sobre la motivacio intrinseca i
extrinseca de Reeve (2012), remarquen gque la docencia ha d’enfortir
la motivacid intrinseca de l'alumnat “expressada com un fort desig
d’aprendre” pero també la motivacié extrinseca “per la que la familia,
el centre educatiu i els docents han de brindar les condicions
necessaries (...)" (2024, p.382).
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Teoria de |'autodeterminacio (TAD)

Per explicar la diversitat de motivacions, Ryan i Deci (2000; 2000a;
2002; 2006) van formular la Teoria de I'Autodeterminacio
(endavant, TAD o Self-determination Theory, SDT per les sigles en

anglés) integrant aportacions teoriques perd també empiriques.

La taxonomia proposada per aquesta teoria distingeix sis nivells de

motivacio:

- Intrinseca: activitats que “els subjectes consideren interessants i
que desitgen realitzar en abséncia de consequliencies” (Deci y Ryan,
2000, p.233)

- Extrinseca, dividida en quatre graus de regulacié:

o Regulacié externa (deguda a castigs o premis)

o Regulacié introjectada (deguda a pressions internes com el
sentiment de culpa)

o Regulacié identificada (la tasca és valuosa per un mateix)

o Regulacié integrada (la tasca s’integra amb valors i
objectius personals)

- Amotivacidé: absencia total de motivacio, sovint vinculada a
I'autoestima baixa o percepcid d’incompeténcia que frena la

implicacio de I'alumne (Ryan i Deci, 2000).

La TAD sosté que la motivacié autodeterminada (intrinseca i extrinseca
internalitzada: identificada i integrada) afavoreix un major compromis,
rendiment, creativitat i benestar per sobre de la motivacié controlada.
(Ryan i Deci, 2000). Fomentar I'autonomia de l'alumnat augmenta la
participacié i la motivacidé intrinseca aixi com una millor salut fisica i
mental (Ryan i Deci, 2008).

10
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Relacidé de les emocions en la motivacié per aprendre

Les emocions juguen un paper determinant en la motivacié i la
memoria. Urufiuela proposa generar sorpresa i estimular el desig
d’aprenentatge preguntant a l'alumnat “que volen aconseguir?” a
I'aula, més enlla d’aprovar el curs (2018, p.231). Bueno ens remarca
gue “les emocions son clau per la supervivencia dels individus” per tant
“qualsevol aprenentatge que tingui components emocionals el cervell
ho interpretara com a clau per la supervivencia i (...) ho

emmagatzemara millor” (2019, p. 69).

Pero, com assenyala Ruiz, la Llei de Yerkes i Dodson postula que
tant la infraactivacioé com la sobreactivacié emocional perllongada
redueixen el rendiment en tasques cognitives: un nivell d’activacié
emocional mitja és el més eficient (2020, cap. 8). En conseqliencia,
qualsevol proposta didactica ha d’afavorir la motivacié juntament amb

I'autoregulacié emocional de I'alumnat.

Estratégies motivacionals docents

Elizondo et al. (2018, p. 6-9) recomanen, entre altres, les seglents

practiques per als i les docents:

- Sorpresa inicial: captar I'atencioé des del primer dia (Urufiuela,
2018)

- Reptes i aprenentatge actiu per afavorir |'autoaprenentatge
(Kursukar et al, (2011); Ariza i Ferra (2009)

- Humor i empatia per fomentar un clima segur i positiu

- Diversificacio dels recursos didactics: noticies, videos, etc.

En aquest marc, incorporem un repte-concurs final on l'alumnat ha
d’aplicar continguts de la matéria en un context real. Segons Roa et
at., basats en multiples estudis previs, incorporar un element de

gamificaci6 augmenta la motivacié, constitueix un ambient segur

11
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d’aprenentatge, millora la cooperacid, la retroalimentacio i la retencid

dels coneixements adquirits (2021, p.3).

Digital versus suport impres

La digitalitzacio de les aules planteja dilemes sobre atencio i motivacio.
El Pla de Digitalitzaci6 Responsable (Departament d’Educacio,
2025) restringeix I'Us de mobils i pantalles per evitar distraccions a les
classes. L'auditoria de Martinez-Mufioz et al. cita estudis internacionals

n

que documenten “perjudicis de la tecnologia en aspectes com el
rendiment en matematiques, la lectura i la comprensié lectora,
I'adquisicié de I'escriptura, la memoria i la capacitat de retencié d’idees,
el processament de la informacio, l'atencié i la concentracié o el

pensament reflexiu” (2025, p. 13).

Encara es tracta d'un tema controvertit pero |'evidencia cientifica
sembla indicar que, sobretot amb alumnat amb baixa autoregulacioé
o tendent a la distraccio, I'Us de materials impresos pot afavorir la
concentracid reduint els estimuls i esdevenint una guia més fiable del
pas a pas en un procés d’aprenentatge (Liao et al., 2024). Couso
ressalta que “les investigacions parlen de dificultats atencionals a
I'aula, de baix pensament critic, de poques habilitats en la resolucio de
problemes, en les interaccions socials i en la regulacié de la gestid

|II

emocional” (2024, p.223) vinculades a les pantalles.

Per aquest motiu proposem un Us combinat de materials:

- Impresos (fitxes, guies de suport a les tasques) per ancorar
I'atencio i estructurar el procés d’aprenentatge (Annex II)

- Digitals (videos, presentacions) per integrar recursos
multimédia i fomentar la curiositat i la sorpresa de |'alumnat
(Annex III i Annex 1V)

12
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D’aquesta manera, maximitzem la motivacié intrinseca i extrinseca
interioritzada alhora que preservem l'atencio i la concentracio a

la classe.

PROPOSTA DE RECERCA

Definir el problema

En la matéria d’Economia i empresa a 4t d’ESO, s’ha identificat una
problematica clara: la desmotivacido generalitzada i persistent de
I'alumnat, especialment durant Iles sessions destinades al
desenvolupament del pla d’empresa. Tot i la llibertat per definir el
projecte de creacié d’empresa, la tasca manca de connexié amb altres
continguts curriculars i escenaris reals, fet que dificulta que I'alumnat

desenvolupi una motivacié autodeterminada (Ryan i Deci, 2000).

Addicionalment, el curs es programa en un horari poc motivador
(dijous a Uultima hora de la tarda), es fan servir materials poc
actualitzats (Urufiuela, 2018) i sorgeixen conductes disruptives
continuades, factors que dificulten l'aprenentatge actiu i generen
amotivacido (Diaz, 1959). Aquest desgast del docent i de I'alumnat
bloqueja l'eficacia de les metodologies participatives inicialment
previstes aixi com de la realitzacié de tasques en grup o en un format
cooperatiu que han quedat descartades en el desenvolupament del pla

d’empresa.

Per revertir aquest escenari, es dissenya una intervencié educativa
basada en recursos didactics impresos i la introduccié d’'un repte-
concurs amb l'objectiu d’analitzar si aquesta estratégia pot millorar la

motivacié i les dinamiques atencionals a l'aula.
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Preguntes d’investigacié

El present estudi es planteja les preguntes d’investigacié seglents:

» Com poden els recursos educatius estructurats i organitzats amb un
repte-concurs incrementar la motivacid intrinseca i extrinseca
interioritzada de [l'alumnat en el desenvolupament del pla
d’empresa?

» En quina mesura |'enfocament del “repte-concurs” augmenta la
implicacid activa i el rendiment académic en la redaccié del pla
d’empresa?

> Pot aquest tipus d’intervencid contribuir a reduir I'amotivacio i
millorar el clima a l'aula?

Hipotesis

En concordanga amb les preguntes d’investigacid, es realitza aquest

estudi per confirmar o refutar les hipotesis segients:

> H1: L'Us de recursos impresos estructurats i la dinamica “repte-
concurs” com a tasca de sintesi final incrementa de manera
significativa la motivacié autodeterminada de I'alumnat (motivacid
intrinseca i extrinseca internalitzada).

> H2: L'enfocament “repte-concurs” també reforcara la motivacio
extrinseca mitjancant la sensacid6 d’assoliment personal i de
reconeixement social

> H3: La intervencid reduira I'amotivacié i la disrupcido a l'aula i
afavorira un clima d’aprenentatge positiu.

Objectius

Objectiu general

Avaluar l'eficacia d’una intervencié didactica basada en un repte-

concurs i en recursos impresos per millorar la motivacid i

I'aprenentatge a la classe de creacié d’empresa de 4t d’ESO.
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‘ Objectius especifics

v Mesurar els canvis en la motivacio intrinseca i extrinseca de I'alumat
abans i després de la intervencio

v' Comparar el rendiment académic abans i després de la intervencié
mitjancant les qualificacions de les diferents tasques vinculades al
projecte d’'empresa

v Analitzar l'impacte de la intervencié educativa sobre I'amotivacio i

la dinamica de l'aula

Disseny de recerca

La proposta d’investigacio es basa en un disseny quasi-experimental
amb un Gnic grup no aleatoritzat i dades pre i post intervencio a
I'aula, una estrategia metodologica adequada quan no és possible
disposar d’un grup de control per motius logistics o etics (Arroyo Resino
i Navarro Asencio, 2021). Aquest enfocament permet observar les
variacions en les variables objecte d’estudi, mantenint el grup classe

com a referent estable.

Aquesta metodologia centra I'atencié en lI'impacte real que pot tenir
una accié pedagogica concreta, especialment en entorns educatius on
les condicions dificulten I'aplicacié de metodologies comparatives amb
més d’un grup. En aquest cas, s’avaluen les modificacions observables
en la motivacid i el rendiment de I'alumnat després d’introduir nous

recursos educatius.

El disseny plantejat resulta coherent amb |'objectiu general del treball
i permet connectar la recollida de dades amb els constructes teorics
revisats préeviament. En concret, es considera fonamental I’'analisi dels
diferents tipus de motivacié segons la taxonomia del model de Ryan
i Deci (2000) que ofereix una comprensidé profunda dels mecanismes
que intervenen en la implicacié academica dels estudiants, i resulta

especialment Gtil per interpretar els resultats derivats de la intervencid.
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A més, el disseny contempla el caracter integrador del pla d’empresa
com a fil conductor de la matéria, fet que garanteix la validesa
curricular de la intervencid i la seva vinculacié directa amb el
desenvolupament de les competencies especifiques de la matéria

d’Economia i empresa.

Aquesta recerca busca oferir evidéncies valuoses sobre |'eficacia
d’estratégies motivadores senzilles —com el format “repte-concurs”,
I'estructura pas a pas i la combinacié de formats impresos i
audiovisuals— en un context real amb dificultats d’atencié i motivacio.
En aquest sentit, la proposta representa una aposta per recursos
educatius que combinin estructura, claredat i estimul, ajustats a les
necessitats de 'alumnat i dissenyats per potenciar el seu protagonisme

i implicacio en el propi aprenentatge.

El repte-concurs no es planteja com una accié anecdotica, sind com
una eina d’avaluacié formativa i integradora que afavoreix la
sintesi, I'autoregulacié i I'expressio del projecte personal de I'alumnat.
Amb aquesta proposta es pretén contribuir a la transformacié
educativa des d’'una mirada realista, practica i centrada en el
desenvolupament de competencies clau per a la ciutadania activa i el

futur laboral de I'alumnat.
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INTERVENCIO EDUCATIVA

La intervencié educativa s'ha dut a terme seguint la Situacié
d’Aprenentatge creada sota el nom “L’illa de les inversions: Captiva
amb el teu projecte” (Annex Vi VI). Aquesta proposta s’ha plantejat
com una fase final dins el projecte de creacié d'un pla d’empresa

treballat al llarg del curs.

Per tal de millorar la implicacié i la motivacié de I'alumnat, es va
presentar un repte final en format de concurs fictici d'inversors
mitjancant un video personalitzat amb imatges de la poblacid i el grup
d’alumnes realitzat amb el suport de la IA que es pot veure aqui. Cada
alumne va rebre una guia impresa i unes fitxes de treball per identificar
la proposta de valor, la previsiéo econdmica i la justificacid financera del
seu negoci. Posteriorment, van dissenyar un mural que expliqués, de
forma clara i atractiva, els punts forts del seu projecte. Els murals
s’elaboren de forma individual, en cartolina o mitjancant Canva, segons

la preferencia de I'alumne.

Les activitats es van desenvolupar de manera seqienciada: activacié
de coneixements previs, treball guiat del pla econdmic-financer,

reflexidé sobre els aspectes clau del projecte i creacio final del mural.
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METODE

Participants

Els participants en el nostre estudi son el grup de 4t d'ESO que realitza
I'assignatura d’Economia i empresa on hi ha matriculats 32 alumnes
(17 noies i 15 nois) d’entre 15 i 17 anys. El grup ha canviat al llarg del
curs per motius diversos (expulsions, absentisme reiterat...) amb una

assisténcia mitjana de 25-26 persones per sessio.

Aqguest grup pertany a una escola concertada de Viladecans, poblacio
amb un entorn socioecondomic mitja-baix amb una taxa de titulacio
universitaria inferior a la mitjana catalana i una renda familiar
disponible lleugerament inferior a I'index autondmic (Ajuntament de
Viladecans, 2025; IDESCAT, 2025).

Variables

« Variable independent: Implementacié de recursos educatius
impresos i una dinamica de repte-concurs per trobar els millors

plans d’empresa del grup.

. Variables dependents: Motivacié de I'alumnat, subdividida en

intrinseca, extrinseca i amotivacio.

Instruments de recollida de dades

Per l'obtencié d’informacié sobre la motivacid de l'alumnat, s’han
seleccionat dos instruments de recollida de dades amb amplia validacio

en la literatura cientifica:

- Escala de Motivacio Acadéeémica (EMA) (Manassero i Vazquez,
1997). Es desenvolupa a partir de la TAD de Deci i Ryan (2000)
i consta de 28 items agrupats en 7 categories que busquen
reflectir les raons dels estudiants per assistir a l'institut amb

respostes tipus Likert de 7 punts. (Annex VII)
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- Escala Atribucional de Motivacio d’'Assoliment (EAML, per
les sigles en castella) (Manassero y Vazquez, 1998). Aquesta
escala es basa en |la Teoria motivacional de Weiner (1986, 2010)
i consta de 22 items de diferencial semantic valorats amb una
escala Likert de gradacié de 1 a 9 punts. Els items s’agrupen en
5 factors de motivacio: interes, tasca/capacitat, esforg, examen

i professor (Annex VIII)

Totes dues escales han estat validades en contextos educatius
internacionals i també espanyols en diferents nivells educatius
mostrant una estructura robusta i elevada consisténcia interna
(Nufiez et al. (2010); Manassero i Vazquez (1997); Nunez,M. C. et
al (2011); Duran-Aponte i Pujol (2013).

Addicionalment, es realitza una analisi de resultats acadéemics
de l'alumnat a les diferents tasques de l'assignatura (pre/post

intervencio) i dels estudis postobligatoris triats.

Procediment

Les etapes d’investigacié han estat les segients:

1. Preparacio i mesures etiques:

v Informacié al docent i al centre escolar sobre els objectius i
metodologia de Il'estudi. L'alumnat ha estat informat de la
participacid en un estudi educatiu, garantint I'anonimat i la
confidencialitat de les dades recollides.

v Disseny i adaptacié dels gliestionaris de recollida de dades (EMA
i EAML) a la casuistica especifica de I'estudi. S'acorda amb el
docent titular l'entrega dels qlestionaris impresos per evitar

distraccions.
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Diagnosi inicial:

Avaluacioé de la situacié pre intervencido mitjancant:

Estudi observacional del grup i entrevistes amb |'equip docent
per identificar les conductes disruptives més freqients aixi com
les pautes de treball que afavoreixen la concentracié de I'alumnat
Recollida de dades académiques (tasques 1 i 2-3) prévies a la
intervencio

Administracié dels questionaris de motivacio (EMA i EAML) a

I'alumnat en paper i format anonim (Annex VII i VIII)

. Implementacio de la intervencio

Presentacio del repte “Fira d'Inversors: Captiva amb el teu
projecte” mitjancant un video personalitzat creat amb IA.
Distribucié de guies impreses amb fitxes de treball per
estructurar el pla economic-financer (Annex II).
Desenvolupament de tres sessions sequenciades amb suport
docent i treball autonom.

Elaboracié d’'un mural (digital o analogic) com a sintesi del pla
d’empresa (Mostra dels resultats a I’Annex XII).

Recollida de dades post-intervencio:

Repeticid dels qlestionaris de motivaciéo (EMA i EAML)

Recollida de dades academiques post intervencio

Obtencié d’informacié sobre la continuacié en els estudis

postobligatoris de I'alumnat

Les dades de les enquestes de motivacié es va recavar de forma

totalment andonima, per tant, no es pot realitzar una comparativa

un a un siné que s’ha realitzat amb dades globals de la classe, per

aguest motiu no s’inclou la possible influencia del génere.

Les dades academiques i d’itinerari formatiu postobligatori es van

obtenir amb els individus identificats per poder realitzar una

comparativa amb mostres aparellades i també incloure la influéncia

del genere.
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Metodologia per I'analisi de dades

Per avaluar limpacte de la nostra intervencid educativa sobre la
motivacié de I'alumnat (sobretot, la motivacié autodeterminada) hem

recollit i analitzat dues fonts de dades principals:

- Qualificacions vinculades al pla d’empresa i a |'assignatura:
Comptem amb 4 notes parcials del pla d’empresa (dues previes
a la intervencid, la del mural corresponent a la nostra intervencié
i una posterior) i la nota final de la materia (que inclou altres
proves i examens de l'assignatura). L'escala d’avaluacidé que es
fa servir al centre educatiu contempla la seglient gradacié:
1- Tasca no entregada
2- Tasca entregada amb nivell suficient
3- Tasca entregada amb nivell notable
4- Tasca entregada amb nivell excel-lent
A més, incorporem la variable “futur” que codifica l'itinerari
formatiu post obligatori de I'alumnat (1- Batxillerat, 2-GFCM, 3-
PFI)

- Enquestes de motivacio descrites previament: Escala de
Motivacié Academica (EMA) i I'Escala Atribucional de Motivacié
d’Assoliment (EAML) aplicades, en el mateix format, pre i post

intervencio.

Les dades es va obtenir en diversos formats, es van transcriure i
unificar de forma manual en Excel per, posteriorment, treballar-les
amb JASP (versio 0.16) i obtenir les estadistiques descriptives i dur a

terme les proves inferencials detallades a continuacio:

1. Validacié de la normalitat: Per cada conjunt de mesures
(notes parcials, nota final i dimensions agrupades de les
escales EMA i EAML) vam aplicar el test de Shapiro-Wilk amb

nivell de significacié p<0,05.
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2. Correlacions: Vam revisar les correlacions existents entre
els resultats de les diferents tasques entre si i en relacié amb
la nota final de la mateéria.

3. Comparacido de dades de les escales pre i post
intervencid: Per cadascuna de les diferents dimensions
contemplades a cada escala (EMA i EAML per separat) vam
realitzar comparatives de mostres aparellades per verificar si

s’havien produit canvis significatius.

Aguesta combinacié de procediments descriptius i inferencials ens ha
permes validar les tres hipotesis plantejades al nostre estudi i extreure
conclusions sobre l'eficacia de la intervencié en termes d’assoliment

académic i motivacio de l'alumnat.
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RESULTATS

Qualificacions de tasques entregades del pla d’empresa

Com hem indicat a I'apartat de metodologia, comptem amb un total
de 5 notes per l'assignatura a més de la variable “futur” pel detallar
I'itinerari formatiu post obligatori. Amb aquestes dades, analitzem si la
nota del mural i la nota final de I'assignatura estan relacionades amb

I'itinerari formatiu futur (Taula 1).

Taula 1. Mitjanes de la nota mural i nota final per génere i itinerari formatiu

Génere/Itinerari Nombre Mitja Nota Mural Mitja Nota final
Noies 17 53,13% 3,06 2,94
Batxillerat 7 21,88% 3,57 3,43
CFGM 10 31,25% 2,70 2,60
Nois 15 46,88% 1,93 2,27
Batxillerat 6 18,75% 2,17 3,17
CFGM 6 18,75% 2,17 2,00
PFI 3 9,38% 1,00 1,00
Total general 32 100,00% 2,53 2,63

Figura 1. Comparativa mitjanes nota del mural i nota final per genere i itinerari formatiu
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Aqui ja veiem que l'alumnat que tria continuar els estudis amb el

Batxillerat té, de mitjana, millors qualificacions tant al mural com a la
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nota de final de curs i, a més, la nota de les noies és més forca més

elevada que la dels nois. També observem que I'alumnat que tria els

PFI (tot nois) no té assolides les competéncies d’aquesta assignatura

ni va entregar la tasca del mural. Podem afegir que la diferéncia entre

la nota mitjana del mural entre les noies i els nois és més elevada que

la diferéncia en la nota final (1,13 punts vs. 0,67 punts) fet que pot

estar relacionat amb una major motivacié de les noies per les tasques

creatives o de sintesi.

Donat que hem rebutjat la hipotesi de normalitat de les dades (veure

Annex IX) hem triat la prova de correlacié d’Spearman en comptes de

Pearson amb el resultat que veiem a continuacio:

Taula 2. Correlacions d’Spearman entre les notes obtingudes a les tasques del pla d’empresa i

amb la nota final de la matéria

Spearman’s Correlations

Variahle Tasca 1 Tasca 2-3 Mural Tasca 4-5 Mota final
1. Tasca 1 Spearman's rho —
p-value —
2 Tasca 2-3 Spearman’s rho 05845 —
p-value = 001 —
3. Mural Spearman's rho 0428+ 0.552%* —
p-value 0.014 0.001 —
4 Tasca 4-5 Spearman’s rho 0466 0500 0.532% —
p-value 0.007 0.003 0.002 —
5. Mota final Spearman's rho 0657 0.851* 0621 0.518% —
p-value =001 < 001 =001 0.002 —
fp=.05 "p=01**p=_001
Com podem veure, totes les correlacions sén positives i

estadisticament significatives, sobretot entre les diferents tasques i la

nota final, fet que indica que qui treu bones notes parcials acaba

obtenint una nota final elevada.
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Escala de Motivacié Academica (EMA)

Hem realitzat un analisis descriptiu de les dades pre i post intervencié
obtingudes en els 28 items que conformen I'EMA (Annex VII) i que

mostrem agrupades per les 7 categories (Taula 3 i Figura 2)

Taula 3. Estadistiques descriptives ivariacio pre-postintervencio dels items de 'EMA amb agrupacid

per dimensions

Mitja PRE | MitjaPOST DTPRE DTPOST Var.Med Var.DT
AMOTIVACIO 2,71 3,93 1,67 1,99 1,22 0,31
ME REG. EXTERNA 6,22 6,43 0,77 0,67 0,21 -0,10
ME REG INTROJ. 4,77 5,23 1,15 1,35 0,46 0,20
ME REG IDENTIFICADA 5,45 5,61 0,98 1,36 0,16 0,38
MI CONEIXEMENT 4,00 4,18 1,51 1,65 0,18 0,14
MI ASSOLIMENT 3,87 4,64 1,27 1,35 0,77 0,08
MI EXP. ESTIMULANT 2,29 3,64 1,00 1,94 1,35 0,93

Figura 2. Variacid de les mitjanes de les dimensions d’analisi de la motivacié de ’EMA pre i post

intervencio
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El primer fet que observem és que només hi ha 2 dimensions que tenen
augment de més d’un punt entre la valoracidé pre i post intervencio:

I'amotivacio i la motivacio intrinseca d’experiéncia estimulant.

L'augment més gran entre els resultats pre i post intervencio el trobem
a la motivacio intrinseca d’experiéncia estimulant (1,35 punts més)
perd amb un augment de la seva desviacié tipica que mostra la gran
variabilitat de les dades obtingudes. Aquesta dada sembla indicar que
la intervencid i I'Us de recursos didactics per escrit i també en format
repte han estimulat l'interées de l'alumnat per la materia, per tant,
sembla donar validesa a la nostra Hipotesi 1 sobre l'increment de la

motivacio autodeterminada.

Contrariament, |'amotivacié també puja més d’'un punt amb una
desviacio tipica que reflecteix una major variacié en les observacions.
Aqguest resultat suggereix que, per part de I'alumnat, la intervencio va

tenir un efecte contraproduent i contradiu la hipotesi 3.

Per ultim, els canvis que trobem a la motivacié extrinseca son
positius perd minims en les 3 dimensions (regulacid externa,
introjectada, identificada) fet que contradiu la hipotesi 2 del nostre

estudi sobre el reforg del format repte en aquest tipus de motivacio.

Es particularment destacable que augmentin les 3 dimensions que
recullen la motivacié intrinseca perd0 també augmenti la
desmotivacié. Aix0 suggereix que la intervencié va tenir efectes

diferenciats en subgrups de I'alumnat.
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Confirmem la normalitat des les dades (Annex IX) i realitzem una prova

T-Student per mostres aparellades amb el resultat segient:
Taula 4. Prova T-Student comparant els resultats de ’EMA pre i post intervencié

Faired Samples T-Test

Measure 1 Measure 2 t df ]
AMOT - AMOT POST -1.835 23 0.065
ME REG EXT - ME REG EXT POST -0.949 23 0.352
ME REG INTROY - ME REG INTROY POST -1.351 23 0.190
ME REG IDENT - ME REG IDENT POST -0.451 23 0.657
Ml CONELX. - MI CONELX. POST -0.359 23 0.723
MI ASSOL. - MI ASSCOL. POST -2.608 23 0.016
MI EXP ESTIM - Ml EXP ESTIM POST -3.603 23 0.002

MNaote. Student's t-test.

Aqguesta taula ens mostra que només hi ha variacions estadisticament
significatives en les variables de motivacio intrinseca d’assoliment

i d’experiencia estimulant (p<0,05).

Per tant, podem afirmar que la intervencio a I’'aula ha millorat de forma
significativa la motivacié intrinseca relacionada amb I'adquisicié de
coneixements aixi com també la vinculada a una experiéncia

estimulant d’aprenentatge.

Escala Atribucional de Motivacié d’Assoliment (EAML)

S’han analitzat els 22 items pre i post intervencio en les 5 dimensions

de 'escala (Annex VIII) com veiem a la Taula 5 i la figura 3.

Taula 5. Estadistiques descriptives i variacio pre-post intervencio dels items de 'EAML amb
agrupacio per dimensions

Mitja PRE = Mitja POST DTPRE DTPOST Var.Med Var.DT

Interés 6,79 6,17 1,50 191 - 0,62 0,41
Tasca/capacitat 6,72 6,50 1,14 1,07 - 0,22 - 0,08
Esforg 6,27 5,97 1,15 1,27 - 0,30 0,12
Examen 6,42 6,13 1,29 1,38 - 0,30 0,09
Professor 7,12 6,34 1,27 19 - 0,78 0,68
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Figura 3. Variacié de les mitjanes de les dimensions d’analisi de la motivacid de 'EAML pre i post
intervencio
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Contrariament a I'esperat, la valoracié pre i post intervencié en aquesta
enquesta reflecteix variacions petites en les respostes de les diferents
preguntes (cap d’elles arriba a 1 punt de variacié) pero, agrupant les
dades per dimensid, mostren una caiguda en les puntuacions mitjanes

com veiem clarament a la figura 3.

Un cop validada la normalitat de les dades (Annex IX), realitzem la

comparativa de mostres aparellades amb T- Student:

Taula 6. Prova T-Student per mostres aparellades per ’'enquesta EMA

Falred Samples T-Test

Measure 1 Measure 2 t df p
Interés - Interés POST 1.399 24 0175
Tascalcapac. - Tascalcapac. POST (.646 24 0.524
Esforc - Esforc POST 0.937 24 0.333
Examen - Examen POST 0594 24 0558
Mot profesor - Mot profesor POST 1.353 24 0139

MNaote. Student’s t-test.

Els resultats ens confirmen el que ja ens suggeriem els descriptius de
la mostra, indicant que no hi ha una variacié significativa en la

motivacio segons la valoracié obtinguda per I'EAML.
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Els resultats obtinguts posen de manifest la complexitat que suposa
voler millorar la motivacié academica de I'alumnat a partir d’'una accio
puntual i d’abast limitat. Coincidint amb el que recull la literatura (Ryan
i Deci, 2000; Couso, 2023), la motivacié intrinseca és la Unica capag
de generar implicacid duradora i els resultats obtinguts per I'EMA
mostren augments significatius en la motivacié intrinseca d’assoliment
i d’experiéncia estimulant fet que recolza la hipotesi 1 del nostre
estudi. Aquests resultats s’alineen amb la TAD i podem dir que el
format “repte-concurs” amb un component de sorpresa i d’'emocid, van
estimular el compromis per la tasca amb murals com els que veiem a
I’Annex XII. Aixi mateix, els materials impresos, en donar un suport
estructurat, poden haver reforcat el sentiment de competéncia de
I'alumnat facilitant I’'assoliment i impulsant aquesta dimensié de la
motivacio. Tot i aix0, l'afirmaci6 més amplia de la hipotesi 1
(incrementar de forma significativa la motivacié autodeterminada) es
veu matisada per I'augment numeéric de I'amotivacié i per I'abséncia de

canvis significatius en I'EAML.

La hipotesi 2 (el “repte-concurs” com a refor¢ de la motivacid
extrinseca) no ha trobat validacié en les dades. Les dimensions de
I'EMA vinculades a la motivacié extrinseca han mostrat canvis no
significatius. Igualment, I'EAML, que inclou dimensions relacionades
amb la tasca del pla d’empresa i amb el professor, no ha trobat
evidencies significatives estadisticament. Aixd suggereix els incentius

|\\

externs associats al “repte-concurs” no van ser suficientment potents
per generar un canvi significatiu. Destaguem que la part de la
intervencié que buscava reforcar la motivacié extrinseca (mostrar els
murals de forma publica al centre escolar, recollir votacions per part

de tota la comunitat educativa i fer una entrevista a les millors
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propostes a la revista de l'escola) no es va poder completar per

problemes de calendari.

Respecte a la hipotesi 3 (reduccié de I'amotivacié i millora del clima a
l'aula) ha estat parcialment rebutjada pels resultats de I'EMA. Hem
observat un augment de I'amotivacid encara que la prova T-Student
ha indicat que aquest increment no és estadisticament significatiu.
Aquest resultat paradoxal (augment de motivacié intrisenca i de

I'amotivacid al mateix temps) pot tenir diverses explicacions.

Una possibilitat és que la intervencié i la realitzacié del mural fes que
I'estudiantat que ja presentava dificultats academiques o desmotivacié
previa fos més conscient de la seva falta d’interes o de capacitat per
desenvolupar la tasca. En exigir una participaci6 més activa i un
producte final estructurat i sintetic de la feina de tot el curs, la
intervencid potser va posar de manifest una desvinculacié subjacent o
un augment de la frustracié d’aquesta part del grup que va reforcar la

desmotivacio.

Un altre aspecte fonamental és la divisié de resultats segons genere i
itinerari formatiu: les noies i, en general, l'alumnat que opta pel
batxillerat ha mostrat una major resposta positiva envers els recursos
didactics nous que se’ls han presentat. Aix0 suggereix que les activitats
creatives i de sintesi poden respondre millor amb certes expectatives i
aptituds pero, alhora, mostra la necessitat de diversificar encara més
la tipologia de recursos i de metodologies per acollir totes les

diversitats que trobem a les aules.

També hem de destacar que hi ha altres factors contextuals que poden
afectar els resultats de I'estudi com son aplicar la intervencio a final de
curs i en un horari poc optim. La fatiga acumulada pet I'alumnat pot
provocar que la proposta de realitzar un treball addicional de sintesi

(mural) s’hagi percebut com una carrega i no com una oportunitat.

30



UNIVERSITAT Master de Formacié del Professorat d’ESO i Bat, FP i El
] . Facultat de Ciencies de 'Educacié i Psicologia
ROVIRA i VIRGILI &

Patricia Pérez Alamancos

Aquest efecte es pot reduir en intervencions posteriors incloent, des de

I'inici de curs, la tasca com a part del curriculum.

En relacié amb la divergencia entre els resultats obtinguts a les dos
escales de motivacid considerem que |'ordre de presentacié de les
enquestes (primer, I'EMA i, a continuacid, 'EAML) pot haver contribuit
a una menor diligéncia en la realitzacié de la segona enquesta. També
destaquem que hi va haver algun dubte sobre les preguntes de I'EAML
(com el significat de la paraula “subjectivitat” de la pregunta 4). A més,
recordem que I'EMA conté preguntes orientades a coneixer la motivacié
general de l'alumnat envers anat a linstitut i, en canvi, I'EAML
concentra les preguntes en l'assignatura d’‘economia i empresa. En
estudis previs ja es va detectar que hi havia correlacions significatives
entre els resultats de totes dos enquestes pero reflectint una correlacid
no molt elevada el que pot indicar que la relacié entre els constructes
de les escales de motivacidé no és massa intensa (Manassero i Vazquez,
1997)

L'estudi s’ha enfrontat a algunes limitacions i consideracions

metodologiques que ha pogut limitar la seva evidéncia positiva:

- Mida de la mostra: El fet de realitzar la investigacié només amb
un grup d‘alumnes limita I'extrapolacidé de dades a altres
poblacions.

- Abséncia del grup de control: el disseny sense grup
comparatiu limita la capacitat d’excloure I'efecte de factors aliens
a la intervencié com l'efecte maduratiu a l'aula.

- Recollida de dades: Les dades de les enquestes de motivacio
s’han recollit de forma andnima fet que fa impossible validar si
el genere té influencia també en I'evolucié de la motivacié de
I'alumnat i en l'interés per la tasca presentada. Els resultats

obtinguts en I'analisi del rendiment académic i l'itinerari formatiu
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mostren una divergéncia de comportaments en funcié del genere

gue seria interessant aplicar a les escales de motivacio.

Per Jultim, volem ressaltar que els resultats obtinguts avalen
parcialment la utilitzacid6 de recursos educatius en format impres
combinats amb un “repte-concurs” per fomentar la motivacio intrinseca

de lI'alumnat.
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El present TFM es proposava avaluar l'impacte d’una intervencié
educativa, que integrava recursos impresos estructurats i un “repte-
concurs”, en la motivacié de lI'alumnat de 4t d’'ESO de |'assignatura
d’Economia i empresa. Les evidéncies trobades dibuixen un panorama

complex i matisen |'efecte de la intervencio.

L'estudi ha proporcionat un recolzament parcial a la hipotesi 1 en
demostrar que la intervenci® va aconseguir un augment
estadisticament significatiu en la motivacié intrinseca, concretament
en la vinculada a I'assoliment i a I'experiencia estimulant, segons les
dades de I'EMA. Aix0 suggereix que les tasques ben estructurades i el
format de repte tenen potencial per fomentar un aprenentatge més
profund i una major satisfaccid personal. També s’ha observat un
augment en el rendiment academic d’una part del grup, possiblement
aquella composada per estudiants més autonoms i amb preferéncia per
les tasques creatives i de sintesi. Malgrat aix0, la hipotesi 2, que
preveia un reforc de la motivacio extrinseca, no s’ha vist recolzada pels
resultats de I'EMA ni de I'EAML.

En quant a la hipotesi 3, que buscava reduir I'amotivacid, els resultats
foren contradictoris. Per tant, s’ha de tenir en compte que qualsevol
canvi de recursos educatius o de planificacié de la materia ha de tenir
en compte la temporalitat, I'acumulacié de fatiga de l'alumnat i la
necessitat de personalitzaci6 en el procés d’aprenentatge per

optimitzar els beneficis de la intervencio en tota la cohort de I'estudi.

En suma, la recerca confirma que la motivacié de lI'alumnat és un
constructe  multifactorial i requereix d’estratégies variades,

prolongades i sensibles als perfils individuals i col-lectius dintre de cada

grup.
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L’estudi aporta evidencia empirica valuosa sobre els efectes complexos
d’'una intervencié pedagogica en un entorn escolar real demostrant
impactes variats, inclis paradoxals, en diferents dimensions
motivacionals o en diferents subgrups de l'estudiantat. Les troballes
també contribueixen al debat sobre la integracié de recursos digitals i
impresos, suggerint els beneficis particulars dels materials impresos

estructurats per fomentar la concentracid i I'autoregulacié emocional.

Per ultim, la investigacié posa de manifest el desafiament persistent
gue suposa abordar la desmotivacio estudiantil arrelada i subratlla la
necessitat imperativa de que la comunitat educativa adopti enfocs

pedagogics adaptables i diferenciats.
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Annex I. Exemple dels materials actuals per la creacié del pla
d'empresa.
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Annex II. Noves fitxes suport

Nom:

S
Vo

"ecte

(o)
Ssgesurm 6P :

/ Quins son els aspectes més rellevants del meu projecte?

Reflexiona sobre el teu projecte i respon a les preguntes seguents:

7 QQ/
L PROPOSTA DE VALOR MERCAT OBJECTIU
Quin és el problema o necessitat Qui és la meva clientela i per
que soluciona el meu negoci? queé comprard el meu
producte/servei?

BLLE Y

PLA ECONOMIC I FINANCER INVERSIONS I FINANGAMENT
Com generaré ingressos de Quants diners necessito per comengar?
forma viable? Qué he comprar amb aquest diners?
Quines seran les meves despeses On aconseguiré els diners (socis,
corrents (habituals)? inversors, bancs, subvencions..)?

N
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( Nom:;

Curs:

Pla economic 1 financer

Nom projecte

’C Ingressos H

» Detalla totes les fonts
d'ingressos que coneguis

\ _/

'( Despeses H

Detalla totes les despeses que et
viguin al cap

Classifica H

Quines de les despeses son:
« Necessaries i fixes?

» Necessaries i variables?

» No necessaries?

~N
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( Nom:;

Pla economic 1 financer

Curs: \

( Resultat del pressupost )

Deficit o superavit?

Pla econdmic H

- Previsio de vendes

- Despeses d’explotacio

. J

f( Conclusions ) N\

\_

ﬁ Fonts de financament H

D’on treuras els diners?

C

Inversions ) h
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Nombre:
Fecha: 06/03/2025
Tema: Plan de Recursos humanos

éQué te ha parecido la
tarea de hoy?

WNWWWW
® ©

< Te ha ayudado la ficha
de soporte?

OO

Annex III. Exemple del disseny de les presentacions noves
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ESSuPOST
il TREBALLEM?

Invertir: Sén els diners*e

] financem?
fem servir a ’empresa per Deutes bancari
_ Financament de 3F (Family,
GdQUlnr benS que dur'clrcm friends and fools)

molts anys

oy~
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Annex IV. Captures del video personalitzat

Imatge de les festes locals de Viladecans amb la Colla del Mamut

Imatge del grup classe compartida pel propi centre a I'Instagram de
I’'escola
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Annex V. Situaci6o d’aprenentatge desenvolupada al curs

Situacio d’aprenentatge:

Titol L’illa de les inversions: Captiva amb el teu projecte
Curs (Nivell educatiu) 4t ESO
Area / Matéria? / Ambit® Economiaiempresa (Creacié del pla d’empresa)

1S6n els escenaris que ’'alumnat es troba a la vida real i que es poden utilitzar per desenvolupar aprenentatges. Plantegen un context concret, una realitat actual, passada o
previsible en el futur, en forma de pregunta o problema, en sentit ampli, que cal comprendre, a la qual cal donar resposta o sobre la qual s’ha d’intervenir. Impliquen un repte que
’alumnat haura de resoldre. Es en resoldre’l que 'alumnat assoleix les competéncies. Annex 5 Aprenentatge basat en situacions. Sén propostes pedagogiques orientades al
desenvolupament de les competéncies.

2 Aleducaci6 primaria fem referéncia a les arees i a 'educacié secundaria obligatoria i el batxillerat a les matéries.

3 Agrupacié d’arees o materies que s’imparteixen de manera integrada.


https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/8762/1928585.pdf#page=456
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DESCRIPCIO (Context* + Repte®)

Per que aquesta situacio d’aprenentatge? Esta relacionada amb alguna altra? Quin és el context? Quin repte planteja?

Aquesta SdA s’ha dissenyat per oferir als alumnes un repte realista i motivador relacionat amb l'emprenedoria. Mitjangant una narrativa gamificada, es busca
que treballin la capacitat de sintetitzar el pla de creacié d'empresa que han estat treballant tot el curs i defensar-lo davant d’inversors potencials. L'activitat
simula un escenari auténtic que connecta ’aprenentatge amb una situacioé real del mercat laboral i empresarial.

La SdA se centra en un concurs simulat per triar els millors plans d'empresa, on cada alumne desenvolupara, de manera individual, un mural de mida DIN-A3
amb les dades més rellevants de la seva idea de negoci. El repte consisteix a aplicar els sabers apresos en un context real proper, on l'alumne ha de connectar
coneixements tedrics amb la realitat empresarial del seu entorn sociocultural, preparant-se per defensar la seva proposta davant d'inversors simulats. EL fil
conductor es basa en la necessitat de transformar la teoria en una proposta viable que respongui a una realitat economica i social concreta.

La SdA forma part d’un projecte més ampli sobre creacié d’empreses que l'alumnat esta desenvolupant de forma individual. Aque sta activitat forma part de la
part final del projecte, on han d’aplicar tot el que han aprés sobre models de negoci, viabilitat financera i estratégies de comunicacié empresarial. Es, per tant,
una accié d’aplicacid i sintesi, on han de demostrar que poden portar la seva idea al mercat i convencer inversors perque hi apostin.

El context en que ens trobem és el d’una ciutat com Viladecans on es fomenta ’emprenedoria des de diferents vessants (escolars, institucionals...).
Desenvolupem la tasca en un grup d’uns 25-30 alumnes que es caracteritza per la baixa motivacio envers la matéria. L’alumnat ha de posar-se en la pell de les
persones emprenedores que lluiten per finangar les seves idees i fer créixer nous negocis. Volem que connectin les seves idees amb el teixit econdmic local.

4 Conjunt de circumstancies que envolten i expliquen un esdeveniment, una situacid, un individu, un col-lectiu o comunitat, etc.
5 Reptes: Tema d’interés plantejat per 'alumnat, observacié d’un fenomen, polémica o controvérsia entorn d’un fet, informacié que crida 'atencié a la ciutadania, problematica que

afecta la societat o ’entorn de ’'alumnat, pregunta sobre un element de la realitat, recerca a partir d’un element investigable, necessitat plantejada per un agent extern, dilema que
cal comprendre, manifestacié artistica, etc.
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El repte es planteja de la seglient manera: Els multimilionaris de "L’illa de les Inversions" han triat Viladecans com el lloc on destinar 300.000 euros a una sola
idea de negoci. Per tant, comporta dissenyar un mural resum per defensar un projecte d’empresa que esdevingui irresistible per als inversors ficticis.

L’activitat s’emmarca en la necessitat creixent de fomentar habilitats emprenedores i financeres en 'educacié secundaria, perque els alumnes desenvolupin
una mentalitat creativa, innovadora i capag¢ d’adaptar-se al mercat laboral.

COMPETENCIES ESPECIFIQUES

Amb la realitzaci6 d’aquesta situacio d’aprenentatge s’afavoreix [’assoliment de les competéncies especifiques seglients:

Competencies especifiques Area o matéria

CE1: Analitzar i valorar aptituds, reconeixent les fortaleses i debilitats propies i dels altres, gestionant de Emprenedoria
forma eficag les emocions i destreses necessaries per promoure una actitud vital emprenedora davant
entorns incerts, canviants i globalitzats, amb la creacié d’un projecte personal que generi valor per als
altres.

CES5: Dissenyar solucions emprenedores, creatives i sostenibles, utilitzant metodologies agils i actives Emprenedoria
d’ideacié amb sentit etic i solidari, per donar resposta sostenible a les necessitats i demandes de la
societat.
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CE®6: Seleccionar els recursos disponibles durant el procés de desenvolupament de la idea o solucié Emprenedoria
creativa, coneixent els mitjans de produccid i les fonts financeres, aplicant estrategies de tria d’aquests
per posar en marxa el projecte.

TRACTAMENT DE LES COMPETENCIES TRANSVERSALS®

Competéncia digital: CD1. Fer cerques avangades a Internet atenent criteris de validesa, qualitat, actualitat i fiabilitat, seleccionant-les de manera critica i
arxivant-les per recuperar, referenciar i reutilitzar aquestes recerques respecte a la propietat intel-lectual. Aquesta competencia s’aborda al llarg de la SdA
donat que es fa servir la recerca a internet per trobar idees per presentar el seu projecte d’empresa, entre d’altres.

CD2. Gestionar i utilitzar el mateix entorn personal digital d’aprenentatge permanent per construir nou coneixement i crear continguts digitals, mitjancant
estratégies de tractament de la informacié i 'Us de diferents eines digitals, seleccionant i configurant la més adequada en funcié de la tasca i de les necessitats
en cada ocasio. Tot el projecte de creacio del pla d’empresa s’ha realitzat combinant U'Us de recursos didactics en paper amb recursos digitals d’aprenentatge.
S’han fet servir eines digitals variades com processador de textos, canva, genially, etc.

Competéncia emprenedora: Donada la materia on s’engloba la SdA es tracta de forma transversal tota la competéencia emprenedora, pero destacariem el
treball la CE2. Avaluar les fortaleses i debilitats propies fent Us d’estrategies d’autoconeixement i autoeficacia, comprendre els elements fonamentals de
'economiailes finances i aplicar coneixements economics i financers a activitats i situacions concretes, utilitzant habilitats que afavoreixin el treball
col-laboratiu i en equip, per reunir i optimitzar els recursos necessaris que portin a ’accié una experiéncia emprenedora de valor. A la SdA es fan activitats
directament relacionades amb conceptes de finances personals i d’empresa que podran fer servir tant per la seva economia personal com per la de negoci o
empresa.

8 Competéncia ciutadana, competéncia emprenedora, competéncia personal, social i d’aprendre a aprendre i competéncia digital.
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CE3. Desenvolupar el procés de creacié d’idees i solucions valuoses i prendre decisions, de manera raonada, utilitzant estrategies agils de planificacié i gestid i
reflexionant sobre el procés realitzat i el resultat obtingut, per dur a terme el procés de creacio de prototips innovadors i de valor, considerant Uexperiencia com
una oportunitat per aprendre. El procés de desenvolupament de la SdA inclou la reflexio sobre el valor de cada proposta d’empresa.

Competéncia personal, social i d’aprendre a aprendre. CPSAA 1. Regular i expressar les seves emocions enfortint 'optimisme, la resiliencia, ’autoeficacia i
la recerca de proposit i motivacio cap a 'aprenentatge per gestionar els reptes i canvis i harmonitzar-los amb els seus propis objectius. L’alumnat ha de
treballar en un projecte d’empresa des de Uinici de curs gairebé fins al final, en aquesta SdA plantegem un repte concret per afavorir la motivacié cap a la part
economica i financera del pla d’empresa.

OBJECTIUS D’APRENENTATGE’ CRITERIS D’AVALUACIO?
Qué volem que aprengui ’alumnat i per a que? Com sabem que ho han aprés?
CAPACITAT + SABER + FINALITAT ACCIO + SABER + CONTEXT

1 | Desenvolupar la capacitat d'identificar i analitzar les caracteristiques del | 1 Crear un projecte personal original i generador de valor per als altres
teixit empresarial a través del coneixement de 'emprenedoriai la amb una projeccié emprenedora, partint de la valoracio critica sobre les
propies aptituds i adaptant-se a entorns complexos i globals.

7 Les competéncies especifiques estan formulades de forma general i convé concretar-les per definir quins seran els aprenentatges que s’adquiriran amb la realitzacié de la situacié
d’aprenentatge. Aquesta concrecié ha de permetre formular unes competéncies propies de la situacié d’aprenentatge que sén l’equivalent dels objectius d’aprenentatge.

8 Els criteris d'avaluacié es poden desplegar en indicadors. Un objectiu d’aprenentatge pot relacionar-se amb un, dos o més criteris d’avaluacié.
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iniciativa empresarial per a comprendre el seu impacte economicii
social.

Utilitzar estrategies d’analisi raonada de les fortaleses i debilitats
personals, socials, académiques i professionals, aixi com la iniciativa i
creativitat propia.

Fomentar la capacitat de dissenyar i valorar idees de negoci mitjangant
l'aplicacio dels sabers sobre disseny de models de negoci i viabilitat
econdmica per a generar projectes empresarials responsablesii
sostenibles.

Idear solucions emprenedores originals, viables i sostenibles que
satisfacin necessitats i aprofitin les oportunitats identificades

Avaluar Uimpacte que aquestes solucions emprenedores puguin generar
en U'entorn personal, social, cultural i econdomic, amb sentit etic i
solidari.

Potenciar la capacitat de comunicar eficagment els aspectes clau d'un
pla d'empresa emprant els sabers sobre estrategies de comunicacié
empresarial per a defensar les propostes davant d'inversors i la
comunitat educativa.

Elaborar un projecte viable que porti a la realitat la solucié emprenedora

Reunir, analitzar i seleccionar els recursos disponibles, planificant amb
coherencia la seva organitzacio, distribucio i Us.
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SABERS

Amb la realitzacio d’aquesta situacio d’aprenentatge es tractaran els sabers seglents:

Patricia Pérez Alamancos

Saber Area o mateéria
1 El perfil competencial de 'emprenedor: iniciativa i creativitat Emprenedoria
2 | Recursos per dur aterme un projecte emprenedor Emprenedoria
3 | Realitzacio del projecte emprenedor Emprenedoria

DESENVOLUPAMENT DE LA SITUACIO D’APRENENTATGE

Quines sdn les principals estratégies metodologiques que es preveuen utilitzar? Quins tipus d’agrupament realitzarem? Quins son els principals materials i
recursos que necessitarem?, etc.

Les estratégies metodologiques preveuen:

@® Aprenentatge basat en projectes: La SdA s’engloba en un projecte al llarg de tot el curs on els alumnes desenvolupen el seu pla d’empresa de forma

individual.

® Aprenentatge reflexiu: Mitjangant la realitzacio de diverses fitxes de treball amb retroalimentacié constant del professorat.

@® Aprenentatge actiu i participatiu: Al llarg de la SAA combinem moments de debat col-lectiu per activar coneixements previs amb el treball individual.
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Els tipus d’agrupament seran:

® Treballindividual per a la creacio del pla d’empresa i el mural, assegurant la personalitzacié i profunditat en cada projecte.

® Moments d’intercanviidebat en gran grup durant les fases inicials, per compartir experiéncies i opinions que enriqueixin la comprensioé global del

repte.

Els principals materials necessaris inclouen:

@® Materials per a la creacié del mural: cartolines DIN-A3, marcadors, retoladors, adhesius, imatges i altres elements figuras, en cas de alumnat que el

vulgui dissenyar en paper.

@® Recursos audiovisuals i digitals: presentacions, videos explicatius, i accés a Internet per a recerca d’informacid i exemples reals. També es faran servir

plataformes com Canva i/o Genially per fer el mural en format digital.

@® Suportsimpresos: guies, esquemes i resums dels conceptes clau del pla d’empresa i models de negoci.
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ACTIVITATS D’APRENENTATGE | D’AVALUACIO

Descripcio de Uactivitat d’aprenentatge i d’avaluacié

Temporitzacio

Activitats inicials

Queé en sabem?

Qué és un pla economic i financer?
Activitat 1. Presentaci6 docent i pluja d’idees (gran grup)

Repassem els conceptes necessaris per fer el pla economic i financer de 'empresa partint del que ja han
treballat a Uassignatura en 'ambit de l'economia familiar. El/la docent explica els conceptes basics
d’ingrés i despesa amb exemples quotidians amb aquesta presentacid: Com dissenyar el pla economici

financer?

Es demana al grup que digui exemples d’ingressos i despeses que coneixen a casa seva.
Esrecullen a la pissarra i es fa una classificacié conjunta:

V Ingressos: salaris, beques, pensions, etc.

‘/ Despeses fixes (lloguer, hipoteca, extraescolars...) vs. despeses variables (menjar, lleure...).
V Despeses necessaries vs. discrecionals.

Es lliura una fitxa on han d'escriure primer els ingressos i les despeses i, després, classificar diverses
despeses entre fixes/variables i necessaries/discrecionals.

També es fa la reflexid sobre la diferéncia entre déficit i superaviti s’introdueix el concepte d’ingrés i
despesa per les empreses, com a introduccid per la tasca de la sessid seglent.

50 minuts
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Activitats de Activitat 2. Fem el nostre pla economic i financer. 50 minuts
desenvolupament

Partint de la fitxa i la reflexi6 feta a l'activitat 1, passem a identificar la previsio de vendes del nostre negoci i
Aprenem nous sabers les depeses d’explotacio que tindrem. Aquesta tasca es realitza a la part posterior de la fitxa anterior.

A continuacio, detallem les inversions i el finangament necessaris per iniciar el negoci.

Una vegada explicada 'activitat i la fitxa que han d’omplir cada alumne adapta les reflexions al seu
projecte, responent:

V Quins ingressos tindra la meva empresa?
V’ Quines despeses fixes i variables tindré?

V Quines inversions necessito?

Avaluacio: Correccid de la fitxa i feedback personalitzat.

Activitats Activitat 3. Quins sén els aspectes més rellevants del meu projecte? 50 minuts
d’estructuracio
Reflexionem individualment sobre els aspectes més rellevants del pla d’empresa realitzat des de Uinici de
Qué hem aprés? curs. Omplim una fitxa de treball responent:

- Quin és el problema o necessitat que soluciona el meu negoci?
- Quina és la meva proposta de valor principal?

- Quin és el meu mercat objectiu i per qué em compraria a mi?
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- Com generaré ingressos de forma viable?

- Quinainversio necessito i per a que la faré servir?

Aquesta tasca també servira per reflexionar sobre la coherencia del pla d’ingressos i despeses i
d’inversions de l’activitat 2 i posar nombres concrets a cada partida.

Avaluacio: Correccid de la fitxa i feedback personalitzat.

Activitats d’aplicacio Visionament del video creat i personalitzat mitjangant IA per la presentacié del repte final del projecte de 40 minuts
Pla d’empresa (les imatges de la poblacid i del grup classe s’han fet a mida per adaptar-lo al context).

Apliquem el que hem aprés L .
https://ai.invideo.io/watch/b3fJ4ARHMe8m

A continuacid, remarquem el repte: Aquest any, uns excentrics multimilionaris de “L’illa de les
inversions” han triat Viladecans com el poble on destinaran 300.000 € a un Unic projecte de creacid
d’empresa. Perd no regalaran els diners, volen trobar una inversié que els faci guanyar més diners.

La teva missio és crear un mural que capti la seva atencid i demostri que el teu projecte és el millor. Com
els multimilionaris prefereixen passar-ho bé en comptes de llegir molt, el mural ha d’explicar d’una forma
clara, visual i persuasiva els aspectes clau del teu projecte. Avui aprendrem a organitzar la informacio,
ressaltar el més importanti presentar la teva idea de forma atractiva. Recorda que competeixes contra
altres projectes i només hi ha una persona guanyadora!

Activitat 4. Creacio del primer esborrany del mural pel concurs.

1. Dibuixa ’esquema del teu mural en un foli
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2. Organitza la informacié al mural de forma clara, inclos:

O Nomdel projectei logo.

O Proposta de valor: Que fa que el teu negoci sigui especial?

O Mercat objectiu: Quina és la teva clientela?

O Model de negoci: Com guanyaras diners?

O Dades financeres clau: inversid inicial, previsid d'ingressos i marge de benefici.

3. Mostra el teu esborrany al docent abans de passar al disseny definitiu

Activitat 5. Disseny mural final. 60 minuts

Amb les correccions del/la docent, realitza el mural definitiu fent servir Canva, genially o bé en una
cartolina DIN-A3. Entrega’l a través del Docus o bé fisicament.

Els murals es posaran a disposici6 dels alumnes per la seva votacié i per triar el mural guanyador del premi
dels inversors.

Avaluacid: Rubrica de correccié del mural (Annex VI)

60



& UNIVERSITAT Master de Formacio del Professorat d’ESO i Bat, FP i El
r . Facultat de Ciencies de 'Educaci6 i Psicologia
ROVIRA i VIRGILI Patricia Pérez Alamancos

BREU DESCRIPCIO DE COM S’ABORDEN ELS VECTORS EN AQUESTA SITUACIO D’APRENENTATGE?®

En aquesta situacié d’aprenentatge es treballa un aprenentatge competencial profund i funcional, on els alumnes integren els sabers tedrics en un repte real
que els permet desenvolupar habilitats practiques i analitiques per elaborar el seu pla d’empresa.

La perspectiva de génere es reflecteix en un disseny inclusiu de U'activitat, on s’utilitzen materials i exemples que eviten estereotips i promouen la igualtat,
assegurant que totes les veus siguin valorades i representades.

La universalitat del curriculum es garanteix mitjangant mesures d’adaptacié i suport que minimitzen les barreres d’accés, cosa que permet que cada alumne,
independentment de les seves necessitats, pugui participar activament i aconseguir U'exit educatiu.

La qualitat de ’educacié de les llenglies s’afavoreix amb activitats que requereixen una comunicacio precisa i eficag, tant en la redaccié del mural com en la de
les diferents fitxes de treballi en els debats a l’aula.

La ciutadania democratica i la consciéncia global s’impulsen perqué els alumnes han de dissenyar un projecte amb visié social i economica, que els convida a
pensar en 'impacte dels seus projectes en la comunitati en el mén, desenvolupant un sentit de responsabilitat i compromis.

Finalment, el benestar emocional es prioritza creant un entorn de suport i retroalimentacié constructiva, que afavoreix 'autoavaluacio, la confiancga en el
procés d’aprenentatge i una gestié adequada de U’estrés, promovent una experiencia educativa integral i equilibrada.

%1/ Aprenentatges competencials. 2/ Perspectiva de génere. 3/ Universalitat del curriculum. 4/ Qualitat de 'educacié de les llengiies. 5/ Benestar emocional. 6/ Ciutadania
democratica i consciéncia global.
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MESURES | SUPORTS UNIVERSALS™

Adaptacions didactiques visuals i materials accessibles, que incloguin esquemes i recursos figuras per facilitar la comprensié dels conceptes clau del pla
d’empresa.

Estrategies de flexibilitzacié del ritme i de l'organitzacio de les activitats, i aix0 permet que cada alumne pugui treballar de forma individual segons el seu propi
temps i estil d'aprenentatge.

Suport per a la regulacié emocionali la convivencia, amb técniques de mediacié i espais per al debat constructiu, que fomentin el respecte i la participacié de
tota la comunitat educativa.

Avaluacio formativa i orientadora, que integri retroalimentacié constant i diversificats instruments d’avaluacié per minimitzar les barreres i afavorir
l'autoregulacié de aprenentatge.

Estrategies d’inclusio i suport entre iguals, que promoguin Uintercanvi d’idees i el feedback constructiu, encara que la tasca sigui individual, per enfortir el
compromis col-lectiu i laimplicacio de tots en el procés.

10 es mesures i els suports universals sén els que s’adrecen a tots ’alumnat. Han de permetre flexibilitzar el context d’aprenentatge, proporcionar als alumnes i als docents
estrateégies per minimitzar les barreres d’accés a l’aprenentatge i a la participacié que trobem a U’entorn, i garantir la convivéncia i el compromis de tota la comunitat educativa.
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MESURES | SUPORTS ADDICIONALS' O INTENSIUS™

Quines mesures o suports addicionals o intensius es proposen per a cadascun dels alumnes seglients:

Alumne Mesura i suport addicional o intensiu

En aquest cas el centre no contempla mesures addicionals o intensives per cap alumne del grup.

" Les mesuresi els suports addicionals s’adrecen a alguns alumnes. Permeten ajustar la resposta educativa de forma flexible, preventiva i temporal, focalitzant la intervencié
educativa en aquells aspectes del procés d’aprenentatge que poden comprometre ’aveng personal i escolar.

2 | es mesures i els suports intensius sén especifics per als alumnes que presenta necessitats educatives especials, estan adaptats a la seva singularitat i permeten ajustar la
resposta educativa de forma extensa, amb una freqliéncia regular i, amb caracter general, sense limit temporal.
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Annex VI. Rubrica d’avaluacio del mural: “L’Illa de les Inversions”

Aspectes a

avaluar

1 No entregat

2 Assoliment suficient

3 Assoliment notable
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4 Assoliment excel-lent

Contingut i Elmural no inclou la Es presenten la majoria dels La informacio esta ben La informacio es presenta de
claredat de la informacio requerida o elements minims (nom, organitzada i la majoria de les manera impecable, completai
informacio és moltincomplerta i proposta, mercat, pla seccions son clares, toti que en ben estructurada, facilitant la
confusa. economic i financer) pero amb | alguns apartats es podria afegir comprensio de tots els aspectes
poca claredat o detalls més detall per a major del projecte d’empresa.
insuficients. comprensio.
Rigori No s’ha presentat cap Es descriuen els elements Es presenta un pla economici Es demostra una comprensioé

coherénciaen
el pla economic

elementdelpla
economic ifinancerola

basics (inversio, ingressos,
despeses, finangament) pero

financer amb rigor minim: els
conceptes estan ben identificats

profundairigorosa del pla
economic i financer amb

i financer informacio és confusaii amb poc rigor o sense establir | ialguns calculs o estimacions informacio completa, calculs clars
incoherent. una connexié coherent entre son coherents. i una estructura coherent que
ells. reflexa la viabilitat del projecte.
Creativitat i La proposta no mostra La proposta compleixamb els | La proposta mostra certa La proposta és altament original i

originalitat en
la proposta

cap esforg de creativitat
ni originalitat; el projecte
és molt generic o copiat.

requisits basics pero amb
escassa originalitat o
elements innovadors que la
distingeixin.

originalitat i s’aplica el concepte

d’una manera atractiva, tot i que

alguns elements podrien ser més
innovadors.

creativa, destacant clarament els
aspectes unics del projecte i
captant ’atencié amb idees
innovadores.
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Impacte visuali

El disseny és desordenat

El mural té un disseny basic i

El mural presenta un bon
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El disseny és molt atractiu,

disseny del 0 quasiinexistent. La funcional, perdo amb escassa impacte visual, amb una equilibrat i professional. Els
mural presentacio visual fa atraccio visual. Les eleccions estructura i disseny que colors, la tipografia, les grafiquesii
dificil la lectura i de colors, tipografia o figuras permeten entendre la informacid, | la distribucié de la informacié
comprensié de la no faciliten una lectura encara que podria millorar la potencien 'impacte del murali
informacio. optima. coheréncia visual d’alguns faciliten la seva lectura.
elements.
NOTA GLOBAL L’alumne no ha Es compleixen els requisits La majoria dels aspectes estan El mural destaca en tots els

presentatel muralo la
feina realitzada és molt
insuficient per a complir
els requisits.

basics, pero cal reforgar la
claredat, elrigori Uoriginalitat
en la presentacio.

ben treballats amb una bona
presentacié general i cert nivell
de creativitat i rigor.

aspectes: informacié completa,
rigor en el pla econdomic i financer,
alta originalitat i un impacte visual
excel-lent.
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Annex VII. Escala de Motivaciéo Academica (EMA)

iHola! Queremos conocer mas sobre tiy lo que te motiva en este afio tan importante. Tus respuestas
nos ayudaran a hacer de la escuela un lugar mas estimulante para todos.

Por favor, contesta con sinceridad (las encuestas son anénimas).
iGracias por participar!

PRIMERA PARTE: ; PORQUE VENGO AL INSTITUTO?

Por favor, para cada una de las lineas indica el grado en que corresponde con tus razones
personales para venir al instituto (sefala el nimero apropiado).

Yo voy al instituto ...

2.Porque encuentro

satisfacciony me
gusta aprender cosas
nuevas.

4.Porque me permite

comunicar mis ideas

a los otros, y me
gusta.
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4 5 6 7

7.Para demostrarme a 1 2 3
mi mismo que puedo

sacar el titulo del

instituto.

9.Por el placer que 1 2 3 4 5 6 7
tengo cuando

descubro cosas

nuevas

desconocidas.

11.Por el placer que 1 2 3 4 5 6 7
me produce leer

escritores

interesantes.

13.Porque me 1 2 3 4 5 6 7
permite sentir el

placer de superarme

en alguno de mis

logros personales.

14.Porque tener éxito 1 2 3 4 5 6 7
y aprobar en el

instituto me hace

sentirme importante.
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16.Por el placer que 1 2 3 4 5 6 7
me produce saber

mas sobre temas que

me atraen.

1 2 3
1 2 3

18.Porque me gusta
sentirme
completamente
absorbido por lo que
han escrito algunos
autores.

20.Por el gusto que
me produce realizar
las actividades
escolares dificiles.

21.Para demostrarme 1 2 3 4 5 6 7
a mi mismo que soy

una persona

inteligente.

1 2 3

23.Porque los
estudios me
permitirdn continuar
aprendiendo muchas
cosas que me
interesan.
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Annex VIII. Escala Atribucional de Motivacio d’Assoliment (EAML)

SEGUNDA PARTE: ; QUE OPINAS DE LA ASIGNATURA DE ECONOMIA?

1. Valora el grado de satisfaccidn que tienes en relacién con la nota de Economia de la
evaluacién pasada:
Totalmente Nada
satisfecho Satisfecho
1
9
2. Valora la influencia de la suerte en tu nota de Economia:
No Influye
influye mucho
nada
1
g
3. Valora la relacidn existente entre la nota que obtuviste y la nota que esperabas
obtener en Economia:
Mejor de Peor de lo
lo que que
esperabas esperabas
1
9
4, Valora el grado de subjetividad en las calificaciones del profesor de Economia:
Nada Totalmente
subjetivo subjetivo
1
9
5. Valora la justicia de la nota de Economia en relacién a tus merecimientos:
Totalmente Totalmente
justas injustas
1
9
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6. Valora el esfuerzo que tu haces actualmente para sacar buenas notas en Economia:
Mucho Ningun
esfuerzo esfuerzo

8 7 6 5 4 3 2 1
9

7. Valora la confianza que tienes en sacar buena nota en Economia:

Mucha Ninguna

confianza confianza
8 7 6 5 4 3 2 1

9

8. Valora la facilidad/dificultad de las tareas escolares que realizas en Economia:

Muy Muy

faciles dificiles
8 7 6 5 4 ) 2 1

9

9. Valora la probabilidad de aprobar Economia que crees que tienes este curso:

Muy Nada

probable probable
8 7 6 5 4 3 2 1

9

10. Valora tu propia capacidad para estudiar Economia:

Muy Muy

buena mala
8 7 6 5 4 3 2 1

9

11. la importancia que das a las buenas notas de Economia:

Muy Nada
importante importante
para mi para mi

8 7 6 5 4 & 2 1
9
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12. Valora el interés que te tomas por estudiar economia:
Mucho Ningun
interés interés
8 7 6 5 4 3 2 1
9
13. Valora la cantidad de satisfacciones que te proporciona estudiar Economia:
Muchas Ninguna
satisfacciones satisfacion
8 7 6 5 4 3 2 1
9
14. Valora el grado en que realizar el plan de empresa influye en aumentar o disminuir la
nota que merecerias en economia:
Aumenta Disminuye
mi nota mi nota
8 7 6 5 4 3 2 1
9
15. Valora el afan que tu tienes de sacar buenas notas:
Mucho Ningun
afan afan
8 7 6 5 4 8 2 1
9
16. Valora la capacidad pedagégica de tu profesor de Economia:
Buen Mal
profesor profesor
8 7 6 5 4 3 2 1
9
17. Valora tu actitud después que no has conseguido hacer una tarea de Economia o ésta
te ha salido mal:
Sigo Abandono
esforzandome la tarea
al maximo
8 7 6 5 4 3 2 1
9
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18. Valora las exigencias que te impones a ti mismo respecto al estudio de Economia:
Mucha Ninguna
exigencia exigencia

8 1
9

19. Valora tu conducta cuando haces un problema dificil de Economia:

Sigo Abandono
trabajando pronto
hasta el
final

1
9

20. Valora tus ganas de aprender economia:

Muchisimas Ningunas
ganas ganas

1
9

21. Valora la frecuencia de terminar con éxito una tarea de economia que has empezado:
Siempre Nunca
termino termino
con con
éxito éxito

8 1
9

22. Valora tu aburrimiento en las clases de economia:

Nunca Siempre

me me

aburro aburro
8 1

9
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Annex IX. Tests de Shapiro-Wilk realitzats per acceptar o rebutjar
la hipotesi de normalitat de les dades

El test de Shapiro-Wilk realitzat ens fa rebutjar la hipotesi de normalitat

de les dades:

Taula 7. Prova de Shapiro Wilk per revisar la normalitat de les notes del curs

Descripiive Siafistics

A. Test de normalitat de les notes obtingudes a les tasques de creacio
del pla d’empresa.

Nean Std. Deviation Shapiro-WWilk F-value of Shapiro-Wilk
Tasca 1 2. 4589 1.218 0.814 = 001
Tasca 2-3 2.438 0.914 0.883 0.002
Mural 2531 1.047 0.868 0.001
Tasca 4-5 2531 1.016 0873 0.001
Mota final 2625 0.871 0.858 = 001

B. Test de normalitat de les dades de mostres aparellades pre-post
intervencio per les dimensions de UEMA

Confirmacié de la normalitat de les dades per mostres aparellades pre

i post intervencié mitjancant Shapiro-Wilk en les dimensions de 'EMA

Taula 8. Test de Shapiro-Wilk per valorar la normalitat de les dades de ’EMA

Test of Normality (Shapiro-Wilk) ¥

W p

AMOT - AMOT POST 0.938 0.149
ME REG EXT - ME REG EXT POST 0.977 0.840
ME REG INTROY -  ME REG INTROY POST 0.979 0.885
ME REGIDENT -  ME REG IDENT POST 0.957 0.372
MI CONOCIM. - MICONOCIM POST 0.962 0.479
MI LOGRO - MILOGRO POST 0.950 0.276
MI EXP ESTIM - MIEXP ESTIM POST 0.929 0.093

MNote. Significant results suggest a deviation from normality.
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C. Test de normalitat de les dades de mostres aparellades pre-post
intervencio per les dimensions de UEAML

Confirmacié de la normalitat de les dades per mostres aparellades pre
i post intervencid mitjancant Shapiro-Wilk per les dimensions de
I'EAML:

Taula 9. Test de Saphiro-Wilk per valorar la normalitat de les dades de ’EAML

Test of Normality (Shapiro-Wik)

W ]
Interés - Interes POST 0.933 0.138
Tascalcapac. - Tascalcapac. POST 0932 0.923
Esforc - Esforc POST 0.929 0.023
Examen - Examen POST 0.975 0777
Mot profesor - Mot profesor POST 0.950 0.250

Mote. Significant results suggest a deviation from normality.
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Annex X. Resultats detallats de |'escala de motivaciéo acadeémica

(EMA)

Taula 10. Estadistiques descriptives i variacio pre-post intervencid dels items de ’EMA amb

agrupacio per dimensions

AMOTIVACIO

5.Sinceramente no lo sé; tengo la
sensacion de perder el tiempo aqui.

12.Antes estuve animado, pero ahora
me pregunto si debo continuar.

19.No sé bien porqué vengo al
instituto, y sinceramente, me importa
un rabano.

26.No lo sé; no llego a entender que
estoy haciendo en el instituto.

ME REGULACIO EXTERNA

1.Porque sin el titulo del instituto no
encontraré un trabajo bien pagado.

8.Para tener después un trabajo de
mas prestigio y categoria.

15.Porque quiero llevar unavida
cémoda mas adelante.

22.Para ganar un salario mejor en el
futuro.

ME REG INTROJECTADA

7.Para demostrarme a mi mismo que
puedo sacar el titulo del instituto.

14.Porque tener éxito y aprobar en el
instituto me hace sentirme
importante.

21.Para demostrarme a mi mismo
gque soy una persona inteligente.

MITJ.

PRE

2,71

3,00

2,50

2,65

2,69

6,22

6,12

6,23

6,23

6,31

4,77

4,88

4,65

4,19

MITJ.
POST

3,93

3,88

4,17

3,50

4,17

6,43

6,63

6,54

6,33

6,21

5,23

5,63

4,88

4,88

DT
PRE

1,67

1,98

1,77

2,15

2,02

0,77

1,24

1,07

1,03

1,23

1,15

1,95

1,67

1,90

DT
POST

1,99

2,19

2,43

2,02

2,26

0,67

0,71

0,72

1,05

1,28

1,35

1,64

1,75

2,05

Var.
Med

1,22

0,88

1,67

0,85

1,47

0,21

0,51

0,31

0,10

0,10

0,46

0,74

0,22

0,68

Var.
DT

0,31

0,21

0,65

- 0,13

0,24

0,10

- 0,53

- 0,35

0,02

0,06

0,20

- 0,31

0,08

0,15
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28.Porque quiero demostrar que
puedo aprobary tener éxito en mis
estudios.

ME REG IDENTIFICADA

3.Porque la educacion me prepara
mejor para hacer carrera después.

10.Porque me permitira escoger un
trabajo en la rama que me guste.

17.Porque me ayudara a realizar
mejor la eleccién de carrera o
profesién.

24.Porque creo que mas anos de
estudios aumentan mi preparacion
profesional.

MI CONEIXEMENT

2.Porque encuentro satisfacciony
me gusta aprender cosas nuevas.

9.Por el placer que tengo cuando
descubro cosas nuevas
desconocidas.

16.Por el placer que me produce
saber mas sobre temas que me
atraen.

23.Porque los estudios me permitiran

continuar aprendiendo muchas
cosas que me interesan.

MI ASSOLIMENT

6.Porque me agrada ver que me
supero a mi mismo en mis estudios.

13.Porque me permite sentir el placer

de superarme en alguno de mis
logros personales.

20.Por el gusto que me produce
realizar las actividades escolares
dificiles.

5,35

5,45

5,31

6,23

5,33

4,92

4,00

3,81

3,35

4,00

4,85

3,87

4,15

4,27

2,27

5,57

5,61

5,38

6,25

5,57

5,29

4,18

4,26

4,04

3,63

4,79

4,64

5,42

5,04

3,35
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1,41

0,98

1,57

1,11

1,86

1,76

1,51

1,74

1,60

2,02

1,71

1,27

1,67

1,71

1,22

1,75

1,36

1,66

0,94

1,80

1,97

1,65

1,98

2,16

2,14

1,56

1,35

1,50

2,01

2,33

0,22

0,16

0,07

0,02

0,23

0,37

0,18

0,45

0,70

- 0,38

- 0,05

0,77

1,26

0,77

1,08

0,34

0,38

0,09

- 0,16

- 0,05

0,20

0,14

0,24

0,56

0,12

- 0,15

0,08

- 0,16

0,30

1,11
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27.Porque elinstituto me da
satisfaccion personal cuando intento
sacar buenas notas en mis estudios.

MI EXPERIENCIA ESTIMULANT

4.Porque me permite comunicar mis
ideas a los otros, y me gusta.

11.Por el placer que me produce leer
escritores interesantes.

18.Porque me gusta sentirme
completamente absorbido por lo que
han escrito algunos autores.

25.Por la gran emocién que me
produce la lectura de temas
interesantes.

4,77

2,29

3,38

1,65

1,73

2,38

4,67

3,64

4,46

3,04

3,21

3,83
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1,82

1,00

1,88

0,98

1,19

1,75

1,71

1,94

1,93

2,26

2,38

2,26

- 0,10

1,35

1,07

1,39

1,48

1,45

- 0,11

0,93

0,06

1,28

1,19

0,51

(Nota: L'enquesta es va realitzar en castella donat que és la llengua

vehicular habitual de I'alumnat tot i que I'escolaritzacio es fa en catala).
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Annex XI. Resultats detallats de ['EAML

Taula 11. Estadistiques descriptives i variacio pre-post intervencio dels items de 'EAML amb

agrupacio per dimensions

MITJ.
PRE
Interés 6,79
11. Valora la importancia que das a las
buenas notas de Economia 7,12
12. Valora elinterés que te tomas por
estudiar economia 6,21
13. Valora la cantidad de
satisfacciones que te proporciona
estudiar Economia 6,13
15. Valora el afan que tu tienes de
sacar buenas notas 7,36
20. Valora tus ganas de
aprender economia 6,62
Tasca/capac. 6,72
7. Valora la confianza que tienes en
sacar buena nota en Economia 6,96
8. Valora la facilidad/dificultad de las
tareas escolares que realizas en
Economia 4,96
9. Valora la probabilidad de
aprobar Economia que crees que
tienes este curso 7,52
10. Valora tu propia capacidad para
estudiar Economia 6,72
21. Valora la frecuencia de terminar
con éxito una tarea de economia que
has empezado 7,35
Esforec 6,27
1. Valora el grado de satisfacciéon que
tienes en relacién con la nota de
Economia de la evaluacién pasada 5,92

MITJ.
POST

6,17

6,56

5,92

5,64

6,40

6,32

6,50

6,96

4,67

7,46

6,79

6,52

5,97

6,04

DT
PRE

1,50

1,56

1,93

2,35

1,41

2,14

1,14

1,62

1,37

2,08

1,86

1,41

1,15

2,65

DT
POST

1,91

2,24

2,16

2,31

2,18

2,12

1,07

2,20

1,95

1,72

1,84

2,16

1,27

2,57

Var.Med Var.DT

- 0,62

- 0,56

- 0,29

- 049 -

- 0,96

- 030 -

- 0,22 -

- 0,00

- 0,29

- 0,06 -

0,07 -

- 0,83

- 0,30

0,12 -

0,41

0,67

0,23

0,04

0,77

0,02

0,08

0,58

0,58

0,37

0,02

0,75

0,12

0,08

79



UNIVERSITAT
¥&»" ROVIRA i VIRGILI

4.Valora el grado de subjetividad en
las calificaciones del profesor de
Economia

6. Valora el esfuerzo que tu haces
actualmente para sacar buenas notas
en Economia

17. Valora tu actitud después que no
has conseguido hacer una tarea de
Economia o ésta te ha salido mal

18. Valora las exigencias que te
impones a ti mismo respecto al
estudio de Economia

19. Valora tu conducta cuando haces
un problema dificil de Economia

Examen

2. Valora la influencia de la suerte en
tu nota de Economia

3. Valora la relacion existente entre la
nota que obtuviste y la nota que
esperabas obtener en Economia:

5. Valora la justicia de la nota de
Economia en relacién a tus
merecimientos

14. Valora el grado en que realizar el
plan de empresa influye en aumentar o
disminuir la nota que merecerias en
economia

Professor

16. Valora la capacidad pedagodgica de
tu profesor de Economia

22.Valora tu aburrimiento en las
clases de economia

4,52

7,00

6,85

5,96

7,24

6,42

6,31

5,77

6,92

7,00

7,12

7,80

6,46

4,00

6,42

6,76

6,04

6,56

6,13

6,12

5,24

6,92

6,32

6,34

6,72

5,96
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2,58

1,12

2,36

1,97

1,45

1,29

2,33

1,88

2,00

1,50

1,27

1,35

2,20

2,30

1,86

1,92

2,35

2,02

1,38

2,28

2,26

2,30

2,21

1,95

2,42

2,05

0,52

0,58

0,09

0,08

0,68

0,30

0,19

0,53

0,00

0,68

0,78

1,08

0,50

0,28

0,75

0,44

0,38

0,57

0,09

0,05

0,38

0,30

0,71

0,68

1,07

0,14
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Annex XII. Mostra de les tasques “mural” entregades per |'alumnat

K Q)
RESUM DEL PROJECTE
—0940390990990—

88

PROPOSTA DE

VALOR
Modanava resal la necessital
creikent  de  consurmic rmoda
sostenible, &ica i de qualitat

Cfereix roba | accessoris elaborals
amb  materials
etoldgics, pér a persanes consdents
del medi ambient gue valen vestr
amb estil sende comprometne els
Seus valors.,

innovadors i

PLA ECONOMIC | -
FINARNCER

Modanova EeneTars ingressos

mitjancant la venda de roba | sccessori

snstenibles, tant a la botiga fisica com

onling, amb projecdd a mercas

internacionals. El rmodel @5 basa en un

producte de qualitat, materials certificas

i una forta preséncia digital.

Les despeses habituak inclouen:

= Loguer de local | vehide: 18600 €
anuals

= Matdried
20.000 €

» Produccid externa: 100000 €

= Margueeting | publictat 6.000 €

= Surninistres | servels operativs: B.000
€

Total aprosdmat: 36,600 € anuaks (Sende

incloure personall.

prirmeres  Sostenibles:

MERCAT OBJFECTIU

La clientela solen Ser  persones
dentre 18 | 50 anys, de renda
mitjana | alta, interessades en la
soarenibilitat | b moda resporsable
Compraran eld prodictes per la
combinacit de disseny innovador,
qualitat certificada (GOTS, BCI, &tc) i
materials sostenibles com Piflatecd,
Tence™ o Ecomyl.

ak

INVERSIONS | H

FINANCAMENT

Per pasar en marsd Modanova es
necessity una inversio iniclal de G0300
eurgd. Aquesta quantital es destinard a
la cormpra de magquinaria de confecdd,
rmobiliar, ordinadors, sigtemes  de
seguretal, decoracid del local, lleéncies
de software, disseny de la botiga online,
publicitat  de  langament,  fanga,
subminlstrarments  iniclals, Tormadd |
consultonia.

Per financar aquesta inversio, & compla
amb S0000 ewns de capital propi
aportats per Ll fundadora. A& més,
sintenten  obtenir G000  eurcs  en
subwendons plbligues per
emprenedoria fernening | sostenibilitat, |
i cornpletars amb un préstec bancar
de 100000 euros a cinc anys, amb sis
rmeses de carénda.

/
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?Qué fa la meva empresa?
* Dissenyem i venem productes de maquillatge
adaptats a diferents tons i tipus de pell.

Proposta de valor

* Combina durabilitat, estética i cura de la pell.
* Productes vegans, sense crueltat animal i facils

Mercat objectiu

» Testegem formules, escoltem les clientes i P
- - .
millorem continuament. Ersones quevo
» Donem assessorament personalitzat i oferim

tutorials.

Wl PLA FINANCER
+* Inversions:
» Laboratori i equip (mescladors, recipients,
ingredients).
» Disseny d'envasos i packaging.
* Publicitar i e-commerce (pagina web i
xarxes socials).

gl

Proposta de valor

eficient.
* Estem disponibles quan més se'ns necessita.

v

? Qué fa la meva empresa?
* Investiguem desaparicions i seguim pistes per
ajudar a les families.
* Parlem amb testimonis, revisem cameres,
busquem informacid i donem resultats.

@ Mercat objectiu

* Families que han

Express

9
o9

ul PLA FINANCER 2
«* Inversions:
¢ Oficina i equip (cameres, ordinadors, drons)
* Mohiliari i material d'oficina

¢ Publicitat i pagina web

* Oferim magquillatge de qualitat professional per a tot tipus de
pell, amb acabat mat o lluminds segons les preferéncies.

* Ajudem a trobar persones desaparegudes de manera rapida i

Qui sén els meus clients?

* Amics o coneguts que volen ajuda rapida.
e Empreses o escoles si algll desapareix.
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d‘aplicar.

Qui s6n els meus clients?

len lluir un maquillatge professional a casa.

» Aficionades al maguillatge i influencers.
» Professionals del maquillatge i escoles d'estética.

Matte & Glow : rgresos

* Cada producte es ven per entre 15140 €.
* Esperem vendre 100-200 unitats al mes
inicialment.
Despeses:
» Produccio i materials.
* Publicitat digital.
s Disseny grafic i manteniment del web.
* Logistica i distribucio.

perdut algu.

Ingressos:

* (Cada cas costa uns 100 €

Esperem tenir 3-5 casos al mes al principi
Despeses:

Lloguer oficina

Suministres (llum, internet...)

Publicitat

Manteniment d'equip

Altres serveis (teléfon, impressid...)
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SABORS DE CONTE

Families, parelles i amants del dol¢ que

busquen qualitat, creativitat i moments

especials.

& .
Z Per celebrar, sorprendre o gaudir.

També online!§

&JINVERSIONS

» Equipament: forns, frigorifics, batidores

Mobiliari i reformes del local
Web, TPV i disseny de marca
Materials d’embalatge
Formacio

@DESPESES

Costos dels ingredients:

primera

matéria

Costos de personal : sous i cotitzacions

dels treballadors
Lloguer del local: cost mensual

Subministraments i serveis pablics
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A la nostra pastisseria oferim
productes artesans, creatius i
personalitzats, amb sabors
originals i de qualitat. Ens
diferenciem pel tracte proper,
la possibilitat de fer encarrecs
a mida i un servei acurat tant
a botiga com online. Volem
que cada producte sigui una
experiéncia dolca i
memorable. +

&) INGRESSOS

+ Venda en botiga i online

+ Comandes personalitzades
» Esdeveniments i promocions
. Subvencions, préstecs i

inversors

@FINANCIACIO

. Inversors
. Préstecs bancaris
. Aportacié propia

Subvencions o ajudes
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