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I_’obra El turisme a ’EURAM. La Xarxa de costa publicada per I’Institut

Ignasi Vilallonga d’Economia i Empresa I’any 2016 analitza el paper del
turisme a I’espai mediterrani catalano-valenciano-balear, les dinamiques es-
tructurals i conjunturals dels diferents territoris que el conformen, la seva
implantacié a la franja litoral i els fluxos vacacionals que li han donat forma
historicament (Catala 2016). Amb més d’1,4 milions de places d’allotjament
hoteler i més de 1,5 milions de places en habitatges d’0is turistic (incloent a
Catalunya tant les comarques catalanes de 1’Estat espanyol com les de 1’Estat
frances) I’any 2022, generacid de valor i d’ocupacio laboral, infraestructures
1 residencialisme, impacte ambiental i disparitat de rendes, emprenedoria i
dinamisme inversor son alguns dels elements que, en un context on s’ha fet

* Aquest text es beneficia d’idees i reflexions préviament exposades en el document sobre tu-
risme elaborat per al nimero monografic que sobre la recuperacié econdmica post-COVID
a Catalunya va publicar la Revista Economica de Catalunya (Anton Clavé 2021).
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present de manera creixent 1’economia col-laborativa, la digitalitzacio i
I’emergencia climatica, poden caracteritzar, a partir del 1libre, els espais de
costa amb major intensitat de freqiientacio turistica d’aquests territoris.

L’obra permet observar com el turisme configura a Catalunya, Valéncia i
les Illes Balears una important cadena de valor econdomic, una significativa
ocupacio de I’espai i una intensa dinamica en termes de mobilitat cap a i en
el si de les destinacions litorals consolidades. A elles se les hi ha de sumar,
turisticament, les mateixes capitals, Barcelona, Valéncia o Palma, que s’han
convertit en algunes de les destinacions d’Europa més desitjades per a viat-
jar. L’obra permet també identificar com el turisme ha esdevingut, sovint
per causa de les dimensions que ha adquirit en algunes localitzacions, aixi
com per determinades practiques i impactes no desitjats, I’element central
de diferents debats ideologics, politics, académics 1 socials en tant que ma-
nifestacio caracteristica —iconica gairebé es podria dir— del capitalisme, la
globalitzaci6 i el domini de la mobilitat en les relacions socials, economi-
ques, materials i financeres. En aquest sentit, per exemple, aproximacions
critiques complementaries com la publicada recentment per Buades (2022)
destaquen com en aquests territoris el turisme pot magnificar desequilibris i
generar noves crisis urbanes, socials i ambientals. Tot plegat en un context
territorial on si la urbanitzacié per causa del turisme té un pes significatiu,
les antigues arees industrialitzades perden pes, emergeixen la sostenibilitat
i la innovacié com a vies genéricament acceptades per a donar respostes
als reptes globals i locals i es propicien processos inédits fins fa poc de
reformulacio territorial i desurbanitzacio de les destinacions (Capella 2012;
Blazquez-Salom, Blanco-Romero, Vera-Rebollo i Ivars-Baidal 2019).

El mateix any 2016 es va publicar també Off the plan. The Urbanisation
of the Gold Coast (Bosman, Dedekorkut-Howes i Leach 2016). Es una obra
col-lectiva que aborda la historia d’aquest tram de costa de Queensland, a
Australia (inclosa la seva afectacio potencial en relacié amb les dinamiques
del canvi climatic), la seva trajectoria com a espai de vacances, el seu desen-
volupament immobiliari, els canvis en el paisatge, 1’arquitectura i les politi-
ques que s’hi han implementat. La mirada que sobre la Gold Coast donen els
seus autors se situa més enlla de la perspectiva sobre les seves caracteristi-
ques i dimensions com a espai de vacances i destaca la seva condici6é d’espai
urba, que els seus autors consideren un dels seus principals condicionants
del futur. En el capitol final, «Looking beyond the horizon», Dedekorkut-
Howes i Bosman (2016, 164), afirmen taxativament que
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com ha demostrat aquest llibre, juntament amb la seva poblacid, la complexitat
de la ciutat també ha crescut de manera que la Gold Coast ja no €s una ciu-
tat d’una industria. [...] A mesura que la poblacié de Gold Coast envelleixi i a
mesura que les generacions més joves produeixin i es comprometin amb noves
iniciatives, també canviara la posicié de Gold Coast en relacid a la diversio. Aixo
obre oportunitats per imaginar el futur de la ciutat i planteja noves possibilitats
en relacid a la investigacio sobre i d’aquest producte urba en evolucid implacable
i rapida com és la Gold Coast.

Encara que tot procés d’urbanitzacio6 turistica esta emmarcat per les se-
ves condicions geografiques, socioeconomiques i culturals especifiques,
pels fluxos particulars de negociacié del poder a la comunitat i per 1’abast
del lideratge public o privat en els esquemes de planificacio, gestio i govern
(Anton Clavé 2022), la lectura d’aquests dos textos, tot i que ben diferents
tant pel que fa al tractament de la qliestio com a I’escala i la complexitat del
territori que aborden, un sobre la costa catalano-valenciano-balear i 1’altre
sobre la Gold Coast a Queensland, m’obre la porta, en aquesta col-laboracié
en el volum d’homenatge al professor Diego Lopez Olivares, a rememorar
converses tingudes amb ell sobre la necessitat de debatre i fer recerca en
relacié amb el llegat urba d’algunes de les actuals destinacions litorals de
turisme de vacances, sobre la capacitat d’aquests espais d’evolucionar
de manera adaptativa a mitja i llarg termini i sobre la seva resiliéncia a es-
deveniments critics en el curt termini. Algunes d’aquestes qiiestions les ha-
viem conversat personalment sobretot pensant en els litorals catala i valen-
cia. Vegeu, en aquest sentit, les propies aportacions al respecte del professor
Lopez Olivares a Lopez Olivares (2015), Lopez Olivares i Ferreres (2012)
i Lopez Olivares, Anton Clavé, Navarro, Perelli 1 Sastre (2005).

Aquestes son també, de fet, algunes de les tematiques centrals que es
van debatre, d’altra banda, I’any 2016 a la Faculty of Architecture and Built
Environment de la University of Westminster en un esdeveniment titulat
«Diversifying coastal destinations» amb un argument ben clar:

Moltes destinacions [litorals] han confiat tradicionalment en les platges i altres
recursos costaners per atraure turistes. No obstant aixo, diversos problemes re-
lacionats amb la viabilitat i la sostenibilitat del turisme costaner han impulsat
aquests llocs a desenvolupar nous productes, nous mercats i noves identitats.
[Aquestes] destinacions es posicionen cada cop més com a ciutats vora el mar,
més que com a ciutats costaneres.
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Reflexionar sobre la sostenibilitat d’aquestes destinacions —que és,
d’altra banda, junt amb la digitalitzacio, una de les dues problematiques
critiques que identifica I’ocDE en el seu informe sobre tendencies i politiques
de turisme (OCDE 2020)- en un context, com [’actual, de transicié en mul-
tiples aspectes turistics, socials, economics, urbans, tecnologics, energetics
i ambientals, significa, per tant, no només tenir la possibilitat de plantejar
un nou pensament que guii I’accid al respecte i no només contemplar la
necessitat d’articular un renovat alineament de la dinamica del turisme amb
criteris ampliament acceptats relacionats amb la justicia social i ambiental
com poden ser els Objectius per al Desenvolupament Sostenible, sind també
I’oportunitat de plantejar una visié que, més enlla del turisme, integri algu-
nes de les destinacions creades per i per al turisme en estratégies urbanes,
ambientals, socials, de transformacio digital, de governanga i de desenvo-
lupament economic i regional que vagin més enlla de les tradicionalment
vinculades a I’activitat.

Tot plegat, hauria d’afavorir al nivell de les destinacions, models econo-
mics, cadenes de valor, ecosistemes productius i intel-ligéncia col-lectiva
(Ivars Baidal, Celdran Bernabeu, Mazon i Perles Ivars 2017) amb capacitat
d’adaptaci6 a noves, previsibles i tendencials condicions de produccid i a
potencials noves situacions critiques i disruptives com la pandémia de la
COVID-19. Val a dir, en particular, que, en la mesura que el postcreixement
pot suposar precisament, entre altres aspectes, una reduccid significativa
d’alguns dels processos de produccio6 i consum actualment dominants a les
societats desenvolupades i, potencialment, una reorientacio dels valors de la
gent en relacid amb els actuals estils de vida, abordar aquesta qiiestié és, de
fet, un aspecte clau en termes de perspectives de futur per als espais urbanit-
zats per i per al turisme (Sharpley 2022).

1. LA URBANITZACIO TURISTICA

Tal com recull Rémy Knafou a Les lieux du voyage (Knafou 2012),
I’existéncia i la potencialitat de la urbanitzaci6 turistica, és a dir, dels espais
urbans creats en un curt periode de temps per i per al desenvolupament de
funcions vacacionals es basa en la for¢a del turisme com a practica humana
i en la seva capacitat de «reinventar constantment els llocs». Es per aixo
—diu Knafou— que «I’atractivitat de la major part dels llocs turistics supera la
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prova del temps sense gaires desperfectes» (Knafou 2012). Per la seva capa-
citat d’atraccio multiple, el turisme s ha configurat, doncs, com una activitat
altament disruptiva que ha catalitzat la configuracié i la transformacio,
segons el moment en la dinamica de desenvolupament en el que es trobin,
de la condicid urbana de les destinacions creades per i per al turisme a tra-
vés de I’atraccio de funcions no turistiques i de nous residents. D’aquesta
manera, i de forma permanent i durable, el turisme ha afaigonat els territo-
ris, condiciona la seva evolucio, genera nous fluxos d’atraccié i mobilitats
més enlla de les turistiques i vacacionals i propicia noves relacions socials,
economiques, ambientals i personals a escala local 1 global.

Tal com s’ha apuntat en altres ocasions, la produccio social d’espai urba
en les ciutats construides explicitament per a donar suport a una economia
basada en el turisme difereix d’altres formes de producci6 de ciutat (Beier,
Anton Clavé i Vigier 2021). El que caracteritza actualment la seva singu-
laritat és I’escala, la complexitat i la seva orientaci6 a I’oci i al consum en
un context d’augment de la globalitzacio, de les mobilitats humanes, de la
transformacio6 digital i de la consciéncia ambiental (Anton Clavé 2022). En
aquests espais, practiques vacacionals i dinamiques residencials se simul-
taniegen, es repeteixen, se substitueixen o se succeeixen consecutivament
i s’adeqiien en funcié de circumstancies institucionals i dinamiques eco-
nomiques i de poder, perod també en funcid de percepcions personals i del
valor i significat que les persones els donen com a espais de produccid i
de reproduccio6 social. Es aixi també, doncs, que les vacances defineixen
i transformen determinats llocs a través del fet, ben conegut, d’altra banda,
que algunes persones decideixen triar-los per a viure-hi de forma permanent
i, en aquest procés, hi desenvolupen significats i projectes culturals perso-
nals i col-lectius (Florida 2008).

Parlar de ciutats que havent estat creades o transformades per i per al tu-
risme s’han convertit en espais urbans complexos i altament atractius també
per a residir-hi o per a altres funcions urbanes porta a referir-se necessari-
ament a un text inspirador publicat fa més de 30 anys. L’any 1991, el soci-
oleg australia Patrick Mullins va formalitzar, en un treball titulat «Tourism
Urbanization» publicat al International Journal of Urban and Regional
Research (Mullins 1991), la idea que les ciutats turistiques representen una
nova i extraordinaria forma d’urbanitzacié perque, a diferéncia de la resta
de processos de creacié de ciutat coneguts fins al moment en la historia de
la humanitat, fonamenten el seu desenvolupament en base a la seva capacitat
d’estimular el consum associat a I’entreteniment, el plaer, la relaxacio i la
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recreacid i no en base a la satisfaccid de necessitats basiques com 1’habi-
tatge, la salut o I’educacié o al desenvolupament d’activitats industrials i
comercials o funcions administratives i de govern, que, d’altra banda, també
acaben per desenvolupar-se. Una de les caracteristiques que, segons ell, de-
fineixen aquestes ciutats €s el rapid creixement de la seva poblacio resident
1, especialment, de les oportunitats de treball.

En recerques posteriors realitzades durant els anys noranta del segle pas-
sat 1 centrades en la Gold Coast 1 la Sunshine Coast australianes, el mateix
Patrick Mullins va anar perfilant els trets economics, socials, demografics
i simbolics distintius d’aquestes ciutats i va demostrar que, més enlla de la
seva funcid com a llocs d’atracci6 de turistes, es diferencien de la resta de
ciutats per tenir, entre d’altres aspectes, major densitat d’habitatges, majors
taxes de creixement demografic, predomini de les parelles com a tipologia
familiar, un ritme de creacio de llocs de treball més alt, encara que també
amb un nivell d’atur també més alt i amb major precarietat, i una major taxa
d’emprenedors —que ell va interpretar com a resultat de la capacitat de les
ciutats turistiques de propiciar I’emergeéncia d’una nova petita burgesia— que
la resta de ciutats. En base als seus estudis, concloia que es podia considerar
que el turisme podia produir nous sistemes territorials que es podien carac-
teritzar com a socialment distintius i formalment diferents (Mullins 2003).
Una nova manera de «fer ciutat», la relacionada amb 1’oci 1 el turisme,
que, a més, amb el temps, ha demostrat la seva capacitat d’influéncia sobre
I’organitzacid de les propies ciutats convencionals.

Aquesta és una constatacio que en determinats ambits académics ha portat
a canviar el propi enfocament de les recerques que sobre urbanitzacio turis-
tica s’han anat desenvolupant per a passar d’analitzar I’evoluci6 del turisme
a les destinacions per a centrar-se en 1’analisi de la seva propia transforma-
ci6 en tant que espais urbans i des d’una perspectiva evolutiva complexa
(Brouder, Anton, Gill i Ioannides 2017; Stock i Lucas 2012; Equipe MIT
2002). En alguns casos aquesta aproximacio s’ha fet des de perspectives
epistemologiques propies de la Geografia Econdomica Evolutiva (Sanz-Ibanez
i Anton Clavé 2014). En aquesta linia, autors com Stock, Clivaz, Crevoisier,
Kebir i Nahrath (2014) parlen del capital social de les destinacions i examinen
com [’agencia col-lectiva pot generar dinamiques de metamorfosi que, tot i
mantenir la seva funcié vacacional, generen una nova naturalesa urbana a
les destinacions turistiques convencionals.

Es des d’aquesta perspectiva que la urbanitzaci6 turistica es pot entendre,
en alguns casos, com una etapa del desenvolupament d’unes determinades
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ciutats que, tenint els seus origens en el desenvolupament d’activitats re-
lacionades amb el turisme i mantenint algunes particularitats de la forma
urbana que li son propies, evolucionen i generen ciutats diverses i com-
plexes (Dedekorkut-Howes i Bosman 2015). Constatacions d’aquesta mena
haurien de poder estimular noves recerques tant en I’ambit turistic com en
el geografic, urbanistic, sociologic, economic i ambiental, aixi com també
des de la perspectiva de la governanga de les destinacions. Haurien de poder
portar a abordar tamb¢, addicionalment, per quins mecanismes la urbanit-
zacio turistica genera situacions de desigualtat urbana, social i economica,
com les destinacions poden minimitzar la seva aportacid a I’emergencia cli-
matica i ambiental i quins factors expliquen la percepcid que les persones
que hi viuen o que decideixen anar-hi a residir tenen sobre elles, sobre la
seva qualitat de vida, sobre les seves caracteristiques economiques o sobre,
en els casos en que es doni, la seva integracid funcional metropolitana.

Atesa la magnitud dels espais urbanitzats per i per al turisme, aquestes
reflexions poden configurar reptes académics i d’acci6 politica de primer
ordre homologables als que emergeixen en d’altres sectors d’activitat també
estratégics 1 amb incidéncia territorial com el transport, I’energia o determi-
nats ambits industrials. Les inércies immobiliaries de les estructures urbanes
creades, els costos de capital associats a I’actuacié sobre 1’espai urba, la in-
capacitat financera dels municipis turistics i, més en general, els problemes
per a emprendre operacions emblematiques que facilitin processos de trans-
icid i la rigidesa del planejament urbanistic a I’hora de activar processos de
transformacié o renovacio del que esta construit, no fan facil, en aquest cas,
I’accid politica.

La pregunta clau a fer-se és com es pot gestionar en un context de transi-
cio turistica, social, economica, urbana, tecnologica, energetica i ambiental,
la capacitat historica del turisme de generar noves estructures urbanes, de
transformar les heretades i d’incorporar noves funcions urbanes residenci-
als 1 productives que vagin més enlla del turisme (encara que mantingui
com a identificadores les funcions que han propiciat la seva aparicid, és a
dir, les turistiques). En definitiva, la urbanitzacio turistica té 1’oportunitat
de poder contemplar alternatives que integrin noves i multiples funcions
urbanes, economiques i socials pel que fa a la localitzacid residencial, la
connectivitat, la productivitat, la capacitat innovadora i la contribuci6 a
la competitivitat territorial de 1’estructura regional on es localitzen, pero
també amb la necessitat de proporcionar eines i mitjans adequats de gestio
ambiental, arquitectura, transport, planificacié economica i demografica,
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politica i governancga per a adaptar-se als actuals escenaris de transicio i a la
tendéncia al postcreixement que es deriva de 1’actual emergéncia climatica,
energetica i social a nivell planetari (Hickel i Kallis 2019).

2. EL FUTUR DE LES CIUTATS CREADES PER | PER AL TURISME

En la mesura que el turisme €s una activitat estretament vinculada a dina-
miques propies del capitalisme com el consum i la mobilitat, 1’existéncia de
politiques globals i respostes locals que afrontin de manera decidida I’emer-
gencia climatica, la transicié energética, les tensions socials o les possibles
noves crisis sanitaries poden fer variar de manera substancial les condici-
ons de reproduccioé de I’activitat (Anton Clavé 2021). S’observen, en aquest
sentit, canvis —com alguns que s’han donat durant la pandémia i fins i tot
abans— en la forma de viatjar, en les motivacions per a visitar els llocs o en
el comportament dels individus (Jensen 2021).

En aquesta linia d’argumentacid, en el capitol introductori del llibre —pu-
blicat poc abans de la pandémia— The future of tourism, Fayos-Sola i Cooper
(2019) assenyalen que el futur de les destinacions turistiques en el segle xx1
dependra de com la societat afronti qiiestions fonamentals com el canvi cli-
matic, el repte del desenvolupament huma i la governanga. Indiquen també
que caldra preguntar-se com el turisme podra contribuir, resistir o, en el pit-
jor dels casos, dificultar els canvis —en molts casos profunds i accelerats— de
reforma, reenginyeria i innovaci6 disruptiva que podran ser necessaris per a
la seva supervivencia a mitja i llarg termini.

Aquesta pregunta lliga, des de la perspectiva dels reptes dels espais ur-
banitzats per i per al turisme, amb la que es feien Ricard Pié i Josep Maria
Vilanova, en un article publicat a la Revista Economica de Catalunya 1’any
2017, sobre el futur dels espais turistics de costa catalans. Es tracta d’una
pregunta que és aplicable al conjunt de 1’area catalano-valenciano-balear i,
per extensio, a molts altres territoris litorals peninsulars, del Mediterrani
i del mén —com la ja esmentada Gold Coast australiana. Parlaven —Pié i
Vilanova— de I’existéncia d’un agregat urbanistic de dimensions importan-
tissimes «que es desplega sense cap ordre al llarg de tota la costa» que con-
figura «una ciutat invisible que encara no s’ha tingut en consideracid». Els
problemes d’aquest artefacte —deien— «so6n els problemes del turisme madur,
de la necessaria consolidaci6 i rehabilitacié de 1’agregat urbanistic, format
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basicament per I’oferta d’allotjaments i de la necessitat de I’equipament de
renovacio per mantenir i millorar la competitivitat de 1’oferta turistica» (Pié
i Vilanova 2017, 37).

Es convenient, des de la perspectiva de la seva adaptabilitat, resiliéncia
1 competitivitat que aquest agregat urbanistic observable per la seva petjada
fisica sobre el territori comenci també a ser valorada des d’una perspecti-
va funcional i productiva en relaci6 al sistema urba i territorial on s’inte-
gra. En aquest sentit, pot ser convenient generar noves politiques no nome¢s
en relacido amb la competitivitat de [’oferta turistica —com apuntaven Pié
i Vilanova—, sin6 també¢ vinculades a nous plantejaments pel que fa a la
creacio de dinamiques alternatives i integradores del turisme que vagin en
linia de fer minvar I’especialitzacio, de potenciar la intersectorialitat, de fer
disminuir la seva incidéncia ambiental, d’incrementar la reparaci6 dels cos-
tos sobre els ecosistemes naturals, de potenciar la diversificacié social i la
requalificaci6 laboral i, en definitiva, d’afavorir uns resultats més equitatius
i inclusius per a les poblacions que estan implicades en les dinamiques de
residéncia, de producci6 i de gestio de les destinacions turistiques i els seus
elements constitutius.

Des d’aquest punt de vista pot ser interessant, per exemple, fer referén-
cia a algunes observacions empiriques recents sobre el paper que han jugat
els espais urbanitzats per i per al turisme en la captacio de residents crea-
tius provinents de I’ambit metropolita de Barcelona durant el periode que
inclou la crisi iniciada al 2007-2008 en el cas de Catalunya (Olano Pozo,
Gonzalez Reverté i Anton Clavé 2017). S’ha identificat, en particular, que
els municipis turistics catalans especialitzats en turisme de dimensié mitja-
na, vacacionals mitjans i grans i diversificats grans han estat especialment
atractius entre 2001 1 2011 per als treballadors supercreatius i professionals,
mentre que els municipis turistics vacacionals grans i diversificats grans han
estat especialment atractius per a treballadors bohemis (s’apliquen en aquest
cas les definicions de treballadors creatius realitzades per Florida 2002).
Aquesta dinamica ha permes observar, complementariament, una certa con-
tinuitat urbana metropolitana pel que fa a 1’atracci6 de residents creatius en
espais propis de la urbanitzacio turistica litoral que, al sud de Barcelona,
arriba fins a Cambrils 1, al nord, fins a Lloret de Mar.

Tot plegat porta a fer reflexionar, en conseqiiéncia, sobre la relocalitzacio
de treballadors creatius des dels llocs centrals, que és on tradicionalment
han anat a residir segons les analisis classiques (Clifton 2008; Boschma i
Fritsch 2009; Clifton, Cooke i Hansen 2013) cap a les periferies urbanes
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i, en el cas catala, cap a destinacions turistiques generalment no conside-
rades des de la perspectiva de 1’atraccid de residents que generen alt valor
afegit. En definitiva, permet fer reflexionar puntualment sobre el paper que
juguen i poden jugar diferents tipus de municipis turistics no ja en termes
classics d’atraccio de visitants sind en termes de localitzaci6 residencial de
treballadors creatius, tal com s’ha observat també, per exemple, en una al-
tra recerca al litoral de la provincia de Buenos Aires (Beier, Anton Clavé i
Vigier 2020). No s’ha de perdre de vista, de tota manera, que els resultats
que s’han pogut obtenir fins al moment, mostren que no tots els municipis
turistics obtenen guanys pel que fa a poblacié creativa resident (Gonzalez
Reverté, Romero Padilla, Muro Morales, Navarro Jurado i Gomis Lopez
2016; Romero Padilla, Navarro Jurado i Malvarez-Garcia 2016) i que, d’al-
tra banda, les destinacions turistiques son també espais privilegiats per a la
captacié de treballadors precaris (Olano Pozo, Gonzélez Reverté i Anton
Clavé 2018; Robinson, Martins, Solnet i Baum 2019) de manera que, com
en altres espais que solen atreure creatius, en els espais urbanitzats per i per
al turisme es dona una elevada correlaci6 entre creativitat i desigualtat.

Aquestes disparitats s’observen clarament en determinats espais urbanit-
zats per 1 per al turisme de la costa catalano-valenciano-balear quan s’ana-
litza la seva renda familiar disponible mitjana més enlla de la generalitzada
evidéncia estadistica que les destinacions turistiques litorals estan entre els
municipis turistics amb les rendes familiars disponibles més baixes (Buades
2022). Aixi, per exemple, a Catalunya municipis especialitzats en turisme
com Salou i altres municipis litorals vacacionals metropolitans tenen, jun-
tament amb Barcelona ciutat, els indexs de Gini més elevats pel que fa a la
disparitat de les rendes dels seus residents en les seccions censals on fan
la declaracio, fet que, més enlla d’altres consideracions, permet parlar no
només de precarietat, sind de desigualtat i, per tant, també de complexitat
urbana. Val a dir, en qualsevol cas, que, per a entendre en la seva complexi-
tat aquesta dinamica, caldria aprofundir en el fet, conegut des de fa décades,
que els espais urbanitzats per i per al turisme localitzats en entorns metro-
politans articulen mercats de treball intermunicipals tant d’entrada com de
sortida que no permeten associar univocament els residents en els municipis
turistics com a treballadors en la cadena de valor del turisme (vegeu Anton
Clavé 1997). Aixi, segons dades de I’estudi experimental fet amb telefonia
mobil per part de I'ivg, un 20 % de la poblacié de Salou (5.534 persones),
per seguir amb aquest exemple, sortia de mitjana diariament al novembre de
2019 i un altre 21 % (5.683) hi entrava, previsiblement, a treballar.
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Es pot convenir, doncs, que la urbanitzacio turistica, la realitzada per i
per al turisme, com s’apuntava anteriorment, ha generat espais que en el
mitja i llarg termini han evolucionat i incorporat altres funcions urbanes
que, en el cas d’espais estructuralment complexos —com son, entre altres,
alguns del mediterrani catalano-valenciano-balear—, permeten parlar de la
integraci6 de I’activitat turistica en contextos que ho han deixat de ser Gni-
cament. Aquesta condicid pot ser entesa com un punt de partida d’interés per
a generar alternatives insospitades des de la perspectiva del posicionament
d’aquests espais en una futura dinamica de postcreixement sempre i quan es
facin politiques a tal efecte i els espais turistics litorals urbanitzats consoli-
dats no siguin menystinguts només com a espais per al turisme (Rovira Soto
1 Anton Clavé 2017, Anton Clavé i Wilson 2017).

Aixi ho sostenen, per exemple, Gausa i Canossa (2020, 121) quan indi-
quen que més enlla de la seva condicid actual, els litorals urbanitzats per i
per al turisme sOn espais idonis per a crear nous escenaris «playful» i «pro-
ductive» al mateix temps amb una combinacid exclusiva de «residéncia,
producci6, comerg, lleure, naturay» absolutament rellevant des de la perspec-
tiva de les relacions socials (Anton Clavé 2021). De fet, recerques fetes a
la Costa del Sol andalusa posen de manifest que front «a la perspectiva de
ser una destinaci6 turistica madura en procés de declivi, com s’augurava en
el debat cientific de fa uns anys, la realitat [...] és que es [va] convertint
en un espai urba atractiu i creatiu que [comparteix] fluxos de persones, idees
i capital en la xarxa de ciutats globals» (Romero Padilla, Navarro Jurado i
Malvarez-Garcia 2016).

Aquesta és una reflexio6 pertinent que convé tenir en compte en la mesura
que s’ha observat en altres destinacions —per exemple, la ja també esmenta-
da Golden Coast australiana— que el paper i la importancia dels espais urba-
nitzats per i per al turisme s’han pogut intensificar des de finals del segle xx
per causa d’una série de factors, com la globalitzacié economica, la desre-
gulacid del mercat i la financiaritzacié de les economies, I’auge dels viatges
de baix cost o la generalitzacid de les plataformes digitals que no només han
fet més general el turisme com a estratégia de creixement economic de les
destinacions, sin6 que les han hibridat amb altres dinamiques residencials,
socials 1 economiques. De fet, aprofitant aquesta realitat, la mateixa Gold
Coast australiana va plantejar la seva estratégia de desenvolupament econo-
mic 2013-2023 de manera que, partint d’unes condicions exclusivament as-
sociades a I’economia del turisme i entreteniment, es plantejava com a repte
canviar I’enfocament «des dels motors economics tradicionals, basats en el
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creixement demografic i el turisme, cap a la captacio d’industries intensives
en coneixement basades en el capital intel-lectual» (Gold Coast City 2013,
10). En la mateixa linia, tenint en compte que el turisme i la urbanitzacio
del territori implica la necessitat de comptar amb proveidors tecnologics,
d’innovacio i de coneixement i d’implantar tecnologies digitals, ambientals,
per al benestar, per al manteniment del patrimoni o altres, el «Pla regional
de desenvolupament turistic 2017-2022» de la regié Provence-Alpes-Cote
d’Azur, a Franga, t¢é com a objectiu I’impuls d’un ecosistema afavoridor
de la creacio de starts-ups locals digitals innovadores i dinamiques amb la
col-laboraci6 d’empreses privades, administracions publiques i centres de
recerca (Région Provence-Alpes-Cote d’Azur 2016).

En ambdds casos el disseny de mesures afavoridores de la I’adaptacio
de les destinacions turistiques a les actuals dinamiques de transicio que van
més enlla de la propia dinamica turistica, ha implicat reflexionar i actuar
conseqiientment en termes de considerar quin paper ha d’ocupar 1’espai lito-
ral, tradicionalment principalment turistic i considerat de manera periferica
respecte a les capitals metropolitanes, en 1’actual context d’una economia
digital cada vegada més immaterial i descentralitzada. Significa també que
s’han hagut d’adoptar politiques regionals que vagin més enlla de la practica
general tendent a aglomerar a les ciutats centrals i a la seva immediata coro-
na metropolitana les activitats amb major valor afegit (Baez Melian, Bergua
Amores i Pac Salas 2014).

No es pot oblidar, en qualsevol cas, que, en la mesura que la urbanitzacio6
turistica i la seva transformacio incorpora funcions urbanes més complexes,
es consolida també com un mitja d’acumulacié de capital que segueix tenint
en la producci6 d’espai el seu motor més actiu. Aixo, implica, en el ja es-
mentat actual context de transicio, que la transformaci6 de la naturalesa de
les destinacions turistiques en una direccié de major urbanitat pot ocasionar
també, si no s’hi fa front amb les politiques adequades, una intensificacio
dels efectes dels reptes globals a nivell local en ambits com 1’exclusio social,
les desigualtats, els patrons de mobilitat, la crisi ambiental o I’emergéncia
climatica (Hall 2006). Per tant, caldran marcs nous de reflexid i accido com
ara I’analisi institucional dels conflictes socioecologics, I’estudi sistémic de
fluxos de materials i energia, o la recerca sobre usos del sol i transformacions
ambientals per entendre 1 actuar sobre els espais generats per la urbanitzacid
turistica en procés de transformacié (Gonzalez Vera, Campos Camara i
Anton Clavé 2016).
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Sigui com sigui, és important articular una forma d’entendre les ciutats
creades per i per al turisme que contempli la seva capacitat de generar —en-
cara que desigualment i de vegades fora dels circuits regulars— valor i rique-
sa en ambits diferents al del turisme i d’afavorir un major retorn economic,
social i ambiental. Des d’aquesta perspectiva, el futur de les ciutats turisti-
ques en el context de transicid turistica, social, economica, urbana, tecnolo-
gica, energética i ambiental propi dels inicis del segle xx1 dependra, doncs,
de com es plantegi la seva capacitat de resposta als reptes globals (vegeu,
pel que fa a ’actual context de crisi urbana, Florida 2017).

En aquest sentit, caldra tenir en compte també qué el pensament critic
sobre el creixement economic és esceptic en relacio a la idea dominant de
sostenibilitat tal com s’entén en la formulacio dels ops de 1’Agenda 2030 i
s’ha enunciat abans en aquest mateix article. En la mesura que el concepte
de sostenibilitat fa compatible 1’expansié econdmica amb la minimitzacid
de ’emergencia climatica a través del canvi i la substitucid tecnologica re-
sulta poc disruptiu en 1’actual context en transicié (Hickel i Kallis 2019).
De fet, més enlla de practiques sostenibles a les destinacions (a I’estil de
les promogudes pels plans financats pels fons europeus Next Generation)
el que cal als espais urbanitzats per i per al turisme son estratégies i politi-
ques multidimensionals (és a dir, no només per al turisme) que, parafrase-
jant Sharpley (2022) permetin pensar i actuar sobre la urbanitzacié turistica
tenint en compte les implicacions que poden tenir en el futur practiques
economiques, socials, ambientals i energétiques associades a les visions del
postcreixement,

3. REFLEXIONS FINALS

Tal com s’ha apuntat en altres ocasions (Anton Clavé 2021), el turis-
me és un agent transformador de primera magnitud amb capacitat per a
articular processos de canvi a tots nivells i, en particular, en I’ambit de la
transformaci6 urbana del territori, en curts periodes de temps. Gestionar-
lo, com qualsevol altre ambit d’activitat econdmica, significa, basicament,
dissenyar i aplicar politiques, planificar i invertir en processos, regular
activitats i impactes i establir sistemes impositius adequats. Tot plegat ha
d’anar més enlla —pel que fa al turisme— de les més convencionals politiques
de promocid i processos de planificacid estratégica orientats a 1’activitat.
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En aquest sentit, seguint les afirmacions que fan Gausa i Canossa (2020,
102-103), es pot convenir que el turisme i les transformacions territorials
que se’n deriven i, en particular, els processos d’urbanitzacio turistica que
s’han consolidat en els litorals d’arreu del mén, des del catalano-valen-
ciano-balear a les costes australianes, no poden continuar sent interpretats
només com un element caracteristic d’un procés de produccié i consum
propi del capitalisme o el resultat de la implantacié d’una industria de ser-
veis en el territori sin6 que s’han de contemplar com una realitat territorial
que necessita planificar la seva capacitat d’evolucio adaptativa a mitja i
llarg termini més enlla de la propia activitat que I’ha originat en un context
de transicio en el que hi intervenen multiples factors economics, socials 1
ambientals a banda d’importants reptes col-lectius tant a nivell global com
local.

D’aqui la necessitat de contemplar el fet que la planificacid i gestio
dels espais inicialment creats per i per al turisme ha de permetre incor-
porar-los proactivament en la transformacié cultural, social i ambiental
que demanden els reptes globals de la societat contemporania en transi-
cié. Es clar, evidentment, que les dinamiques particulars de cada lloc i els
contextos socials, economics 1 ambientals de les destinacions alla on es
localitzen, des dels ambits metropolitans de les costes europees als espais
colonitzats pel turisme internacional del sud global, requereixen visions i
solucions diferents. Ja s’ha dit, en aquest sentit, que els processos propis
de la urbanitzaci6 turistica s’han de contextualitzar en les seves condicions
geografiques, socioeconomiques i culturals particulars, que son resultat i
poden evolucionar diferentment en funci6 de dinamiques de poder locals o
processos de lideratge singular i que es vinculen amb situacions de plani-
ficacio, gestid i govern diferenciades.

Per al cas catalano-valenciano-balear, amb el que hem il-lustrat des del
comencament aquesta aportacié d’homenatge al professor Diego Lopez
Olivares, pot ser adequat fer extensiu al conjunt dels tres territoris i a manera
de cloenda, el post scriptum del llibre que sobre El turisme a Catalunya del
1931 al 1936 va escriure Antoni Farreras (1973) enguany fara just 50 anys.
No hi ha cap dubte que s’avangava al seu temps (tot i que probablement poc
es podia imaginar la situacio actual tant pel que fa a emergéncia ambiental
com a transformacié digital i a la recent crisi sanitaria) quan apuntava sobre
el turisme que
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de la mateixa manera que la primera revolucié industrial va poblar els afores de
les ciutats i viles amb fabriques i tallers bruts, inhospita, incomodes, nausea-
bunds per ventura, i d’una lletgesa que amb molta freqiiencia ofenia la vista
[...] amb la creixenca del turisme s’ha esdevingut una cosa semblant. [...]. Pero
aquelles fabriques lletges, brutes, nauseabundes que vam heretar de la primera
revolucid industrial van deixant rapidament el lloc a noves factories, netes, cla-
res, lluminosos: rodejades sovint d’arbres i jardins florits, tan ben acurats com ho
podrien ésser els del més luxds balneari. [...] Es d’esperar que una cosa semblant
es pugui esdevenir en ’esfera de les instal-lacions i dispositius turistics [...i...] el
pais, tot el pais ja que en definitiva es el gran comandatari de totes les empreses
turistiques que hi treballen ja que els cedeixen 1’usdefruit de les condicions na-
turals de les quals el turisme es beneficia, es convenci que li t¢ compte planificar
—sense desoir les veus de I’experiéncia ni les de la previsora prudéncia— [...]. |
en escriure aquesta consideracid ’autor pensa [...] en la necessitat que una accio
desperta, agil, vigilant alhora comenci a planejar llur habilitacio, a fomentar-ne
I’execuci6 i a vigilar que un cop iniciada aquesta no se surti de mare com ha
passat en alguns indrets de la costa. (Farreras 1973, 248)

A banda d’algunes de les destinacions esmentades en el text, exemples
ben diferents (a destacar el cas de Nica, a la Costa Blava, per anomenar-
ne un de ben conegut) mostren que, en el llarg termini, poden existir a les
destinacions dinamiques particulars adaptades a tendéncies generals de trans-
formacio que catalitzin nous processos de generacio de valor, inclusio i qua-
litat de vida sempre i quan es donin les circumstancies adequades. Aquesta
constatacio de la capacitat d’adaptacioé dels espais urbanitzats per i per al
turisme a noves dinamiques socials, economiques i ambientals és fonamen-
tal en I’actual context de transicio turistica, urbana, tecnologica i energética.
Aixi doncs, el repte ara i en el futur immediat dels espais turistics creats per
i per al turisme €s afavorir al nivell local canvis multidimensionals i multi-
funcionals que tinguin capacitat d’alinear-se amb les necessitats d’adaptacio
col-lectives que tenim plantejades com a societat en el curt, mitja i llarg
termini a nivell global.
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