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Resumen
Este capítulo analiza el desarrollo turístico y el impacto de los parues eólicos en la comarca 
de la Terra Alta (Tarragona) desde una perspectiva comunicativa. Se centra en estudiar los 
discursos contrapuestos entre la construcción de una narrativa sobre «el paraíso» (concepto 
ue usa la marca Terra Alta) y la presencia de estas inraestructuras en el territorio. La Terra 
Alta es una comarca situada en el sudeste de Cataluña y su motor económico principal es la 
agricultura y la ganadería, especialmente los cultivos de viña, olivos y almendros. Además, es 
territorio de una gran riueza paisaística y escenario de la Batalla del Ebro durante la Guerra 
Civil española. En la región, el turismo rural y cultural se está consolidando en un tándem muy 
bien compenetrado con el enoturismo y la producción de vino y aceite, especialmente a partir 
del impulso comunicativo ue emprende la DO Terra Alta. El consell regulador de dicha deno-
minación se posicionó públicamente en contra de la implantación de más proyectos eólicos en 
la zona. Los obetivos del estudio se han estructurado en 1) contextualizar la situación ue se ha 
dado entre el desarrollo turístico y la implantación de plantas eólicas, ) evidenciar las lógicas 
narrativas con sus discursos contrapuestos y 3) conocer la imagen proyectada en la promoción 
del territorio a nivel turístico en un momento contextual donde la transición ecológica obliga a 
decidir sobre el modelo de desarrollo ue uiere la población local. Para llevar a cabo el estudio, 
se optó por una triangulación metodológica ue consiste, en un análisis de marcos interpretati-
vos, un estudio cuantitativo de las imágenes ue promocionan el turismo en la Terra Alta y un 
par de entrevistas en proundidad. Se concluye ue existe una alta de cohesión para comunicar 
una imagen unicada de la identidad del territorio al tiempo ue, a partir de la segunda ola de 



19

Sònia Ródenas Cuello y Assumpció Huertas Roig

implantación de las eólicas, el territorio ha comenzado a movilizarse en contra. También se 
evidencia ue la promoción turística no incluye los molinos en la construcción del imaginario 
de la comarca. 

Palabras clave: identidad, energía eólica, desarrollo turístico, imagen rural, promoción territorial
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Abstract

is article analyses tourism development and the impact o wind arms in the region o Terra 
Alta (Tarragona) rom a communicative perspective. It studies the opposition between the 
construction o a narrative about ‘paradise’ (a concept used by the Terra Alta brand) and the 
presence o wind arms in the region. Terra Alta is a land located in the southeast o Catalonia 
and its main economic drivers are livestock and agriculture, especially vineyards, olive trees 
and almond trees. It is also a place o great scenic wealth and was the location o the Battle 
o the Ebro during the Spanish Civil War. In the region, rural and cultural tourism is being 
consolidated in tandem with wine tourism and the production o wine and olive oil, especially 
as a result o the promotional eforts undertaken by the DO Terra Alta. e regulatory council 
o this appellation has publicly taken a stance against the implementation o more wind proects 
in the area. e obectives o the present study were: 1) to contextualise a conict that has 
arisen between tourism development and the implementation o wind arms, ) to highlight 
the narrative logics with their opposing discourses and 3) to know about the tourist image o 
the place at a time when the environmental transition is orcing the local population to decide 
about the development model they want. To carry out the study, we conducted a rame analysis, 
a uantitative study o the images that promote tourism in Terra Alta and a couple o in-depth 
interviews. We concluded that there is a lack o cohesion in communicating a unied image o 
the territory’s identity and that, since the second wave o wind arms, the territory has begun 
to mobilise against them. It is also evident that tourism promotion does not include the wind 
mills in the construction o the imaginary o the region. 

Keywords: identity, wind energy, tourism development, rural image, territorial promotion.

Introducción y contexto
Este trabao de investigación analiza el proceso de desarrollo turístico y la integra-
ción de los molinos de energía eólica en los imaginarios de la comarca catalana de la 
Terra Alta (Tarragona).* Esta región, situada en el suroeste de Cataluña, se dedica 
principalmente a la agricultura y la ganadería, especialmente a los cultivos de olivos, 
viñedos y almendros. Además, es un territorio de gran riueza paisaística, cultural, 
patrimonial y escenario de la Batalla del Ebro durante la Guerra Civil española, lo ue 

* Este capítulo orma parte del proyecto Nuevos imaginarios del rural en la España contemporánea: cultura, documental 
y periodismo (PID1-1696NB-I)  nanciado por MCIU / AEI / 1.1339/5111133/ y por FEDER 
«Una manera de hacer Europa».
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ha generado también espacios de museización de la memoria histórica. Por todo ello, 
el turismo rural se está consolidando y desde las instituciones locales se comienza a 
promover un turismo cultural, amiliar y enológico, ue va ligado a la producción del 
vino y el aceite.

Por otra parte, cabe destacar ue la distribución de energías renovables en Ca-
taluña no es para nada homogénea. La Terra Alta es la comarca en la ue se concentra 
casi el  % de la energía eólica de Cataluña. Actualmente alberga 9 parues eólicos 
con 161 molinos en uncionamiento (Generalitat de Cataluña, ). Durante la pri-
mera década del  la oposición a la instalación de plantas eólicas en la Terra Alta 
ue muy poco exitosa, por lo ue nalmente se implantó una línea de aerogeneradores 
ue cambió drásticamente el paisae de la comarca (Saladié Gil, 19). Por ello, la 
Terra Alta produce energía para un millón de personas en una comarca de 11.5 
habitantes y acumula el grueso de los molinos aerogeneradores instalados en Cataluña, 
la mayoría en las comarcas del sur (Zógraos, C. y Saladié, 1). Esta implantación 
intensiva genera una uerte controversia en el territorio y la desconanza entre un gran 
número de públicos locales hacia estas empresas energéticas.

En el año 19 se aprobó un decreto ue regulaba el despliegue de la implan-
tación de energías renovables de Cataluña,1pero la Generalitat se encontraba —y se 
encuentra— con la urgencia de seguir creando parues eólicos y alcanzar los obetivos 
propuestos por la Agenda 3. Por ello, avoreció el despliegue de estos parues con 
la aprobación de un nuevo decreto, ue permite la implantación de molinos incluso en 
zonas donde el anterior decreto no lo permitía. 

En septiembre de  la empresa Naturgy anunció ue tenía previsto abrir 
otros dos parues eólicos en la comarca (Diari Més Digital, ) y en enero de 3 
se publicó la noticia de ue la empresa continuaba con los trámites administrativos para 
la puesta en uncionamiento de los nuevos proyectos en la Terra Alta (Álvarez, 3). 
El Consell Regulador de la DO Terra Alta ya había presentado un recurso contencio-
so administrativo contra la construcción de estos parues, ue ue admitido a trámite 
por el Tribunal Superior de Justicia de Catalunya (TSJC) en unio de 19. Por otra 
parte, la plataorma Terra Alta Viva, unto con los ayuntamientos de los municipios 
aectados, también había presentado enmiendas al recurso como medida cautelar con 
la nalidad de parar las obras hasta ue se resuelva el uicio. No obstante, en unio de 
1, el TSJC desestimó las medidas cautelares y alló en valorar la situación durante 
la celebración del uicio ue, a día de hoy, no tiene echa ada (Marfanta, 1). 

1 Decret Llei 416/19, de 6 de novembre, de mesures urgents per a l’emergència climàtica i l’impuls a les energies 
renovables. Diari Ocial de la Generalitat de Catalunya, 8 de noviembre de 19, núm. 81 <https://portaluridic.
gencat.cat/ca/document-del-pur/?documentId=86746>.

 Decret Llei 4/1, de 6 d’octubre, d’acceleració del desplegament de les energies renovables distribuïdes i partici-
pades. Diari Ocial de La Generalitat de Catalunya, 7 de octubre de 1, núm. 8531<https://portaluridic.gencat.
cat/eli/es-ct/dl/1/1/6/4>.
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Así pues, con la suspensión de las medidas cautelares, la administración mu-
nicipal y comarcal vio mermada su capacidad de decisión respecto a la permisión o 
prohibición de la implantación de los parues eólicos en el territorio. Esta suspensión 
ha permitido el avance de las obras y ue la empresa Naturgy haya enviado mauinaria 
a la zona prevista para la instalación. Como consecuencia, una parte de la población 
local se asoció para hacer rente a la implantación de los nuevos proyectos previstos y 
deender su modelo de territorio, con la nalidad de garantizar los intereses de la gente 
ue vive y trabaa en él (Sainz de Aa, 1). Podemos resumir ue existe un conicto 
de intereses respecto a la implantación de la energía eólica en la Terra Alta. Por un 
lado, se encuentran los agentes o stakeholders ue están de acuerdo con la implantación, 
la mayoría de los cuales no son del territorio: un eemplo pueden ser las empresas vin-
culadas al sector eólico o las administraciones centrales. Asimismo, la población local y 
las administraciones municipales y comarcales son reticentes o contrarias. Un eemplo 
puede ser el Consell Comarcal de la Terra Alta, ue se mostró a avor de una transición 
energética ue tuviera en cuenta criterios de «integración paisaística» y «protección 
agrícola», según maniestó su presidenta Neus Sanromà (Imaginaradio, 1).

Los conictos entre la expansión de la energía eólica y la preservación del paisa-
e han aectado a la implantación de proyectos eólicos en dierentes regiones (Saladié 
Gil, 16; Franuesa, 3). Por eemplo, en el Priorat, comarca vecina a la Terra Alta, 
las reivindicaciones territoriales tuvieron mayor éxito y el paisae evolucionó de acuer-
do con las dinámicas endógenas de la comarca, manteniéndose al margen del desarro-
llo eólico y reorzando un proyecto territorial basado en la protección del paisae. En 
cambio, en la Terra Alta, donde las reivindicaciones ueron menos exitosas, se implan-
tó inicialmente una línea de aerogeneradores ue cambió drásticamente el paisae de 
la comarca, excepto en Els Ports y en las sierras de Cavalls, Pàndols y Pessells, donde 
las reivindicaciones en el territorio ueron más potentes y consiguieron, de momento, 
preservar estas sierras libres de molinos.

Por todo ello, en la actualidad alcaldes y entidades de las comarcas de la Terra 
Alta y la Ribera d’Ebre unto con el GEPEC-EdC (Grupo de Estudio y Protección 
de los Ecosistemas Catalanes del Sur de Cataluña), una ONG de conservación de la 
naturaleza y del medio ambiente del sur de Cataluña, trabaan para ampliar el Parue 
Natural de Els Ports (Catalunya Diari, 1) e incluir en la zona protegida las sierras 
de Cavalls, Pàndols y los Pessells, con el obetivo de proteger este espacio de alto valor 
paisaístico, ambiental e histórico de la implantación de molinos aerogeneradores. La 
ampliación de la protección de los espacios incluidos en el uturo Parue Ecohistórico 
de la Batalla del Ebro uiere ser una herramienta más para deenderse ante proyectos 
ue puedan poner en peligro el entorno y consolidar un modelo de territorio en el ue 
se priorice la protección natural e histórica de la zona. También uiere ser un revulsivo 
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contra el despoblamiento y al mismo tiempo, potenciar el crecimiento económico con 
propuestas agrícolas y turísticas sostenibles (Ebreactiu, ).

El día  de septiembre de , el Parc Natural dels Ports, obtuvo la Carta Eu-
ropea de Turismo Sostenible (CETS).3 Esta acreditación ha sido recibida con optimis-
mo por parte del Consell Comarcal de la Terra Alta porue supone la inclusión de este 
territorio natural en el proyecto local ue tiene como obetivo preservar el patrimonio 
natural y cultural y también omentar un turismo respetuoso tanto con el entorno 
como con la comunidad local (Ebre Digital, 3). 

En este contexto, cabe destacar ue la gobernanza turística no ha estado bien 
denida con anterioridad en la Terra Alta. Así pues, la denición de un modelo turísti-
co ue tenga en cuenta el contexto de desarrollo y las realidades socioeconómicas de la 
región es necesaria para el omento de la comunicación turística del territorio, la atrac-
ción de turistas y la optimización de recursos económicos y técnicos. Por ello, en la 
comarca se está trabaando en esta denición consensuada de la gobernanza turística y 
en la creación de la marca de territorio como una de las acciones ue se uisieron desa-
rrollar en 3. La Terra Alta también orma parte del proyecto «7 Comarues». Este 
proyecto está subvencionado en un 9 % por el Servicio de Ocupación de Cataluña y 
un 1 % por el Consell Comarcal Terra Alta, y se creó con la nalidad de identicar 
las necesidades de la comarca ue demandan un impulso a nivel de desarrollo local. El 
proyecto se está desarrollando y se tiene previsto implementar el modelo de turismo 
sostenible denido antes de nalizar el año 6.4 

Marca y territorio
Está claro ue todo este contexto tiene un impacto en la promoción de la marca turís-
tica Terra Alta. La marca turística de un destino o un territorio es un elemento clave 
para la promoción turística del lugar (Morgan y Huertas, 11), para la generación de 
una buena imagen del destino (Govers y Go, 9) y para la atracción de turistas al 
territorio, así como para el desarrollo turístico, urbanístico, social y económico del lu-
gar. Por lo tanto, es importante entender ue la marca no es propiedad exclusiva de una 
empresa o de un gobierno, sino ue debería estar en manos de los distintos públicos 
locales del territorio (Vasudevan, 8; Jabreel, Huertas y Moreno, 18; Saraniemi, 
S., y Komppula, 19). Así pues, es necesaria la implicación de estos públicos internos 
del territorio, ya sean residentes, comerciantes, empresarios, administraciones públicas 
u otros. Todos ellos son los ue deben denir su identidad, su marca de destino y el 
desarrollo turístico y económico ue desean para su comarca (Huertas, 14).

3 <https://parcsnaturals.gencat.cat/ca/detalls/Article/CETS-PORTS>, [último acceso el 7 de ulio de 3]. 

4 <https://serveiocupacio.gencat.cat/ca/detall/article/Treball-a-les-7-comarues-4>, [último acceso el 8 de 
septiembre de 3].
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Así pues, la creación y comunicación de la marca de destino, unto con toda la 
comunicación de promoción turística, es undamental para la creación de la imagen 
de los destinos en la mente de los turistas y turistas potenciales (Morgan, Pritchard 
and Piggott, 3), y para generar los imaginarios de un territorio. Por todo ello, la 
imagen ue se proyecta de una marca no debería limitarse a ser avorable, segura y 
atractiva, sino ue debería buscar una transormación real del territorio en el ue se 
encuentra (Campelo, A., Aitken, R., yne, M., y Gnoth, 14). Esta transormación 
generada por el desarrollo turístico debería superar los intereses económicos, turísticos 
o de inversión, y centrarse en meorar la calidad de vida de los habitantes del lugar 
(Campón-Cerro, A. M., Folgado-Fernández, J. A., y Hernández-Mogollón, 17) así 
como el medio ambiente y la sostenibilidad del territorio (Saleem, M. A., Li, J. y Azal, 
1). Es por ello ue el caso de la Terra Alta es especialmente relevante para evaluar 
cómo la situación descrita puede tener un impacto en la construcción coherente de la 
marca turística.

Cabe destacar ue el desarrollo turístico y la actividad turística pueden generar 
limitaciones e impactos negativos en una comunidad local no solo en el ámbito ambien-
tal, sino también en el social, cultural o económico (Moniz, F. y Simão, 19). De esta 
orma, se pretende ue los ciudadanos de la propia comarca puedan gestionar su propia 
calidad de vida y puedan experimentar y disrutar de los aspectos positivos ue orece el 
lugar, erradicando los negativos. La creación de la marca territorio y el desarrollo turístico 
de toda la comarca deberían ser vistos como una responsabilidad compartida por todos 
los ciudadanos o públicos internos del lugar y ser utilizada como una herramienta para 
omentar cambios positivos en la vida de las personas ue viven allí (Kislali, Kavaratzis 
and Saren, 19).

Por otro lado, Internet y las tecnologías de la inormación han supuesto un gran 
cambio en la comunicación y promoción turística de los territorios. La comunicación 
digital y los sitios web supusieron una gran transormación en la comunicación de los 
destinos: generaron mayor accesibilidad a la inormación las 4 horas del día y acilita-
ron una inormación actualizada y accesible, la cual permitió llegar a un grado elevado 
de interacción con los contenidos promocionales (Law, R., Qi, S. y Buhalis, 1). 
Posteriormente, los medios sociales han comportado una transormación todavía más 
radical, ya ue permiten los comentarios y valoraciones de los turistas (Barreda, A. A., 
Nusair, K., Wang, Y., Okumus, F., y Bilgihan, ). Esto ha generado todavía mayor 
interactividad con los usuarios (y entre ellos), mayor credibilidad de los mensaes o 
contenidos turísticos, mayor rapidez en la comunicación y mayor impacto emocional.

Por todo ello, este estudio analiza cómo se integra la energía eólica y la imagen de 
los molinos en la creación de la marca turística y en la promoción turística de la comarca, 
a partir del análisis de la comunicación digital de las instituciones relacionadas con el 
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turismo del territorio. El estudio tiene en cuenta también los discursos, visiones y narra-
tivas contrapuestas de los dierentes agentes locales, y trata de conocer si se evitan o se 
integran los molinos en la comunicación digital del territorio ue realizan sus principales 
instituciones, para valorar si pueden cambiar los imaginarios de la Terra Alta. 

Metodología
Hemos usado tres métodos distintos de análisis para tratar un tema de estudio, los cuales 
han aportado una visión completa y global del tema estudiado (Hussein, 9). Por ello 
este estudio utiliza, por un lado, dos métodos cualitativos, el análisis de marcos o framing 
y la entrevista en proundidad para conocer el relato ue ante la implantación de los 
molinos aerogeneradores generan diversos agentes; y, por otro lado, se realiza un análisis 
cuantitativo de las imágenes ue promocionan el turismo en la Terra Alta para conocer si 
incluyen los molinos en el imaginario del desarrollo turístico de la comarca.

En primer lugar, se realizó un análisis cualitativo mediante el framing como he-
rramienta metodológica. Por un lado, se analizaron el léxico y las palabras clave de la 
web de EolicCat (Asociación Eólica de Cataluña) y de las notas de prensa publicadas 
en su web.5 Se identican los atributos de marco (frame devices) usados para poder 
así, a través de la matriz de Entman (1993), evaluar el problema dentro de la lógica 
establecida. Por otro lado, para plantear un marco alternativo, analizamos la nota de 
prensa publicada en la web DO Terra Alta (DO Terra Alta, ) donde se explica la 
comparecencia del presidente de la DO en el Parlament de Catalunya para deender el 
territorio rente a los riesgos y preuicios de la implantación de esta segunda ase en la 
comarca. La DO ha utilizado una serie de atributos de marco ue sitúan sus argumen-
tos y se ha posicionado en contra de las empresas ue uieren implantar esta segunda 
ase de energía eólica en el territorio. A partir de la matriz generada para cada elemen-
to, se identicaron las imágenes y el léxico como mecanismos del marco y también del 
contramarco para proundizar y entender meor los dos discursos contrapuestos.

En segundo lugar, se realizaron dos entrevistas en proundidad para contrastar 
algunos de los argumentos contenidos en los marcos interpretativos.6 La primera ue 
a un miembro del personal técnico del proyecto «7 Comarues», impulsado por el 
Consell Comarcal, el órgano de gobierno y administración de la comarca. Se seleccionó 
para la entrevista porue el obetivo del proyecto ue dirige es la meora del desarrollo 
sostenible de la comarca a través del turismo. La segunda entrevistada ue a una per-
sona representante de la Plataorma Terra Alta Viva. Las entrevistas se realizaron a 

5 <https://eoliccat.net/?lang=es# y https://eoliccat.net/premsa/> [último acceso el 8 de septiembre de 3].

6 El proyecto no consiguió la participación de más agentes involucrados, por lo ue solo se pudieron contrastar argu-
mentos del marco contrario a la implementación de los molinos, lo ue implicó una limitación evidente de este apartado 
de resultados.
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partir de unos cuestionarios semiestructurados, con preguntas exibles. Los resultados 
de esta parte ueron complementarios al framing, dada la limitación de acceso a más 
posicionamientos. 

Finalmente, con el obetivo de conocer si dentro del imaginario rural está in-
tegrada la energía eólica y si los molinos orman parte del paisae ue se promociona 
turísticamente, se realizó un análisis del contenido de imágenes promocionales publi-
cadas en los sitios web y las cuentas de Instagram de las tres entidades con relevancia 
comunicativa en la promoción turística de la comarca. Concretamente se analizaron: 
1) el Patronato de Turismo de la Terra Alta,7 ) la Asociación de Turismo Rural Terra 
Alta; 8 y 3) la DO Terra Alta.9 Esta tercera entidad se añadió a la muestra de entida-
des analizadas debido a ue tiene un peso relevante en la comunicación de la promo-
ción del territorio por su unción de deender, promocionar e impulsar el desarrollo 
vitivinícola. Las publicaciones analizadas de las tres cuentas públicas de Instagram 
corresponden al periodo comprendido entre el 1 de enero y el 16 de unio de 3. 
Se estudiaron las otograías publicadas en las páginas web y en las cuentas de Insta-
gram de estas entidades, ue ueron un total de 6 imágenes. Estas se clasicaron en 
categorías creadas a partir del contenido de las imágenes encontradas. Las categorías 
ueron: paisae, enoturismo, pueblos, cicloturismo, historia, turismo activo y corpo-
rativa.1

Además, en un capítulo aparte, se añadió el análisis del libro otográco publica-
do por la DO Terra Alta con motivo de la celebración de su 4 aniversario titulado DO 
Terra Alta, autèntic paradís rural (DDAA, 3). Se ha considerado analizar este libro 
porue, a partir del año , la campaña comunicativa de esta entidad se ocaliza en 
la reivindicación del paisae estrechamente ligado a la producción de vino, por lo ue se 
uería estudiar si sigue la línea estratégica de comunicación y de promoción ue siguen 
las otras dos entidades. Aun así, se ha tratado este resultado aparte de las imágenes en 
redes sociales. Así pues, se analizaron las 146 imágenes del libro.

7 <https://www.terra-alta.org/ y https://www.instagram.com/turismeterraalta/> [último acceso 8 de septiembre 
de 3].

8 <https://www.terraaltarural.org/ y https://www.instagram.com/terraaltaturisme/> [último acceso 8 de septiem-
bre de 3].

9 <https://www.doterraalta.com/ y https://www.instagram.com/doterraalta/> [último acceso 8 de septiembre de 
3.

1 Esta última hace reerencia a la entidad. 
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Resultados 
Marcos contrapuestos

Para conocer los discursos y narrativas de los públicos implicados del territorio, se rea-
lizó un análisis de marcos interpretativos (framing) ante la posible implantación de una 
segunda ase de parues eólicos en la comarca. Por un lado, se tomó la web de EolicCat 
(Asociación Eólica de Cataluña), principal interesada en el desarrollo de la energía 
eólica en Cataluña. Por otro lado, se analizó el discurso de la DO Terra Alta a partir de 
una nota de prensa del presidente de la DO publicada en la web de la entidad. Se ana-
lizaron tanto el léxico como las palabras clave de estos materiales. Se identicaron los 
atributos (frame devices) usados para poder, evaluar los discursos contrapuestos dentro 
de la lógica establecida, a través de la matriz de Entman (1993).

La Tabla 1 muestra la comparativa de las dos narrativas contrapuestas. La co-
lumna «Mecanismos del marco» recoge el léxico y las narrativas de EolicCat para con-
vencer de las ventaas y la necesidad de seguir implantando molinos aerogeneradores; 
mientras ue la columna «Mecanismos del contramarco» recoge el léxico de la DO 
Terra Alta, en contra de ue se sigan implantando.

EolicCat considera ue es imperativo aplicar el decreto ley 16/19, de 6 de 
noviembre, y se posiciona claramente a avor de la construcción de los parues eólicos 
previstos. Se apoya en la urgencia de la implantación de estos parues con la nalidad 
de alcanzar los obetivos establecidos por la UE en el año 3 para poder tener ga-
rantizada la independencia energética en Cataluña: «En Catalunya, se deben invertir 
4. millones de euros en energía eólica para construir los nuevos 4. MW ne-
cesarios para 3. Todos los modelos son necesarios. O se hacen en Catalunya, o se 
invierten uera» (EolicCat, 3). Alega motivos de lucha contra el cambio climático y 
la necesidad de apostar por la energía eólica como energía de uturo: 

Desde el sector, y como expertos y conocedores de la dicultad en la implantación de 
energías renovables en el país, avorecemos su progreso y contribuimos a la lucha con-
tra la emergencia climática, aprovechando, así, todas las oportunidades económicas, 
sociales y medioambientales ue se deriven de llevar a cabo dicha transición. (Eolic-
Cat, b).

Argumenta la necesidad de la implantación de estos parues en la zona como 
estrategia imprescindible para crear progreso y avance social, con el n de avorecer su 
integración en el paisae y ser la única alternativa a la descarbonización, proceso deni-
do en el Plan REPowerUE.11 De este modo se incrementa la red de energía eólica y se 
omenta el uso de energía renovable en detrimento de las energías ósiles: 

11 <https://www.ondoseuropeos.hacienda.gob.es/sitios/dgpmrr/es-es/Paginas/plan.aspx> [último acceso 9 de 
septiembre de 3].
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La transición energética, sin la eólica no es posible, y es imprescindible para luchar con-
tra el cambio climático, descarbonizar nuestra sociedad, ser un país energéticamente 
soberano, disponer de energía verde y accesible para todos, meorar la competitividad 
empresarial, crear una economía circular, orecer el meor uturo para todos. (EolicCat, 
a).

En cambio, en un marco alternativo, la nota de prensa publicada en la web DO 
Terra Alta () trata de deender el territorio rente a los riesgos y preuicios de la 
implantación de esta segunda ase de energía eólica en la comarca. Se identican los 
siguientes usos léxicos: «advertir», «peruicios», «riesgos», «masicación eólica», «pue-
blos aectados», «zona rural despoblada y olvidada», «derroche», «invasión», «surir», 
«deensa del territorio» y «destrucción». Estos mecanismos de contramarco contienen 
elementos de valor negativos, como una estrategia de ataue para desacreditar al ad-
versario tal y como dene Hale (1998). Estamos ante un tema conictivo en el ue el 
frame sponsor del primer marco, EolicCat, utiliza un marco euemístico porue se apo-
ya en frame devices, ue dibuan un escenario uturo de prosperidad y contribución de 
la meora del territorio con un léxico apaciguador. El discurso del contrarrelato utiliza 
un marco desacreditador estableciendo una estrategia léxica de ataue y deensa contra 
su adversario.

El presidente de la DO utiliza una metáora al decir ue «el impacto de la inva-
sión de esta energía eólica está destruyendo el uturo de la comarca» (DO Terra Alta, 
). A través de esta metáora se identica un microrrelato con carácter narrativo 
ue simboliza una escena bélica en ue se sitúa la posición argumentada en el marco 
1 como atacante de la posición argumentada en el marco . Consideramos ue esta 
metáora reuerza el marco interpretativo creado por la DO y ayuda a proporcionar 
una resignicación transormativa y de acción organizacional. 

A partir del análisis se observa ue el patrocinador del marco 1 (frame sponsor) 
ha creado un marco interpretativo temático enocado en la «energía verde» (EolicCat, 
3), ue se apoya en mecanismos de marco con valores positivos. Este resalta la cara 
más amable, usa términos con connotaciones positivas y sustenta sus argumentos en 
los planes estratégicos de la UE relativos a temas de transición energética. 

De orma contraria, el patrocinador del marco  (DO Terra Alta, ) ha 
construido un marco interpretativo sobre un lenguae más bélico, con el ue se presen-
ta el territorio como víctima potencial de una amenaza destructora. Bao este marco, 
piden protección a las administraciones municipales, supramunicipales y estatales. Ar-
gumentan su ragilidad y la necesidad de aplicar políticas de protección del territorio. 
La nota de prensa del Consell Regulador (DO Terra Alta, ) utiliza la metáora 
estratégicamente, dibuando el conicto desde el punto de vista del promotor (Caste-
lló, 19). 
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El análisis muestra ue existe una polarización de los dos marcos. En las dos en-
trevistas solo participaron personas de agentes en contra de la implantación de los moli-
nos. Por lo tanto, son cercanas al contramarco ue hemos detectado. Ambas entrevistas 
exponen la dicultad de llegar a un consenso para denir ué es «turismo sostenible», 
«energía sostenible» y tener muy claro como territorio cuáles deben ser las líneas estra-
tégicas de actuación a implementar. Reconocen ue esta nueva implantación de energía 
eólica en la comarca se está promoviendo como energía «verde» y «sostenible», pero 
también argumentan ue no se considera el coste ue está teniendo para las personas 
ue viven en el territorio. En las entrevistas aparece con recuencia una alusión muy 
acentuada del papel de la dignidad de la población local a la hora de poder decidir sobre 
su territorio y de la reivindicación de la necesidad de proteger su identidad, así como su 
patrimonio cultural y paisaístico. Esto se enlaza con lo ue señalara Jaume Franuesa 
(3) en relación con el contrapunto ue estos proyectos provocan entre la población. 

En 1, la DO publicó en su cuenta de Instagram un total de 15 posts con 
imágenes reivindicativas contra la implantación de más energía eólica en el territorio. 
El último post reivindicativo se publicó el día 31 de diciembre de 1, en el ue se 
señala la continuidad de sus reivindicaciones en la deensa del paisae y de las viñas. 
A partir del 1 de enero de , dearon de publicar posts reivindicativos y el relato 
comunicativo se ocalizó en el valor del paisae ligado a la producción de vino, y el 
sentimiento de orgullo propio del producto y de pertenencia a una región hospitalaria 
con una singularidad y autenticidad dierenciadora. En las entrevistas se remarcó ue 
la DO tomó mucho impulso a partir del año  y ue reerente en la promoción tu-
rística del territorio. Aun así, se recalcó la alta de cohesión para comunicar una imagen 
unicada del territorio, por lo ue hace reerencia a la necesidad de crear de un relato 
único con un obetivo conunto. 

La posición pública de la DO Terra Alta, contraria a los proyectos de segunda 
implantación de parues eólicos en el territorio, ha ayudado a ue la voz reivindicativa 
tenga un peso mayor en el momento de las negociaciones. La entrevista destaca ue el 
territorio ha tenido la necesidad de asociarse, para poder asesorar y guiar las políticas 
de la administración a avor de los intereses de la comunidad local. No obstante, al ser 
una comarca con una densidad poblacional muy baa, debido a ue se trata de 16,56 
habitantes por km (Idescat, ), el peso político de las decisiones ue se toman es 
insuciente. Desde la DO se destacó la importancia de la reciente acreditación, por par-
te de la Federación EUROPARC (organización paneuropea creada en 1973 ue reúne 
instituciones de 39 países dedicadas a la gestión de áreas protegidas y a la deensa de 
la naturaleza), de la Carta Europea de Turismo Sostenible (CETS) como herramienta 
metodológica para la protección del paisae y el reuerzo de los argumentos territoriales 
de la protección del modelo socioeconómico por el ue se está trabaando. 
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Imágenes del territorio 
A partir del análisis de las otograías de la comunicación digital de las tres entidades 
turísticas del territorio (DO Terra Alta, Asociación de Turismo Rural Terra Alta y 
Patronato de Turismo Terra Alta), se ha elaborado la Tabla , donde se han clasica-
do las imágenes por temáticas. Las principales categorías temáticas encontradas han 
sido: paisae, enoturismo, pueblos, cicloturismo, historia, turismo activo y corporativo. 
La Tabla  nos demuestra ue, de las 6 otograías promocionales analizadas de la 
comarca, tan solo  muestran los molinos en el territorio. Así pues, estos aparecen en 
menos de un 1% de las imágenes promocionales. Si observamos por temáticas (co-
lumnas), se puede ver ue los molinos tan solo aparecen en «pueblos» y «paisaes», 
ue es donde prácticamente no pueden evitarse las instalaciones debido a ue están 
muy presentes en el territorio. La otograía de la web del Patronato de Turismo ue 
pertenece a «pueblos» es de La Fatarella, de cuyo paisae los molinos orman parte 
intrínseca. De hecho, ue no aparezcan los molinos en la gran mayoría de las imágenes 
analizadas signica ue se ha tenido ue estudiar muy bien el encuadre de las otogra-
ías para evitarlos. Ello se percibe al revisar las imágenes del pueblo de Bot. En la web 
del Patronat de Turisme de la Terra Alta se muestra la imagen desde una perspectiva 
donde no se muestra ningún molino,1 pero si buscamos imágenes del pueblo de Bot 
en el buscador Google, aparece una imagen de Wikipedia donde se aprecia la misma 
imagen publicada en la web del Patronato de Turismo, desde una perspectiva donde los 
molinos se muestran como un elemento más de la imagen del pueblo.13 

En la Tabla 3 se muestra el total de las imágenes analizadas del libro otográco 
publicado por DO Terra Alta, autèntic paradís rural (Ferràs y Pérez, 3). Se han 
mantenido las mismas categorías temáticas seleccionadas en la Tabla . Sorprende ue, 
de un total de 146 imágenes, 95 corresponden a la categoría «paisae» y dentro de esta 
categoría solo 4 muestran molinos. De la misma manera, en la categoría «pueblos», se 
contabilizan 17 imágenes sin molinos y tan solo 3 con molinos. Además, cabe destacar 
ue las pocas imágenes con molinos ue aparecen en el libro de la DO son imágenes 
donde los molinos se ven en el horizonte o se intuyen a lo leos.

1 https://www.terra-alta.org/txa/bot/ [último acceso 9 de septiembre de 3].

13 https://ca.wikipedia.org/wiki/Bot_%8Terra_Alta%9 [último acceso 9 de septiembre de 3].
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Si nos amos en los medios analizados, vemos ue solo en la web del Patronat 
de Turisme y en el libro de la DO aparecen algunos molinos, pero en las imágenes 
de Instagram de las tres entidades no aparece ni uno solo. Esto muestra una clara 
estrategia comunicativa de evitar mostrar los molinos a pesar de la dicultad de no 
mostrarlos, porue están muy presentes. Este resultado está en consonancia con lo 
ue explican las entrevistas dado ue gran parte de la comunidad local no identica los 
molinos como parte integrada de su entorno y hacen alusión a una alta de cohesión 
en la planicación de la promoción turística de las dierentes entidades de la zona. A 
pesar de esta alta de estrategias conuntas en la política comunicativa de las entidades 
del territorio, las líneas estratégicas de comunicación son paralelas y reuerzan la im-
portancia del paisae del territorio, excluyendo los molinos y promocionándolo como 
verdadero protagonista de la identidad de la comarca. 

Conclusiones
El estudio de marcos interpretativos ha evidenciado ue existen dos narrativas contra-
puestas en relación con el desarrollo económico y turístico de la Terra Alta. Uno está 
basado en el progreso, la transición energética y la lucha contra el cambio climático, 
ue demanda la pronta implantación de más parues eólicos; el otro, más autóctono, 
utiliza un lenguae reivindicativo y bélico, basado en la destrucción del paisae, la crítica 
a la masicación eólica y la necesidad de poder de decisión para crear su propio modelo 
de desarrollo turístico. 

Las entrevistas con las entidades del territorio han coincidido en la necesidad 
de proteger la identidad de la comarca, su patrimonio cultural y su paisae. También 
han destacado la alta de planicación previa y la necesidad ue ha tenido el territorio 
de asociarse y de planicar actuaciones conuntas. Auí se ha mostrado la importan-
cia de crear proyectos de desarrollo turístico y de marca turística para el territorio, 
ue ayuden a denir su identidad y ayuden en la deensa de su patrimonio paisaís-
tico. Además, han destacado el papel de la comunicación turística y promocional en 
todo ello.

Así pues, se observa ue existe un movimiento local liderado por la DO Terra 
Alta, ue, a través de la creación de una marca turística y el omento del desarrollo tu-
rístico, pretende limitar la implantación de nuevos parues eólicos en el lugar. Esto va 
en la línea de estudios previos (Saladié Gil, 19; Franuesa, 3) ue han mostrado 
la importancia de la actuación conunta de entidades locales en la protección del patri-
monio paisaístico con la nalidad de hacer rente a la implantación de estos parues. 
También se sustenta en estudios previos ue demuestran ue la creación de un proyec-
to turístico y de una marca de destino (Morgan, N. J., Pritchard, A. y Piggott, 3; 
Govers, R. y Go, 9) son claves para el desarrollo turístico y global de los territorios, 
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y ue, además, debe hacerse con la decisión y participación de sus habitantes o públicos 
locales (Vasudevan, 8; Jabreel, Assumpcio Huertas y Moreno, 18; Saraniemi, S. 
y Komppula, 19).

Finalmente, el estudio de la comunicación digital realizada por las principales 
instituciones locales con implicación en el desarrollo turístico de la comarca ha demos-
trado ue estas no incluyen los molinos aerogeneradores en las imágenes promociona-
les turísticas del territorio ue crean. Se observa una estrategia clara y coincidente en 
buscar los enoues de las otograías donde no aparezcan molinos, aunue en deter-
minados pueblos es realmente diícil evitarlos debido a su abundante presencia. Así 
pues, los molinos no se asocian al imaginario de la comarca creado por la comunicación 
turística, aunue en realidad existen. Con sus otograías, los promotores de la marca 
turística optan por idealizar el paisae como «un paraíso» si este es sin molinos y, en 
ningún momento, los incluyen en el paisae de la comarca, sin dar opción a una cohabi-
tación o integración de molinos en el imaginario del territorio. Ello puede ser evidencia 
de una percepción de ue los molinos destrozan la belleza paisaística y perudican la 
atracción turística. Por un lado, la ocultación de los molinos tiene su riesgo, porue el 
turista puede sentirse engañado cuando llegue al territorio. Pero, por otro lado, puede 
ser una estrategia de reivindicación y contención a la masicación de parues eólicos.

La contribución de este estudio ha sido proundizar en las posiciones y dis-
cursos contrapuestos ante la posible implantación de una segunda oleada de parues 
eólicos en la comarca de la Terra Alta. Además, con el análisis de la comunicación di-
gital realizada también se ha conocido la estrategia de desarrollo turístico y global ue 
tratan de implantar en su territorio. Todo ello tiene implicaciones prácticas ue pueden 
servir de utilidad a otros territorios ue se encuentren con realidades similares.
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