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Tota obra és fruit de la iniciativa, la col-laboracio i I’ajut de persones que, d’una
manera desinteressada, han aportat el seu gra d’arena perque pugui dur a terme aquest
treball. En el meu cas és de justicia citar a Jordi Salvat Rovira, cap de premsa i
comunicacio del Consell Comarcal de I’Alt Camp, el qual ha tingut sempre la millor
disposicio envers al meu estudi i m’ha donat tot tipus de facilitats per a la seva

realitzacio.

A Sergi Franch Segarrés, director de I’emissora municipal Alcover Radio, per les seves
aspiracions i consells. També, a Ricard Checa, president del Sindicat de Periodistes de
Catalunya a la demarcacio de Tarragona, al qual agraeixo el seu afany de

col-laboracio i ajuda que ha tingut en tot moment.

Finalment agraeixo als meus pares i germans els anims i ajuda que m’han donat en tot

moment i que, de ben segur, aquest treball no hagués sigut el mateix.



= )'
(// eriodisme en decadéncia: l'actualitat del segle XXI

Index

PROLEG ...ocoutieeaeeseeteene st see sttt st 5
ABREVIATURES ..ottt sttt ettt nnesbene e 6
INTRODUGCCIO ..o ettt 7
1. Causes que provoquen I’actual situacié dels mitjans de comunicacio....................... 10
1.1. Actual SituaCil BCONOMICA........ccueeeieieieieriesie et e e ens 10

1.2 La crisi economica als mitjans de COMUNICACIO.........cccvevververueieriesiiesiesieeens 11
1.2.1 Caiguda massiva de la publicitat..............ccccovvveiiiiiiiieiies e, 11

1.3 Reestructuracio de 1a profeSsio.........ccuveieieieiiieie e s 14

2. Entrevista a Jordi Salvat ROVIFa..........coviiieiieiieiieicee e e 16
3. Efectes sobre la professio periodiStiCa..........coveveieerieeieiiie e 20
3.1 Precarietat 1aDoral..........cocooi i 20
3.2 Reduccions de plantilla ...........oceeiiiiiie s 22
3.3 Peérdua de credibilitat davant 1a SOCIEtat ...........cccovenirenineiie e 24

4. Entrevista a Sergi Franch SEQArrés ........ccocvveieiieie i 26
5. Entrevista filmada a Ricard CheCa ..........ccccceviiiiiiiiiiie e s 30
6. Blog del Treball de RECEITA .......coviieiiieiiiiee et e 32
7. ODSErvaCcions GENETAIS .........ociiiiitiiiiei e et 33
8. Referencies bibliografiqUES..........ccoveviii i e 34
0. ANINEX ettt Rttt are e 36



o0
.(f / eriodisme en decadéncia: l'actualitat del segle XXI

rofe eqg

M’agradaria que les meves primeres paraules en aquest treball fossin referides al meu
afany d’investigacio que he dut a terme durant la realitzacié d’aquest Treball de
Recerca. Durant la seva realitzacio he pogut submergir-me en el mén del periodisme i

els mitjans de comunicacio.

Sempre havia desitjat fer un treball exhaustiu sobre la professio periodistica.
Probablement fossin les ganes de comencar a introduir-me al mon de la comunicacio o
simplement el fet de poder exercir de reporter i investigador per un dia. El cas és que
durant les hores passades davant la pantalla de I’ordinador sempre tenia en ment que

allo que escrivia ho acabaria llegint algu i que se’n sorprendria havent-ho llegit.

De fet, és possible que hagi pecat d’inexperiencia en més d’una ocasio a |’hora
d’entrevistar, cercar informacio o redactar el que en aquests moments llegeixen. No
obstant, valoro positivament la feina que he fet i I’ajuda que he rebut per part d’amics,

professors i familia.

En definitiva, el que vull dir és que davant la pregunta inicial que em vaig fer de si valia
la pena fer un treball sobre I’actual situacié dels mitjans de comunicacio, la lectura

d’aquest treball déna una resposta que és sens dubte ben clara i ben entenedora.
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Abreviatures

ERO: Expedient de Regulacié d’Ocupacio: Procediment pel qual una empresa en crisi

busca obtenir autoritzacio per suspendre o acomiadar treballadors.

FAPE: Federacio d’Associacions de Periodistes d’Espanya: Organitzacié professional
sindical amb seu a Madrid que representa a associacions de premsa i sectorials de

periodistes a nivell estatal.

IDESCAT: Institut d’Estadistica de Catalunya: Organ estadistic de la Generalitat de
Catalunya. Es un organisme autdnom de caracter administratiu adscrit al Departament

d’Economia i Finances de la Generalitat de Catalunya.

INEM: Instituto Nacional de Empleo: Organisme pertanyent al Ministeri de Treball i
Assumptes Socials que es dedica a la proteccio de I’aturat i I’ajuda en la seva insercid

laboral.

PIB: Producte Interior Brut. Suma de tots els béns i serveis finals produits en un espai
economic durant un periode de temps determinat, normalment un any, excloent el

consum intermedi utilitzat en la produccio.

SPC: Sindicat de Periodistes de Catalunya: Organitzacio6 sindical i professional que es
proclama Democratica, Professional, Independent, Pluralista i Unitaria. Es va fundar el
juny de 1993 per defensar laboral i professionalment els professionals del periodisme i

de la informacio i per representar-los sindicalment en les empreses.

UGT: Unidé General de Treballadors: Organitzacié sindical obrera espanyola
d’orientacio socialista fundada per Pablo Iglesias a Barcelona el 12 d’agost de 1888.
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Introduccio

Personalment crec que el Treball de Recerca €s un dels treballs més importants a la vida
d’un estudiant. Es una activitat que ens ajuda a adquirir la responsabilitat, la
organitzacid i la estructuracioé personals. No obstant aix0, una de les parts més dificils €s

escollir el tema amb el qual conviuras durant dos anys de Batxillerat.

Potser va ser I’olor del quiosc la que em va estovar les neurones, quan cada diumenge es
repetia el ritual d’anar a comprar el diari, i un dia ja bastant llunya vaig comencar a estar
segur que, d’alguna manera, la comunicacid i les paraules encertades podien canviar el
mon. El cas és que, quan va ser I’hora de decidir-me per quina seria la hipotesi del
treball, ja tenia molt clar quin seria el tema a tractar: els mitjans de comunicacio.
Malgrat tot, encara tenia present que des de feia un temps enca la professié passava per

un mal moment.

Per aquest motiu, el treball d’investigacié que segueix a aquestes pagines pretén
estudiar la delicada situacio economica actual que afecta de ple als mitjans de
comunicacio, destacant les consequéncies que provoca un baix rendiment economic i els
recursos que segueixen les empreses de comunicacié per afrontar el problema esmentat.
En aquest treball considerarem la manera com han estat duts a terme aquests aspectes i
com han afectat als diferents mitjans. Intentarem que aquestes preguntes quedin resoltes

a la conclusio final.

L’objectiu general ha procurat ser, en tot moment, el de dur a terme una obra que es
trobés relacionada, lligada i comparada, des de tots els angles de visid, amb la professid
periodistica i les dificultats que travessen gran part dels mitjans de comunicacio al

nostre pais.
Aquest treball s’estructura en dues parts clarament diferenciades:

- La primera part explica els principals trets de I’actual crisi economica i com afecten

als mitjans de comunicacio del nostre pais. En aquest apartat veurem com afronten les
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empreses de comunicacié la caiguda dels ingressos publicitaris i el canvi de model i

estructuracio a les seves redaccions.

- La segona part mostra les consequiencies o efectes sobre la professio periodistica.
Precarietat laboral, reduccions de plantilla i pérdua de credibilitat davant la societat.

Aquests temes seran tractats amb profunditat en les seguients pagines.

Intercaladament amb ambdues parts veuran les entrevistes realitzades a tres periodistes.
Ells s6n Jordi Salvat, cap de premsa i comunicacié del Consell Comarcal de I’Alt
Camp, Sergi Franch, director i periodista d’Alcover Radio i Ricard Checa, president de

I’SPC a la demarcaci6 de Tarragona.

Les imatges que apareixen en aquest treball han estat extretes d’Internet o son
d’elaboracié propia. A més, també he extret de la Xarxa documents, taules i

estadistiques.

Finalment agraeixo als meus pares i germans els anims i ajuda que m”han donat en tot

moment i que, de ben segur, aquest treball no hagués sigut el mateix.

Penso que aquests aclariments ajudaran als lectors a introduir de la millor manera
possible el tema, ja que, tot i no tractar-se d’una extensa introduccio, és prou entenedora
I precisa.
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1. Causes que provoquen I’actual situacié dels mitjans de comunicacié

El propi Oscar Wilde ja deia “Hi ha molt a dir en favor del periodisme modern. Al
donar-nos les opinions dels ignorants, ens manté en contacte amb la ignorancia de la
comunitat”. En aquest apartat tractarem les causes principals que han provocat I’actual
situacié dels mitjans de comunicacio. No obstant, caldra donar una ullada a la recessid
economica que estem vivint actualment, la qual sera el punt de partida per explicar els

trets principals d’aquest panorama.

1.1 Actual situacié economica

Crisi és una paraula que cada vegada sentim més en el nostre entorn social. Durant el
dia, de ben segur escoltem la paraula crisi, ja sigui com objecte de burla o definicio
abreujada del que se’ns ve al damunt. No obstant, la nostra realitat quotidiana es veu
afectada per I’actual conjuntura econdomica en qué ens trobem; es comenta al carrer, als
bars, al metro, a la televisid, al treball, etcétera. No li es aliena al banquer, ni a

I’empresari, perd tampoc a I’empleat comd, al directiu, ni tan sols al funcionari.

El bombardeig dels mitjans de comunicaci6 és continu, les pagines d’economia dels diaris
semblen les pagines dels successos. Perd interessadament o no, basicament es parla d’una crisi
financera. Certament ho és, pero cal preguntar-se si aquesta crisi i la seva brutalitat ha aparegut,

aixi, de sobte, o bé la seva gestacié ve de més enrere.

» En els darrers deu anys, [’economia
espanyola ha mantingut un fort ritme creixent
de [activitat economica, moderadament per

sobre de la mitjana europea.

En aquest context entrem en una etapa de

canvi de cicle economic fruit de la forta

caiguda produida en el sector de la
construccio i cal afegir la crisi financera internacional. Segons les dades del primer
trimestre de I’any 2008 el creixement intertrimestral del PIB en el conjunt de I’Estat ha

estat d’un 0,3% xifra més modesta des de la crisi del 1993.

10
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Tot aixo esta afectant al mercat de treball, on la taxa d’atur ha iniciat una etapa de
creixement forca significativa durant els darrers mesos. Catalunya és la Comunitat
Autonoma on meés ha crescut el nombre d’aturats i aturades amb una taxa d’atur del
7,6% en el primer trimestre de I’any 2008 i incrementant el seu nombre fins al 15,9% al

segon trimestre de I’any 2009. *

La crisi economica segueix en boca de tots i el que és pitjor encara, els seus efectes
continuen generant inseguretat i una incertesa que com ha quedat demostrat afecta de

forma directa sobre la gran majoria de sectors professionals.

En quant als mitjans de comunicacio sens dubte crida I’atencié el retrocés imparable de

les seves xifres de negoci relacionades directament amb el mal moment publicitari.

1.2 La crisi economica als mitjans de comunicacié

La crisi dels mitjans de comunicacid és una realitat: és possible que les seves arrels
estiguin en els canvis tecnologics que han modificat els habits de consum de la
informacio i les seves conseqliencies s’hagin vist agreujades després de la caiguda de la

publicitat.

Amb I’aparicio de les noves tecnologies, ens trobem en una etapa de transicio. Una nova
era que innova amb la irrupcié d’Internet i la digitalitzacié d’alguns mitjans. Malgrat

aixo, els mitjans també afronten un delicat moment publicitari.

Davant aixo, la reaccié de moltes empreses de comunicacid és el resultat d’una dolenta
reorganitzacié de la professié traduit en molts casos en reduccions de plantilla i un
clima intransigent i despreocupat.

1.2.1 Caiguda massiva de la publicitat
A I’observar I’any 2009 és inevitable parlar de la crisi de la indUstria publicitaria, amb
una caiguda del 14% al 2008 i del 29% en el primer semestre de 2009. Pero encara és

1 Font: IDESCAT. Des del primer trimestre de 2008 fins al segon trimestre del 2009 Catalunya ha incrementat un 8,3%

la seva taxa total de persones aturades.

11
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més important destacar els importants canvis que s’estan produint i que estan per venir.

Després d’un creixement continu durant tretze anys, I’economia espanyola afronta una
de les etapes més dificils de la seva historia. En aquest context, la professié periodistica
ha notat plenament els efectes d’aquest canvi ja que en pocs mesos la inversio
publicitaria als mitjans de comunicacio ha viscut la major caiguda des dels anys

vuitanta.

Moltes redaccions tremolen quan cau la inversio publicitaria i tot apunta que aquest
tremolor va per a llarg. Els pronostics indiquen que la reculada de I’economia
s’aguditzara a finals de 2009 i que la recuperacié economica no arribara fins a principis
de 2011.

* La publicitat és un sector successiu ja que quan
hi ha recessio economica disminueixen els

ingressos en publicitat. Degut a la dependencia de

la publicitat la crisi és més forta a les empreses de

comunicacio que en altres sectors.

No obstant, els més damnificats en la caiguda

Hay nercion que dan muchs gue fabise

d’ingressos publicitaris sén els mitjans de premsa.

A més, a aixd s’hi suma la caiguda de ventes

despreés de la irrupcio d’Internet, la qual cosa deixa
els diaris tocats. A causa d’aix0, la premsa escrita ha hagut d’adaptar-se a les noves

tecnologies i digitalitzar-se.

La caiguda en ventes — a causa de la competéncia dels diaris gratuits i Internet — és el
resultat del tancament de moltes empreses de comunicacié o la reduccio de personal
en molts diaris. Malgrat aixo, fins aquest moment la reaccio dels mitjans

de premsa s’ha fet esperar. Contraresten el problema en promocions o

nous dissenys, en alguns casos sense exit. \

12
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Aixi doncs, si la situacié prévia a la crisi era preocupant i invitava a un replantejament,
ara el pitjor d’aquest escenari €s que res assegura que quan finalitzi la crisi economica la

publicitat retorni als mitjans.

La inversio en publicitat al 2009 ha estat un 19,2% menor que la de 2008. D'aquesta
manera el mercat espanyol es contrauria fins als 5.737 milions d'euros a finals de I'any
2009, dada que representaria una caiguda de més del 28% en dos anys, ja que al 2007 la

inversio va ser de 7.984 milions d'euros.

INVERSIO PUBLICITARIA ESTIMADA EN MITJANS CONVENCIONALS (2004 — 2008)

RV Informacién Gen. 7 3636 368, 3855 326,5 4.6% -15,3%
RV Témicas 2906 mo K1LAY 336.2 2909 41% -13.5%

Font: Los Medios en Espafia y Portugal 2009. Madrid: Zenithmedia, 2009, p. 34. (Inversié Real Estimada — MM./€)

Si I’apogeu de la caiguda publicitaria recau principalment en la premsa, no li és aliena
als altres mitjans de comunicacié més importants. En el cas de la televisié son els deutes
i la rendibilitat de les promocions les que provoquen la forta recaiguda de grans grups
de comunicacié com Prisa, Zeta 0 Vocento, els quals acumulen una llarga llista de
deutes traduits en milions d’euros degut al tancament d’alguns negocis.

= 2008: Inversio Publicitaria estimada. Font.
Infoadex (% sobre total inversi6 en publicitat

convencional 2008)

Segons dades estimades, la telewisio generalista,

=y actualment en un moment d’estructuracid
publicitaria, perdria un 16,4% al 2009 i un 5,1%
al 2010.

13
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Aquestes dades permeten concloure que alguns dels fenomens que preocupen als
responsables del sector encara no estan molt avancats i permeten cert marge de

maniobra per afrontar-los.

Mentre la premsa i la televisié afronten una situacié caracteritzada per problemes
pressupostaris i un futur amb preocupacio, la radio ho observa des d’una perspectiva
més llunyana. La radio és un dels pocs mitjans que capeja amb escreix millor la crisi

economica.

Al contrari que la premsa i la televisid, les noves tecnologies no han provocat una
situacié de commocio ni un canvi de model de negoci. L’elevat consum i important
component local de la radio permeten inversions publicitaries més baixes i notar menys

la crisi.

1.3 Reestructuracio de la professio

Les contradiccions i incoheréncies disciplinaries que viu, d’uns anys enca, la professio
periodistica son les que caracteritzen una situacié incomoda i tensa als mitjans de
comunicaci6. Podriem dir que la professié periodistica es troba en un canvi de
paradigma a causa dels principals efectes d’aquesta crisi, reformulant conceptes tan

essencials com el llenguatge, la objectivitat o el mateix periodista.

Les empreses de comunicacié afronten una crisi triple. En primer lloc, I’arribada
d’Internet esta canviant d’arrel el seu model de negocis, obligant-los a idear-se noves
estrategies per fer viable i rendible la seva digitalitzacio. En segon lloc, han d’afrontar,
com la resta de sectors, la crisi economica global, la qual ha provocat la caiguda
d’ingressos publicitaris i desaccelerat les vendes. En tercer lloc, els mitjans intenten
resoldre la crisi de credibilitat que, any rere any, perden més confianca davant la

societat.

A més, I’aparici6 de nous competidors —xarxes socials, blogs, etcétera-, I’increment del

preu del paper i la idea d’entendre que els mitjans han de constituir un lligam

14
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important amb els consumidors son alguns dels aspectes d’aquest nou paisatge de la

industria de la comunicacio.

A Catalunya, sén més freqiients les manifestacions de col-lectius de periodistes i
sindicats com I’SPC o I’'UGT que demanen unes millors condicions de treball i la

immediata actuacio de les empreses vers la crisi economica.

A Espanya, durant el transcurs del 2009, un total de 29 mitjans de comunicacié van
tancar les seves portes. A causa de la crisi —economica i de model- que pateixen les
empreses, les reduccions de plantilla, els ERO de suspensio de llocs de treball i els
tancaments d’alguns negocis, s’han perdut poc més de 3.500 llocs de treball des del

novembre del 2008. *

TANCAMENT DE MITJANS DE COMUNICACIO | PERIODISTES AFECTATS (2009)

Mitjans de comunicacié  Periodistes afectats

Diari Metro 83

Diari dicital ADN.es 44 = S’han perdut 3.030 llocs de treball als mitjans de

TV Localia 300

Revista Gala 20 comunicacio espanyols des que al novembre del
Revista Unica ) , .
Revista Sorpresa 9 2008 la FAPE posés en marxa aquest observatori.
Revista InterMedios 3

Sevis O Sé Aquestes dades indiquen que la professio

Revista Galeria Antigvaria 16

Revista Ideas y Negocios 16 periodistica passa per un dels pitjors moments de

Revista ISport 7 . ]

Revista La Clave 20 la seva historia. Com reflecteix la taula, la gran

Revista Popular Science 16 - , ./

Revista Segundamano 19 majoria d’empreses que han perdut ocupacié

Revi , , . .
SV F punio ce tas sl es > durant I’any 2009 s6n els mitjans de premsa, és a

Revista El Universo de Madrid 11

Revista Ser empresario 8 dir, les revistes i els diaris.

TV Bloomerg 8

Bolsacinco.com 7 i . . ..

Diari La Gaceta de Canaries 45 A més, la brutalitat amb que ha afectat la crisi a les

TV El Dia de Tenerife 12 televisi tites i | Is- h t la pérd

R 20 elevisions —petites i locals- ha provocat la pérdua

La Tribuna de Cuenca 20 de molts llocs de treball, com per exemple a TV

Agéncia Cover 21 ] )

Revista Cifizen K 7 Localia, del Grup Prisa, on s’han perdut 300 llocs

Revista Zero 16

= ovila Gol 3 de treball.

Soitu. es 20

La Opinién de Granada 45

Font: Observatori de la Crisi 2009. FAPE - Elaboracio Propia

! Font: FAPE.
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Cap a on va el periodisme?

crdi Salval és, des de faun parell danys, ol cap e Premsa i

Comurecacks del Consell Comarcal & PAL Camp. Hascut a
Tormedambarma | licencial en Pereadisme a la UAB "amy 19095, Entre
d'alires, wa ireballar al diari EI Funr i en acabar la camera Comendasa
a MES TV acabant MNany F004 a les redacoipng del setmanan BES
TARRAGONA, armibant a ser cap de redaccid, Al 2007 se'n anava al
chari AQUN ins que posierirment Sincorporayva al Comsell Comarcal
com @ cap de premsa | comumicacks, Considera que un bon
pericdista és pquell que B la ment oberta, és ireballador, honest,
respoiviable, que sap escriume bé | coneix kes  hcnigues
[ e s i LS.

Cientrevista Jordi Saélvat

Oeiirey @5 Ly prireera snatge que ens fan de
Jordf Salvar?
D'un perodista polivalent amb forga expenencia

que &5 cap de premsa | comunicacid al Consell
Comarcal de I'Alt Camp.

Cotm va sorgir b ides de parfedista?

Fins a 3r de BUP no tenia gens dar o que volia
fer, perd rapigament vaig veure gque & que
reaimeni m'agradava era el pandodisme | el man de
la comuricacid.

Oipirey 85 L tewva tasca af Consell Comarcal?
Em centro més en al terma de comunicacid i
prermea. Geanem contingus per a & prenEa
comarcal, fent per exemple escrits o rodes de
premsa de cara aks mitjans de comunicacio de la
comarca.

Suposo que estas Al corrent de 'actinal situacio
dal  peviodisime. Creus gque & realment
dalicada?

La welg comphcada. Per una banda hi ha
empreses gque redueixen plantlla | per allra
premsa de cara ak mitjans de comunicacid de g
cOMmarca.

Suposo que estas al corrent de 'acinal situacio
dal periodisrme. Crews qure & realment
dalicadar

La welg complcada. Per una banda hi ha
empreses gque redueien plantilla | oper altra
ampreses gue dinrclament han hagut de tancar.

En general, la crisi és olobal. Si W ha cmsi
econdmica les empreses redueen la publicitat als
mitjans i 5i els mifjans redueixen la publicidat, les
despeses son s mateixas, per tant han de reduir
eks costos. De manera gue abod comporta "atur per
a rmolts periodistes,

Tot | abxi, qQuins creus gque son els
NCOMyarients que comporia agquesta crisif

La crisi aguditza la precanatat perodistica. A més
destrueix Nocs de treball, com passa al sector de
lFautomobd o &n & da la construcdd,

Creus gque han perdut poder els periodisies a
fes redaccions?

En general el perodisme s'ha converdit en un
i odi s TE-;.‘.II. rapid i e ElIs perodisies
omplen las pagines dels daris Juna manara
axcessiva i incongruent. Aixo &5 deu al poc lemps
que disposan i a la falta de preparacis. Avuai an
dia, es weuwen més periodisies de carrer gue
dinvestigact

Creus que o periodisme &5 una professic de
Fisc a la sockeial aciual™

Es semblant a una piramide. Per una banda hi ha
Qrans emprases Que paguen sous Astrondmics |
par aira n'hi kaogue & $ou &5 moll pobre, Par tank,
par agusl que manta a EXarcr com a periodista
8% una mala passada haver de comengar al mon
laboral d'agquesta manera

I per als que comencen a exercir la professid,
FISC a la socketal acliuary

Es semblant a una piramide. Per una banda hi ha
grans &mpreéses que D-B-DLI'_EFI SOoUS astronomecs i
par alitra n'hi Ra gue &l 3ou &% Mol pobng. Par tank,
pér agusl que Comantd a EXErar Com a pEriodista
85 una mala passada haver de comeéngar al mon
laboral d'agquesta manera

| per als que CoOMencen a exercir la professid,
creus gue Mexperidncia @5 wn valor afegi a
Ihora de trobar reball?

Erectl-.fmnl. Eis pam:-:llijaﬁ amb ascassa
EXpErEnca desconelxen mes sobre i3 [emes
perqué estan poc infomats. Com tu matelx dius,
quan un profeéssional del perdodisme té una bona
fomaat pot arribar ala on sho plantag



ENTREVISTA

Qwines coses han canvial @ Fambient
periodistic en el que of mous? )
Fenodstes més joves, amb menys experéncia |
mds precanatal Es una situacid complicada

Amb ror, qué fan les empreses per afronar el
problema? _
A lgs emprases i ha una dierencla de s0Us
abismal. Ara, amb B cnisi, &l que fan as reduir els
cosios, de manera que molts penodistes san van
a I'atur o Girectament, delxen lalfena

Entre w | jo.. Creus que sortrd aviar &
periodisme d'aquest pou de [3 crisi?

5, crec que 9. Quan s'acabi 13 crisi (vés a saber
Quan), s empreses lomaran a nvenltir an
pubkcitat | hi haua una pyada considerant De
moment, no sabam dal ot quant durara agquesta
baixada.

Poca H‘Bﬂﬂ'.l’ﬂ'll..‘.ﬁfl-i fofca pracariviEr..
Si, malauradament és aixi

Creus que hem arribat @ un pund qQue tothom
pot Sortr @ l@ relevisio, B qual cosa era
impassibe fa uns anys?

A les delegacions de fteleMsid en lloc de
penicdistes & que hi ha son comarcials, es a dir
gent que &5 dedica al margueting | amb poca visd
penodishca

Ets optimista?
Soe aptimisia_ sobretot amb &S novas tE:I:-'l'H:I[I:IﬂIEIS.

Son el futwr del periodisme?

Momés cal veurs 13 baixada que han fet als diaris
a causa dinternet Alxd fa que la premsa, mes
aviat kcal, sigu mes dandisi | infomado
comarcal.

Les forms oinformacic son on element
indiscutible per a wn periodista. Creus que
moles vegades poden Ser errdnms?

Evideniment. De fonts n'hi ha de molt interessades
i poden tenir molta infommado ermnia, Un

panodista ha de ser habil per defactar 1a mantida |
comprovar amb altres fonls gue ald sigul ventat
Com més expedénda tinguis més fonts tindras,

Quna acimud ha oe Temr un pernodisTa?

Lin penodsta ha de tenir moltes wrtuts, Entre eles
fenir a ment obena, ser treballador, honast i saber
ACIUAT COM un penodsia

Quina és I3 fasca dels grups de comMuricacio?
Marquen lagenda nfomaltiva. ES a dir, posan les
pauies tenint &n comite &l interessos parboulars

* Un bon perodista es agquell que s’esforca

pel sen treball, que ¢s passa nit i diatreballant
i sap estar en ¢ls llocs aMhora cena

¥ Venen temps complicats per la premsa i
pels mitjans de comunicacio.

¥ El periodisme sesta deteriorant i en general
les empreses ofereixen llocs de weball amb una
qualitat lamentable.



Consell Con
de 'AlLE

Jord Salval, ¢s des de fa un parell d'anys, o Cap d¢ premsa | comunicacko del Consell Comarcal de I'Alt Camp

penodisuca

Qué ha canviat a F'ambient periodistic en el que
etmous?

Periodstes més joves, amb menys @xpensnca |
més precanetat £s una situacid complicada

Com ho afronten Ia televisio | Ia radio ?

La radio crec que contnua sent un mitja de
referencia. Té aquesta rapidesa que pemet un
contacte mes proper amb 13 societlat A 13 televisio,
en canvi, hi predomina meés l'espectacie | els
informatius més rellevants

Presumeixes d'haver passat per nombroses
empreses de comumicaclkd. Has wobat
problemes econdmics en alguna d'elles?

Quan vaig estar a3 Més Tarragonad hi van haver
problemes de cobrament Un periodista també té
expendncies dolentes a 1a seva carrera

Se'n aprén dels errors...
Com totes les altres professions

I els gabinets de premsa, son efectius?

Cada cop son mes potents. Et faciliten I3 feina i
d'aixd es tracta. No obstant, n’hi ha que tinunden
dinformacid | és practicament impossible tractar
amb totel que tarmba

Ara hi ha més universitat on poder Hicenciar-
S$e, C0Sa que era Quasi impossible fa uns anys.
Era possible quan vas comengar a Barcelona?
No. Nomeés hi hava Ia Pompeu Fabra, B Ramon
Liull, 13 UAB... Ara tens l'oportunitat d'estudar a
Tarragona, a Vic.. més aprop de casa

Conclusio. Trelem bones perspectives pel futur
de la professio periodistica...

Com the dit, |a cosa esta complcada, perd
canviara. N'estic del tot segur que tornara a haver-
hi el pedodisme vertader que teniemfa uns anys
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3. Efectes sobre la professio periodistica

Una crisi que transformara la professio. Una professid que ha empitjorat en els darrers
anys i aixi ho demostren els resultats economics actuals. En aquest apartat tractarem les
principals consequéncies de I’actual recessié economica als mitjans de comunicacio i
com les redaccions i el mén laboral han patit dures transformacions en el seu model de

treball i organitzacio.

3.1 Precarietat laboral

Segons el Diccionari de I’Institut d’Estudis Catalans la definicié de “precarietat laboral”
accepta la definicio de “situacio que viuen les persones treballadores que, per unes raons
0 unes altres sofreixen unes condicions de treball per sota del limit considerat com
normal”. Aquest significat el podem atribuir a la situacié que viuen centenars de

periodistes d’arreu d’Espanya.

L’espectacular creixement dels mitjans de comunicacio,
I’aparicio de les noves tecnologies i la seva cada vegada
major influéncia en la societat, ha anat incomprensiblement
acompanyat d’un accelerat empitjorament de les condicions
i la qualitat de treball dels periodistes. Aixo ha donat com a

resultat que un nombre cada vegada major de periodistes

treballi en condicions precaries.

Tot seguit intentarem exposar els principals problemes relacionats amb la precarietat
laboral als mitjans de comunicacio. Com veuran, la professio periodistica es troba en

un moment delicat a causa de la reestructuracio de moltes empreses de comunicacio.

- Actualment el periodisme és una professid desacreditada. Moltes empreses sotmeten
als periodistes a sistemes laborals que impedeixen la qualitat del treball, trenquen la

dignitat professional i no permeten exercir un periodisme lliure, critic i rigoros.
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L’accés a una informacio rigorosa, plural i transparent és un dels fonaments de la nostra

societat i una condicié imprescindible per arribar a la igualtat d’oportunitats.

No obstant, les empreses de
comunicacié —publiques o privades-
prefereixen informar segons la seva
ideologia i rendibilitat economica.
D’aquesta manera, el periodista és

qui ha de preservar el rigor i la

independéncia a  I’hora  de
transmetre la informacié. Perqué aixd sigui possible, és necessari mantenir unes

condicions de treball dignes i estables, les quals avui en dia no es donen.

- Utilitzacio de les practiques d’estudiants de Periodisme per reduir costos i disposar
de ma d’obra barata. Aquest abus dels mal anomenats becaris s’ha sistematitzat i ha

esdevingut una moneda corrent a la majoria dels mitjans.

- Contractes precaris que no s’ajusten a la tasca que els periodistes duen a terme. Una
franja important dels periodistes no tenen cap tipus de contracte que els vinculi
laboralment a I'empresa. Tanmateix, molts professionals dels mitjans de comunicacio

son avui mileuristes amb ocupacions inestables.

A Espanya, quasi el 40% dels periodistes treballen a la peca (col-laboradors). Aquests
periodistes no estan inscrits en el regim general de la Seguretat Social. A més, no estan
protegits pels convenis de sector ni els d'empresa i no compten amb escales salarials ni
tarifes. Al mateix temps, tampoc poden organitzar-se sindicalment ni poden integrar els

consells de redaccio.

- Acomiadament anticipat de periodistes en edat avancada. Els més afortunats s’han
acollit a les prejubilacions i els menys a indemnitzacions per acomiadament. La major
part de les empreses s'estan desfent d'un dels pilars essencials en la informacio: el

periodista.
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3.2 Reduccions de plantilla

Les reduccions de plantilla han esdevingut un fenomen de gran importancia en els
darrers anys degut a la magnitud amb que s’han produit en els paisos industrialitzats.
Aquestes reduccions s’emmarquen dins el fenomen de la reestructuracio empresarial
com a resultat de I’actual crisi economica. D’aquesta manera, podem justificar que sén

consequeéncia d’una dolenta situacié economica i financera.

A les empreses de comunicacio aquest procés s’ha gestat davant la incapacitat d’una
gestid economica responsable. Els acomiadaments s’estan realitzant per quadrar el
compte de resultats economics i, en la majoria dels casos, no s’han utilitzat mitjans

legals existents per portar-los a terme.

Els acomiadaments improcedents son els meés freqlents, ja que no queden acreditades
les causes al-legades. En aquest context, son les empreses —independentment de la seva
grandaria- les que s’aprofiten de la situacié de crisi per reduir el personal en edat més
avancada i amb més experiéncia. Aquest procés ha donat com a resultat un

empobriment de la professio periodistica i del contingut informatiu.

Es dificil determinar el nombre exacte d’acomiadaments ja que no totes les empreses
han seguit la via dels ERO. Com hem vist anteriorment, moltes empreses opten per
acomiadaments improcedents. De tota manera, es parla de mes de 3.500 periodistes

acomiadats entre 2008 i 2009 a Espanya. 2

Tot seguit veuran reproduit en un quadre la reduccio de personal dels més significatius
grups de comunicacio al nostre pais. Malgrat no ser una relacio detallada dels
acomiadaments en l’ambit estatal, dona una idea clara de la massiva perdua de llocs de

treball que hi ha hagut en els mitjans de comunicacio durant els darrers dos anys.

% Font: INEM.
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BAIXES GRUPS MULTIMEDIA | EMPRESES.

GRUP EMPRESA BAIXES
GRUP GODO La Vanguardia

(Baixes Incentivades Administracio

Preimpressio i Redaccid) 20+60

Prisma Publicaciones 14.
GRUP PRISA El Pais (Baixes Incentivades) 83

Localia TV 300

Prisa Com SD
GRUP Z Grup Z 442,
SCHIBSTED Segunda Mano

(Tancament edicid paper) Tancament
VOCENTO ABC 238

Qué 131.

20 Minutos 37

20 Minutos 18

ADN (gratuit) Madrid 7 — Barcelona9 16

ADN Digital Tancament

Diari de Sabadell 7

Diari de Tarragona 2

Diari de Terrassa 4

Diario de Almeria 8

Diario Negocio (gratuit) Catalunya 4

El Mundo de Almeria 18

Gente de Madrid 8

La Gaceta de Canarias 62

La Gaceta de los Negocios

(Revista Dinero) 67

Metro (ERO) + Tancament 83

RBA 15

Regi6 7 7

Tele Madrid 123.
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3.3 Perdua de credibilitat davant la societat

La credibilitat als mitjans de comunicacid ha arribat al seu nivell minim en els darrers
anys. Durant la darrera década la veracitat als mitjans ha disminuit paral-lelament al
consum de la informaci6. La lluita per guanyar audiencia o afavorir interessos
particulars, empresarials o politics entre els mitjans de comunicacié ha esdevingut un

empobriment sistematitzat de la fiabilitat informativa.

La televisié és el mitja informatiu preferit per informar-se (83%), seguit dels diaris
(46,5%) i la radio (41,7%). Internet creix, pero menys d’un de cada cinc espanyols

s’informa a través de la Xarxa.®

MEDIO DE COMUNICACION QUE GENERA MAS CONFIANZA Y CREDIBILIDAD
SEGUN SEXO
o ue (a6
o e (o <8
SEGUN EDAD
o 15 224 allos :mg
25 a3 afos e g
B Television - f=—rry e
o 35 244 ailos LLE ﬂ!\;,'};_ﬂa = @
B Premsaescrita 45 a54 afios i na e
B internet = E
Hiskgun o 55 abd alos 322 ?:;_i.j}f_:;i;_:a
M HSMC
Mis de 65 ailos 210 W,.J;i‘]} ;'.:-
Bage: Fotalowiesta (1,017 casosh
investioa Junio 2008 “MEDIOS DE COMUNICACION™

Font: Mitja de comunicacié que genera més confianga i credibilitat. Madrid: IG-Investiga, 2008 [pag.web]

Els resultats globals indiquen que el mitja de comunicacié amb més credibilitat entre la
poblacio espanyola és la televisio, amb un 38,2%, seguit de la radio, amb un 23,1%, la
premsa, amb un 20,6% i, en quart lloc, Internet, que creix, amb un 7,1%. No obstant,

menys d’un de cada cinc espanyols s’informa a través de la Xarxa.®

8 Font: Informe sobre la credibilitat dels mitjans 2008. Associaci6 de la Premsa de Madrid [pag.web]
* Font: Enquesta realitzada per IG-Investiga. Madrid: 2008. [pag.web]
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Aquestes dades ens mostren que la pérdua de credibilitat predomina als mitjans de
premsa i sobretot, a Internet, el qual suscita a la incertesa per la seva cada vegada major

expansid informativa, que en alguns casos, no convida a la veracitat.

La credibilitat és el fonament basic en la relacio entre cada mitja i el seu public. En
aquest context, entrem en una etapa en qué el periodista esta perdent importancia i la
seva figura queda desvaloritzada davant la societat. A més, a aquest fet s’hi suma
I’escassa qualitat dels continguts que ocupen I’agenda dels mitjans, la qual cosa

incrementa la mala imatge del periodista.

Al mateix temps, la manipulacié politica i empresarial també ha tingut un paper
important en la pérdua de la credibilitat informativa. Els beneficis particulars i la
informacié que s’amaga per interessos propis son la tonica de I’actual situacio

informativa al nostre pais.
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ENTREVISTA a Sergi Franch, periodista

"El periodisme viu
una situacio de canvi”

Oui ex Serei Franch? mformacio la passat per uns determumats
Sergt Franch éz wn pennodista vocacional canons  provocant v empobrmment  del
format en diferents facetes des de fa s peniodisme degut a la carencia de recerca
anys, passant per I premsa 1 la tadio. del periodista

Per que periodism?

"Crec que ara mateix
el periodisme és el millor
andlisi objectiu de la realitat”

Varg estudsar dret, pero Ia meva déua pel
penedisme em porta a treballar al wmon de
la conmueactd. Crec que ora mateix el
penodisme és el mallor salist abjectin de

T realitat Cueine paper té I crisi ecommitica et mipeest

panoramn?

Ouiing és ln teva tnsen a Aleover Radio?
Es Ia de direccié de I'emissora i coordina-
aid dels programes. També hi podiiem
mclowre la de redaccd 1 diveceid dels
espats mformatms,

Almateix temps povies dos programes...
Si. Un magazine d"actualitat 1 un mforma-
i sefmanal.

Coan vens el panorama periodistic a
Crahiyn?

Catahmya sempre ha estat i pais amb molra
mquesa des del punt de vista de projcetes
commucatis, Achialment ha varat wolt
Ler necessitats  que  tenen els mubjans
d'oferr  en  diferente  formate  vnes
deternunades mbormacions 1 la comcidencia
d'wformacie  amb  que  trchallen  ¢ls
penedistes, ha portat a les agencies a tenr
una mformacié més genving o necessina,
Per alira banda, es posana en qileshd la
qualitat de la mfomacd provment de les
agencies. I aquesta manera, els successos
que transcorren durant vn dia son exactament
els mateixos en diferents mitjans.

Cadagen, des d'un enfocament diberent,
provaca que la mformacié sigu totalment
agenciada. De tal mamera que tota la

Crec qme aquesta precarietat periodiztica
o neix a parfir de I'alentinent econonue
de sectors com la construcesd o ['auto-
mobil, smé que ja rau de molt abans.,
Una de les prmerpals couses daguesta
precarietal €¢ la posada en escena del
mans  projectes  commmicatms  que
merementen els anys 1 els productes
periodistics que poden oferir els ceus
ammetants. Per tant, aid comporta una
rebazada de la qualitat dels treballadors,
pero sobretot vna necessiat per aquests
treballadors  en  produwr moltes més
informacions

Com crens quee Tin afectot lo cofwdn de In
publicitat a les empreser de commicacia?
Tot depen de les estratemes comeranks

dels nutjans de comumieacio.

La dependencia dels nmtjans respecte la

publicitat ha cstat un mal endémic perque
les grans corporacions de nutjans  de

comumicactd mai £ 'han dedheat a educar

lectors. K¢ a dir. quan no hi ha mes

alternativa que fer dians gratuite, es wma

a ls gams empreses per qué ne han

wrvertit en publieitat, quan la qualitat dels

mutjans € la que £asseswra els lectors, 1

Uarvors sigum ells qui sostingom tot.



Sergi Franch és, des de fa anys,

La mdie contima essent un miga de
conmmnicacio forca fiable gracies a la seva
rapidesa en arribar als oients...

Doncs s “Alcover Radio” s un nutja de
comunicacto  local amb  wna  vessant
pedagoeca, educatva 1 evidentment
d'informacio. Es la  que cenera la
mformacio local a mvell de mumcipi i, per

tant, la cnist encara no s'ha dexat veure.

Owe cal per ser un bon periodista?

Cal ser unapersona amb for¢a cunostat
per les coses. sigm directe. sapiga escrmre.
que coneg les tecniques penodistiques 1

sobretot no tmgns vergonya.

Qwidna la de ser la virout del periodista?
Sobretot que sigm conscient de qumna es la
seva responsabilitat davant  d'alle  que
explica 1+ transmet  Abandonar el
llenenatee politicament correcte, que
sigur duecte 1 que es “mulli”..

la "veu" de la radio municipal d'Alcover

Crens que els periodistes surten ben
preparais?
Penso que hi ha de tot. La nnrversitat ¢s
una fabnea de professionals, no una
escola d"oficis. Per tant, jo trobo que es
complicat que es combmmn les dues
coses. A banda. podriem du que la
sttuacio actual de la varversitat o el
panorama wformatin  basicament esta
molt centrat en
47 qumes son les
necessitats del
mercat laboral

Per tant, ¢« molt complicat trobar bons
penodistes.

A nws, existeix una precarietat perio-
distica...

Si. Hmna de dur que I'ohict de penodis-
ta ¢s dels mes mal pagats. Fl penodista
ha dercat de ser aquell personatge que
amb una vida boh¢nua anava descrnmt

ENTREVISTA A SERGI FRANCH



el terps que el rodejava 1 ha passat
a ser wahvwat per quas be tota la
socictat.

Crens quee la experiencio juga nn
JaIpeT EprorTaa v o Tin perio-
dizin *

El materx collem de penodistes
reconcix un penodista oo pas
per un lilel smo per laver excasal
durant vos defermumats amys

Quee Tar caarviat o Dusnbient pesio-
distie en el que ot mons?

Pogues coses. Fn els cne anvs que
perte desenvelapant aquesta fema
el que hia camat éx la dependeénca
progresstva respecte la mfonmacio
corporativa. Es a dir. ha camviat el
panoraua general de la mformacio
a pmtu de la resta de notes de
premsa que £ envien,

Nacwmrmla v foformacie  qoe
rebend

51 N'lu ha de moltes 1 molt variades.
Has de ser capag de detectar aquelles

que somm ermones o meoherents

Ouin  paper  denen les noves
tecnalogiey en mipiest panorane?
Acovsa d'Tnternet, ele dianz han
perdut la seva torga. Cada wmbya
d'wtormacs ez planteja  wvaa
estratega  dhferent per aconsegur
amibar al lector, 1 agpm enbrana en
escena el fet de poder consultar els
ithars  per Infernet, cosa que era
unpossible Ffaouns anys,

Agriest cawvi aly mitjons de
connmieacis  Ta  provocal
Patier per a molts periodivies...
Consulero que es 1 gran pro-
blema, Agqueste: personies no
derxen de ser penodhstes, perd
ara materx son penodistes que
no  fenen  cap  mena  de
possibilitat a exercn I'ofic

(e woly dir?

El que ' agradain destacar és
(ue aquestcs persones, tol 1 a
Iabm  son  persenes  que
dralgma wanern,  encaa
excrcerven la seva fema. Fn
conee que opten per passar-se
a altres oficis mantemnt Ia seva
professo com a penodista.

Crens apre Fiein arribat a s peisit
ipie  fothon poi svortir a In
televisio, In gl cose ev
irpaossible fu qirs anys?

WNo pozaria en el maters sac el
penodisne 1 1 espectacle televism

Son eoses completmment diferents,

{hte experves pel funr del perio-
disye?

Eshie seqn que nmameran nous
projectes penodistics. Cres que
fns 1 tof peden anibar a newer
nous nutjans de premsa. noves

enusseres  de  radho.. oo
necessariament a partw 4 ona
quota d antdnom, sme per a
parte de  professionals  que
achualment cap empresa els vol

Ers optiinisia?

51 Un dels prucypas del perio-
disme €5 ¢onnuucar coses que
realment nuportur. No obstat,
aguesies coses (ue Lnporten
meoltes vegades s'han elevat a
un pont en que el penodisme
s'ha comvertit enuna especie
i’ entretenument.

Per acabar duia que Iobjectin
del penodista ex explear un
determnat  negmt, ol mmes
determmades  zanes, ammlb una
cmositat per les coses 1 sabent
que alls gue explica miteressa
a alo

. .f"::-;i[ il

Bergi Franch als estudis d'Slcover Radic

ENTREVISTA A SERGI FRANCH

derpi Franch i Separres, nascut el 20 de novembre
del 1976 a Feus, porta a terme actuabment
timoa  ole  direocid e Temissora  youmicipal

i leover Ridio™.

un  petiodista diserer.

Considera que o periodime ca un gran analisi
objectin de la realitat, Cren que un bon periodista
es aquell gue & ko ment  oberta, conelr les
téemiguee perodistiques, no B8 vergonya, es

"*mulla™ | e centra en el sen treball.
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5. Entrevista filmada a Ricard Checa

El passat mes de desembre vaig entrevistar en _

Ricard Checa, I’actual president de I’SPC a la
demarcacido de Tarragona. Vaig considerar
essencial la seva aparicid en aquest treball, ja
que el seu coneixement com a periodista i la
seva vinculaci6 amb la professid6 m’aportaria

profitosa informacio sobre I’actual situacié dels

Actualment en Ricard esta fent una radiografia de la professid i es mostra preocupat per

la situacid periodistica. Durant la xerrada que va tenir lloc als estudis de la radio
municipal de Valls amb I'actual responsable del Sindicat de Periodistes de Catalunya a
Tarragona, es van posar de relleu diferents temes que ocupen I’actual panorama
periodistic. Entre ells, la precipitada actuacié de les empreses reduint plantilles, la
precaria situacio a les redaccions, la massiva caiguda de la publicitat, I’aparicio de les

noves tecnologies o la mala preparaci6 d’alguns periodistes.

En Ricard feia esment que existeix un grau
d'irresponsabilitat per part dalguns empresaris
que creen un ambient tibant en tot I'entorn
periodistic. "La peérdua de credibilitat i del
protagonisme a les redaccions. Abans el que

sortia a la premsa era gairebé sagrat, ara no

[...] precarietat, abus de poder per part d'algunes direccions, desrespecte per la

professio periodistica, intrusisme...".

A més, assenyalava que ens trobem en una etapa en qué els periodistes han perdut
gairebé tota la credibilitat davant la societat fins al punt d’arribar a ser simples ninots de
fira: “Actualment els periodistes pintem molt poc, estem perdent credibilitat i a més,

importancia a la societat”.

30



_-f/ e)rr‘odz'sme en decadencia: l'actualitat del segle XXTI

Segons ell, “el bon periodista és aquell que té la capacitat d’aprendre, és bona
persona, és serios, respecta al public i intenta no entrar en el mon de la fama i els focus
mediatics . Afegia que “per ser periodista s’ha de saber escriure bé i tenir una ment
rapida [...] ser periodista no és arribar i escriure, es necessiten uns requisits per ser-

ho”.

Pel que fa a la precarietat laboral deia que “actualment es treballa sota minims. Es
indignant que un periodista, després d’haver passat per la Facultat, estigui cobrant 600
€, sou que, amb tots els respectes, cobra una caixera de supermercat. Crec que amb la
responsabilitat i la influéncia social que té avui en dia un periodista, aixo no hauria de

passar”.

“Moltes empreses no donen les
eines  adequades  als  seus
periodistes [...] d’aquesta manera
és dificil anar fent i anar
desenvolupant uma tasca que
encara que t’agradi, acabaras per
buscar una altra feina |[...] Els

periodistes no tenim horari, no

tenim vida privada. La teva vida es
transforma en un escenari public. Tothom parla de tu i sap qui ets... pero hauras

d’estar preparat per aixo”’.

En Ricard concloia dient que “Moltes empreses volen guanyar diners, i diners facils. 1
aquests diners facils és fan amb productes sense qualitat o de baixa qualitat. Per fer
productes de baixa qualitat, no val la pena fer periodistes professionals [...] els
empresaris son els primers en aprofitar-se dels estudiants, dels periodistes sense gaire

experiencia. La nostra responsabilitat és alertar per aixo”.

31



2
_'-// eriodisme en decadéncia: l'actualitat del segle XXI

6. Blog del Treball de Recerca
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Aquesta és la imatge que encapcala el Blog www.crisialsmitjans.blogspot.com que he

creat com a treball complementari del Treball de Recerca i Investigacio sobre I’actual
panorama dels mitjans de comunicacio. En aquesta web, he anat penjant entrevistes,
documents, grafiques i tot tipus d’informacié relacionada amb I’actual situacio

periodistica.

A més, aquest Blog ha viscut dia a dia I’evolucio del Treball de Recerca des de mitjans
del passat any. En ell, he anat desenvolupat la meva faceta periodistica escrivint articles
d’opinid sobre temes com la precarietat laboral, les noves tecnologies, la pérdua de
credibilitat i fins i tot, les meves experiéncies entrevistant als que han col-laborat en

aquest treball.

Des d’un principi tenia present que no rebria massa audiéncia ja que no interessaria a
molta gent. No obstant, em vaig sorprendre quan a la segona setmana d’estar en
funcionament —havent fet publicitat en diferents webs com a la de I’SPC o el Col-legi de
Periodistes de Catalunya- va rebre prop de 70 visites.

Al Blog podran trobar fragments

€ Visites al blog
Acomiadem l'any amb 3.000 periodistes a I'atur

OanE‘ st dels millors  moments de
P DE EMPL Dades Personals . -
\m\ = ‘ I’entrevista al president de I’SPC
5 = a Tarragona, Ricard Checa i parts

Aquest blog és un treball

X s del Reportatge sobre [I’actual

I'actual panorama dels mitjans de

e e e Situacio  dels  mitjans  de

documents, grafiques i tot tipus

d'informacié relacionada amb - -7 -

Factual situacis parodistica comunicacié posat el dia de la

Un total de 3.247 periodistes estan actualment a I'atur i altres 4.374
demanden ocupacié, segons les dltimes dades de I'nstitut Nacional

Ver todo mi perfil

presentacid del Treball.
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7. Observacions Generals

Un cop enllestit tot el cos del treball hem de veure el que hem aprés a partir dels
objectius marcats a la introduccid. Aquesta part ha de respondre als dubtes plantejats
durant I’inici del treball i veure que el tema tractat ha anat evolucionant a mesura que es

feia el treball.

Tal com hem pogut observar al llarg del treball la crisi economica ha estat un dels
al-licients, juntament amb la irrupcio de les noves tecnologies, del canvi de model i
estructuracio del periodisme en els darrers anys. Una recessio economica que esdevé
lligada a I’incertesa i preocupacié pels mitjans tradicionals, els quals afronten

paral-lelament una situacio precaria i vulnerable a les seves redaccions.

L’amplia vinculacié amb la professio periodistica en els darrers mesos m'ha fet veure el
periodisme amb uns altres ulls. Abans de comencar el treball tenia una petita idea del
que suposava ser periodista. Ara, aquesta idea és diferent. Ser periodista comporta
moltes coses. Entre elles saber parlar bé, escriure bé, moure't, encuriosir-te per les coses

i, sobretot, saber quallar en la societat. Aquest darrer pas és el més important.

Crec que poder entrevistar a tres professionals de la comunicacié m”ha servit, a part
d’aprendre moltissim de la professid, per agafar experiéncia i utilitzar les tecniques
periodistiques essencials, com sén redactar les preguntes, dissenyar I’entrevista,
sintetitzar la informacié o treballar amb un llenguatge acurat i precis. Tanmateix, crec
que el fet de que cadascu ocupi un carrec diferent dins la professié ha estat molt
interessant ja que m’ha servit per veure com valoren I’actual situaci6 dels mitjans des de

diferents punts de vista.

Queda clar, doncs, que els mitjans de comunicacio viuen una de les pitjors etapes de la
seva historia. No obstant, tota crisi té un final i aquesta és la senyal d’optimisme que
transmeten politics i empresaris del nostre pais. Particularment, m’hagués agradat fer un
treball de recerca sobre com els mitjans se’n surten de la crisi amb escreix i deixen
enrere I’empobriment de la professi6. Malgrat aixo, esperem tots que el periodisme
retorni de nou a ser com abans. Un periodisme verag, étic i digne de ser reconegut com
és: una professio vocacional.
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9. Annex

L Unic document que apareix a I’annex és un escrit del Col-legi de Periodistes de
Catalunya on es posa de manifest la dolenta situacio dels mitjans de comunicacié a
causa de la crisi economica. EI manifest va ser publicat a la revista Capgalera el 27 de

novembre de 2008.
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Manitest en defensa del
periodisme davant la cris

| ColHegi de Penodistes de
Catalunya vol compartir amb
la societat la seva preocupa-
cid per impacte de la crisi en
els mitjans de comunicacié.
La crisi &s general i & uns efectes espe-
cialment greus per a nombrosos sectors
economics, perd en els mitjans de comu-
nicacid t€ unes implicacions que cal que el
conjunt de la societat conegui.

La drastica caiguda dels resultats econo-
mics ha fet que moltes empreses hagin
decidit la reduccic de les seves plantilles
de penodistes i la restriccio de les col-
laboracions, gue ha fet encara més greu
la situacio de precanetat laboral en qué es
troben molts pericdistes des de fa anys,
fins i tot guan 'economia estava en plena
expansid.

Considerem que la reduccid del nombre
de penodistes a les redaccions represen-
tara, inevitablement, un empobriment de

la qualitat dels mitjans de comunicacio. |,
per tant, una pérdua de la informacié i els
elements d'opinid plural que necessiten els
ciutadans en una democracia La incertesa
| vulnerabilitat laboral fan, a més, que els
periodistes no disposin del marc necessan
per exercir [a seva professic amb indepen-
déncia i llibertat Recordem també que el
tancament de mitjans representa la pérdua
de veus |, per tant, de pluralitat

El recurs a les jubilacions anticipades per
aprimar les plantilles significa, a mes, la
ruptura del mestratge entre generacions.

Les redaccions necessiten periodistes de
totes les edats per mantenir-ne la memaoria
historica, 'experieéncia professional i trans-
metre els valors deontologics de l'ofici. Un
pericdisme rigords | en profunditat precisa
professionals veterans que aportin els seus
coneixements als més joves. La suma de
les jubilacions anticipades i la precarietat
creixent dels periodistes joves genera un
escenar preocupant en els mitjans de
comunicacio pergué es pot trencar aguesta
transmissid de saber intergeneracional.

Considerem un error que, després del llarg
periode de bonanga econdomica, les empre-
ses no frobin, a I'"hora d'afrontar la crisi, altra
alternativa que l'acomiadament de periodis-
tes, principal patnmoni de qualsevol mitja de
comunicacia. En una recessid tant intensa
com l'actual, tothom ha de fer sacrificis,
pert les solucions no poden limitar-se a
malmetre el capital huma de les redaccions
i menys a prescindir dels periodistes que es
troben en una situacid mes fragil, com son
els collaboradors i els freelance.

Demanem la solidaritat dels periodistes
gue es troben a laixopluc de la crisii la
responsabilitat de les empreses de comu-
nicacid pergué evitin la solucid simple dels
acomiadaments davant reptes tant comple-
x0s com als que s'enfronten els mitjans de
cCoOmUMICAcIo.

A les administracions, demanem tot el su-
port que estigui a les seves mans per amor-
tir l''mpacte de la crisi i gue, a la vegada, es-
tigui wigilant davant els casos de precanetat
extrema que pateixen molts penodistes. La
crisi no pot ser mal una excusa per tolerar
situacions que estan per sota dels nivells
minims de dignitat laboral | professional.

Considerem que la gravetat de la situacié
generada per la crisi exigeix una reflexid
collectiva sobre la funcic social del pe-
riodisme. La degradacid de les condicions
per exercir el penodisme pot provocar uns
danys que van més enlla de la professid.

La debilitat econdmica dels mitjans de
comunicacio afecta en pnmer lloc els seus
treballadors, perd també el conjunt de la
societat La qualitat de la democracia ne-
cessita un penodisme de qualitat i aixd és
el gque esta ara en joc, 2 més de centenars
de llocs de treball

Col-legi de Periodistes de Catalunya
Barcelona, 27 de novembre de 2008



LA GONTRAPORTADA

El periodisme és [’essencia de la informacio. L art de la paraula
encertada. Esdevé un ofici lliure i independent. Ara és el moment
d’escriure i analitzar en quin punt es troba la professio. Un nou
segle que s’inicia amb incertesa i preocupacio pels mitjans de
premsa. Un canvi de paradigma que reestructurara els nous
models de comunicacio i que desvaloritzara un dels pilars
essencials de la informacio: el periodista.
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